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Az NMHH 2012 januarjatél regisztralja és adatbazisba rendezi a tdmogatdi tevékenységgel
kapcsolatos informacidkat. A folyamatos adatgydjtés révén hatékonyabba valt a tdmogatasra
vonatkoz6 szabdlyrendszer betartdsdnak hatdsagi ellenérzése, emellett pedig j6l nyomon
kovethetd a médiaszolgaltatok misortdmogatasi gyakorlata is.

Mintavétel

A két orszagos kereskedelmi (RTL Klub, TV2) és a vezetd kdzszolgalati (M1) csatorna mellett minden
hénapban beemeliink a vizsgédlatba egy-egy Uj (nézettségi, penetraciés vagy tartalmi okokbol
jelentds) televizidt is. Jelen felmérésiinkben a 2014. oktéber 1-december 31. kdzotti id6északot
tettuk tdrgylemezre, amelynek keretében az M1, az RTL Klub, a TV2, illetve egy-egy hénap erejéig a
Duna TV, a Sport2 és a Story5 misortdmogatasi gyakorlatat térképeztiik fel.

2014 negyedik negyedévének tapasztalatai

49.408 szponzoriizenetet regisztralhattunk a vizsgdlt idészakban. A legtobb tdmogatdi szpotot
(21.902 db) a TV2 vonultatta fel, az egy-egy hénap erejéig szemlézett médiaszolgaltatasok kozdl
pedig a Story5 (1642 db) bizonyult a legaktivabbnak (1. tablazat).

1. tablazat: A tamogatoi lizenetek volumenének alakulasa 2014. IV. negyedévében

RTL Klub TV2 Sport2 Story5 DunaTV
oktéber november december
oktéber 1661 5433 6103 989 0 0
november 1609 6654 8473 0 1642 0
december 1597 7632 7326 0 0 289
Osszesen: 4867 19.719 21.902 9289 1642 289

Az orszagos televiziok kinalatdban 46.488 tamogatdi lizenetet azonositottunk be. A tdmogatds
intenzitdsa novemberben volt a legerésebb (16.736 db), azonban ha médiaszolgaltatasonként
vizsgaljuk az adatokat, mar arnyaltabb képet kapunk. Az M1-nél az oktdber bizonyult ,er6snek”,
hiszen ekkor kezd6dott a tamogatasi szempontbdl favoritnak szamitd Virtuézok c. talent-show és
ebben az idészakban tlint fel a Tippek a tejbdrbdl c. kampany is. Az RTL Klub esetében a december
szamitott kiugronak, erre az idészakra esett ugyanis az X-Faktor finaléja. A TV2-nél november 2-an
indult a Rising Star c. tehetségkutatd show, amely tdmogatasi szempontbdl kimagaslé eredményt
hozott (a mUsor csak ebben a hénapban 689 tamogatdi lizenetet vonultatott fel).

A tdmogatdi szpotok idétartama

A vizsgalt id6szakban 6sszesen 68 6ra 17 percet tett ki a tdmogatéi kommunikaciok idétartama. A
szpotok atlagos hossza 5 masodperc (minimum: 1T mp, maximum: 16 mp) volt. A szponzoriizenetek
nyolc szdzaléka (3.810 db) az alig érzékelhetd, 1-2 masodperces megjelenitések kozil kerdlt ki (2.
tablazat). A fenti atlagos hossztdl leginkdbb az RTL Klub tért el, hiszen a vezetd kereskedelmi
csatorna  szponzoriizeneteinek mintegy tiz szdzaléka olyan rovid volt, amelyeknél
megkérdéjelezhetd az emlékezeti hatas kivaltasa. A leghosszabb szpot (Hableany Hotel és Etterem)
az M1 kinalataban szerepelt harom alkalommal.

2. tablazat: A tamogatdi lizenetek id6tartama
RTLKlub  TV2

Sport2 Duna TV

Story5
A tdmogatoi Uizenetek idétartama (perc) 414 1622 1824 85 128 24




Legrévidebb (1-2 mp) szpot (db) 155 1944 1660 34 - 17

Leghosszabb (10-16 mp) szpot (db) 458 811 1207 75 45 -

Amennyiben a tdmogatdi lizenetek idétartamat a misoridé szézalékdban fejezziik ki, ugy a TV2
keriilt az élre, hiszen a szponzorszpotjai negyedéves vetitésben a mUsoridejének 1,38 szazalékat
fedték le (3. tablazat).

3. tablazat: A tamogatoi lizenetek aranyanak alakulasa a miisoridd szazalékaban 2014. IV.
negyedévében

RTL Klub Sport2 Story5 DunaTV

oktéber november december

targyidészakban 6sszesen: 0,37% 1,22% 1,38% 0,19% 0,29% 0,05%

A tdmogatdi Uzenetek tipusai

A tdmogatoi lUzenetek (49.408 db) tobbféle tipusa is beazonosithatéva valt. A targyidészakban a
klasszikus szpot-alapu szponzori kommunikacié (37.352 db) mellett szamos miniprogramot (1.295
db), névszponzoraciot (1.079 db), médiaszolgaltatas tamogatast (665 db) és felirat-tdamogatast (23
db), illetve dij- és/vagy nyereménytargy tamogatast (9.017 db) kulonithettiink el (4. tablazat).

4. tablazat: A tamogatoi iizenetek tipusai N=49.408

M1 RTLKlub  TV2 Sport2 _Story5 Duna TV
N= 4867 19719 21879 989 1642 289
Klasszikus mlsorszam 4250 14973 984 1642 269
tamogatas
Mdsorszolgaltatds tdmogatas 0 0 665 0 0 0
Miniprogram 84 581 630 0 0 0
Névszponzoracié 0 0 1079 0 0 0
Dij- és/vagy nyereménytargy 533 4165 4294 5 0 20
tamogatas
Siketek és nagyothallok 0 0 23 0 0 0
tdjékoztatdsara szolgald
felhivas tamogatasa

Miniprogramként azonositottuk be az aldbbi szegmenseket: M1 - Tippek a Tejbdrbdl — Tolle, RTL
Klub - Sikeres vdllalkozdsok — Telekom, Mobiltuddk — Telekom, Online vdsdrlds — Telekom, TV2 - Egy
csésze egészség — Orszdgos Egészségfejlesztési Intézet, Epiil a tudds — Uj Hdz Zrt, Névekedési
hitelprogram - MNB. A médiaszolgaltatds tamogatast (Podravka International Kft), a
névszponzoraciot (Stahl konyhdja), illetve a felirat-tdmogatast (Sods tészta és Stefani Hungdria
Gépgydrté Kft.) kizarélag a TV2 alkalmazta a vizsgalt idészakban.

A tamogatdi Uzenetek megjelenési mddja

Az elemzett id6szakban az egyszer(, csupan a tdmogaté logodjat vagy termékének képét felvillantd
Uzenetek (39.814 db) a kordbbi idészakokhoz hasonléan hattérbe szoritottdk a magasabb
emlékezeti hatdst biztositd, a reklamfilmmel (pl. Fundamenta lakdskassza — Taldld meg a helyed!)
rokonithato (9.594 db) tdmogatoi szpotokat (5. tablazat).

5. tablazat: A tamogatoi iizenetek megjelenési modja N=49.408
db M1 RTL Klub TV2 Sport2 Story5 Duna TV
N= 4867 19.719 21.902 989 1642 289




All6 4503 15.519 17.773 225 1512 282

Mozgo 364 4200 4129 764 130 7

Erdekesség azonban, hogy noha az ,4ll6” megjelenitések volumene sokszorosa volt a ,mozgd”
szponzori kommunikacidnak, ez az idétartamukat tekintve éppen forditva alakult (51 éra 10 perc
vs. 17 6ra 5 perc). Hozzatessziik, hogy a mar emlitett leghosszabb, 16 masodperces szponzoriizenet
(Habledny Hotel és Etterem) is all6 inzert volt.

A tdmogatdi Uzenetek megjelenésszama

Az év utolsé hdrom hoénapjdban 1.212 féle tdmogatdi szpotot azonosithattunk be, melyek 21
szazaléka csupdan egy-két alkalommal tlint fel a képernyén. A legtdbbszor (751 eset) megjelend
szponzoriizenetet a Bekk X2 Kft. jegyezte, mely az RTL Klub kindlatdban 625, a TV2 programjaban
115, mig a Sport2 m(isoraban tiz esetben bukkant fol (6. tablazat).

6. tablazat: A legtobbszor feltliné tamogatoi lizenet Top-10-es listaja
Tamogatoéi szpot leirasa

Megjelenés esetszama

Amnesia Fashion logo 751
Telekom a mobil és otthoni szolgaltat6 - r6zsaszin mobil, tv, laptop, 722
vezetékes telefon

6X6 Taxi logé 660
Fundamenta lakaskassza - Talald meg a helyed! - roka a lakas kiilonb6z6 658
helyiségeiben

Vegeta leveskockak - termékek képe + logo 625
Anubis Travel - log6 és mediterran utazasi képek 604
Telekom 4G halézat - magyarorszagi lefedettségi térkép 601
A-Hid Epit6 Zrt. logé 545
Magyar Nemzeti Bank - Novekedési Hitelprogram logé 498
Shopline logé 431

Amennyiben az egyes szpotok id6tartamat vessziik szemuigyre, Ugy a Fundamenta Lakdskassza -
Taldld meg a helyed! (1 6ra 42 perc) és a Telekom 4G hdlézat (1 6ra 33 perc) Uzeneteinek dsszes
idétartama nevezhet6 kiemelkeddének. Megjegyezziik, hogy 33 esetben olyan kommunikaciot is
feljegyeztiink, amelyek id6étartama csupdn egy masodpercet tett ki.

A legtobb tamogataoi lizenetet felvonultatdé misorszam

Az orszagos televizidk reggeli és tematikus magazinjai hosszabb idé 6ta allandé szerepl6i a top 10-
es listanak (7. tablazat).

7. tablazat: A legtobb tamogatéi kontaktussal érintett miisorszam Top 10-es listaja

Médiaszolgaltat6  Miisorszam cime A miisorszamra iranyulé tamogatdi lizenetek szama (db)
RTL Klub Reflektor 4679
TV2 Id6jaras-jelentés 4143
RTL Klub Kalandor 3363
TV2 Aktiv 1534
RTL Klub 8.08 — Minden reggel 1422
TV2 Rising Star 1405
RTL Klub X-Faktor 1210




TV2 Mokka 1179

RTL Klub Ala car 1099
TV2 Sportos 1066
TV2 Stahl konyhdja 977

Az M1-nél a Maradj talpon! c. vetélked6é (770 kontaktus), a csupan egy-egy hoénapig vizsgalt
televiziokndl pedig az Iddjdrds-jelentés (Duna TV, 81 kontaktus), a Bajnokok ligdja labdariugé
mérkézés (Sport2, 375 kontaktus) és a McLeod Idnyai c. filmsorozat (Story5, 339 kontaktus) kerilt be
az élbolyba.

A legtobb tamogato céget vonzé misorszam

Az év utolsé negyedében Gsszesen 362 féle mlisorszam szerepelt a vizsgalt televiziok kindlataban,
melyek kozll - a kordbbi idészakokkal megegyezéen - az orszdgos kereskedelmi televizidk
emblematikus programjai keltették fel leginkabb a tamogato cégek figyelmét (8. tablazat).

8. tablazat: A legtobb tamogatoé céget/markat vonzé miisorszam Top 10-es listaja
A mUsorszamot tamogaté cégek szama

Médiaszolgéltato Musorszam cime (db)
RTL Klub Reflektor 84
TV2 Tobb mint testér 83
TV2 Mokka 76
RTL Klub 8.08 — Reggel 73
RTL Klub X-Faktor 71
TV2 Aktiv 70
RTL Klub Fékusz 56
TV2 Rising Star 47
RTL Klub Egészségkalauz 44
RTL Klub Kalandor 41

Alegtobbszor megjelend cég és/vagy marka

A negyedik negyedévben 878 céget és/vagy markat jegyezhettiink fel tamogatoként. Kozillk
messze a legaktivabbnak a Magyar Telekom Nyrt. bizonyult 1880 megjelenéssel (9. tablazat),
amely tdrsasdg az M1, az RTL Klub, a TV2 és a Story5 musoran kilencféle tdmogatoéi lizenettel,
Osszesen 84 miUsorszam kozzétételét tdmogatta. A ,toplistas” cégek kozil csupan négy
kotelezddott el egy-egy televizid mellett, a tobbiek tobb médiaszolgdltatds azonos zsanerd
produkcioi kdrnyezetében is lathatdak voltak. Megjegyezziik, hogy a szponzorcégek 37 szazaléka
(322) csupén egy-harom alkalommal kertlt a képernydre.

9. tablazat: A legtobbszor megjelen6 tamogaté cég/marka Top-10-es listdja

Tamogatoé cég Megjelenés esetszama

MAGYAR TELEKOM NYRT. (M1, RTL Klub, TV2, Story5) 1880
CENTRAL MEDIACSOPORT ZRT. (Story5, TV2) 1303
FUNDAMENTA - LAKASKASSZA ZRT. (RTL Klub, TV2) 1214
PODRAVKA INTERNATIONAL KFT. (TV2) 830

BEKK X2 KFT. (RTL Klub, Sport2, TV2) 774
PORSCHE HUNGARIA KFT. (RTL Klub) 664

6X6 TAXI KFT. (RTL Klub, TV2) 660

L'OREAL (RTL Klub) 644

ANUBIS TRAVEL KFT. (RTL Klub) 635




| PANNON PHARMA (M1, TV2) | 557

Amennyiben a kiilonb6zé cégek altal jegyzett szpotok idétartamat 6sszesitjik, Ugy a leghosszabb
musorid6t sorrendben a Magyar Telekom Nyrt. (4 éra 12 perc), a Fundementa- Lakaskassza Zrt. (3
ora 13 perc) és a Central Médiacsoport Zrt. (1 6ra 34 perc) megjelenései fedték le.

Tamogatdk szektor szerinti megoszlasa

Az analizis sordn fészektor szintjén is besoroltuk a tdmogatdi lzenetben el6forduld cégeket,
termékeket, szolgdltatdsokat és markakat. A 18 termékosztalyt (pl. utazasi iroda, vendéglatas,
étterem-s6rozé, gyogyidulés, szalloda-panzid) magaban foglalé Szolgaltatds szektor képviseldi
(118 cég) szamitottak a legaktivabb (5.814 kontaktus) szponzoroknak (10. tablazat), az Elelmiszer
szektor pedig a ,Podravka’-kampdanynak (tobbféle termék, 830 megjelenés) kdszonhette leginkdbb
a sikerét.

10. tablazat: A tamogatok szektor szerinti TOP 10-es listaja (6sszes csatorna) N= 49.408

SZOLGALTATAS 5814
ELELMISZER 4941
GYOGYHATASU KESZITMENYEK 4851
IPAR/MEZOGAZDASAG 3974
OLTOZKODES/KIEGESZITOK 3746
KERESKEDELEM 3744
PENZINTEZETEK 3612
TOMEGTAJEKOZTATAS 3292
SZABADIDO 3095
SZEPSAGAPOLAS 2976

Amennyiben a szektorok megjelenésének id6tartamat 6sszegezziik, ugy Szolgaltatas (8 6ra 9 perc),
Gybgyhatasu készitmények (7 6ra 17 perc), Pénzintézetek (6 6ra 35 perc), Elelmiszer (6 6ra 25 perc)
szektor sorrend alakul ki. Erdekesség, hogy a Média (3 6ra 47 perc) és a Ruhazat (3 6ra 12 perc)
szektor nem jutott be a top 10-es listaba, ellenben éllovasnak szamitott a ,m(soridé” felhasznalas
tekintetében.

A tamogatoi Uzenetek megoszlasa a hét napjai kozott

Az orszdgos kereskedelmi televiziék esetében egyardnt a szerdai nap, mig a kodzszolgalati
televizidnal a pénteki szamitott tdmogatasi szempontbdl erételjesnek (1. dbra). A kereskedelmi
televizidk szerdai kindlatdban az Iddjdrds-jelentéshez (TV2), a szolgéltaté magazinokhoz (Reflektor,
Kalandor és Aktiv) és azok ismétléseihez, valamint a reggeli magazinmisorokhoz kétédott kiemelt
esetszamban tamogatéi kontaktus. A kozszolgalati televizional a pénteki kinalat favoritjanak a
Maradij talpon! (102 kontaktus), a Gasztroangyal (98 kontaktus) és a Virtuézok c. tehetségkutaté (86
kontaktus) musor bizonyult.



1. abra: Tamogatoi lizenetek megoszlasa a hét napjai kozott az orszagos televizidoknal
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A tamogatdi Uzenetek musororak szerinti megoszlasa

Az orszagos televiziok kozul az RTL Klubnal (1.782 db) és a TV2-nél (2.410 db) egyarant a 9-10 6ra
kozotti periddus, ellenben az M1-nél (593 db) a 20-21 6ra kodzotti idészak bizonyult tAmogatasi
szempontbdl a legintenzivebbnek. A délelétti 6rdk sikerét a reggeli szolgaltatdé magazinok
szavatoltak, a kozszolgalati televizié esetében pedig az esti 6rakra id6zitett IdGjdrds-jelentés, a
Maradj talpon! c. vetélkedé és a Virtuézok c. tehetségkutatohoz kapcsoldédott szamottevd
tamogatdi kommunikacio (2. abra).

2. abra: A tamogatdéi lizenetek miisororak szerinti megoszlasa
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Tamogatasi szempontbdl érdektelen napszaknak nevezhet6 a hajnali 3-4 6ra kdzotti idészak. Ekkor
ugyanis féként ismétlések toltik ki a mlsoridét, igy a tamogatdi szpotok megjelenése is esetlegessé
valik (293 db).

A tamogatott miisorszamok mdfaja (Top 10)

Az orszagos televizidknal a legtdbb tamogatas a szolgaltaté magazinokra (16.250), a nem zenei
szorakoztatd misorokra (6.213) és az idéjaras-jelentés miuifajcsoportba tartozé programokra



iranyult. A kdzszolgalati televizi6 kindlatdban a fenti sorrendtdl eltéréen elékel6 (1.238) helyen
végzett a ,vetélkedd, kviz” mfajcsoport, kdszonhetéen a Maradj talpon! c. misornak (3. abra).

3. abra: M1

SZOLGALTATO MAGAZIN, SZABADIDO
VETELKEDO, KViz

IDOJARASJELENTES
EGYEBZENEIMUSOR
SPORTKOZVETITES: EGYEB..
SPORTKOZVETITES: TECHNIKAISPORT

1508

SOROZAT (ONALLO)
SPORTKHIREK, SPORTMAGAZIN 84
JATEK 81
REALITY SHOW 68
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Az RTL Klub esetében a 8.08 - Minden reggel c. mlsor 6nmagdban 1422 tdmogatoi kontaktussal
jelentkezett, és ezzel a toplista élére keriilt ezen mdifajtipus is (4. dbra).

4. abra: RTLKLUB

SZOLGALTATO MAGAZIN, SZABADIDO
EGYEBNEM ZENEISZORAKOZTATO

ERDEKVEDELMIRIPORT

REGGELIINFORMACIOS MAGAZIN 1422
EGYEBZENEIMUSOR 1210
VETELKEDO, KViz 935

460

769
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REALITY SHOW 635
IDOJARASJELENTES 595
AKCIO, AKCIOVIGJATEK 402
SZAPPANOPERA, TELENOVELLA 371
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A TV2-nél a hosszabb ideje abszolut favoritnak szamité IdGjdrds-jelentés ezuttal a masodik helyre
szorult vissza, helyét pedig nagy folénnyel atvette a szolgaltaté magazin mdfajcsoport. A sikert 23
magazinmusor szavatolta, melyek kozul kiemelkedéen ,kapds” volt a tdmogatdk korében a
szeptemberben indult, naponta jelentkezé Sportos, mely Gnmagdban 1066 tdmogatéi kontaktussal

rendelkezett (5. abra).

5.abra:TV2

SZOLGALTATO MAGAZIN, SZABADIDO
IDOJARASJELENTES
EGYEBZENEIMUSOR

VETELKEDO, KViz
SZAPPANOPERA, TELENOVELLA
TALK SHOW

7282

1848

EGYEBNEMZENEISZORAKOZTATO 1534
REALITY SHOW 1275
REGGELIINFORMACIOS MAGAZIN 1179
MUSORAJANLO 1131
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Dij- és/vagy nyereményjaték-tamogatas

Negyedéves vetitésben 55 musorszamban 9.018 nyeremény-tdmogatasra vonatkozé hirdetéssel
talalkoztunk, melyek a targyidészakban felvonultatott szponzoriizenetek 18,2 szazalékat fedték le.
A nézéi interakciora épité muisorok kozll kiemelkedett a Reflektor c. magazin, amely dnmagéban
1584 db nyeremény-tdmogatoi lizenetet tartalmazott. Ezt kdvette a Sorozat-kviz (1.043 kontaktus)
és az Aktiv (961 kontaktus) a sorban. A két emblematikus tehetségkutatéhoz Osszesen 1.144
nyeremény-lzenet tarsult (Rising Star - 791 db, X-Faktor — 353 db).

Talent-show tamogatas

Amig 2014 harmadik negyedéve a sportesemények jegyében telt el, addig az év utolsd
hénapjaiban a tehetségkutatd show-k vették at a fészerepet. Negyedéves Gsszesitésben 3.509
tdmogatoi kontaktus kapcsolodott a négyféle talent-show-hoz (11. tablazat).

11. tablazat: A tehetségkutato miisorokhoz kapcsol6édo tamogatoéi kontaktusok

Médiaszolgaltatds Talent-show  Tdmogatoi Tamogatd Legértékesebb nyeremény
Uzenetek cégek
_ szama  szama
TV2 Rising Star 1405 29 100 ezer forint készpénz;

Erste Mobil Pay telefon-aplikacioval 10 millio
forint;
Suzuki SX4 Class személygépkocsi,
kubai tudilés

RTL Klub X-Faktor 1210 42 Egy éven keresztil 1.000.000 forint/ho
készpénz;
100.000 Ft készpénz;

Karrierindit6 tdmogatds: 10 millié forint
(lemez, nagykoncert és videoklip); Mitsubishi
ASX-Suv személygépkocsi

M1 Virtuézok 451 25 Amerikai koncertfellépés;
Sajat lemezfelvétel
TV2 Sztarban sztar 443 29 2 milli6 forint Unicredit bankkartyan

E mdsorok jelentéségét mi sem bizonyitja jobban, mint hogy a TV2 6sszes tdmogatdi aktivitdsanak
8 szadzalékat, az RTL Klub esetében 6 szazalékat, mig az M1-nél 9 szazalékat fedték le, illetve ezekhez
a programokhoz kapcsolédtak a legértékesebb nyeremények is.

Osszegzés

Az év negyedik negyedévében a hat médiaszolgaltatds 514.169 percet kitevé musorkinalataban
878 cég és/vagy marka 1.212 féle tdmogatdi lizenetét azonosithattuk be, amelyek 363 mdsorcimre
iranyultak. Az orszadgos kereskedelmi televiziok kozil ezuttal is a TV2 szdmitott tdmogatasi
szempontbdl az aktivabbnak, hiszen a szponzorszpotjainak volumene (21.902 db) illetve a
mUsoridében elfoglalt aranya (1,38%) ezuttal is fellilmulta az RTL Klub (19.719 db — 1,22%) és az M1
(4.867 db - 0,37%) teljesitményét.

Eves &sszesitésben a legnagyobb eléréssel rendelkezd televiziok misordban 23,5 szazalékkal
novekedett a tamogatdi szpotok volumene és 21,5 szdzalékkal az id6étartama a 2013-ban
mértekhez képest (1asd tablazat).



Osszesen

Spotok volumene (db) M1 RTL Klub TV2
2013 10.635 46.667 59.314 116.616
2014 16.610 56.810 78.982 152.402
Spotok id6tartama (perc) M1 RTL Klub TV2 Osszesen
2013 924 3936 4860 9720
2014 1452 4429 6495 12.376

A volumen novekedésének hatterében valamennyi csatorna esetében a tamogatasi szempontbdl
igen erésnek tekinthetd reggeli- és szérakoztatdé magazinmdsorok (és azok ismétlései), a tobbféle
tehetségkutatd-show, illetve a kozszolgalati televizid esetében a 2014. év kiemelkedd
sporteseményeinek szamitd XXII. téli olimpia, a Labdarigd VB és a Forma-1 futamainak kizarélagos
kozvetitése allt. Az id6tartam ardnydnak alakuldsat arnyalja azonban, hogy az orszagos televizidk
éves szinten egylttesen 114.177 perccel emelték meg a musoridejiiket (1.397.022 perc vs.
1.511.199 perc) az el6z6 évihez képest.

A Magyar Elektronikus Médiaszolgéltatok Egyesiilete 2014. évi televizids rekldmpiaci felmérésének
eredményei szerint az elmult évben jelentésen novekedtek a televiziés tarsasagok nem szpot
jellegl bevételei (2013-ban 2.273 millié forint, 2014-ben 2.943 millié forint). Ez a névekedés azt
egy termék folyamatos, vagy kampanyszerli kommunikaciojanak az egyik leghatékonyabb formaja
a musorszam tdmogatds. Az atlagosan négy masodperces tdmogatéi lizenetekben eredményesen
lehet kommunikélni, és ezdltal a termékhez/szolgaltatashoz kapcsolédd pozitiv érzelmeket
erdsiteni.
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