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Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatdsag

Tamogatasi gyakorlat
a legnagyobb eléréssel
rendelkezo televizioknal

(2016. JANUAR 1. - JUNIUS 30.)
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Az NMHH a hatésagi ellenérzé tevékenysége soran kiemelt figyelemmel kiséri a kereskedelmi
Uzeneteket, kUldndsen azok tartalmi, mennyiségi és formai mutatdit. Ezért - igazodva a
marketingeszkdzok bdviléséhez és a jogszabalyi hattér valtozasahoz - 2012 januarjatol kezdédéen
folyamatosan regisztralja és adatbazisba rendezi a premier direktreklamok és termékmegjelenitések
mellett a mlsor- és miisorszolgéltatas tamogatassal kapcsolatos informacidkat. Az adatgydjtés révén
jol nyomon koévethetd a médiaszolgaltatasok misortamogatasi gyakorlata, illetve hatékonyabb a
szponzorlzenetek bemutatasara vonatkozé jogszabalyok betartasanak hatdsagi ellenérzése is.

A 2016 elsé fél évét feldleld analizis allandé szerepléi a legnagyobb eléréssel rendelkezd orszagos
kereskedelmi csatornak (RTL Klub, TV2) és a kdzszolgalati Duna TV voltak. A vizsgalati minta
kiegészilt tovabba - nézettség és penetracié alapjan - az ATV, Life Network, M4 Sport, Story4, Story5
és a Viasat6 televizidkkal, melyek szponzoraciés tevékenységét egy-egy honap erejéig kdvettik
figyelemmel.

2016 elso felének tapasztalatai

Féléves dsszesitésben a vizsgalt televizidk 1.048.080 percnyi misoridejében 996 szponzorcég 1.337
féle tamogatoi lizenete 62.267 alkalommal jelent meg. A beazonositott szponzoriizenetek 557
misorcimhez kapcsolédtak, idétartamuk pedig 4.831 percet tett ki. A kereskedelmi kdzlemények
hossza 1-19 masodperc kdzott alakult, atlagos idétartamuk pedig 5 masodperc volt. Legtdbbszér
(1.877 eset) a Fundamenta Lakaskassza Zrt. altal jegyzett tamogatéi Gzenetek tiintek fel, ugyanakkor
a leggyakrabban (1.746) kbzzétett szpotot a Leier Hungaria Kft. jegyezte. A vizsgalt ciklusban a TV2
Mokka c. reggeli informacios magazinjanak tamogatoi k6zott 107 céget azonosithattunk be, a legtdbb
(10.288) tamogatoi Uzenet pedig ugyancsak a TV2 naponta tébbszor megjelend Id6jaras-jelentéséhez
kapcsolodott (1. tablazat).

1. tablazat: A tamogatoi szpotok fobb jellemzéi

2016 1. félév

Legtobbszor feltiiné tamogatdi szpot 1746 eset (Leier épitéanyagok+logd)

Legtobb tamogato céget vonzd misorszam 107 cég (TV2 Mokka reggeli informacio magazin)
Legtobb tamogatdi kontaktussal érintett miisorszam 10.288 db (TV2, Id6jaras-jelentés)

Legtdbbszor feltliné tamogatd cég szerint 1877 eset (Fundamenta-Lakaskassza Zrt.)

A leghosszabb misoridét vasarlo cég 4 ¢ra 12 perc (Fundamenta-Lakaskassza Zrt.)
Legtdbbszor feltindé tamogatd szektor szerint 8347 db (Ipar/Mezb6gazdasag)

A tamogatoi szpotok volumene

A tamogatoi lizenetek volumenének alakulasara a szezonalitas volt jellemzd, hiszen a legtébb
tamogatoi Uzenetet tavasz végén, nyar elején, mig a legkevesebbet a téli hdnapokban regisztraltuk (1.
abra).



1. dbra: A tamogatoi szpotok volumene (db)
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A nyari idészakban — a korabbi adatfelvételekhez képest - szokatlanul magas (13.093) tamogatai
kontaktust azonositottunk be, melynek hatterében az M4 sportkdzvetitései (elsésorban a 2016. évi
Labdarugo Eurépa-bajnoksag) alltak.

Az orszagos kereskedelmi televiziok kézul tamogatasi szempontbdl a TV2 bizonyult aktivabbnak,
hiszen az RTL Klubbal azonos (4367 6ra) misoridében 39.961 tdmogatoi Uizenetet jelentetett meg,
mig az RTL Klub mindéssze 13.982 szponzoriizenettel rendelkezett (2. tablazat). A csupan egy-egy
honap erejéig vizsgalt médiaszolgaltatasok kézil a Story5 januari mlsoraiban egyetlen tdmogatoi
kontaktus sem szerepelt.

2. tablazat: A tamogatoi szpotok volumenének megoszlasa (N=62.267)

Duna TV Life Network | M4 Sport M.ATV RTL Klub Story4 Story5| TV2
januar 427 0 0 0 1632 0 0 3571 0
februar 605 685 0 0 2416 0 0 4137 0
marcius 610 0 0 0 2428 0 0 7034 377
aprilis 865 0 0 412 2376 0 0 8268 0
majus 945 0 0 0 2660 701 0 9025 0
junius 825 0 1872 0 2470 0 0 7926

Megjegyezzik, hogy mind az RTL Klub, mind a TV2 elmaradt a megel6z6 év azonos idészakaban
mért eredményeitél, hiszen 2015 elsé hat hdnapjaban az RTL Klub 32.876 db, a TV2 pedig 45.467 db
tamogatoi kommunikéciot jelentetett meg.



A tamogatas idétartama és aranya

A vizsgalt id6szakban 80 éra 31 percnyi szponzorlzenet kerilt képernydre. A folyamatosan
szondazott televiziok kdzll a TV2-nél bizonyult legmagasabbnak (1,21%) a teljes misoridére vetitett
tamogatoi Uzenetek id6tartamanak aranya, mely az RTL Klubnal 0,37 szazalékot, a Duna TV-nél
pedig 0,13 szazalékot ért el. Az egy-egy hdnap erejéig szemlézett televizioknal nem lehetett
kiemelkedd szponzoracios aktivitast visszaigazolni, hiszen esetlikben a tamogatéi kommunikacié
misorid&re vetitett aranya 0,05%-0,27% k6z6tt ingadozott (3. tablazat).

3. tablazat: A tamogatoi szpotok idétartama és aranya miisoridére vetitve

vizsgalt

musorid6é
o 4367 696 720 720 4367 744 744 4367 743
idétartama

(6ra)

tamogatoi
Uzenetek
o 6:20:54 0:48:17 2:25:22 0:27:27 | 16:00:22 1:04:58 | 0:00:00 | 53:02:31 | 0:21:23
idétartama

(6ra:perc:mp)

tamogatoi
Uzenetek 0,13% 0,11% 0,27% 0,06% |0,37% 0,13% |- 1,21% |0,05%
aranya (%)

A tdmogatdi Uizenetek aranya az orszagos kereskedelmi televiziok kézil az RTL Klubnal jelentésen
csokkent, hiszen 2015 azonos id8szakdban még 41 éranyi, azaz 0,95 szazaléknyi tdmogatoi
kommunikaciot tett kdzzé. A TV2 esetében kisebb mértéki volt a visszaesés, hiszen egy évvel
korabban 56 o6ranyi, vagyis 1,29 szazaléknyi szponzoriizenettel jelentkezett.

A tamogatoi Uzenetek tipusai

A vizsgalt id6szakban valamennyi televiziénal a klasszikus, azaz a tamogatott miisorszam elétt, utan
vagy azzal azonos id6ben megjelend tamogatéi izenetek (50.412 db) uraltak a képernyét. Dij- és
nyeremeénytargy biztositdsardl 10.388 Uzenet informalt, emellett 1.191 db, nyolcféle, féként
informacids miniprogramot (Jo-Lét — Nestlé, Korlatlan nyari szérakozas, K6z6s csaladi filmnézés —
Magyar Telecom, Gydgyito természet — Phoenix Pharma Zrt., Vizhémérséklet jelentés — Spar
Magyarorszag, Pollen-jelentés — Richter Gedeon Nyrt., Hojelentés — Magyar Posta Biztosito)
azonosithattunk be. Ezek kdzds jellemzéjeként emlithetd, hogy id6tartamuk kereken 60 masodperc
volt. Névszponzoracié a Stahl-konyhaja c. mlsornal fordult el6 (276 eset), a mlsort a Kulinaria Kiado,
a Stahl Magazin kiaddja (4. tablazat) jegyezte.



4. tablazat: A tamogatdi lizenetek tipusai (N=62.267)

Duna Life M4 Story Story .
M.ATV TV. Viasat6
TV Network | Sport 4 5
Klasszikus
miisorszam- 3509 685 1844 409 11455 701 0 31432 377
tamogatas
Dij- és
nyereménytargy- 708 0 28 3 2168 0 0 7481 0
tamogatas
Miniprogram 60 359 772
Névszponzoracio 0 0 0 0 0 0 0 276 0

A klasszikus szponzoracié mellett legtébbszor felbukkano dij- és nyereménytargyroél szolo
kommunikacié 101 misorcimre iranyult, és az 6sszes tamogatdi Uzenet 16,7 szazalékat fedte le. A
zsanerbe tartozé tamogatasok a TV2 Aktiv ¢. misorahoz (2.025 db) és a Mokka c. reggeli informaciés
magazinjahoz (1.364 db) kapcsolddtak. A vizsgalt idészakban feltart nyereményiizeneteket 340 cég
jegyezte, kozllik a szallas.hu (608 db), az Esztrad Szinhaz (449 db) és a maiutazas.hu (419 db)
szerepelt legtdébbszor.

A tamogatoi Uzenetek gyakorisaga

Féléves dsszesitésben 1.337 féle szponzoriizenetet azonositottunk be. A hirdetéi kommunikacié 20
szazaléka (266 db) csupan egy-két alkalommal fordult el§, ezzel szemben kétféle szpot ezernél is
tobb esetben kerllt kozzétételre (5. tablazat).

5. tablazat: A leggyakrabban szereplé tdmogatoi lizenetek — TOP 10

Tamogatoi lizenet tartalma Megjelenés esetszama

Leier épitéanyagok + logd 1746
FundiMini Gyerekszamla - kutyas persely és logo 1351
Hufbau - mesteri szinten 979
Spar Verde asvanyviz 972
Terran tetécserép nyari zold réten 830
Golden Ice — k6zbnségkorcsolyazas 744
Danké borok - boros Givegek 684
Amnesia Fashion logo 609
Baumit hideg burkolasi rendszer - termékek + logd 608
Baumit - Az életlink szinei 590




A tébbféle szponzoriizenettel megjelend cégek koziil hét sokféle tamogatdi szpotot vonultatott fel,
hiszen az MTVA 17 féle, a szallas.hu 16 féle, a maiutazas.hu 13 féle, a Henkel Magyarorszag, a
Porsche Magyarorszag és a Roland Divathaz 11-11 féle, végul a 220 VOLT Webaruhaz tizféle klippel
hivta fel magara a kozénség figyelmét.

A tamogato cégek megjelenésszama

A szponzorok tébbsége (864 cég) a tdbbszoéri megjelenést valasztotta, kdzilik heten ezernél is tdbb
el6éfordulast jegyeztek (Fundamenta Lakaskassza (1877 megjelenés), Leier Hungara Kft. (1746),
Porsche Hungaria Kft. (1257), Spar Magyarorszag (1247), Mediterran Magyarorszag Betoncserép
Gyarté Kft. (1228), Huf-Bau Kft. (1210) és Baumit Kft. (1198).

A legtobb tamogatot vonzo misorszam

A legtdbb szponzort a TV2 Mokka c. produkcié tudhatta magaénak. A hétkdznap reggel jelentkezd
programhoz féléves szinten 2.230 tamogatoi lizenet kapcsolddott, amelyet 107 cég jegyzett. Az RTL
Klubnal az Egészségkalauz — Irany az egészség! c. magazin kdrnyezetében 76 cég 1445 szpotjat
azonosithattuk be (6. tablazat).

6. tablazat: A legtobb tamogatot vonzé miisorszam (TOP 10)

Médiaszolgaltatas Misorszam cime A miisorszamot tamogaté cégek szama
TV2 Mokka 107
TV2 Aktiv 92
TV2 Tobb, mint testor 87
RTL Klub Egészségkalauz — Irany az egészség! 76
RTL Klub Fokusz 55
TV2 Jaték 52
TV2 Jéban-rosszban 42
TV2 Trendmania 38
TV2 Falforgatok 36
TV2 Tlsarok 33

A kozszolgalati televizié (tamogatdi oldalrdl) legvonzébb misorszamanak A Dal - 2016. c. talent-show
szamitott, melyhez husz hirdetd 448 tdmogatdi Uzenete tarsult.

A legtobb tdmogatoi kontaktussal érintett misorszam

A misorkinalatbdl kimagaslott a TV2 Id&jarés-jelentése, hiszen a naponta tobbszor is jelentkezd
programelemhez 22 cég alkalmanként atlagosan nyolc tamogatéi Gizenete kapcsolédott (7. tablazat).



7. tablazat: A legtobb tamogatoi kontaktussal érintett milisorszam

Médiaszolgaltatatas Misorszam cime A miisorszamra iranyul6 tamogatoi

lizenetek szama (db)

TV2 Id6jaras-jelentés 10.288
TV2 Aktiv 3.604
TV2 Mokka 2.230
TV2 Joban-rosszban 1.753
TV2 Red Carpet 1.725
TV2 Tobb mint testér 1.702
TV2 Trendmania 1.473
RTL Klub Egészségkalauz - Irany az egészség! 1.444
RTL Klub Story Extra 14443
M4 Sport Labdarugé EB 2016. Franciaorszag 1.275
TV2 Kismeno6k 1.239

A Duna TV esetében a DAL - 2016 c. tehetségkutatot dvezte a legnagyobb (20 hirdeté — 448
tamogatoi szpot) tamogatéi figyelem. A csupan egy-egy hénap erejéig vizsgalt adoknal kiemelkedé
volt az M4 Sport Labdarigé EB 2016. Franciaorszag kdzvetitéseihez tarsuld nyolc cég, amelyek 1.275
tamogatodi szpottal jelentkeztek.

A legtdbbszor feltiiné tamogaté cég

E tekintetben a Fundamenta-Lakaskassza Zrt. volt a legtdbbszér megjelené tamogatd cég, hiszen a
pénzintézet a TV2 Idéjaras-jelentése, a Mokka és a Red Carpet c. magazinmisora mellett mas
alkotasok koérnyezetében is megjelent (8. tablazat).



8. tablazat: A legtobbszor felbukkané tamogaté cégek (TOP 10)

Szpot leirasa Megjelenés esetszama (db)

Fundamenta-Lakaskassza 1.877
Leier Hungaria 1.746
Porsche Hungaria 1.257
Spar Magyarorszag 1.247
Mediterran Magyarorszag betoncserép gyarté 1.228
Huf-Bau Kft. 1.210
Baumit Kift. 1.198
szallas.hu 919
Biotech Nutrition Kift. 918
CsatornahUiség

A 996 szponzorald cég nagy tdbbsége (815 db, 80%) kizardlag egy televizidnal kotelezte el magat,
177-en két-harom csatornanal, négyen pedig (Heineken, Roland Divathaz, Spar Magyarorszag és
Wrigley) négy-négy médiumban is feltlintek (9. tablazat).

9. tablazat: Csatornahiiség

RTL Klub Duna TV Sport1 M4 Sport M. ATV Story4
Heineken Hungaria
L 18 19 106 0 316 0 0
Sorgyarak Zrt.
Roland Divathaz Zrt. 14 300 0 0 1 30 0
Spar Magyarorszag 560 8 142 0 0 0 542
Wrigley Hungaria Kift. 127 37 16 0 12 0 0

A legtobb misoridét vasarldé tamogatok

Egy Ujabb megkozelitésben azt is feltérképeztik, hogy az egyes hirdeték mennyi id6t téltottek a
képernyén. Ebben az dsszesitésben is a Fundamenta Lakaskassza Zrt. végzett az élen, hiszen az
1.877 megjelenéshez 4 6ra 12 perc 15 mp-nyi misoridét vasarolt. A Leier Hungaria Kft. 2 éra 5 perc
45 mp-nyi, illetve a Primagaz, a szallas.hu, a Spar Magyarorszag, a Huf-Bau Kft., a Porsche Hungaria,
a Mediterran Magyarorszag Betoncserép Gyartod Kft. és az Esztrad Szinhaz tAmogatdi szpotjai egy-
egy orat is meghalado idétartamban szerepeltek.

A tAmogatdi Uzenetben szerepl6 termékek és szolgaltatasok szektor szerinti megoszlasa

A tamogatoi lizenetek kategorizalasakor a Nielsen K6zonségmérés Kft. mddszerét vettiik alapul, azaz
a fészektor szintjén is besorolasra kerultek a tamogatdi Gzenetben szerepld termékek és
szolgaltatasok. A televizids reklamkoltésre vonatkozé felmérések szerint 2016. elsé fél évében a
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legtdbbet kolt6 piaci erének a gyogyhatasu készitmény, az élelmiszer és a kereskedelem szektor
bizonyult, mellettik a szépségapolas, a pénzintézetek, a telekommunikacio, a haztartasi cikk, az
élvezeti cikkek, a kdzlekedés, a szolgaltatas, valamint a szabadid6 szektor képvisel8i szamitottak még
jelentds hirdetéknek.

Ezzel szemben a tdAmogatasra legtdbbet kolté szektor ezuttal sem szerepelt a legtdbbet reklamozdk
kozott, hiszen féléves szinten az ipar/mezégazdasag szamitott iparagi favoritnak (készénhetéen 55,
féként épitéanyag elballitassal és/vagy forgalmazasaval foglalkozé cég tdmogatasi aktivitasanak).
Mellette a szolgaltatas, illetve az 6ltdzkddés-kiegészitbk szektort érdemes kiemelni: az el6bbi sikerét
280 cég (féként szallodak és mas vendéglatéhelyek), az utébbiét pedig 137 cég kereskedelmi
Uzenetei biztositottak. Fentebb jeleztiik, hogy a legtdbbet reklamozé iparagak egyike a gydgyhatasu
készitmények volt, ez a szektor tamogatasi szempontbdl is remekelt, hiszen az e kategoériaba tartozo
57 cég osszesen 5.404 megjelenéssel rendelkezett (10. tablazat).



10. tablazat: A tamogatoi lizenetben szereplé termékek és szolgaltatasok szektor szerinti
megjelenésszama (N=62.267)

Januar Februar Marcius Aprilis | Majus Janius Osszesen
Szektor

((e19)] ((e19)] (db) (db) ((e19)] ((e19)] (db)

SZOLGALTATAS 820 1064 1097 1597 1748 1970 8296

GYOGYHATASU KESZITMENYEK 359 1035 1036 1060 868 1046 5404

ELELMISZER 774 563 1162 783 812 705 4799

SZABADIDO 164 785 1098 548 785 990 4370

ELVEZETI CIKKEK 290 325 569 409 379 731 2703

HAZTARTASI CIKK 63 181 190 346 408 171 1359

TELEKOMMUNIKACIO 5 133 339 162 155 369 1163

OKTATAS-KEPZES 29 481 29 34 28 48 649

BABAAPOLAS 7 82 64 3 0 37 193

Az Ipar/Mez6gazdasag szektor képviseldinek vezetd szerepe toretlen, hiszen példaul 2015. I.
félévében 15.176 tamogatodi kontaktust jegyeztek.



A tamogatoi Uzenetek megoszlasa a hét napjai kozott

2016 els6 hat honapjaban folytatédott az a tendencia, miszerint az orszagos kereskedelmi televizidk
hétkéznaponként (TV2: csitoértdk, RTL Klub: péntek) vonultattak fel a legtdbb (TV2: 7009 db, RTL
Klub: 2451 db) tamogatdi Uzenetet. A jelenség hatterében az allhat, hogy a tdmogatdi szempontbdl
legvonzébb misorok (reggeli informacids és tematikus, szolgaltaté magazinok, pl. Mokka, Aktiv,
Egészségkalauz - Irany az egészség!, Fokusz, valamint ismétléseik) hétvégenként lekeriinek a
misorpalettardl (2. abra). A fent jelzett tendencia a kézszolgalati televizional is tetten érhet6, hiszen a
Duna TV esetében péntekenként szerepelt a legtdbb (693 db) tamogatdi lizenet A Dal — 2016, a
Bajnokok Ligaja labdarugé mérk6zések, a Gasztroangyal, a Csaladbarat és a Virtuézok c. misorok

mellett.

2. abra: A tamogatoi lizenetek megoszlasa a hét napjai kozott

8000 505
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4000 3135
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==@=Duna TV
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TV2
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A tdmogatoi uzenetek mlsororak szerinti megoszlasa

A tamogatoi Uzenetek kozel fele (62.267 vs. 31.306) a 6-12 6ra kézoétti misorsavban kerdilt
képernydre, vagyis a reggeli informacios magazinok, illetve az ismétiésavban kdzolt tematikus
magazinok idejében. Egy masik er8s idészaknak szamitott a 19-23 6ra kdzétti periddus, hiszen ekkor
14.546 db szponzori kommunikacio kerult teritékre (3. abra).

3. dbra: Tamogatoi Gizenetek orak szerinti megoszlasa az orszagos kereskedelmi televizidéknal
(RTL Klub, TV2)

8000
6000
4000
mTV2
2000 M RTL Klub

A Duna TV esetében a 20-21 6ra kozotti miisorid6 volt az abszolut favorit, koszénhetéen A Dal - 2016
és a Virtuézok c. misorok mellett elkételez8dott negyven cég tamogatéi aktivitasanak.

A tdmogatott misorszamok mufaja

A televiziék misorkinalatabdl a szolgaltaté magazinok és az id6jaras-jelentések alltak leginkabb a
tamogatok figyelmének kézéppontjaban, hiszen ezekhez a programokhoz 24.908 tamogatdi lizenet
kapcsolodott, azaz a tAmogatdi Uzenetek tébb mint 40 szdzaléka. A szolgaltaté magazinok kézul a
TV2 Aktiv, T6bb mint testér és Trendménia cim( mUsorai, az RTL Klubnal az Egészségkalauz — Irany
az egészség! és a Fokusz szamitott meghatarozénak. Id6jaras-jelentés a Duna TV-nél, az RTL

Klubnal és a TV2-nél egyarant szerepelt, utébbihoz 10.289 tamogatéi Gizenet kapcsolodott (11.
tablazat).
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11. tablazat: A tamogatott miisorszamok miifaja (TOP 10)

Miifaji kategoria Kapcsol6do szponzoriizenetek szama

Szolgaltaté magazin 14.222
Id6jaras-jelentés 10.686
Vetélkedd, kviz 2.373
Szappanopera, telenovella 2.088
Reggeli informaciés magazin 2.230
Egyéb nem zenei szérakoztaté misor 1.989
Sportkdzvetités, labdarugas 1.722
Egyéb sportmisor 1.708
Sorozat (6nallo) 1.365
Reality show 1.124

A fenti lista tekintetében atipikusnak mondhaté a 7. helyet elérd sportkdzvetités kategoria. A siker
hatterében a Duna TV altal mlsorra tiz6tt Bajnokok Ligaja labdartigé mérkézések (371 tamogatoi
kontaktus) és az M4 Sport miisoran szerepld labdarug6 kontinensviadal kdzvetitéséhez tarsult 1.351
szponzorlzenet all.

Osszefoglalas

2016 els6 hat honapjaban kilenc televizié programkinalatat térképeztik fel, melynek soran 996
tamogatd cég 62.267 szponzorizenetét azonosithattuk be. A tamogatéi lzenetek hosszanak
msorid6re vetitett aranya az RTL Klub esetében (13.982) 0,37 szazalékot, a TV2-nél (39.961) viszont
1,21 szazalékot ért el. Ezek az eredmények azonban mindkét csatorna esetében alulmultak a tavalyi
adatokat, hiszen 2015 azonos id8szakaban a tamogatéi kommunikacié misoridére vetitett aranya az
RTL Klubnal 0,95 sz&zalékot, a TV2-nél pedig 1,29 sz4zalékot tett ki. A kdzszolgalati addk kdzul a
Duna TV misortamogatasi gyakorlatat is rendszeresen vizsgaljuk, ahol 4.277 tamogatoi lzenetet
regisztraltunk, melyek misoridére vetitett aranya csupén 0,13 szézalékot ért el. Megjegyezziik, hogy a
Duna Televizi6 a vizsgalt id6szakban 40.329 db, az RTL Klub 68.296 db, a TV2 pedig 87.559 db
klasszikus reklamszpotot mutatott be.
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