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Bevezetés

A Médiatanacs az 1284/2018. (XI. 20.) szamu dontésével elfogadta a 2019. évi piacfelligyeleti és
altalanos hatosagi fellgyeleti tervet, melyben feladatként hatarozta meg a misor- és
misorszolgaltatas tamogatassal kapcsolatos informaciok feldolgozasat. Az adatgydjtés révén jol
nyomon kovetheté a médiaszolgaltatasok misortamogatasi gyakorlata, de egyuttal hatékonyabb a
szponzorlzenetek bemutatasara vonatkozé jogszabalyok betartasanak hatésagi ellenérzése is.

Jelen dolgozat 2019 els6 fél évének tamogatassal kapcsolatos tapasztalatait foglalja 6ssze. A
vizsgalati minta allandé szerepléi a legnagyobb eléréssel rendelkez6 orszagos kereskedelmi (RTL
Klub, TV2) televiziok, valamint a kozszolgalati Duna TV voltak. Mellettik — a vételkérzet alapjan — egy-
egy hoénap erejéig helyet kapott a mintaban a Duna World és m4 Sport kdzszolgalati, valamint a
Sport1, Sport2, Story4 és a Viasat3 kereskedelmi televizié is.

2019 elso felének fobb tapasztalatai

Féléves dsszesitésben a vizsgalt televizidk 17.372 orat kitevé misoridejében 1038 szponzorcég 1533
féle tdmogatdi Uzenete 0sszesen 68.491 alkalommal kerUlt a képernydre. A beazonositott
szponzoruzenetek 521 mlsorcimhez kapcsolodtak, idétartamuk pedig 94 ora 32 percet tett ki. A
szpotok hossza 1-34 masodperc kdzott valtakozott, atlagos idétartamuk hat masodperc volt. Legtébb
(2084 eset) alkalommal a Saint-Gobain Consruction Products Hungary Kft. éltal jegyzett tamogatoi
Uzenetek kerlltek képernyére. A vizsgalt idészakban a legtdbb (15.700 eset) tamogatdi Gizenet a TV2
idéjaras-jelentés misora mellett tlint fel, de kiemelkeddnek bizonyult az RTL Klub altal mlsorra tizott
Draga 6rékdsok c. sorozat is, melynek kérnyezetében 2238 alkalommal szerepelt tdmogatoi hirdetés.
A leggyakrabban (1620 szpot) megjelend tamogatoi izenetnek az Austrotherm hészigetelé anyagok-
szpot bizonyult.

A tamogatoi szpotok volumene

2019 els6 hat hénapjaban 6sszesen 68.491 tamogatoi Uzenetet azonositottunk be, ebbdl a vizsgalati
minta allando szerepl6i 65.433, az egy-egy honap erejéig szemlézett médiaszolgaltatasok pedig 3058
kereskedelmi Uzenetet kdzvetitettek (1. tablazat). (Itt jelezzik, hogy majusban a Story4 misorat
ellendrizte a Hatésag, abban azonban nem fordult el6 tamogatéi kommunikacio.)

1. TABLAZAT: A TAMOGATOI SZPOTOK VOLUMENE MEDIASZOLGALTATASONKENT (N=68.491)

TV2 Viasat3

Januar 723 - 637 2230 - - 5183 -
Februar 814 - - 2337 - 251 5231 -
Marcius 756 - - 3388 - - 6792 505
Aprilis 1082 - - 4066 - - 7603 =




TV2 Viasat3

Majus 1340 795 - 5184 - - 8061 -
Junius 1371 - - 3154 870 - 6118 -
Osszesen 6086 795 637 20.359 870 251 38.988 505

Amennyiben az adatokat 6sszevetjuk a minta allando szerepléinek 2018 azonos idészakaban mért
értékeivel, ugy megallapithatjuk, hogy a Duna TV (6086 szpot vs. 5520 szpot) és az RTL Klub
esetében (20.359 szpot vs. 18.502 szpot) nétt a tamogatdi aktivitas, ezzel szemben a TV2-nél
visszaesés (38.988 szpot vs. 44.146 szpot) volt tapasztalhato.

A tdmogatdi szpotok volumenének havi megoszlasa egyfelél kovette a televiziok mikddésére jellemzd
tavaszi, nyar eleji mlsorrend bevezetésével egyiitt jaré valtozasokat, masfeldl az is kirajzolodott, hogy
csak az Gzleti év kezdetén vett lendiletet a szponzorok misortamogatasi aktivitasa (1. abra).

1. ABRA: A TAMOGATOI SZPOTOK VOLUMENENEK HAVI MEGOSZLASA (N=68.491)
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A tamogat6i kommunikacio idétartama és aranya

A vizsgalatba vont televiziok 94 6ra 32 percnyi szponzoriizenetet kdzvetitettek. A folyamatosan
elemzett televizidk kdzll a TV2-nél 1,23 szazalékot, az RTL Klubnal 0,63 szazalékot, a Duna TV-nél
pedig 0,22 szazalékot ért el a tamogatéi Uzenetek idétartamanak aranya a teljes misoridejukhoz
viszonyitva. Az egy-egy hénap erejéig szemlézett televizioknal ez az érték 0,05-0,18 szazalék kozott
ingadozott (2. tablazat).
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2. TABLAZAT: A TAMOGATOI SZPOTOK IDOTARTAMA ES ARANYA A MUSORIDOHOZ KEPEST

D ) 4 RTL
una una m Sport1 | Sport1 TV2 | Viasat3

TV World Sport Klub

vizsgalt mlsoridd

o | 4343 744 744 4343 720 720 4343 743
id6tartama (6ra)
tdmogatdi
Uzenetek
9:28:10 | 1:13:14 0:34:23 | 27:36:28 | 1:18:14 1:18:14 | 53:31:00 | 0:25:33
id6tartama

(6ra:perc:mp)

tamogatoi
Uzenetek
o 0,22 0,16 0,07 0,63 0,18 0,18 1,23 0,05
mdsoridére

vetitett aranya (%)

A megel6z6 év azonos id6szakaval 6sszehasonlitva a tamogatasok idétartama a Duna TV esetében
csupan neéhany percnyi emelkedést mutatott (9 éra 6 perc vs. 9 6ra 28 perc), ellenben az RTL Klubnal
szamottevd ndvekedést igazolhattunk vissza, hiszen az el6z8 év azonos idészakaban csak 23 6ra 22
percnyi szponzorlizenetet tett k6zzé. A TV2 tavaly az els6 fél évben 61 6ra 51 percnyi tamogatoi
Uzenettel rendelkezett, a mostani id6szaknal 8 6ra 20 perccel tébbel.

A tamogatoi kommunikacié modozatai

A szponzorcégek/markak szerepeltetésekor a médiaszolgaltatasnak be kell tartania az Mttv. 26. § (3)
bekezdésében foglaltakat. Eszerint a tamogatoi lizenet megjelenitése — a miisorszam jellegét és
tartalmat nem sért6 moédon — a misorszammal egyidejlileg, a miisorszamot megel6zéen és a végét
kovetben torténhet. Ezt a klasszikus megjelenési format valasztotta a hirdeték tulnyomo tébbsége.

A fentiektdl eltéréen harom produkcio esetében a tamogatd cég/brand neve mar a miisor cimében is
helyet kapott. A névszponzoracioként ismert megoldas a TV2 misorpalettajan a Nagy vagy! — Auchan
Kupa sportvetélkedd, a Ripost szérakoztaté magazin és a Szerencsejaték Zrt. miniprogramjanak
kapcsan fordult el6.

A tamogatasra vonatkozo térvényi elbirasok lehetévé teszik, hogy a szponzoracié ne csak
misorszamra, hanem magara a médiaszolgaltatasra iranyuljon. llyen tamogatéi megoldassal azonban
2019 els6 felében nem talalkoztunk.

A tamogatas egy specialis formajaként emlithet6 a dij- és nyereménytargyak bemutatasa, amikor révid
ismertetés céljabol megjelenhet a dij vagy a nyeremény, azonban a reklam fogalmi kritériumai ekkor
sem valdsulhatnak meg. Féléves 6sszesitésben 12.301 dij- és nyereménybemutatast azonositottunk
be, ami a vizsgalt id6szak tamogatéi lizeneteinek 17,9 szazalékat fedte le és 58 mlsorcimre iranyult.
A minta &llandé szerepl8i k6zul a Duna TV 2940 nyereményuzenete a feltart szponzori
kommunikaciojanak 48,3 szazalékanak felelt meg, ugyanez az arany az RTL Klub esetében (3216
szpot) 15,8 szazalék, a TV2-nél pedig (5425 szpot) 13,9 szazalék volt. Az egy-egy honap erejéig
vizsgalt televiziok kozul a Duna World 454, az m4 Sport 65, a Sport1 197, a Sport2 négy dij- és
nyereménylzenetet tett k6zzé, mig a Visasat3 kinalataban ez a szponzoracidés megoldas nem
szerepelt.
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A dij- és nyereménytargyrol szolé lizeneteket 382 cég jegyezte, felajanlasaikat pedig 523 féle szpottal
kommunikaltak. E cégek (3. tablazat), illetve a leggyakrabban el&forduld szpotok sorrendjét (4.
tablazat) az alabbi tablazatok foglaljak 6ssze:

3. TABLAZAT: A LEGTOBB NYEREMENYSZPOTTAL SZEREPLO CEG — TOP 10

Dijat, nyereményt felajanlo cég Megjelenés esetszama
Szabad Tér Szinhaz Nonprofit Kft. 484
Pharmaherb Kft. — Gyorgytea Kift. 478
Grape-Vine Kift. 368
Turay lda Szinhaz 321
I.D.C. Hungaria Zrt. 312
Interherb Kift. 290
Broadway Ticket Hungary Kift. 271
Hada Kift. 255
Ridikil Magazin Kift. 254
PK Travel Kft. 234

4. TABLAZAT: A LEGGYAKRABBAN BEMUTATOTT NYEREMENYSZPOTOK — TOP 10

Dijat, nyereményt ismertet6 szpot Megjelenés esetszama

Szabd Gyuri bacsi, a bukki fivesember — gyogyndvény 478
szakkdnyv-csomag

La Fiesta — megujult cimkéji borvalogatas 322

La Vie borvalogatas 287

Hada vasarlasi utalvany 255

Ridikil magazin — féléves el&fizetés 254

Turay Ida Szinhaz — csaladi belép6jegy négy f6 részére 252

Sulykontroll Ejjel & Nappal kapszula + Interherb logo 211

Négy darab valogatott mez és egy darab Nemzetek Ligaja labda 196

Mecsek Tea Premium Selection ajandékcsomag 167

Andante ajandékcsomag 146

Eurépa Fit Superior Hotel Héviz 121
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A nyereményt tartalmazé szponzoraciok 58 misorcimre iranyultak, a legtébb a Duna TV Csalad-Barat
(1716 szpot), a TV2 Mokka (1466) és az RTL Klub Reggeli (609) cim{ magazinjahoz kapcsolddott. A
legtébb nyereményt a szabadidd (3846 szpot), a szolgaltatas (1903) és az élelmiszeripar (1422)
szektor képviseldi ajanlottak fel.

A tdmogatoi megjelenésnek kézkedvelt formaja az un. miniprogram. A miniprogramok szérakoztato
és/vagy informald, de nem ritkan edukacios célu misorelemek, melyek legfébb jellemzdjeként
emlithetd, hogy idétartamuk 60 mp, és indirekt médon jelenik meg benniik a tAmogatd cég/termék
Uzenete. A vizsgalt idészakban a kdvetkezd miniprogramokat (1736 eset) regisztraltuk (5. tablazat):

5. TABLAZAT: 2019 ELSO FELEBEN BEAZONOSITOTT MINIPROGRAMOK

Csatorna A miniprogram cime Tamogaté Esetszam
TV2 A dizel motorok Porsche Hungaria 20
TV2 A;Eir::loo:fsiaaﬁiz:z:z Porsche Hungaria 12
TV2 Auté design formanyelv Porsche Hungaria 14
TV2 Az energia kora MVM Group 71
TV2 Bank percek OTP Fay Andras Alapitvany 401
TV2 olfc:) c;?;i?g:ﬁﬁk_k:i" Porsche Hungaria 14

RTL Klub Csontbarat percek Amgen Kift. 124
TV2 Digitalizalt adérendszer Magyarorszag Kormanya 210

Duna World Egy perc 1 élet ORFK 1
TV2 Elektromos autok téltési lehetéségei Porsche Hungaria 16
TV2 Epiiletek, épitmények, legendak A-Hid Zrt. 37
TV2 Felelés foglalkoztatas Szerencsejaték Zrt. 61

Duna TV Hojelentés MANI Kft. 50
TV2 Itt az id6, valtoztass! Digital Minds Kommunikacios 32

és Szolgaltaté Kit.
TV2 Kdzlekedésbiztonsag és technoldgia Porsche Hungaria 16
TV2 Kbz0sségi autdzas Porsche Hungaria 18

RTL Klub Kutya torténetek Bayer Hungaria Kft. 26

TV2 Magyarorszag ép’itészete a A-Hid Zrt. 5
magasbdl
TV2 Mester és tanitvany MOL Nyrt. 162




Csatorna ‘ A miniprogram cime Tamogaté Esetszam

Duna TV
Nagyszinpad 2019 MVM Group 12
Duna World
, R e Digital Minds Kommunikaciés
1
TV2 Nincs tébb kifogas! és Szolgaltats Kt 32
Duna World Névum — a jové zaloga Nemzeti KUte,‘te_‘?I' ngleszte8| ©s 5
Innovacios Hivatal
TV2 Otthonunk energiaja NKM Nemzeti Kézmivek Zrt. 149
TV2 Szépmlivészeti Mlizeum Magyarorszag Kormanya 11
TV2 Szerencsejaték Zrt. Szerencsejaték Zrt. 65
TV2 Tettrekész sportolok Telekom Nyrt. 123
TV2 Vezetbt segitd rendszerek Porsche Hungaria 12
TV2 Viztaszitas Unsil Hungary Kift. 40

A tamogatdi Uzenetek megjelenési formai

A tamogatoi (izeneteket a megjelenésiik alapjan két csoportba soroltuk. ,Allé” besorolast kaptak
(38.977 szpot) azok, amelyeknél csupan a szponzorcég neve, esetleg logdja tlint fel egy-egy
alloképen (6. tablazat).

6. TABLAZAT: A TAMOGATOI UZENETEK MEGJELENESI FORMAI (N=68.491)
Duna m4 RTL
D TV 1 2 TV2 Vi
una World ‘ Sport Kiub Sport Sport iasat3
Allo 4735 608 501 12.225 413 84 19.967 444
Mozgd 1351 187 136 8134 457 167 19.021 61

Azok a megjelenitések, amelyekhez a megnevezés mellett valamilyen kreativ elem is tarsult (pl.
animacio vagy mas grafikai megoldés, a tamogatd termékének jelenetbe helyezése, hires ember
szerepeltetése), ,mozgd” mindsitést kaptak (29.514 eset). A vizsgalt idészakban a Szlovak
Idegenforgalmi Hivatal ,Szlovak Turisztikai Képviselet 29 mp-s szpotja bizonyult latvanyban a
legdsszetettebb Uzenetnek. E szponzorszpot hat alkalommal kapcsolédott az RTL Klub Lifestyle c.
magazinjahoz.

A tamogatoi Uzenetek hossza és gyakorisaga

A szponzorcégek Uzeneteinek hossza 1-34 masodperc kozé esett, atlagosan pedig hat masodpercet
tettek ki. A leghosszabbnak (34 mp) a ,Nemzetgazdasagi Minisztérium 1,5 millié forint”
nyereménylizenete bizonyult, amely a TV2 Otletgazdag c. produkciéjahoz kapcsolddott. Ezzel
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szemben 9406 esetben a kereskedelmi Gzenet csak 1-3 masodperc terjedelmi volt, és csupan a
tamogatd cég nevét/logojat tartalmazta.

2019 els6 hat honapjaban 1533 féle tamogatodi lizenettel szerepeltek a hirdeték. Szponzorizeneteik
kozll 264 csak egy-két alkalommal fordult el6, ezzel szemben két szpot ezret is meghaladé
esetszamban kerUlt kozzétételre (7. tablazat).

7. TABLAZAT: A LEGGYAKRABBAN SZEREPLO TAMOGATOI UZENETEK — TOP 10

Tamogatéi lizenet tartalma I:I::tj:;:ﬁas

Austrotherm hdszigetel6 anyagok — Idétallé mindség 1619
Habito a Rigipstdél — A fal Ujragondolva 1236
Grundfos Alpha3 keringet6 szivattyu 847

Prima PB gaz — Hivatasunk a PB-gaz! 847
Rimano termékcsalad +Rigips logo 845

Baumit — Ahdny haz, annyi szines Baumit megoldas 778
Terran tetécserép — Tetbk a jovore tervezve 748
Dreher sor — sércsapolas 649

Anubis Travel — mediterran utazasi képek 608
Megvaldsité Lakashitel — Fundamenta Lakaskassza 595
Generon tetécserép — A naprakész tetd 581

A tamogato cégek szama

A vizsgalt televizidok misorkinalataban 1038 tamogatd céget azonositottunk be (8. tablazat), kézulik
208 (20%) minddssze egy-harom alkalommal kerult képerny6re, ezzel szemben nyolc ezret is
meghaladé esetszamban (9. tablazat) szoélt a nyilvanossaghoz.

8. TABLAZAT: A TAMOGATO CEGEK SZAMA MEDIASZOLGALTATASONKENT

D;‘\';a v'?,‘;::l S:]:rt‘ IZE '; Sport! | Sport2 | TV2 | Viasat3
Tamogatoi
lizenetet
jegyzo 185 67 30 417 54 21 539 12
cégek
szama
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9. TABLAZAT: A LEGGYAKRABBAN ELOFORDULO TAMOGATO CEGEK — TOP 10

Tamogato cég ‘ Megjelenés esetszama
Saint-Gobain Construction Products Hungary Kit. 2084
Baumit Kift. 1651
Leier Hungéaria Kift. 1630
Austrotherm Kit. 1620
Terran Tetbcserép Gyarto Kit. 1517
Szabad Tér Szinhaz Nonprofit Kft. 1229
Porsche Hungaria 1048
Magyar Telekom Nyrt. 1047
Stavmat Epitéanyag Kereskedelmi Kit. 899
Grundfos Hungaria Kft. 847
Csatornahiliség

A misortamogatasban részt vevd cégek tobbsége (815 cég, 78,5%) csupan egy televizional kdtelezte
el magat, ezzel szemben a Szerencsejaték Zrt., a Roland Divathaz Zrt. és a Hungexpo Zrt. szpotjai 6t
televiziénal is feltlintek a félév soran.

A legtobb mlsoridét vasarlo tamogatok
17 hirdetd tobb mint egy érat meghaladd misoridé felett rendelkezett féléves vetitésben, de kozillk is

kiemelkedett a Primenergia Zrt. (3 éra 8 perc), a Saint-Gobain Construction Products Hungary Kft. (2
6ra 36 perc) és a Terran Tet6cserép Gyarto Kft. (2 6ra 32 perc) aktivitasa.

A legtobb tamogatot vonzo misorszam

A misortamogatast jegyz6 1038 tarsasag kozul 84 a TV2 Mokka c. reggeli informaciés magazin, 77
pedig az RTL Klub Edesité c. miisor bemutatasat segitette el6 (10. tablazat).
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10. TABLAZAT: A LEGTOBB TAMOGATOT VONZO MUSORSZAM — TOP 10

A miisorszamot tamogato
Médiaszolgaltatas Miisorszam cime

cégek szama

TV2 Mokka 84
RTL Klub Edesité 77
TV2 Bezéar a Bazar! 62
RTL Klub Kélydkkalauz 61
TV2 Trendmania 60
TV2 Exatlon Hungary 56
TV2 Id6jaras-jelentés 52
RTL Klub Lifestyle 50
Duna TV Csalad-Barat 49
TV2 Tisarok 49

A kozszolgalati Duna TV legtobb tdmogatdt vonzéd miisorszamainak a Csalad-Barat (49 cég), a
Magyarorszag szeretlek! (37 céqg) és az Id6jaras-jelentés (20 cég) cimi produkcidk bizonyultak.

A legtobb tamogatoi kontaktussal érintett misorszam

Az orszagos kereskedelmi televizioknal féléves dsszesitésben a legtdbb tamogatoi kontaktussal
érintett misor az id6jaras-jelentés volt, hiszen a naponta tdbbszor is jelentkezé szegmenshez a TV2
esetében 15.700 tamogatoi izenet kapcsolddott. A tamogatasi gyakorlatot feltérképezd vizsgalatok
eddigi torténetében szokatlan, hogy egy filmsorozat is felkertljon a toplistara, am ezuttal ez az RTL
Klub Draga 6rékésék c. produkcidjanak sikerult 2238 tamogatéi tzenettel. A Duna TV
misorpalettajarol a Csalad-Barat magazin emelkedett ki, melyhez 2221 tdmogatdi kontaktus
kapcsolodott (11. tablazat).

11. TABLAZAT: A LEGTOBB TAMOGATOI KONTAKTUSSAL ERINTETT MUSORSZAM — TOP 10

Tamogatoéi tizenetek

Médiaszolgaltatas Misorszam cime szama
TV2 Id6jaras-jelentés 15.700
RTL Klub Draga 6rokosok 2238
Duna TV Csalad-Barat 2221
RTL Klub Id6jaras-jelentés 1945
TV2 Mokka 1900
TV2 Exatlon Hungary 1818
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Tamogatoi lizenetek

Médiaszolgaltatas Miisorszam cime szama
RTL Klub Reggeli 1793
RTL Klub A konyhaféndk 1767
TV2 Tébb mint testdr 1647
TV2 Trendmania 1577

A tamogatoi Uzenetben szerepld termékek és
szolgaltatasok szektor szerinti megoszlasa

A tdamogatoi Uizenetek kategorizalasakor a Nielsen Kézonségmérés Kft. modszerét vettiik alapul, azaz
fészektor szintjén is besorolasra kertltek a szpotban szerepl6 termékek és szolgaltatasok. A
reklamkoltésekrél szol6 kutatasok szerint 2019 elsé felében az élelmiszer, a szépségapolas és az
élvezeti cikkek szektor képviseldi koltottek a legtobbet direkt reklamra. Ezzel szemben a tdmogatasra
legtobbet invesztalo szektorok élmezényében az ipar/mezégazdasag végzett a sor elején 13.335
kontaktussal, kdszdnhetben az épitdipar tdmogatoi aktivitdsanak, mig a szolgaltatas szektor (7488
szpot, utazasszervezék és vendéglatdhelyek) a masodik, a szabadidé szektor (6611 szpot,
esemény/rendezvény) pedig a harmadik helyre kerlt (2. abra).

2. ABRA: A TAMOGATOI UZENETBEN FELTUNO TERMEKEK ES SZOLGALTATASOK
SZEKTOR SZERINTI MEGOSZLASA (N=68.491)

SZORAKOZTATO ELEKTRONIKA | 41
OKTATAS-KEPZES § 185
IT » 194
BABAAPOLAS § 230
HAZTARTASI GEP @ 335
HAZTARTASI CIKK w1057
BESOROLATLAN s 1104
LAKASFELSZERELES mmms 1205
TELEKOMMUNIKACIO 1456
SZEPSEGAPOLAS e 1783
TOMEGTAJEKOZTATAS s 2254
ELVEZETI CIKKEK s 2943
PENZINTEZETEK s 3463
OLTOZKODES-KIEGESZITOK [ 4453
GYOGYHATASU KESZITMENYEK s 4591
KERESKEDELEM s 4693
KOZLEKEDES s 4882
ELELMISZER mu s 6188
SZABADIDO e 6611
SZOLGALTATAS e 7488
IPAR / MEZOGAZDASAG [ 13335
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Azt is vizsgaltuk, hogy a napi fogyasztasi cikkek (FMCG) eléallitéi mekkora sullyal szerepeltek a
tamogatok kozott. Ebben a rangsorban az élelmiszerek (6188 kontaktus), a gydgyhatasu
készitmények (4591), illetve az élvezeti cikkek (2943) kerliltek a lista élére. (Az FMCG termékek
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korébe jelen kutatasban a babaapolas, az élelmiszer, az élvezeti cikk, a gydgyhatasu készitmények, a
haztartasi cikk és a szépségapolas szektorok tartoztak.)

Megjegyezzik, hogy a Nielsen kimutatasa szerint 2019 elsd fél évében — GRP alapon — az élelmiszer,
az élvezeti cikkek és a szépségapolas FMCG termékosztaly képvisel6i koltottek legtobbet direkt
rekldmra. Ebben a megkozelitésben kijelentheté, hogy a reklamozasra leginkabb kolték
szponzoracioéra is sokat aldoztak.

A tamogatoi Uzenetek megoszlasa a hét napjai kozott

Féléves dsszesitésben az orszagos televiziok pénteken tették kdzzé a legtdobb tdmogatdi Uzenetet,
hiszen ezen a napon a TV2 kinalataban 6703 szpot, az RTL Klubnal pedig 3246 szpot fordult eld. A
Duna TV-nél a szerdai napok emelkedtek ki (1196 szpot) (3. abra).

8000

6000

4000

2000

3. ABRA: A TAMOGATOI UZENETEK MEGOSZLASA A HET NAPJAI KOZOTT (N=68.491)
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A tamogatoi Uzenetek mUsororak szerinti megoszlasa

Az orszagos televizidknal a 11-12 6ra (11.262 szpot, 17,2%), a 7-8 6ra (10.904 szpot, 16,6%) és a 19-
20 o6ra kodzotti (9338 szpot, 14,2%) id6szak szamitott tdmogatasi szempontbdl kiemelkedd idésavnak.
A reggeli/délel6tti orakban az informacios és csaladi magazinokhoz, a miniprogramokhoz, valamint az
ismétld savban felvonultatott tematikus magazinokhoz kapcsolédott kiemelkedd esetszamban
tamogatéi kommunikacio (4. abra).

4. ABRA: A TAMOGATOI UZENETEK MUSORORAK SZERINTI MEGOSZLASA (N=65.433)
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A tamogatott misorszamok m{faja

A Duna Televizi6, az RTL Klub és a TV2 mUisorkinalatdban beazonositott tamogatéi kontaktusok az
alabbi mifaji kategoridkhoz kétédtek (5. abra):
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5. ABRA: SZPONZORUZENETEK MEGOSZLASA A TAMOGATOTT MUSOROK MUFAJA SZERINT

2
dokumentumfilm 11

14
magazin - tudomanyos 18
22
kabaré, szatira 39
41
sportkdzvetités 42
111
egyéb mivészet, tudomany, kultdra 1 121
I 132
szerencsejaték-sorsolas 1 146
177
tudomanyos ismeretterjeszté film ® 228
§ 236
talk-show ®m 334
B 344
egyéb zenei mlsor m 451
W 486
egyebinformaci6 mmm 939
B 966
szorakoztato miisor e 1014
B 1045
Szappanopera B 1447
e 1702
mini program e 1715
e 1882
kviz  m— 2291
I 2559
reality  m— 3269
e 3379
magazin - életmod GG 4254
e 5573
jaték, vetélkeds  nuG—— 5004
e 6214
idGjarasjelentes  E——— e 18325

A kdzszolgalati Duna TV-nél kiemelt tamogatdi figyelem dvezte a reggeli- és a szolgaltato
magazinokat (Balatoni nyar, Csalad-Barat — 2769 szpot), a jatékot (Magyarorszag szeretlek! — 926
szpot) és az Idbjaras-jelentést (681 szpot).

Az RTL Klub esetében jelentés hirdetdi vonzerét jelentettek a szolgaltatd magazinok, amit alatamaszt
az is, hogy az Igazi né, az Edes otthon, az Edesit6, a Kélybkkalauz, a Noé kedvencei és a Szuperzéld
premier és ismételt adasainak kérnyezetében 2717 kereskedelmi Uzenet kerilt kbzzétételre.

Ugyancsak kitlintetett helyet toltott be a Draga 6rékésék, amelynek epizddjai mellett 2507 tamogatas
tlnt fel.

A TV2-nél az Idéjaras-jelentés allt a sor élén, hiszen ehhez a miisorelemhez 6nmagaban 15.700
tamogatoi Uzenet tarsult. Szintén jelentds hirdetdi érdeklédés dvezte a jaték, vetélkedd
mifajcsoportba sorolhaté produkciokat, mivel A Bank, a Bezar a Bazar!, az Exatlon Hungary, a Ninja
Warior és a Pénzt vagy életet! adasaihoz 4839 szponzorszpot kétédott. A tematikus misorok kdzil az

életméd magazinok emelkedtek ki, igy példaul a Tébb mint testér és a Trendmania epizddjaihoz 3225
szponzoracio kapcsolodott.
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Osszefoglalas

2019 els6 hat honapjaban kilenc televizio 17.372 éranyi misoridejét térképeztik fel, melynek soran
68.491 szponzorlzenetet azonositottunk be. A legnagyobb eléréssel rendelkezé televizidknal a TV2
vonultatta fel a legtdbb (38.988 szpot) tamogatoi izenetet, majd az RTL Klub (20.359 szpot) és a
Duna TV (6086 szpot) kovetkezett a sorban. A tamogatasokra biztositott id6 teljes misoridére vetitett
aranya a Duna TV esetében 0,22, az RTL Klubnal 0,63, a TV2-nél pedig 1,23 szazalékot ért el. Az
orszagos médiaszolgaltatasok koézil a nonspot hirdetések idétartamanak terén az RTL Klub ért el
szamottevd novekedést (27:36:28 6ra vs. 23 6ra 21 perc 58 mp) az el6zd év azonos id6szakahoz
képest (6. abra).

6. ABRA: A TAMOGATOI UZENETEKRE SZANT MUSORID® 2016, 2017, 2018 £S 2019 ELS® FELEVEBEN
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