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Tamogatasi gyakorlat
a legnagyobb eléréssel
rendelkezo televizioknal
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A Médiatanacs az 1369/2016. (XI. 30.) szamu dontésével elfogadta a 2017. évi piacfelligyeleti és
altalanos hatdsagi feliigyeleti tervet, melyben feladatként hatarozta meg a misor- és
misorszolgaltatds tdmogatassal kapcsolatos informacidk feldolgozasat. Az adatgydiijtés révén jol
nyomon kovethetd a médiaszolgaltatasok miisortdmogatasi gyakorlata, illetve hatékonyabba valt a
szponzorlzenetek bemutatasara vonatkozo jogszabalyok betartasanak hatdsagi ellendrzése is.

Jelen dolgozat 2017 els6 félévének tamogatassal kapcsolatos tapasztalatait foglalja 6ssze. A
vizsgalati minta allandé szerepléi a legnagyobb eléréssel rendelkezd orszagos kereskedelmi (RTL
Klub, TV2) televizidk, valamint a kdzszolgalati Duna TV voltak. Mellettik - a vételkdrzet nagysaga
alapjan — egy-egy honap erejéig helyet kapott a mintaban az m4 Sport kézszolgalati, valamint az ATV,
az RTL Il., a Sport2, a SuperTV2 és a Viasat3 kereskedelmi televizio is.

2017 elso felének fobb tapasztalatai

Féléves dsszesitésben a vizsgalt televizidk 17.372 6ranyi mlsoridejében 1.021 szponzorcég 1.534
féle tamogatdi Uizenete 67.049 alkalommal jelent meg. A beazonositott szponzoriizenetek 659
misorcimhez kapcsolédtak, idétartamuk pedig 86 6ra 32 percet tett ki. A szpotok hossza 1-18
masodperc kdzott alakult, atlagos idétartamuk pedig 5 masodperc volt. Legtdbb (2.227 eset)
alkalommal az Uj Haz Centrum altal jegyzett tamogatoi lizenetek keriiltek képernydre. A vizsgalt
id6szakban a TV2 Mokka c. reggeli informacidés magazinjahoz tarsult tamogatéként a legtdbb (83) cég,
mig a legtébb (12.822) tamogatéi lizenet ugyancsak a TV2 kinalataban megjelend Id&jaras-jelentés-
hez kapcsolddott.
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A tamogatoi szpotok volumene

2017 els6 felevében 6sszesen 67.049 tamogatdi Uzenetet azonositottunk be, ebbdl a vizsgalati minta
allando szerepl6i 56.394, az egy-egy honap erejéig szemlézett médiaszolgaltatasok pedig 10.655
kereskedelmi Uizenetet kozvetitettek (1. tablazat).

1. tablazat: A tamogatoi szpotok volumene médiaszolgaltatasonként (N=67.049)

TV2 ATV m4 RTLIl. Sport2  Super Viasat
Sport TV2 3

Januar 478 2489 3844 - 337 - 1396 - -

Februar 527 2991 4048 - - - = - -

Marcius 657 3132 5583 - - - - 4023 -
Aprilis 740 3792 6406 - - 1384 - - -
Majus 897 4320 6322 - - - - - 1994

Junius 986 3187 5995 1521 - - - - -

Osszesen: | 4285 | 19.911 | 32198 | 1521 337 1384 1396 4023 1994

Amennyiben az adatokat 6sszevetjik a minta alland6 szerepl6inek 2016 azonos idészakaban mért
értékeivel, ugy megallapithatjuk, hogy attdl a TV2 kissé elmaradt (39.961 vs. 32.198), a Duna TV
esetében pedig nem volt érdemi (4277 vs. 4285) valtozas. Vellk ellentétben az RTL Klubnal
szamottevd tamogatoi ndvekedés mutatkozott, hiszen 2016 elsé félévében 13.982, 2017 azonos
id6szakaban pedig 19.911 tamogatdéi szpotot vonultatott fel. Megjegyezziik, hogy a TV2-nél tapasztalt
csokkenést az is magyarazhatja, hogy lekerilt mlsorpalettdjardl a tamogatasi szempontbdl
kiemelked&nek bizonyult Aktiv c. magazin.

Egy masik megkdzelitésben a tAmogatéi szpotok volumenének havi megoszldsa egyfeldl kovette a
tavaszi, nyar eleji misorrend bevezetésével egyiitt jaré valtozasokat, masfelél az is lathatd, hogy csak
az Uzleti év kezdetén vett lendliletet a szponzorok miisortamogatasi aktivitasa (1. abra).

1. abra: A tamogatoéi szpotok volumenének havi megoszlasa (N=67.049)
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A tamogatéi kommunikacié idétartama és aranya

A vizsgalt mlsoridében 86 6ra 32 percnyi szponzoriizenetet azonositottunk be. A folyamatosan
elemzett televiziok kdzil a TV2-nél 1,02 szdzalékot, az RTL Klubnél 0,52 szazalékot, a Duna TV-nél
pedig 0,15 szazalékot ért el a tamogatéi lzenetek idétartamanak aranya a misorid6hdz képest. Az
egy-egy honap erejéig szemlézett televizidknal ez az érték 0,05-0,59% kozott ingadozott (2. tablazat).

2. tablazat: A tamogatoi szpotok id6tartama és aranya a miisorid6h6z képest

m4 RTLIl. Sport2 Super Viasat

vizsgalt 4343 4343 4343 720 744 720 672 743 744
misoridd
id6tartam
a (6ra)

tamogatoi | 6:45:46 | 22:42:2 | 44:24:0 | 1:51:03 | 0:23:36 | 1:33:25 | 1:54:47 | 4:27:02 | 2:29:48
Uzenetek 5 1
idétartam
a
(66:pp:m
P)

tamogatoi | 0,15% | 0,52% 1,02% | 0,25% | 0,05% | 0,21% | 0,28% | 0,59% | 0,33%
Uzenetek
musoridé
re vetitett
aranya
(%)

Az elmlt év els6 feléhez képest a tamogatéi Uzenetek misoriddre vetitett hossza a Duna TV
esetében kisebb mértékl ndvekedést mutat, hiszen a kdzszolgalati televizié 2016 azonos
idészakaban 6:20:51 6ranyi (0,13%) tamogatoi Uzenettel jelentkezett. Az orszagos kereskedelmi
televizidk esetében nagyobb Iéptékii valtozast igazolhattunk vissza, hiszen az RTL Klub az el6z6 év
azonos idészakaban 16:00:22 oranyi (0,37%) szponzorlzenetet mutatott be, vagyis kézel azonos
misoridében 6 6ra 42 percet kitevd tobblettel zarta 2017 els6 fél évét. Vele szemben a TV2 tavalyhoz
(53:02:31 ¢6ra, 1,21%) képest 8:38:30 oraval kevesebb szponzori kommunikaciét vonultatott fel az idei
év elsd hat hénapjaban.
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A tamogatoi kommunikacié modozatai

A szponzorcégek/markak szerepeltetésekor a médiaszolgaltatasnak be kell tartania az Mttv. 26. § (3)
bekezdésében foglaltakat. Eszerint a tamogatoi izenet megjelenitése — a miisorszam jellegét és
tartalmat nem sérté moédon — a misorszammal egyidejlileg, a miisorszamot megel6zben és a végét
kovetben torténhet. Ez a klasszikus megjelenési forma kdszont vissza a beazonositott tamogatéi
Uzenetek tulnyomo tdbbségénél.

A fentiektdl eltér6en azonban szamos misor esetében megfigyelhetd volt, hogy a tdmogaté cég/brand
neve mar a misor cimében is helyet kapott. A névszponzoracioként (3. tablazat) ismert megoldas az
alabbi esetekben fordult el6:

3. tablazat: A tamogatoi szpotok id6tartama és aranya a miisorid6h6z képest

Médiaszolgaltatas Miisorszam cime A tamogatoi lizenetek esetszama
RTL Klub Story Extra 1896
TV2 Nagy vagy! - Auchan Kupa 281
TV2 Otthontérkép 116
TV2 Ripost 87
TV2 Stahl-konyhaja 492

A tdmogatdi Uzenet specialis formajaként emlithetd a dij- és nyereménytargy bemutatésa, amikor
rovid ismertetés céljabdl megjelenhet a dij vagy nyeremény, azonban a reklam fogalmi kritériumai nem
valosulhatnak meg. Féléves dsszesitésben 7.394 dij- és nyereményszpotot azonositottunk be, ami a
vizsgalt idészak tdmogatdi Uzeneteinek 11 szazalékat tette ki. A vizsgalati minta allandé szerepl8i
kézil a Duna TV 797 (18%), az RTL Klub 2.332 (12%), a TV2 pedig 3.209 (10%) nyereményszpotot
mutatott be. Az egy-egy honapig vizsgalt televizidk kdzil az ATV 210, az m4 Sport 67, az RTL 11 62, a
Sport2 6t, a Super TV2 282, mig a Viasat3 430 dij- és nyereménylzenetet tett kdzzé. A
nyereményeket 317 cég jegyezte, felajanlasaikat pedig 438 féle szpottal kommunikaltak. A dij- és
nyeremeényuzenetekkel jelentkezd cégek (4. tablazat), illetve a leggyakrabban el&fordulé szpotok (5.
tablazat) éimezdnyét az alabbi tablazatok foglaljdk dssze:

4. tablazat: A legtobb nyereményszpottal szereplé cég - Top 10

Dijat, nyereményt felajanlé cég

Megjelenés esetszama

GRAPE-VINE KFT. 302
M-GEL HUNGARY KFT. 234
MAIUTAZASHU. 225




Dijat, nyereményt felajanlé cég Megjelenés esetszama

NECKERMANN MAGYARORSZAG KFT. 180
HADA KFT. 178
INSPORTLINE HUNGARY KFT. 176
ITAL MAGYARORSZAG KFT. 172
BUDAPEST SPORTARENA 166
AQUA ELECTROMAX KFT. 140
CALZEDONIA HUNGARY KFT. 137

5. tablazat: A leggyakrabban bemutatott nyereményszpot - Top 10

Dijat, nyereményt ismerteté szpot Megjelenés esetszama

La Fiesta Party XXL borvalogatas - palackok 252
Dia-Wellness ajandékcsomag - termékek képe + logd 234
Hada vasarlasi utalvany - modellek és logd 178
Bathory Villany borvalogatas - palackok + logé 172
Neckermann Utazasi Irodak - a tehetségeket a koncertjeik helyszinére 157
utaztatja

Orchidea Unnep és Garden Expo paros belép&jegy 146
inSPORTIine logd + nyeremény - futdpad 139
Huawei Mediapad - Aqua Computer felajanlasaval 138
Calzedonia log6 - firdéruha vasarlasi utalvany 137
IBUSZ - felejthetetlen hét egy varazslatos gorog szigeten 120

A nyereményrél sz6l6 Gzenetek 55 misorcimre irdnyultak, a legtdbb (920 eset) a Mokka c. reggeli
magazinhoz kapcsolédott. A nyereményszpotok elsésorban a szolgaltaté magazin (1.268 eset), a
vetélkedd, kviz (3.149 eset) és a reggeli informaciés magazin (782 eset) miifajcsoportba tartozé
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produkciok kérnyezetében keriltek képernybre, mig a legtébb nyereményt a szabadidé (1.722), a
szolgaltatas (1.606) és az élelmiszeripar (915) szektor képvisel6i ajanlottak fel.

A tamogatoé cég/marka kommunikaciéjanak hatékony és jo emlékezeti hatast biztosité megjelenési
maodja az un. szponzorfinanszirozott misor. Ezeknek a sajat gyartasu és féként szérakoztaté jellegl
produkcioknak a legfébb jellegzetessége, hogy a létrehozasukhoz a médiaszolgaltaté szerez
tamogatokat, mégpedig a misor tematikajahoz leginkabb ill6 hirdet6i korbdl. Ennek a szponzoralasi
metddusnak az a legnagyobb értéke, hogy a tamogaték — éppen a tematikus kapcsolédas miatt —
hitelesen agyazédhatnak a misorba. A vizsgalt idészakban az aldbbi szponzorfinanszirozott misorok
szerepeltek a televiziok kinalataban:

e ATV: Frizbi Hajdu Péterrel és TV torna;

e RTL Klub és RTL II: A konyhaféndk, Autégram, Ev hotele, Babakalauz, Bringasav, Edes
otthon, Egészségkalauz, Fittmania, Hagyjal f6znil, Otthontérkép, Profi a konyhamban, Randi
taxi, Spirit, Stiluskalauz, Story Extra és Vendégséf;

e TV2 és Super TV2: Az év pasija, Babavilag, Egészségklinika, Falforgatok, izes élet, Kézzel
irott receptek, Magellan, Micsoda nék!, Nagy vagy!, Otthontérkép, Poggyasz, Propaganda,
Speedzone, Sportos, Stahl-konyhaja, SzuperCar, Szépiték, Tobb mint testér, Trendmania és
Tlsarok.

Ugyancsak szponzorfinanszirozott miisornak szamitanak a miniprogramok, illetve a kildnb6z6
jelentések (pl. hojelentés). A miniprogramok szérakoztato és/vagy informalé misorelemek, melyek
legfébb jellemzéjeként emlithetd, hogy idétartamuk pontosan 60 mp és az egyetlen tdmogato
cég/termék lzenete indirekt mdédon megjelenik a szpotban. A vizsgalt idészakban a kévetkezd (890
db) miniprogramokat azonosithattuk be:

e Duna TV: Hojelentés — Mani Kft.;

e RTL Klub: Valéra valt almok — Jacobs;

o Super TV2: Digitalis kitér6, Korlatlan nyari szérakozas és Kozos csaladi flmnézés — Telekom;

e TV2: Bankpercek — OTP, COF Misszi6 — COKA, Ertékek otthona — Polgarok haza, Digitalis
kitérd, Korlatlan nyari szérakozas és Kézds csaladi flmnézés — Telekom.

A tamogatoi uzenetek megjelenési formai

A tamogatéi (izeneteket megjelenésiik alapjan két csoportba soroltuk. ,All6” besorolast kaptak (39.271
eset) azok, amelyeknél csupan a szponzorcég neve, esetleg logdja tiint fel egy-egy alléképen (6.
tablazat). Ezzel szemben azok a megjelenitések, amelyekhez valamilyen kreativ elem is tarsult a
megnevezéshez (animacié vagy mas grafikai megoldas, a tAmogaté termékének jelenetbe helyezése,
hires ember szerepeltetése stb.), ,mo0zgd” mindsitést kaptak (27.778 eset).

6. tablazat: A tamogatéi lizenetek megjelenési médja (N=67.049)

m4 RTLIl. Sport2 Super Viasat3

Sport TV2
Allé 3119 13.311 | 15.918 1470 299 970 183 2971 1030
Mozgo 1166 6600 16.280 51 38 414 1213 1052 964
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A tamogatoi uzenetek hossza és gyakorisaga

A szponzorcégek kereskedelmi Gizeneteinek hossza 1-18 mp kbzé esett, atlagosan pedig 5
masodpercet tettek ki. A leghosszabbnak (18 mp) az ,ARMEL Operafesztival kiléndijai a gy6ztesnek”
szpot bizonyult, amely a Duna TV Virtuézok produkciéjahoz kapcsolddott. 2017 elsé fél évében 1.534
féle tdmogatdi Uzenettel szerepeltek a hirdeték. Szponzoriizeneteik k6zil 292 csupan egy-két
alkalommal fordult el8, ezzel szemben két szpot ezret is meghaladd esetszamban kertilt kbzzétételre
(7. tablazat).

7. tablazat: A leggyakrabban szerepl6 tamogatéi iizenetek — Top 10

Tamogatoéi lizenet tartalma Megjelenés esetszama

Uj Haz Centrum — csaladi haz, elétte csalad+logd 2227
FundiMini Gyerekszamla — kutyas persely és logé + Tervezz idében! 1795
BioTech USA Iso Whey Zero fehérjepor — termék képe+logo 951
Creaton — Tet6ben otthon (hegymaszé a haztetdn) 853
Grundfos Alpha3 keringet6 szivattyl — termék képe + logo és csaladi 790
jelenet

Baumit hideg burkolasi rendszer — termékek+logo 786
Terran tetécserép — szinekkel tetdzi otthonat (csalad kutyaval) 767
Austrotherm hészigetel6 anyagok — internetes keresés+logé 709
Best Byte — z6ld logd 702
Kabiri Szényeghaz — gyerekek és szényegek 696
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A tamogato6 ceégek szama

A kilenc televizié misorkinalatdban 1.021 tdmogatd céget azonositottunk be (8. tablazat), kozillk
213 (21%) minddssze egy-harom alkalommal kertilt képernyére, ezzel szemben nyolc ezret
meghaladé esetszamban (9. tablazat) szolt a nyilvanossaghoz.

8. tablazat: A tamogaté cégek szama médiaszolgaltatasonként

Duna RTL TV2 ATV m4 RTLIl. Sport2  Super Viasat

TV Klub Sport TV2 3
Tamogaté 167 426 463 34 25 78 26 134 59
cégek
szama

9. tablazat: A leggyakrabban szerepl6 tamogaté cégek — Top 10

Tamogaté cég Megjelenés esetszama

Uj Haz Centrum Zrt. 2229

Fundamenta Lakaskassza Zrt. 1795

Leier Hungaria Kft. 1676

Porsche Hungaria 1278

Terran Tet6cserép Gyartd Kift. 1245

Baumit Kft. 1163

Biotech Nutrition Kift. 1245

Magyar Telekom Nyrt. 1042

Creaton See Kit. 853

Saint-Gobain Contstruction Products Hungary Kft. 822
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Csatornahiiség

A misortamogatasban résztvevé cégek tobbsége (743 cég, 72%) csupan egy televizidnal kotelezte el
magat. Ezzel szemben a Marquard Media Magyarorszag, a Neckermann Magyarorszag és a Roland
Divathaz 6t televizional is feltlint az els6 félév folyaman.

A legtobb misoridét vasarlé tamogatok

13 hirdet6 tébb mint egy érat meghaladé misoridd felett rendelkezett féléves vetitésben. Kozulik is
kiemelkedett a Fundamenta Lakaskassza (3 6ra 56 perc), az Uj Haz Centrum Zrt. (2 6ra 44 perc), a
Terran Tet6cserép Gyartd Kft. (2 6ra 38 perc), a Magyar Telekom Nyrt. (2 6ra 28 perc), a
Primaenergia Zrt. (2 6ra 2 perc) és a Leier Hungaria Kft. (2 6ra 1 perc) aktivitasa.

A legtobb tamogatét vonzé miisorszam

A misortamogatast jegyzd 1.121 cég kozil 83 a TV2 Mokka c. reggeli informaciés magazin, 78 a
Tdbb, mint testdr c. életmdd magazin és 75 az RTL Klub Stilus kalauz c. szolgaltaté magazin
bemutatasat segitette el6 (10. tablazat).

10. tablazat: A legtobb tamogatoét vonzé miisorszam - Top 10

Médiaszolgaltatas Miisorszam cime A miisorszamot

tamogatoé cégek szama

TV2 Mokka 83
TV2 T6bb mint testdr 78
RTL Klub Stilus kalauz 75
RTL Klub Egészségkalauz — Irdny az egészség! 65
TV2 Trendmania 63
RTL Klub Babakalauz 58
RTL Klub Fokusz 51
TV2 Film kviz 38
Duna TV Magyarorszag szeretlek! 38
Duna TV Id6jaras jelentés 36
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Az orszagos kereskedelmi televiziok mellett helyet kapott a toplistan a kdzszolgalati Duna TV két
produkcidja is, hiszen a Magyarorszag szeretlek! szérakoztaté miisorhoz 38, az idéjaras-jelentéshez
pedig 36 cég tarsult.

A legtobb tamogatoéi kontaktussal érintett
mlisorszam

A legtdbb tdmogatoi kontaktussal érintett misor top 10-es listajat a TV2 produkcidi uraltak. Hosszabb
ideje 6rzi elsd helyét az orszagos kereskedelmi televizié Idéjaras-jelentés c. miisora, a naponta
tébbszor is jelentkezd programelemhez 23 cég 12.822 tamogatdi lzenete kapcsolédott. Az RTL Klub
Story Extra c. sztarmagazinjahoz két6d6 63 cég 1.896 szponzoriizenete a masodik hely
megszerzéséhez volt elegendd. A Duna TV ugyancsak az |d6jaras-jelentéssel szerepel a toplistan,
melynek nyolcadik helyét 36 cég 1.075 tdmogatdi kontaktusa biztositotta (11. tablazat).

11. tablazat: A legtobb tamogatoi kontaktussal érintett miisorszam — Top 10

Médiaszolgaltatas Miisorszam cime Tamogatoi lizenetek

szama

TV2 Id6jaras-jelentés 12.822
RTL Klub Story Extra 1896
TV2 Mokka 1681
TV2 Tébb mint testér 1627
TV2 Trendmania 1445
RTL Klub Id6jaras-jelentés 1313
RTL Klub Foékusz 1258
Duna TV Id6jaras-jelentés 1075
TV2 Poggyasz 938
RTL Klub Stiluskalauz 925

Megjegyezzik, hogy az egy-egy hdnap erejéig vizsgalt televiziok kozil az ATV - Heti Naplo (485 db),
az m4 Sport - Sportfejes (141 db), az RTL II. - Showder Klub (266 db), a Sport2 - Ut Cardiffba (175
db), a Super TV2 - Tébb mint testér (669 db) és a Viasat3 - Exek az Edenben (876 db) produkciéihoz
kapcsolodott kiemelkedd szamban kereskedelmi Gzenet.
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A tamogatéi Uzenetben szerepl6 termékek és
szolgaltatasok szektor szerinti megoszlasa

A tamogatoi lizenetek kategorizalasakor a Nielsen K6zonségmérés Kft. médszerét vettiik alapul, azaz
fészektor szintjén is besorolasra kertiltek a szpotban szereplé termékek és szolgaltatasok. A
reklamkoltésekrél sz6l6 kutatasok szerint a gyogytermék, a kereskedelem és az élelmiszer szektor
képviseldi kdltenek a legtdbbet direkt reklamra. Ezzel szemben a tdAmogatasra legtdbbet kolté
szektorok élmezényében az ipar/mezégazdasag végzett a sor elején 10.794 kontaktussal,
készdnhetben az épitdipari szereplék tamogatoéi aktivitasanak, mig a szolgaltatas (7.646 db) szektor
(utazasi irodak, éttermek-soérozok, szallodak-panziok) a masodik helyre kerilt (2. abra).

2. abra: A tamogatéi lizenetben feltliné termékek és szolgaltatasok szektor szerint (N=56.394)
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90% 50 TOMEGTAJEKOZTATAS
. 2252

80% g;gg PENZINTEZETEK

70% 3835 SZABADIDO
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10%
2IPAR / MEZOGAZDASAG
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Azt is vizsgaltuk, hogy a napi fogyasztasi cikkek (FMCG) eléallitéi milyen sullyal szerepeltek a
tamogatok listajan. Ebben a rangsorban a gyégyhatasu készitmények 5.298, az élelmiszerek 4.132 és
a szépségapolasi cikkek 1.833 kontaktussal kerlltek a lista élére. (Az FMCG termékek korébe jelen
kutatasban a babaapolas, az élelmiszer, az élvezeti cikk, a haztartasi cikk és a szépségapolas
szektorok tartoztak.) Megjegyezziik, hogy a Nielsen kimutatasa szerint 2017 elsé fél évében GRP
alapjan az élelmiszer, az élvezeti cikkek és a szépségapolas FMCG termékosztaly képviselbi koltottek
legtdbbet direkt reklamra. Ez azért érdekes, mert ebben a megkdzelitésben a reklamozasra leginkabb
kolték valdszinlileg a szponzoraciora is sokat aldoztak.

A tamogatoi uzenetek megoszlasa a hét napjai
kozott

Az orszagos televiziok hétkdznap, kdzel egyenletes megoszlasban vonultattak fel a tamogatéi
Uzeneteik tobbségét. A TV2 kinalatdban csitértdkon (5.329 db), az RTL Klubnal szerdan (3.332 db), a
Duna TV-nél pedig pénteken (720 db) szerepelt a legtébb tamogatdi szpot (3. abra). Tamogatasi
szempontbdl egydntetiien januar 1-je (vasarnap) bizonyult a leggyengébb napnak, amikor a csatornak
az unnepi misorrendet kdvették.
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3. abra: A tamogatoi lizenetek megoszlasa a hét napjai kozott (N=56.394)

5049 5321 5329 5313
2113 7367 ¢
2000 595 508 672 697 726 ! =—RTL Klub
0 —————————— < — T2
vasarnap hétfé kedd szerda  csUtortok  péntek szombat

A tamogatéi uzenetek miisorérak szerinti
megoszlasa

A hat hénapon at vizsgalt televiziok esetében a tamogatéi lizenetek 29 szazaléka (16.438 db) a 6-9
ora kozotti, 23 szazaléka (12.789 db) a 11-13 6ra kozétti, 15 szazaléka (8.303) pedig a 18-20 6ra
kozotti idésavban kerilt képernyére. A reggeli/délelétti orak kitlintetett helyét — tobb éve - a reggeli
informacids és csaladi magazinokhoz, a miniprogramokhoz, valamint az ismétlésavban felvonultatott
szolgaltaté magazinokhoz kapcsolddd szponzoriizenetek indokoltak (4. abra).

4. abra: A tamogatoéi lizenetek 6rak szerinti megoszlasa (N=56.394)
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A tamogatott miisorszamok miifaja

A Duna Televizi6, az RTL Klub és a TV2 kinalataban beazonositott tamogatéi szpotok (56.394 db) az
alabbi mifaji kategoriakhoz kétédtek (5. abra):

5. abra: Szponzoriizenetek megoszlasa a tamogatott miisorok miifaja szerint (N=56.394)

EGYEB

MUVESZET!, KULTURALIS HIREK, RIPORT, INTERJU

SPORTMUSOR SPEC.GYEREKEKNEK

VIGJATEK, SZATIRA, ZENES FILM

TALK SHOW

ANIMACIO GYEREKEKNEK

SOROZAT (ONALLO)

MINIPROGRAM

ROMANTIKA, KALANDFILM WESTERNFILM

ERDEKVEDELMI RIPORT

SOROZAT (FOLYTATASOS)

SPORTHIREK, SPORTMAGAZIN

EGYEB NEM ZENEI SZORAKOZTATO

AKCIO, AKCIOVIGJATEK

SZAPPANOPERA, TELENOVELLA

REALITY SHOW

REGGELI INFORMACIOS MAGAZIN

EGYEB ZENEI MUSOR

VETELKEDO, Kviz
IDOJARASJELENTES 5210

SZOLGALTATO MAGAZIN, SZABADIDO 16561

0 4000 8000 12000 16000

A Duna TV-nél kiemelt tamogatéi figyelem Ovezte az idéjaras-jelentést (1.075 tamogatdéi Gzenet), az
egyeéb zenei misornak szdmité A Dal 2017 (1723 db) produkciét és a szolgaltaté mlsorokat (Csalad-
barat, Gasztroangyal — 687 db). Az RTL Klubnal jelentés vonzerét jelentettek a szolgéltatdé magazinok,
hiszen a Story Extra, Stilus Kalauz, Egészségkalauz, Babakalauz, Autogram, Havazin,
Eletmodkalauz, Randi taxi, Fitt mania, Fékusz, Edes otthon, Spirit, Az 8szinte ingatlanos, Bringasav és
egyszemélyes kommando epizéddjaihoz dsszesen 8.043 tdmogatdi szpot kapcsolddott. A masik
orszagos kereskedelmi televizional (TV2) az id6jaras-jelentés allt az élen, hiszen ehhez a
misorelemhez 6nmagaban 12.822 tamogatdi Gzenet tarsult. Szintén jelentés hirdetdi figyelem dvezte
a szolgaltaté magazinokat (Tébb mint testér, Trendmania, Poggyasz, izes élet, Szépiték, Stahl-
konyhaja, Babavilag, Falforgatok, Tilsarok, Magellan, Egészségklinika, Otthontérkép, Kézzel irott
receptek és Speedzone), melyekhez féléves 6sszesitésben 7830 tdmogatdi tzenet kdtddott.
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Osszefoglalas

2017 els6 felében kilenc televizié 17.372 éranyi misoridejét térképeztik fel, melynek soran 1.021 cég
67.049 szponzorlzenetét azonositottuk be. A legnagyobb eléréssel rendelkezé televizidknal a TV2
vonultatta fel a legtébb (32.198 db) tdmogatoi izenetet, majd az RTL Klub (19.911 db) és a Duna TV
(4.285 db) kdvetkezett a sorban. A tdAmogatdsok mUsoridére vetitett aranya a Duna TV esetében 0,15,
az RTL Klubnal 0,52, a TV2-nél pedig 1,02 szazalékot ért el. Az adatok arra utalnak, hogy
szponzordcio terén 2017 elsé félévében sem tortént attdrés, hiszen a tdmogatdi lzenetek
bemutatasara szant mlsorid6 a korabbi év azonos id6szakahoz képest csupan az RTL Klub esetében
novekedett szerény mértékben (6. abra).

6. abra: A tamogatoi lizenetekre szant miisorid6 2016 és 2017 elsd félévében

V2 31
W 2017. 1. féléy

RTL Klub
W 2016. 1. félév

DunaTV
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