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A Médiatanacs az 1369/2016. (XI. 30.) szamu dontésével elfogadta a 2017. évi piacfelligyeleti és
altalanos hatdsagi feliigyeleti tervet, melyben feladatként hatarozta meg a misor- és
misorszolgaltatds tamogatassal kapcsolatos informacidk feldolgozasat. Az adatgydjtés réven jol
nyomon kovethetd a médiaszolgaltatasok miisortdmogatasi gyakorlata, illetve hatékonyabba valt a
szponzorlzenetek bemutatasara vonatkozo jogszabalyok betartasanak hatdsagi ellendrzése is.

Jelen dolgozat 2017 masodik félévének tamogatassal kapcsolatos tapasztalatait foglalja 6ssze. A
vizsgalati minta allandé szerepléi a legnagyobb eléréssel rendelkezd orszagos kereskedelmi (RTL
Klub, TV2) televizidk, valamint a kdzszolgalati Duna TV voltak. Mellettik - a vételkdrzet nagysaga
alapjan — egy-egy honap erejéig helyet kapott a mintaban a Duna World és az m5 kozszolgalati,
valamint a Sport1, a Story4, a Story5 és a Viasat6 kereskedelmi televizio is.

2017 masodik felének fobb tapasztalatai

Féléves Osszesitésben a vizsgalt televizidk 17.664 6ranyi misoridejében 1.134 szponzorcég 1.728
féle tamogatdi Gizenete 81.799 alkalommal jelent meg a képernydn. A beazonositott
szponzoruzenetek 721 misorcimhez kapcsolédtak, idétartamuk pedig 111 6ra 9 percet tett ki. A
szpotok hossza 1-18 masodperc kdzott alakult, atlagos idétartamuk pedig 6t masodperc volt. A
leggyakrabban (2.239 eset) el6forduld szpot a Baumit hidegburkolasi rendszer hirdetése volt,
legtdbbszér azonban (2.605 eset) a Porsche Hungaria altal jegyzett tdbbféle tamogatdi Gzenet kertilt
kozzétételre. A vizsgalt periddusban a TV2 Mokka c. reggeli informaciés magazinjahoz tarsult
tamogatoként a legtdbb (107) cég, mig a legtdbb (16.178) tdmogatoi izenet ugyancsak a TV2
kinalataban megjelend Id&jaras-jelentéshez kapcsolodott.
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A tamogatoi szpotok volumene

2017 masodik hat hénapjaban 6sszesen 81.799 tamogatéi tizenetet azonositottunk be, ebbdl a
vizsgalati minta allandé szerepl6i 77.617, az egy-egy honap erejéig szemlézett médiaszolgaltatasok
pedig 4.182 kereskedelmi (izenetet kozvetitettek (1. tablazat).

1. tablazat: A tamogatoi szpotok volumene médiaszolgaltatasonként (N=81.799)

m4 RTL Il.  Sport2 | Super Viasat
Sport TV2 3

Julius 983 3886 5668 1145
Augusztus 882 2797 5861 684
Szeptembe 514 3221 7594 313
r

Oktober 1008 5162 8553 642
November 989 6092 8994 726
December 1321 5712 8380 672
Osszesen: 5697 26.870 | 45.050 684 726 1145 313 672 642

Amennyiben az adatokat 6sszevetjik a minta alland6 szerepl6inek 2016 azonos idészakaban mért
értékeivel, ugy megallapithatjuk, hogy az RTL Klubnal szamottevd tdmogatéi ndvekedés mutatkozott,
hiszen mig 2016 masodik félévében 22.204, addig 2017 azonos idészakaban mar 26.870 tamogatdi
szpotot vonultatott fel. Kisebb Iéptékben, de ugyancsak emelkedett a tdmogatoi kontaktusok szama a
Duna TV-nél (4.928 vs 5.697). Vellk ellentétben a TV2 elmaradt (49.727 vs 45.050) a 2016 masodik
félévi eredményétél, a csokkenést magyarazhatja, hogy lekertlt a misorpalettajardl a tamogatasi
szempontbdl kitlintetett szerepet betdlté Stahl-konyhaja c. gasztrondmiai misor.

A tdamogatoi szpotok volumenének havi megoszlasa kdvette a szezonalitast, azaz rugalmasan
igazodott a nyar végi, 6sz eleji, majd az év végi innepi misorrend bevezetésével egyitt jard
véaltozasokhoz (1. abra).
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1. dbra: A tamogatéi szpotok volumenének havi megoszlasa (N=77.617)
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A tamogatoi kommunikacioé idétartama és aranya

A vizsgalt misoridében 111 dra 9 percnyi szponzoriizenetet azonositottunk be. A folyamatosan
elemzett televizidk misoridejének atlagosan 0,78 szazalékat tette ki a tamogatoi izenetek idétartama,
médiaszolgaltatdsonként azonban eltéré kép rajzolddott ki: TV2 (1,41%), RTL KLUB (0,75%), Duna
TV (0,20%). Az egy-egy honap erejéig szemlézett televizidknal az érték 0,11-0,21 szazalék kézott
ingadozott (2. tablazat).

2. tablazat: A tamogatéi szpotok id6tartama és aranya a miisorid6h6z képest

Sportl = Story4 Story5 @ Viasat

vizsgalt 4416 4416 4416 744 720 744 720 744 744
misoridd
id6tartam
a (6ra)

tamogatoi | 8:55:17 | 33:05:3 | 62:34:4 | 1:13:52 | 0:59:13 | 1:37:23 | 0:49:06 | 1:02:21 | 0:51:29
Uzenetek 0 0
id6tartam
a
(66:pp:m
p)

tamogatoi | 0,20% | 0,75% | 1,41% | 0,16% | 0,13% | 0,21% | 0,11% | 0,13% | 0,11%
uzenetek
musoridé
re vetitett
aranya
(%)

Az orszagos kereskedelmi televiziok koziil az RTL Klub a megel6zé év azonos idészakahoz képest
(28:26:44 ¢6ra - 0,64%) 4 6ra 39 perccel tébb szponzoraciot vonultatott fel 2017 masodik felében, vele
ellentétben a TV2 7 6ra 41 perccel kevesebb szponzori kommunikaciét tlizétt misorara (70:15:37 6ra
- 1,6%).
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A tamogatoi kommunikacié modozatai

A szponzorcégek/markak szerepeltetésekor a médiaszolgaltatasnak be kell tartania az Mttv. 26. § (3)
bekezdésében foglaltakat. Eszerint a tamogatéi Gizenet megjelenitése — a miisorszam jellegét és
tartalmat nem sérté moédon — a misorszammal egyidejlileg, a miisorszamot megel6zben és a végét
kovetben torténhet. Ez a klasszikus megjelenési forma kdszont vissza a beazonositott tamogatéi
Uzenetek tulnyomo tdbbségénél.

A fentiektdl eltér6en azonban szamos misor esetében megfigyelhetd volt, hogy a tdmogaté cég/brand
neve mar a misor cimében is helyet kapott. A névszponzoracioként (3. tablazat) ismert megoldas az
alabbi esetekben fordult el6:

3. tablazat: A névszponzoracioval érintett miisorszamok

Médiaszolgaltatas Miisorszam cime A tamogatoi lizenetek esetszama
RTL Klub Story Extra 1916
TV2 Nagy vagy! — Auchan Kupa 208
TV2 Otthontérkép 91
TV2 Ripost 270

A tdmogatas egy specialis formajaként emlithet6 a dij- és nyereménytargy bemutatasa, amikor révid
ismertetés céljabdl megjelenhet a dij vagy a nyeremény, azonban a bemutatasnak korlatot szab, hogy
azokban reklamértékl informaciok nem szerepelhetnek. Féléves 6sszesitésben 10.373 dij- és
nyeremeényszpotot azonositottunk be, ami a vizsgélt id6szak tdmogatdi Uzeneteinek 13 szazalékat
jelentette. Nyeremény felajanlasrol sz6l6 Gzenetet a Duna TV misoraban 1.586, az RTL Klub
kinalataban 2.836, a TV2 programjaban pedig 5.315 esetben észleltlink. Az egy-egy honapig vizsgalt
televiziék k6zil a Duna World 302, az m5 316, a Sport1 18 nyereménylzenetet vonultatott fel.

A nyereményeket 375 cég jegyezte, felajanlasaikat pedig 507 féle szpottal kommunikaltak. A dij- és
nyeremeényuzenetekkel jelentkez6 cégek (4. tablazat), illetve a leggyakrabban eléfordulé szpotok (5.
tablazat) adatait az alabbi tablazatok foglaljak 6ssze:

4. tablazat: A legtobb nyereményszpottal szereplé cég — Top 10

Dijat, nyereményt felajanlé cég Megjelenés esetszama
GRAPE-VINE KFT. 393
PAPP LASZLO SPORTARENA 379
HUNGUEST HOTELS ZRT. 318
PREMIUM SPORT KFT. 296




Dijat, nyereményt felajanlé cég Megjelenés esetszama

BIO-HERB KFT. 285
M-GEL HUNGARY KFT. 268

PK TRAVEL KFT. 255
LOVASSY PINCESZET 240
THOMAS BREITLING HUNGARY KFT. 231
TURAY IDA SZINHAZ 190

5. tablazat: A leggyakrabban bemutatott nyereményszpot — Top 10

Dijat, nyereményt ismerteté szpot Megjelenés esetszama
La Fiesta Party XXL borvalogatas - palackok 393
Heavy Tools vasarlasi utalvany 296
Dia-Wellness ajandékcsomag — termék képe + logo 249
Lovassy Nemzeti Borvalogatas, palackok sorban + logé 240
Thomas Breitling vasarlasi utalvany 231
Turay |da Szinhaz — ajandék belépéjegyek 190
Héada vasarlasi utalvany — modellek + logd 189
Regio Jaték — ajandékcsomag 189
Fassisi kullancs teszt + termék képe és logd 177
Bal Resort Hunguest Hotel Balatonalmadi — wellness pihenés 134

A nyereményismertet6 Uzenetek 75 misorcimre iranyultak, a legtdbb (1.244 eset) a Mokka c.
reggeli magazinhoz kapcsolddott. A nyereményszpotok ezret is meghaladé esetszamban fordultak
eld a jaték, kviz (2.767 eset), a szolgaltatd magazin (2.389 eset), a vetélkedd (1.759 eset) és a
reggeli informacios magazin (1.244 eset) mifajcsoportba tartozé produkciok kérnyezetében. A
legtdbb dij/nyeremény felajanlasardl sz6l6 kommunikaciot a szabadid6 (3.031), a szolgéltatas
(2.140) és az élelmiszeripar (1.219) szektor képviselbi jegyezték.
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A tamogatoé cég/marka kommunikaciéjanak hatékony és j6 emlékezeti hatast biztositd megjelenési
maodja az un. szponzorfinanszirozott misor. Ezeknek a sajat gyartasu produkcidknak a legfébb
jellegzetessége, hogy a létrehozasukhoz a médiaszolgaltaté szerez tamogatdkat, mégpedig a
musor tematikajahoz leginkabb ill6 hirdetdi korbél. Ennek a szponzoralasi metdédusnak az a
legnagyobb értéke, hogy a tdmogatok — éppen a tematikus kapcsol6dés miatt — hitelesen
agyazoédhatnak a misorba. A vizsgalt id6szakban az alabbi szponzorfinanszirozott miisorok
szerepeltek a televiziok kinalataban: A konyhafénék, Autégram, Az év hotele, Babakalauz, Edes
otthon, Fittmania, Otthontérkép, Kedvenc tarsallataink, Profi a konyhamban, Stiluskalauz, Story
Extra és Vendégséf (RTL Klub); illetve Az év haziasszonya, Az év pasija, Babavilag, Falforgatok,
Izes élet, Nagy vagy!, Poggyéasz, Propaganda, Speedzone, SzuperCar, Szépiték, Tébb mint
testér, Trendmania és Tiisarok (TV2).

Ugyancsak szponzorfinanszirozott misornak szamitanak a miniprogramok, illetve néhany révid
misorelem (pl. hdjelentés). A miniprogramok szérakoztat6 és/vagy informalé misorelemek,
melyek legfébb jellemzdjeként emlithetd, hogy id6tartamuk pontosan 60 mp, és a tamogaté
cég/termék lzenete indirekt médon jelenhet meg a szpotban. Ezek a produkcidék nem ritkan
edukdcios célt valdsitanak meg. A vizsgalt id6szakban a kdvetkez6 (2.948 db) miniprogramokat
azonositottuk be a televizidk kinalataban:

e Duna TV: Héjelentés — Magyar Cukor Zrt., Befektetés a jévébe — NFU;

o RTL Klub: Aniké és Dombi karacsonyvaroé kalandjai — Telenor; Grilltippek — Pannontej Zrt.,
Stop! Tippek a biztonsagos kbzlekedéshez — ORFK, OBB,;

o TV2: A birésagi végrehajtasrol — Magyar Birdsagi Végrehajtoi Kar; Az én csaladom — Magyar
Posta; Az energia kora — Magyar Villamos Mivek Zrt.; Bankpercek — OTP Fay Andras
Alapitvany; Karpataljai Fest6iskola — Szerencsejaték Zrt.; Nélkiiled nincs esélye — Magyar
Villamos Muvek Zrt., Ofthonunk energiaja — NKM Nemzeti Kézmivek Zrt.; Replilbk
karmesterei — HungaroControl Zrt.; Uj utakon — Diakhitel Kézpont Zrt., Vizek csodai — BP2017
Vilagbajnoksagot Szervezd Nonprofit Kft.

e m5: Névum a jévé zéloga — NFU;

o Viasat6 - Stop! Tippek a biztonsagos kézlekedéshez — ORFK-OBB.

Mindezek mellett 2017 decemberében a TV2 miisorpalettajan szerepl6 tamogatoi izenetek kozll
200 nem klasszikus miisorszam tamogatas volt, hanem un. médiaszolgaltatas tamogatas, mely
szpotokat az OBl barkacsaruhaz jegyzett.

A tamogatoéi uzenetek megjelenési formai

A tamogat6i (izeneteket megjelenésiik alapjan két csoportba soroltuk. ,All6” besorolast kaptak (47.553
eset) azok az elemek, amelyeknél csupan a szponzorcég neve, esetleg a logdja tiint fel egy-egy
allokép erejéig (6. tablazat).

A nézbk egyre révidebb figyelmi kiiszobértékét azonban csak egyre hatasosabb vizualis tartalmakkal
lehet legy6zni. Ezt tarthattak szem el6tt azok a hirdeték, amelyek kommunikaciéjukat kilénbdz6
kreativ elemekkel (pl. grafikai megoldas, animécid, hangeffekt, vagy a bemutatni kivant termék
jelenetbe helyezése, hires ember szerepeltetése) egészitették ki. Ezek a megoldasok ,mozgd”
mindsitést kaptak (34.246 eset).



6. tablazat: A tamogatéi lizenetek megjelenési médja (N=67.049)

Sportl @ Story4  Story5 Viasat6

Allo 4155 15.304 | 25.425 558 569 448 0 491 603

Mozgo 1542 11.566 | 19.625 126 157 697 313 181 39

A tamogatoéi uzenetek hossza és gyakorisaga

A szponzorcégek kereskedelmi Gizeneteinek hossza 1-15 mp kézoétt ingadozott, atlagosan pedig 6t
masodpercet tettek ki. A leghosszabbnak (15 mp) a D-Rex Dinépark, Silvanus Hotel — Visegrad,
Operagala vilagsztarokkal, Ludas Matyi a Cirkuszban és a Forster Vadaszkastély szpotok bizonyultak.

2017 masodik fél évében 1.728 féle tamogatdi Gizenettel szerepeltek a hirdeték. Szponzoriizeneteik
kozul 302 csupan egy-két alkalommal fordult el8, ezzel szemben hat szpot ezret is meghaladé
esetszamban kerllt kozzétételre (7. tablazat).

7. tablazat: A leggyakrabban szerepl6 tamogatéi iizenetek — Top 10

Tamogatoéi ilizenet tartalma Megjelenés esetszama

Baumit hidegburkolasi rendszer — termékek + logd 2239
Austrotherm hészigetel6 anyagok — épulet + logé tableten 1627
Creaton — Tet6ben otthon (hegymaszé haztetén) 1295
Volkswagen e-Golf — erdei uton haladé auté 1284
Fundamenta — Alap, amelyre épithet (roka animacio) 1205
Telekom 4G halézat — fiatalok telefonnal 1007
BioTech USA fehérjepor — termék képe + logo 982
Magenta1 a Telekomtdl — otthoni és mobil szolgaltatasok + animacio 935
Batz labbelik + Batz logd 846
BestByte logd 800
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A tamogato6 ceégek szama

A kilenc televizié misorkinalatdban 1.134 tdmogatd céget azonositottunk be (8. tablazat), kozillk
414 (36,5%) minddssze egy-harom alkalommal kerlt képernyére, ezzel szemben kilenc ezret
meghaladé esetszamban (9. tablazat) szolt a nyilvanossaghoz.

8. tablazat: A tamogaté cégek szama médiaszolgaltatasonként

Duna RTL TV2 Duna m5 Sportl Story4 | Story5 Viasat
TV Klub World
Tamogatoé
cégek 154 513 623 49 16 44 2 4 7
szama

9. tablazat: A leggyakrabban szerepl6 tamogaté cégek — Top 10

Tamogaté cég Megjelenés esetszama

PORSCHE HUNGARIA 2605
BAUMIT KFT. 2518
AUSTOTHERM KFT. 2413
FUNDAMENTA — LAKASKASSZA ZRT. 2025
MAGYAR TELEKOM 2015
LEIER HUNGARIA KFT. 1317
CREATON SEE KFT. 1295
BIOTECH NUTRION KFT. 1153
VELUX MAGYARORSZAG KFT. 1100
BATZ HUNGARY KFT. 911
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Csatornahiiség

A misortamogatasban résztvevé cégek tobbsége (907 cég, 80%) csupan egy televizidnal kotelezte el
magat, két médiaszolgaltatonal pedig 188 (17%). Ezzel szemben 30 hirdet6 (4%) harom, hat cég (1%)
pedig négy televizio kinalataban is beazonosithato volt. A legtdbb (5) csatornan torténé megjelenést a
Magyar Telekom, az OTP Bank és a Porsche Hungaria valasztotta a masodik félév folyaman.

A legtobb misoridot vasarlé tamogatok

Tizenharom hirdetd tébb mint egy érat meghaladd misoridé felett rendelkezett féléves vetitésben.
Koziluk is kiemelkedett a Magyar Telekom (5:17:16 6ra), a Fundamenta — Lakaskassza Zrt. (4:19:15
6ra), a Baumit Kft. (3:35:28 6ra), a Porsche Hungaria (3:14:31 6ra) és az Austrotherm Kft. (2:55:33
ora) aktivitasa. Vellk szemben 61 cég csupan 1-3 masodpercnyi misorid6 erejéig tint fel a
képernyén.

A legtobb tamogatét vonzé misorszam

A misortamogatast jegyz6 1.134 cég koézil a legtdbb (107) a TV2 Mokka c. reggeli informacios
magazinjat preferalta, de mellette a szolgaltaté magazinok (Stilus kalauz, Eletmédkalauz, Tébb mint
testér, Trendmania, Kélybkkalauz) is kiemelt szerepet kaptak, hiszen e produkciok kérnyezetében
Osszesen 341 céget azonositottunk be (10. tablazat).

10. tablazat: A legtobb tamogatét vonzé miisorszam - Top 10

Médiaszolgaltatas Miisorszam cime A miisorszamot

tamogaté cégek szama

TV2 Mokka 107
RTL KLUB Stilus kalauz 97
RTL KLUB Eletmddkalauz 78

TV2 Tébb mint testér 70
RTL Klub Fokusz 57

TV2 Film kviz 56

TV2 Trendmania 53

RTL Klub Kélyokkalauz 43

TV2 Vigyazat gyerekkel vagyok! 42

TV2 Az 50 millios jatszma 41
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A legtobb tamogatoéi kontaktussal érintett

muisorszam

A legtdbb tamogatoi kontaktussal érintett mUsorlistat a TV2 produkciéi uraltak. Hosszabb ideje 6rzi
elsé helyét az orszagos kereskedelmi televizié Iddjaras-jelentés c. miisora, hiszen a naponta tobbszor
is jelentkez6 programelemhez 38 cég 16.178 tdmogatdi Uzenete kapcsolddott. Az RTL Klub Story
Extra c. sztarmagazinjahoz két6dd 31 cég 1.916 szponzoriizenete a harmadik hely megszerzéséhez
volt elegendd. A Duna TV és a Duna World kinalataban egyarant szerepelt a Balatoni nyar c.
magazin, amely dsszesitésben 28 hirdet 1.910 szpotjaval keriilt a legtdbb tdmogatoi kontaktussal
érintett misorszam élmezényébe (11. tablazat).

11. tablazat: A legtobb tdmogatoi kontaktussal érintett milisorszam — Top 10

Médiaszolgaltatas

M(isorszam cime

Tamogatoi lizenetek
szama

TV2 Id6jaras-jelentés 16.178
TV2 Mokka 2461
RTL Klub Story Extra 1916
Duna TV és Duna World Balatoni nyar 1910
TV2 A konyhafénok VIP 1816
RTL Klub Id6jaras-jelentés 1720
RTL Klub izes élet 1600
RTL Klub Ejiel-nappal Budapest 1498
TV2 Sztarban Sztar 1423
TV2 Tébb mint testér 1412

Az egy-egy honap erejéig vizsgalt televiziok kozil az m5 Ismerd meg! és On is tudja! kvizjatékaihoz
(548 szpot) illetve a Sport1 labdarugd kupamérkézések kozvetitéseihez (411) kapcsolodott
kiemelkedd szamban kereskedelmi Gzenet.

10
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A tamogatéi Uzenetben szerepl6 termékek és
szolgaltatasok szektor szerinti megoszlasa

A tamogatoi Uizenetek kategorizalasakor a Nielsen Kézonségmérés Kft. mddszerét vettiik alapul, azaz
fészektor szintjén is besorolasra kertiltek a szpotban szereplé termékek és szolgaltatasok. A
tamogatasra legtdbbet koltd szektorok éimezényében az ipar/mezdgazdasag végzett a sor elején
14.653 kontaktussal, kdszdnhetben az épitbipari szereplék tamogatoi aktivitasanak, a szolgaltatas
(9.437 db) szektor (utazasi irodak, éttermek-sérozék, szallodak-panzidk) a masodik helyre kerdlt, mig
az élelmiszer szektor képvisel6i 7.671 kontaktussal a harmadikra (2. abra).

2. abra: A tamogatoi lizenetben feltiiné termékek és szolgaltatasok szektor szerint (N=81.799)
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Feltartuk azt is, hogy a napi fogyasztasi cikkek (FMCG) el6allitéi mekkora sullyal szerepeltek a
tamogatok kozott. Ebben a megkozelitésben az élelmiszerek (7.671), az élvezeti cikkek (3.970) és a
szépseégapolasi termékek (2.603) kertiltek a lista élére. Megjegyezzik, hogy a Nielsen kimutatasa
szerint 2017 elsé fél évében - GRP alapjan - az élelmiszer, az élvezeti cikkek és a szépségapolas
FMCG termékosztaly képviseldi koltotték a legtdbbet direkt reklamra és valdszinisithetéen
szponzoraciora is.
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A tamogatoi uzenetek megoszlasa a hét napjai
kozott

A korabbi vizsgalatok alkalmaval megfigyelt tendencia tovabb folytatédott, miszerint az orszagos
televizidk hétkdznaponként, kozel egyenletes megoszlasban vonultattak fel a tamogatéi Gizeneteik
tobbségét. A TV2 kindlataban péntekenként szerepelt a tAmogatdi Uzenetek 16,3 szazaléka, az RTL
Klubnal a keddi napokra (16,6%), mig a Duna TV-nél szerdakra (17,6%) koncentralédott a
tamogatasok relativ tobbsége (3. abra). A félév soran augusztus 20-a (vasarnap) bizonyult a
.leggyengébb” napnak, ekkor a csatornak az innepi misorrendet kdvetve mindéssze 82 tamogatéi
Uzenetet tettek k6zzé. A ,legerésebb” napnak december 8-a szamitott, amikor 6sszesen 703
szponzorszpottal jelentkeztek az érintett televiziok.

3. abra: A tamogatoi lizenetek megoszlasa a hét napjai kozott (N=77.617)
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2000 702 849 1005 855 824 708 754
0 - . - . —— . —> . - . — ; —$ .
hétfé kedd szerda csutortok péntek  szombat wvasarnap

A tamogatoi uzenetek misorérak szerinti
megoszlasa

A kereskedelmi televizidk kdzul az RTL Klubnél 11-12 éra kdzott kerdlt misorra a tAmogatoi szpotok
21,3 szazaléka (5.719 db), a TV2-nél pedig a 6-7 6ra kozotti idésavban, ekkor mutatta be
szponzorszpotjainak 20,1 szazalékat (9.038 db). A Duna Televizié a 10-11 6ra kdzétti id6szakban volt
a ,legaktivabb”, hiszen ekkor vonultatta fel kereskedelmi Gzeneteinek 27,8 szazalékat (1.583 db). A
reggeli/délel6tti 6rak kitlntetett helyét — tobb éve - a reggeli informaciés és csaladi magazinokhoz, a
miniprogramokhoz, valamint az ismétlésavban felvonultatott szolgaltaté magazinokhoz kapcsolédé
szponzoriuzenetek indokoltak (4. abra).
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4. abra: A tamogatoi lizenetek orak szerinti megoszlasa (N=77.617)

mDunaTV ®mRTLKlub mTv2

A tamogatott miisorszamok miifaja

A Duna TV, az RTL Klub és a TV2 kinalataban beazonositott tamogatoi szpotok (77.617 db) az alabbi
mifaji kategoriakhoz kotédtek (5. abra).

5. abra: Szponzoriizenetek megoszlasa a tamogatott miisorok miifaja szerint (N=56.394)
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A tdmogatasi gyakorlatot feltérképezd vizsgalatok kezdete (2012) 6ta egyszer sem kerllt az
élmezdénybe vetélkedd. 2017 masodik felére azonban alaposan megvaltozott a helyzet, hiszen a
misorkinalatban 15 vetélkedd is szerepelt, melyekhez 6sszesen 5.781 tamogatoi kontaktus
kapcsolodott az alabbiak szerint:
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Médiaszolgaltatas Miisorszam cime Szponzori lizenetek
szama

TV2 NINJA WARRIOR HUNGARY 1257
TV2 AZ 50 MILLIOS JATSZMA 1054
TV2 VIGYAZAT GYEREKKEL VAGYOK! 873
TV2 ALL AZ ALKU 688
TV2 APPRA MAGYAR! - A 386

GONDOLATOLVASHOW

Duna TV MAGYARORSZAG SZERETLEK! 353
TV2 DRAGAM ADD AZ ELETED! 320

RTL Klub PENZUGYESEK 254
TV2 PENZT VAGY EVEKET! 229

RTL Klub AZ EV HOTELE 134

RTL Klub SZTAR GOKART 101

RTL Klub NYERO PAROS - MIT BIREL A 53

SZERELEM?

Duna TV KISBAINOK 50
TV2 BUMM! 20
TV2 A PIRAMIS 9

Médiaszolgéltatdsonkeént vizsgalva az adatokat lathatd, hogy a kdzszolgélati Duna TV-nél a
szolgaltaté magazinok (Csalad-barat, Balatoni nyar) 2.752, az iddjaras-jelentés 1.035 és a vetélkeddk
404 tamogatdéi kontaktussal szerepeltek a tamogatott miifajcsoport elején.

Az RTL Klub esetében tizenegy szolgaltaté magazin (pl. Oszinte ingatlanos, Babakalauz, Edes otthon,
Eletméd kalauz, Kélybkkalauz, Otthontérkép, Stiluskalauz) mellett 3.669 tamogatoi szpot szerepelt. A
masodik legfrekventaltabb miifajnak az 6nall6é részekbdl allé sorozatok szamitottak, melyekhez 2.933
tamogatéi lizenet tarsult. (Megjegyezziik, hogy ebbél az Ejjel-nappal Budapest c. sorozathoz 1.498
kereskedelmi Gizenet kapcsolédott.) A harmadik helyet a ,mozifilm” mifajcsoport szerezte meg, hiszen
a 153 zsanerbe tartozé produkcié mellett 1.926 szponzorszpotot azonositottunk be.
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A TV2-nél az id&jaras-jelentés allt az elsé helyen 16.178 tamogatdi kontaktussal, ezt kovették a
vetélkeddk 4.837 szponzoriizenettel, a harmadik helyet pedig a szolgaltaté magazinok (Babavilag,
Falforgaték, Poggyasz, Technoguru, Trendmania, Tiisarok) szerezték meg 3.394 kereskedelmi
Uzenettel.

Osszefoglalas

2017 masodik felében kilenc televizié 17.664 éranyi misoridejében 1.134 cég 81.799
szponzorlzenetét azonositottuk be. A legnagyobb eléréssel rendelkezé televiziok kozil a TV2
vonultatta fel a legtébb (45.050 db) tamogatoi lizenetet, majd az RTL Klub (26.870 db) és a Duna TV
(5.697 db) kdvetkezett a sorban. A tamogatasok mUisoridére vetitett aranya a Duna TV esetében 0,20,
az RTL Klubnal 0,75, a TV2-nél pedig 1,41 szazalékot ért el.

Az orszagos kereskedelmi televizidok tamogatasi gyakorlatanak nyomon kdvetése hat, a kdzszolgalati
televiziénal két éves multra tekint vissza. Az éves 0sszesitések arra mutatnak ra, hogy a non-szpot
hirdetési metédusnak szamité szponzoracié 2017-re sem ért el erbteljes poziciot a kereskedelmi
Uzenetek palettajan (12. tablazat).
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12. tablazat: A tamogatoi szpotok volumenének, idétartamanak és aranyanak alakulasa
(RTL Klub, TV2 és Duna TV)

Vizsgalt év Szpotok Szpotok Miisoridére
volumene (db) idétartama vetitett aranya
(perc) (%)

RTL Klub 2012 37.986 3.778 0,85%
RTL Klub 2013 46.667 3.936 0,89%
RTL Klub 2014 56.810 4.429 0,84%
RTL Klub 2015 66.126 5.161 0,98%
RTL Klub 2016 36.186 2.667 0,51%
RTL Klub 2017 46.781 3.347 0,63%
TV2 2012 50.811 4.314 0,90%
TV2 2013 59.314 4.860 0,97%
TV2 2014 78.982 6.495 1,24%
TV2 2015 87.484 6.624 1,26%
TV2 2016 89.688 7.398 1,40%
TV2 2017 77.248 6.418 1,22%
Duna TV 2016 9.205 825 0,15%
Duna TV 2017 9.982 941 0,17%
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