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Tamogatasi gyakorlat
a legnagyobb eléréssel
rendelkezo televizioknal
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A Médiatanacs az 1275/2017. (XI. 14.) szamu dontésével elfogadta a 2018. évi piacfelligyeleti és
altalanos hatdsagi felugyeleti tervet, melyben feladatként hatarozta meg a misor- és mlsorszolgaltatas
tamogatassal kapcsolatos informaciok feldolgozasat. Az adatgydjtés révén jél nyomon kovethetd a
médiaszolgaltatasok miisortamogatasi gyakorlata, illetve hatékonyabb a szponzoriizenetek
bemutataséara vonatkozé jogszabalyok betartasanak hatésagi ellenérzése is.

Jelen dolgozat 2018 masodik félévének tamogatassal kapcsolatos tapasztalatait foglalja 0ssze. A
vizsgalati minta allandé szerepléi a legnagyobb eléréssel rendelkez6 orszagos kereskedelmi (RTL Klub,
TV2) televizidk, valamint a kdzszolgalati Duna TV voltak. Mellettlk - a vételkorzet alapjan — egy-egy
hénap erejéig helyet kapott a mintaban a Duna World kézszolgalati, illetve a Sport1, a Story4, a TV4, a
Viasat3 és a Viasat6 kereskedelmi televizio is.

2018 masodik félévének fobb tapasztalatai

Féléves Osszesitésben a vizsgalt televizidk 17.664 6ranyi misoraban 1.173 szponzorcég 1.733 féle
tamogatoi Uzenete 6sszesen 82.024 alkalommal kerilt képerny8re. A beazonositott szponzoriizenetek
829 misorcimhez kapcsolddtak, idétartamuk pedig 111 6ra 41 percet tett ki. A szpotok hossza 1-16
masodperc kozott valtakozott, atlagos id6étartamuk hat masodperc volt. Legtébb (2.123 eset)
alkalommal a Magenta1 flmmontazs, a Magyar Telekom altal jegyzett tamogatoi szpot kertilt
képernyére. A vizsgalt idészakban a legtobb (18.814 db) tamogatdi szpot az idéjaras-jelentés
misortipus mellett tint fel.

A 82.024 tamogatoi tzenetbdl a vizsgalati minta allandé szerepl6i 77.180, az egy-egy honap erejéig
szemlézett médiaszolgaltatasok pedig 4.844 kereskedelmi lzenettel részesedtek (1. tablazat).

1. tablazat: A tamogatoi szpotok volumene médiaszolgaltatasonként (N=82.024)

TV Klub World
. db | db | db | db | db | db | db | db | db |

julius 1274 2576 6190 - - - - - 1044
augusztus 745 2213 6255 481 - - - - -
szeptember 862 3851 7568 - 1232 - - - -
oktober 959 3861 9352 - - 168 - - -
november 1148 5957 9454 - - - - 1343 -
december 1410 5734 7771 - - - 576 - -

0sszesen: 6398 24.192 = 46.590 481 1232 168 576 1343 1044

Amennyiben az adatokat 6sszevetjik a vizsgalati minta allandé szerepl6inek 2017 azonos id6szakaban
mért értékeivel, ugy megallapithatjuk, hogy a TV2 (45.050 vs. 46.590) és a Duna TV (5.697 vs. 6.398)
esetében nétt a tdmogatdi Uzenetek szama, ezzel szemben az RTL Klubnal (26.870 vs. 24.192)
visszaesés volt kimutathato.

A tdmogatoi szpotok volumenének havi megoszlasa kdvette a televiziok misorkinalatat nagyban
befolyasold nyari szlinettel, illetve az 6sz elején bevezetett Uj misorrenddel egyutt jaré valtozasokat (1.
abra).
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1. abra: A tamogatdi szpotok volumenének havi megoszlasa (N=82.024)
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A tamogatéi kommunikacié idétartama és aranya

A vizsgalatba vont televizidknal 111 6ra 40 percnyi szponzorizenetet azonositottunk be. A
folyamatosan elemzett televiziok kozul a TV2-nél 1,45 szdzalékot, az RTL Klubnal 0,71 szazalékot, a
Duna TV-nél pedig 0,21 szazalékot ért el a tamogatdi lizenetek idétartamanak aranya a teljes
mUsoridejikhoz viszonyitva. Az egy-egy honap erejéig szemlézett televizidknal ez az érték 0,03-0,24
szazalék kozott ingadozott (2. tablazat).

2. tablazat: A tamogatéi szpotok id6tartama és aranya a miisorid6ho6z képest

Duna RTL Duna Sportl Sory4 Viasat3 Viasat6
TV Klub World

vizsgalt mlsorid6 4416 4416 4416

idétartama (6ra)
tamogatdéi tzenetek 9:32 31:30 64:14 0:50 1:46 0:17 1:31 0:57 1:03
id6tartama (6ra:perc)
tamogatdi Uzenetek  0,21%  0,71% 1,45% 0,11% 0,24% 0,03% 0,20% 0,12% 0,14%

misoridére vetitett
aranya (%)

A tamogatéi kommunikacié modozatai

A szponzorcégek/markak szerepeltetésekor a médiaszolgaltatdsnak be kell tartania az Mttv. 26. § (3)
bekezdésében foglaltakat. Eszerint a tdmogatoi izenet megjelenitése — a miisorszam jellegét és
tartalmat nem sért6 médon — a misorszammal egyidejlleg, a misorszamot megel6z6en és a végét
kovetben torténhet. Ezt a klasszikus megjelenési format valasztotta a hirdeték tulnyomo tébbsége. Ettél
eltéréen harom produkcio esetében (1.167 alkalom) a tamogaté cég/brand neve mar a miisor cimében
is helyet kapott. A névszponzoraciéként ismert megoldas az RTL Klub kinalataban a Story Extra (582
eset), illetve a TV2 misorpalettdjan a Nagy vagy! — Auchan Kupa (254 eset) és a Ripost (172 eset)
cim{ misorszamok kapcsan fordult elé. A tamogatasra vonatkozo térvényi el6irasok lehetvé teszik,
hogy a szponzoracié ne csak egy misorszamra, hanem magéra a médiaszolgéltatasra iranyuljon. llyen
tamogato6i megoldassal a TV2 kinalataban (Retro Radié — Hold Reklam Kft. 98 eset; MVM Koncertek —
MVM Zrt. 97 eset és Puskas Ferenc Aréna latvanytervek — Magyar Epitd Zrt. 167 eset) talalkoztunk.

A tdmogatas egy specialis formajaként emlithet6 a dij- és nyereménytargyak bemutatasa, amikor révid
ismertetés céljabdl megjelenhet a dij- vagy a nyeremény, azonban a reklam fogalmi kritériumai ekkor
sem valosulhatnak meg. Féléves dsszesitésben 15.438 dij- és nyereménybemutatéast azonositottunk
be, ami a vizsgalt id6szak tamogatéi tzeneteinek 18,8 szazalékat fedte le. A vizsgalati minta allandé
szerepl6i kozll a Duna TV 2.501 nyereménylzenete a csatornan feltart szponzori kommunikacio 39
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szazalékanak felelt meg, mig ugyanez az arany az RTL Klub esetében (3.828 eset) 15,8 szazalék, a
TV2-nél pedig (8.589 eset) 18,4 szazalék volt. Az egy-egy honapig vizsgalt televizidk kézil a Duna
World 304, a Sportl 187, a Viasat3 24 és a Viasat6 6t dij- és nyereményiizenetet tett kozzé. A Story4
és a TV4 kinalataban ez a hirdetési metddus nem fordult eld.

A dij- és nyereménytargyrol szolé lizeneteket 399 cég jegyezte, felajanlasaikat pedig 558 féle szpottal
kommunikaltak. E cégek (3. tablazat), illetve a leggyakrabban eléforduld szpotok sorrendjét (4.
tablazat) az alabbi tablazatok foglaljak 6ssze:

3. tablazat: A legtobb nyereményszpottal szerepl6 cég - Top 10

Extreme Digital Zrt. 590

Batz Hungary Kift. 522

Prémium Sport Kft. 400

M-Gél Hungary Kift. 390

Grape-Vine Kit. 323

Pharmaherb Kft. - Gyérgytea Kft. 322

Nyiregyhazi Allatpark 306

PK Travel Kift. 281

Hotel Europa Fit Superior Héviz 278

Szabad-Tér Szinhaz Nonprofit Kft. 264

4. tablazat: A leggyakrabban bemutatott nyereményszpotok - Top 10
Batz Iabbelikre bevalthaté vocher - szandalos néi lab + logd 506
Heavy Tools vasarlasi utalvany 400
Dia-Wellness ajandékcsomag - termékek képe + logd 390
Audio-Technica bluetooth-os fejhallgato 352
La Fiesta - megujult cimkeéjl borvalogatas 323
Szabo Gyuri bacsi, a bukki fivesember - gyégynévény szakkényv-csomag 322
Eurdpa Fit Superior Hotel Héviz - egy pihentet6 éjszaka két gyermek és két felnétt 278
részére csaladi szobaban

Aji ajandékkartyak — AJI-FDB Kft. logo 246
HADA vasarlasi utalvany - modellek és logd 223
Disznétoros Kolbaszfesztival belép&jegy 214

A nyereményt tartalmazd szponzorizenetek 90 misorcimre iranyultak, legnagyobb esetszamban pedig
az alabbi misorok kérnyezetében keriltek képernydre: TV2: Sztarban sztar (1679 eset), Film Kviz
(1556 eset), Mokka (1352 eset), Csak show és mas semmi (743 eset), RTL Klub: Sorozat kviz (780
eset) és FOkusz (423 eset), Duna TV: Csalad Barat (1432 eset) és Balatoni Nyar (1021 eset).

A tamogatoi megjelenésnek kézkedvelt formaja az an. miniprogram. A miniprogramok szérakoztaté
és/vagy informald, nem ritkan pedig edukaciés célu misorelemek, melyek legfébb jellemz&jeként
emlithetd, hogy id6étartamuk pontosan 60 mp. Tovabbi ismérvik, hogy egyetlen tamogatd cég/termék
Uzenete jelenik meg a szpotban, legtébbszor indirekt médon. A vizsgalt idészakban a kévetkez6
miniprogramokat (29 féle, 3.141 eset) azonositottuk be (5. tablazat).

5. tablazat: A 2018 masodik felében beazonositott miniprogramok

m
A gumibitumen MOL
TV2 A napelemek MOL 48
TV2 Autopalyamatrica Nemzeti Mobilfizetési Zrt. 20
TV2 Az energia kora MVM 262
TV2 Bank percek OTP Fay Andras Alapitvany 421
TV2 Barkacs tippek Zomko Kereskedelmi Kift. 20
TV2 Belépdjegy vasarlas mobillal Nemzeti Mobilfizetési Zrt. 12
TV2 Biztonsagos kozlekedés Volvo Auté Hungaria Kft. 26
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RTL Klub Csontbarat percek Amgen Kit. 112
TV2 Diakhitel Diakhitel Kézpont Zrt. 44
TV2 EpUIetek, épitmények, legendak A-Hid Zrt. 40
TV2 Fenntarthaté kézlekedés Volvo Auté Hungaria Kft. 20
TV2 Garancia Garantiga Hitelgarancia Zrt. 46

Duna TV Hdjelentés Tomket S.R.O. és Magyar Cukor Zrt. 22

RTL Klub Joéiz( karacsony Ferrero Zrt. 188
TV2 Kockazati t6ke Hiventures 46
TV2 Koérnyezetbarat gumi MOL 58
TV2 Lakossagi energiahatékonysag Magyar Fejlesztési Bank 106
TV2 Magyar Birdsagi Végrehajto Kar MBVK 578
TV2 Megosztott kozlekedés MOL 48
TV2 Mobilparkolas Nemzeti Mobilfizetési Zrt. 18
TV2 Nézziink mas szemmel a kdolajra MOL 56

Duna World Névum — a jévé zaloga Nemzeti Kutatasi Fejlesztési és 4
Innovacios Hivatal
TV2 Otthonunk energiaja Nemzeti Kozmivek Zrt. 126
TV2 Pénz beszél NAV 64
RTL Klub Stop! — Tippek a biztonsagos ORFK — Orszagos Balesetmegel&zési 116
kozlekedéshez Bizottsag
TV2 Szépmivészeti Mizeum Magyarorszag Kormanya 196
TV2 Szerencsejaték Zrt. Szerencsejaték Zrt. 290
TV2 Uniés visszatéritend6 forrasok Magyar Fejlesztési Bank 106

A tamogatoi uzenetek megjelenési formai

A tamogatéi (izeneteket a megjelenésiik alapjan két csoportba soroltuk. ,All6” besorolast kaptak (49.513

eset — 60,4%) azok, amelyeknél csupan a szponzorcég neve, esetleg logdja tiint fel egy-egy alloképen

(6. tablazat). Ezzel szemben azok a megjelenitések, amelyekhez a megnevezés mellett valamilyen

kreativ elem is tarsult (pl. animacié vagy mas grafikai megoldas, a tamogaté termékének jelenetbe

helyezése, hires ember szerepeltetése), ,mozgd” mindsitést kaptak (31.176 eset — 39,6%).

Allé
Mozgd

6. tablazat: A tamogatéi lizenetek megjelenési médja (N=82.024)
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A tamogatoi uzenetek hossza és gyakorisaga

1067

276

A szponzorcégek Uzeneteinek hossza 1-16 masodperc k6zott valtakozott, atlagosan pedig hat
masodpercet tettek ki. A leghosszabbnak (16 mp) a Salon Budapest Lakastrend Kiallitas — paros

belépdjegy szpot bizonyult, amely a TV2 Falforgatok produkciéjahoz kapcsolodott. Ezzel szemben

988

Duna TV | RTL Klub Duna | Sportl | Story4 Viasat3 Viasat6
World
140

55

10.600 esetben a kereskedelmi Uzenet csak 1-3 masodperc terjedelm volt, ami mindéssze a tamogaté
cég logdjanak felvillanasahoz volt elegendé.

2018 masodik hat hénapjaban 1.733 féle tamogatdi Uzenettel szerepeltek a hirdetdk.

Szponzoriizeneteik kozll 396 csak egy-két alkalommal fordult el6, ezzel szemben 6t szpot ezret is
meghaladé esetszamban kerult kbzzétételre (7. tablazat).

7. tablazat: A legnagyobb esetszamban szerepl6 tamogatéi lizenetek — Top 10

Tamogatoi lizenet tartalma Megjelenés esetszama

Magenta1 logé - Telekomtél + filmmontazs 2123
Leier épitéanyagok - Minden részletében Leier+ logd 1843
Austrotherm hészigeteld anyagok - épiilet + logo tableten 1486
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Baumit - Ahany haz, annyi szines Baumit megoldas 1235

Stavmat Epitéanyag Kereskedelem logé — épitkezik, feltjit - fiatal par falat fest 1019

Austrotherm hdszigetel6 anyagok - haz vazlata + logo 962

Volkswagen T-Roc - autok egymas mellett 839

Baumit hideg burkolasi rendszer - termékek + logd 752

Grundfos Alpha1 L keringet6 szivattyu - termék képe + logé és csaladi jelenet 741

Megvalésitd Lakashitel - Fundamenta Lakaskassza - roka koré folépilé haz animacié + 729
logo

A tamogato6 cegek szama

A vizsgalt televizidok misorkinalataban 1.173 tdmogatoé céget azonositottunk be (8. tablazat), kézulik
260 (22%) mindOssze egy-harom alkalommal kerlt képernyére, ezzel szemben tiz cég ezret is
meghaladé esetszamban (9. tablazat) szolt a nyilvanossaghoz.

8. tablazat: A tamogaté cégek szama médiaszolgaltatasonként

Duna RTL Duna Sportl | Story4 Viasat3 | Viasat6
TV Klub World

Tamogato cégek szama 170 493

9. tablazat: A leggyakrabban el6fordulé tamogaté cégek

Austrotherm Kit. 2448

Baumit Kift. 2434

Magyar Telekom Nyrt. 2186

Leier Hungaria Kft. 2024

Terran Tetécserép Gyarto Kift. 2021

Porsche Hungaria Kft. 1342

Batz Hungary Kft. 1231

Grundfos Hungaria Kit. 1165

Fundamenta - Lakaskassza Kft. 1118

Stavmat EpitSanyag Kereskedelmi Kft. 1019
Csatornahliség

A misortamogatésban részt vevd (1.173) cégek tdbbsége (943 cég, 80%) csupan egy televizional
kotelezte el magat, ezzel szemben a Magyar Telekom Nyrt. szpotjai hat médiaszolgaltatasnal is
feltlintek a félév soran.

A legtobb miisorid6t vasarlé tamogatok

14 hirdet6 tébb mint egy 6rat meghaladd misoridé felett rendelkezett féléves vetitésben, de kozulik is
kiemelkedett a Magyar Telekom Nyrt. (5 6ra 41 perc), a Baumit Kft. (3 6ra 9 perc) és a Terran
Tetbcserépgyarto Kft. (3 6ra 5 perc).

A legtobb tamogatét vonzé misorszam

A misortamogatéast jegyz6 1.173 cég kozil 83 a TV2 Mokka c. reggeli informaciés magazin, 81 pedig
az RTL Klub Edesité c. magazin bemutatasat segitette el6 (10. tablazat). A kdzszolgalati Duna TV
legtobb tamogatoét vonzé miisoranak az Idéjaras-jelentés (37 cég), a Balatoni nyar (37 cég) és a
Csalad-barat (31 cég) ciml produkcié bizonyult.
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10. tablazat: A legtobb tamogatét vonzé miisorszam - Top 10

Médiaszolgaltatas Misorszam cime A miisorszamot tamogatoé
cégek szama

TV2 Mokka 83
RTL Klub Edesit6 81
TV2 Trendmania 72
TV2 Tobb mint testor 59
TV2 Film kviz 53
TV2 Az év hotele 46
RTL Klub Lifestyle 65
RTL Klub Kolyokkalauz 55
TV2 Tlsarok 54
TV2 Sztarok és parok 45

A legtobb tamogatoéi kontaktussal érintett
miisorszam

Az orszagos kereskedelmi televizioknal féléves dsszesitésben a legtobb tamogatéi kontaktussal érintett
misorelem az idéjaras-jelentés volt, hiszen a naponta tébbszor is jelentkezd szegmenshez csak a TV2-
nél 15.822 tamogatoi Uzenet kapcsolodott. Tamogatdi kontaktusok szempontjabol az RTL-nél A
konyfénok VIP relaity-je emelkedett ki 2.429 tamogatdi Uizenettel, a kdzszolgalati Duna TV
misorpalettajarol pedig a Csalad-barat magazinhoz flizdoétt a legtébb (1.533) tamogatas (11.
tablazat).

11. tablazat: A legtobb tamogatoi kontaktussal érintett miisorszam — Top 10

Médiaszolgaltatas Miisorszam cime Tamogatéi lizenetek
szama

TV2 Id6jaras-jelentés 15.822
RTL Klub A konyhafénok VIP 2429
TV2 Sztarban Sztar 2209
RTL Klub Reggeli 2092
TV2 Mokka 1940
TV2 Tébb mint testér 1558
TV2 Film kviz 1556
Duna TV Csalad-barat 1533
Duna TV Balatoni nyar 1531
RTL Klub Id6jaras-jelentés 1519

Az egy-egy honap erejéig vizsgalt televiziok kozil a Viasat6 |ddjaras-jelentés, milyen id6 lesz holnap?
(653) c. programjahoz, valamint a Viasat3 Trendkdzelben (625) magazinjahoz kapcsolddott kiemelkedd
szamban kereskedelmi Gzenet.

A tamogatéi uzenetben szereplo termékek és
szolgaltatasok szektor szerinti megoszlasa

A tamogatoi Uizenetek kategorizalasakor a Nielsen Kézonségmeérés Kft. modszerét vettik alapul, azaz
fészektor szintjén is besorolasra kertiltek a szpotban szereplé termékek és szolgaltatasok. A
reklamkoltésekrél sz6l6 kutatasok szerint 2018 masodik félévében a gydgytermék, a kereskedelem és
az élelmiszer szektor képviseldi koltotték a legtdbbet direkt reklamra. Ezzel szemben a tamogatasra
legtdbbet invesztald szektorok élmezényében az ipar/mezégazdasag végzett a sor elején 14.482
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kontaktussal, kdszdnhetéen az épitdipar tamogatoi aktivitasanak, mig a szolgaltatas szektor (10.776 db,
utazasszervezdk és vendéglatéhelyek) a masodik, az élelmiszer (6.460 db, Udit§ italok, fliszerek és
kilénb6zé édességek) szektor pedig a harmadik helyre kertilt (2. abra).

2. abra: A tamogatoi lizenetben felt(ind termékek és szolgaltatasok szektor szerinti megoszlasa (N= 82.024)

EGYEB Wl 977
SZORAKOZTATO ELEKTRONIKA Il 832
HAZTARTASIGEP Il 841
LAKASFELSZERELES [l 953
BESOROLATLAN I 1248
SZEPSEGAPOLAS I 1700
TELEKOMMUNIKACIO I 2585
ELVEZETI CIKKEK I 3432
TOMEGTAJEKOZTATAS NN 4280
PENZINTEZETEK IS 4421
GYOGYHATASU KESZITMENYEK I 5060
KOZLEKEDES I 5589
SZABADIDO I 5815
KERESKEDELEM I 6257
OLTOZKODES-KIEGESZITOK .. 6316
ELELMISZER I 6460
SZOLGALTATAS I mmm— 10776

IPAR/ MEZOGAZDASAG I 14482

0 2000 4000 6000 8000 10000 12000 14000 16000

Azt is vizsgaltuk, hogy a napi fogyasztasi cikkek (FMCG) elallitéi mekkora sullyal szerepeltek a
tamogatok kozott. Ebben a rangsorban az élelmiszerek 6.460, a gydgyhatasu készitmények 5.060 és
az élvezeti cikkek 3.432 kontaktussal kertltek a lista élére. (Az FMCG termékek korébe jelen
kutatasban a babaapolas, az élelmiszer, az élvezeti cikk, a gydgyhatasu készitmények, a haztartasi cikk
és a szépseégapolas szektorok tartoztak.)

A tamogatéi uzenetek megoszlasa a hét napjai
kozott

Az orszagos televizidknal egyarant a szerdai napokon azonositottuk be a legtdbb tdmogatdi lzenetet: a
TV2 kindlataban 7.977 db, az RTL Klubnal 3.796 db, a Duna TV-nél pedig 1.173 db szponzorszpot
fordult el6 (3. abra).
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3. abra: A tamogatoi lizenetek megoszlasa a hét napjai k6zott (N= 77.180)
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A tamogatoi uzenetek misoroérak szerinti
megoszlasa

A hat hénapon at vizsgalt televiziok esetében a tamogatéi Uizenetek 13 szazaléka (9.915 db) a 7-9 éra
kozotti, 15 szazaléka (11.634 db) a 11-13 6ra kozotti, 14 szazaléka (10.993 db) pedig a 18-20 6ra
kozotti idésavban kerdlt képernyére. A reggeli/délelétti 6rak kitintetett helyét — tébb éve - a reggeli
informacios és csaladi magazinokhoz, az id6jaras-jelentésekhez, valamint a miniprogramokhoz
kapcsolodo szponzoriizenetek indokoltak mind a harom orszagos televizio esetében (4. abra).

4. abra: A tamogatoéi lizenetek miisorérak szerinti megoszlasa (N=77.180)
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e DUNQ TV e RTL Klub TV2
A déli 6rakban a Duna TV Csalad-barat magazinja és idéjaras-jelentése, az RTL Klubnal a szérakoztaté

misorok és a szolgaltaté magazinok ismétlései, a TV2-nél pedig ugyancsak az ismételt szolgaltatéd
magazinok kéril megnyilvanuld hirdet8i aktivitds bizonyult szamottevének. Az esti id6savban a Duna
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TV esetében a Folszallott a pava és a Magyarorszag szeretlek!, az RTL Klub kinalatabol a Fékusz
premier adasai és a hétféle kvizjatéka, a TV2-nél pedig az id6jaras-jelentés, valamint szamos
szorakoztaté misor (pl. Legbatrabb paros, Csak show és mas semmi!, Mastershéf VIP) kérnyezetében
szerepelt kiemelt esetszamban kereskedelmi lizenet.

A tamogatott miisorszamok miifaja

A vizsgalt id6szakban beazonositott tdmogatoi szpotok (82.024 db) az alabbi miifaji kategoériakhoz
kotédtek (5. abra).

5. abra: A szponzoriizenetek megoszlasa a tamogatott miisorok miifaja szerint (N=82.024)
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A hat hénapon keresztil elemzett televizidk koziil a Duna TV-nél kimagaslé tamogatéi figyelem ovezte
a szolgaltaté magazinokat (1.491 kontaktus) és a reggeli informacioés magazinokat (1.216 kontaktus).
Az RTL Klubnal a realitykhez (3.696 kontaktus - Survivor, Konyhafénok, Konyhafénok VIP, Nyerd
paros), a Reggeli c. reggeli informaciés magazinhoz (2.092 kontaktus) és az Edes otthon, Edesitd,
Kélydkkalauz, Karrierzéna szolgaltaté magazinokhoz (1.999 kontaktus) kapcsolddott kiemelkedd
szamban tamogatoi izenet. A TV2-nél az id6éjaras-jelentés allt a sor élén, hiszen ehhez a
misorelemhez 6nmagaban 15.822 tamogatdi lzenet tarsult. Szintén jelentds hirdetéi figyelem ovezte a
csatorna tizenegy féle szérakoztaté misorat (7.822 kontaktus) és a vetélkeddit (2.956 kontaktus - A
Piramis, Nagy vagy! — Auchan Kupa, Ninja Varior Hungary, Vigyazat gyerekkel vagyok). Megjegyezziik,
hogy a sporthirek, sportmagazinok és sportkozvetitések kornyezetében nem igazolhattunk vissza
jelentés tamogatdi aktivitast, hiszen a zsanerbe tartozé misorok mellett 6sszesen 1.858 (2,2%)
tamogatoi szpot tlint fel.

Osszefoglalas

2018 masodik felében kilenc televizié 17.664 éranyi misorkinalatat térképeztik fel, melynek soran
82.024 szponzoriizenetet azonositottunk be. A legnagyobb eléréssel rendelkezé televizidk kdzul a TV2
vonultatta fel a legtdbb (46.590 db) tamogatoi lizenetet, majd az RTL Klub (24.192 db) és a Duna TV
(6.398 db) kovetkezett a sorban. A tamogatasokra biztositott idé6 misoridére vetitett aranya a Duna TV
esetében 0,21, az RTL Klubnal 0,71, a TV2-nél pedig 1,45 szazalékot ért el. A tamogatoi Uzenetek
bemutatasara forditott idé 2018 masodik félévében a Duna TV és a TV2 esetében ndvekedést mutatott
a korabbi évek azonos id6szakahoz képest (6. abra).

6. abra: A tamogatoi lizenetekre szant miisorid6 2016, 2017 és 2018 masodik félévében
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