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Bevezetés

Az NMHH a hatdsagi ellenérzd tevékenysége soran kiemelt figyelemmel kiséri a kereskedelmi
Uzeneteket, kiilébndsen azok tartalmi, mennyiségi és formai mutatéit. Ezért — igazodva a jogszabalyi
hattér valtozasahoz — 2012 januarjatol folyamatosan regisztralja és adatbazisba rendezi a premier
direktreklamok és a miisor- és misorszolgaltatas tamogatas mellett a termékmegjelenitéssel
kapcsolatos informaciokat is. Az adatgyjtés révén jél nyomon kdvetheté a médiaszolgaltatasok
termékmegjelenitési gyakorlata, illetve e kereskedelmi Gzenetek bemutatasara vonatkozo
jogszabalyok betartasanak hatdsagi ellenérzése is hatékonyabb.

A félévente frissiil6 analizis soran az RTL Klub és a TV2 orszagos kereskedelmi televizidk
termékmegjelenitési gyakorlatat vizsgaltuk. Az emlitett idészakban a két médiaszolgaltatas 2.787
adasat vontuk be az elemzésbe, melynek soran 18.638 termékmegjelenitést kiildnitettiink el. A
feldolgozott produkciok idétartama 1.881 orat tett ki. A vizsgalt idészakban leggyakrabban a
Spar/Interspar (1.058 eset) brandet azonositottuk be. Termék/marka/szolgaltatds megjelenités
leggyakrabban a reggeli szolgaltat6 magazinokban (Reggeli/RTL Klub: 3.054 eset; Mokka/TV2: 736
eset) fordult eld, mig a legaktivabb hirdetének a szolgaltatas szektor képvisel6i bizonyultak (1.
tablazat).

1. tablazat: A termékmegjelenités fobb jellemzo6i 2018. I1. félévében

‘ RTL Klub ‘ TV2 ‘ Osszesen
Teljes misorid6 (6ra) 4416 4416 8832
Vizsgalt misoridd (6ra) 1250 631 1881
Vizsgalt adasok szama 2014 773 2787
Termékmegjelenitések szama 14.308 4330 18.638
Megjelen6 markak szama 1568 1337
A legtdébb markat és/vagy terméket Reggeli (3054 Mokka (736
megjelenité mlsor megjelenités) megjelenités)
A leggyakrabban megjelené marka Spar/Interspar (1058 eset)
A leggyakrabban megjelend Szolgaltatas (3686 eset)
szektor

A vizsgalati minta

A felmérés a médiaszolgaltatasok sajat gyartdsban és/vagy megrendelésre készitett alkotasaira
fokuszalt. Megjegyezzlk, hogy a sajat készitésli miisorszdmok kdzll nem képezték a vizsgalat targyat
a 2011 el6tt készllt produkciok, illetve azok a miifajok, amelyeket a médiatérvény eleve kizar a
termékelhelyezés korébél, igy példaul a hiraddk, politikai tajékoztaté misorok, illetve az Mttv. 30. § (3)
b) pontja alapjan a kifejezetten kiskoriaknak sz6l6 produkciok.

Az RTL Klub msorpalettajarél huszféle miifajcsoportba tartozé 39 miisorcim 2.014 premier és
ismételt kiadasat tekintettlik at. Ennek 41 szazalékat (824 adas) tették ki — a tizféle tematikaval biré



(21 misorcim) — magazinm{isorok, illetve jelentés esetszadmban (475 adas) szerepeltek még a
mintaban sorozatok (négy misorcim) kilénb6z8 szegmensei is (2. tablazat).

2. tablazat: Az RTL Klub vizsgalatba vont miisorai 2018. II. félévében

MUSOR CIME MUFAJCSOPORT I FELEV
osszesen
A konyhafénok VIP reality - - - - 29 | 30 59
A mi kis falunk sorozat — - - 9 2 - - 11
folytatasos
Autogram magazin—autés | 25 | 20 | 23 | 25 | 29 | 16 138
Az év hotele szorakoztato 9 9 9 8 9 6 50
misor
Az igazi n6 magazin — - - - 2 9 6 17
szolgaltato
Baratok kozt szappanopera 40 | 38 | 40 | 36 | 36 | 30 220
Brandmania magazin — - - 8 8 7 7 30
szolgaltato
Edes otthon magazin — - - - 2 19| 6 17
szolgaltato
Edesit6 magazin — 8 1 9 8 | 9| 6 41
szolgaltato
Ejiel-nappal Budapest sorozat — 44 | 44 | 40 | 42 | 40 | 30 240
folytatdsos
Fokusz egyeéb informacié | 66 | 65 | 45 | 42 | 28 | 16 262
Fokusz plusz érdekvédelmi riport | 2 2 10 8 4 8 34
Hazon kival riport - - - 4 3 3 10
Itthon nyaralunk magazin — utazasi | 9 1 - - - - 10
Hygh Life magazin — - - - 2 7 6 15
szolgaltato
Karrierzona magazin — - - - 2 8 2 12
szolgaltato
Kedvencek szorakoztatd - - 4 - - - 4
misor
Keresem a csaladom szorakoztatd 2 - - - - - 2
misor
Kélyokkalauz magazin — 1 - 8 8 8 6 31
szolgaltato




MUSOR CIME

MUFAJCSOPORT

I. FELEV
osszesen

Lifestyle magazin — életmod | 7 3 7 8 9 6 40
Lila fige magazin — - - 1 8 9 6 24
gasztronomia
Magyarorszag legszebb varosai | magazin — utazasi | 10 8 8 - - - 26
Magyarul Baléval egyéb informécio - - 29 | 36 | 35 | 30 130
Noé kedvencei magazin — - - 3 9 4 - 16
szorakoztatd
Nyerd paros reality - - 31 - - - 31
Pacsil magazin — 7 - 1 9 8 6 31
szérakoztatd
Pénzligyesek vetélkedd - - - 2 8 6 16
Portré magazin — 5 4 10 6 6 5 36
kulturalis
Profi a konyhamban szérakoztatd - - - 5 9 6 20
misor
Randi Taxi magazin — 1 - - - - - 1
szolgaltato
Reggeli magazin —reggeli | 22 | 22 | 20 | 20 | 20 | 15 119
informacios
Story Extra magazin — sztar 43 | 43 | 20 | 20 | 20 | 15 161
Survivor reality - - 14 | 47 | 15| - 76
Street Kitchen magazin — - - - 7 6 6 19
gasztronomia
Szenzacidés négyes szorakoztatéd - - 4 4 - - 8
misor
Turkmen-rali magazin — autés - - 10 - - - 10
Valotarsak sorozat — 6nallé - 4 - - - - 4
X-Faktor talent-show - - - 4 6 3 13
XXI. szazad magazin — - - 8 7 8 7 30
tudomanyos
OSSZESEN: 301 | 264 | 371 | 391 | 398|289 2014




A TV2 misorkinalatabdl 14 mifajcsoportba tartozé 43 misorcim 773 adésa kerdlt elemzésre. A
hétféle tematikus magazin (18 misorcim) 454 adasa a vizsgalatba vont produkciok 58,7 szazalékat
fedte le, mellettik még a szérakoztaté miisor mifajcsoport (kilenc miisorcim) 107 adassal bizonyult
szamottevbnek (3. tablazat).

3. tablazat: A TV2 vizsgalatba vont miisorai 2018. Il. félévében

MUSOR CIME MUFAJCSOPORT ' FELEV
osszesen
A legbatrabb paros szorakoztatéd - - - 3 4 2 9
misor
A mi csaladunk magazin — csaladi | - - 5 - - - 5
A pénz beszél magazin — 1 4 = = = = 5
szolgaltaté
A piramis vetélkedd - - 20 5 - - 25
Az épitkezdk magazin — 5 4 5 - 3 4 21
szolgaltato
Az év pasija szorakoztatéd 4 4 - - - - 8
misor
Babavilag magazin — 4 4 5 4 4 3 24
szolgaltatd
Bogaras szll6k sorozat — énalld - - - 1 3 2 6
Brandmania magazin — - - 8 - - - 8
szolgaltato
Bilvds szakacs sorozat — 6nallé - - - - 3 4 7
Csak show és mas semmi szorakoztatéd - - - - 5 2 7
misor
Csaladi titkok reality - - 2 4 4 2 12
Desing mihely magazin — 5 4 5 3 - - 17
szolgaltato
Ezek megdriltek! vetélkedd 15 - - - - - 15
Extrém activity vetélkedd 7 | 10 - - - - 17
Falforgatok magazin — 2 4 5 4 - - 15
szolgaltato
I/l = Azurak Csabaval talk-show 4 5 4 5 4 2 24
Konyhattndér szorakoztato 2 - 5 4 1 - 12
misor
Korhataros szerelem sorozat — 6nallé - - - 3 5 2 10




I. FELEV

MUSOR CIME MUFAJCSOPORT ,
Osszesen
Labdarugas sporthirek, - 3 1 - 2 2 8
sportkdzvetités
Mastershéf VIP f6z6show szorakoztatéd - 5 20 5 - - 30
mdisor
Mastershéf Junior f6z6show szorakoztatéd - - 2 - - = 2
misor
Mit tenne a gyereked? szorakoztatéd - - - 7 9 4 20
mdsor
Mokka magazin —reggeli | 22 | 22 | 20 | 21 | 20 | 15 120
informacios
Moto GP sporthirek, 2 2 2 3 2 - 11
sportkdzvetités
Nagy vagy! — Auchan Kupa vetélkedd 1 - - 1 5 2 9
Ninja Varrior Hungary vetélkedd - - - 4 4 2 10
Otletgazdag magazin — életmod | 5 | 4 5 4 | 5| 2 25
Pénz beszél magazin — 3 - - - - - 3
gazdasagi
Pénzt vagy éveket! vetélkedd 22 | 13 - - - - 35
Poggyasz magazin — utazas | 4 4 5 4 4 4 25
Premier League sporthirek, - - - 2 4 1 7
sportkdzvetités
Ripost magazin — - - 5 4 5 2 16
szolgaltato
Super Car magazin — autés 5 4 5 4 4 4 26
Szépiték magazin — - - 5 4 4 3 16
szolgaltato
Sztarban sztar szorakoztato - - - 3 4 3 10
misor
Sztarok és parok szorakoztatd - - - 7 9 2 18
misor
Talizmania — Sztarkabalak egyéb informéacié | 2 - - - - - 2
nyomaban
Techguru magazin — - - - 2 4 3 9
szolgaltatd
Tébb mint testér magazin — életméd | 5 4 5 4 4 4 26




I. FELEV

MUSOR CIME MUFAJCSOPORT ,
Osszesen
Trendmania magazin — életmod | 4 4 5 4 3 4 24
Tlsarok magazin — 4 4 - 19 | 23 | 19 69
szolgaltato
Vigyazat, gyerekkel vagyok! vetélkedd - - - - - 5 5
OSSZESEN: 128 | 108 | 144 | 138 | 151 | 104 773

Tajekoztatasi kotelezettség, feliratozas

Az Mttv. 31. § (2) bekezdése, valamint a termékmegjelenitésre vonatkozé hatdsagi ajanlas
tajékoztatasi kotelezettséget ir el6 a televizidk és a radidok szamara a termékmegjelenités
alkalmazasakor. 2018 masodik felében a két orszagos televizio vizsgalatba vont (2.787) adasainak
tobbségében szerepelt a termékmegjelenitésrél szolo informacio, 315 adasban azonban feleslegesen.
Az RTL Klub kinalataban kiildnésen a hétkdznaponként jelentkezé Ejjel-nappal Budapest, Survivor,
Fokusz, Lila fiige és Story Extra 293 premier és ismételt szegmensében, mig a TV2 misoraiban A
legbatrabb paros, Mastershéf VIP, Ninja Varrior Hungary, Sztarban sztar, Talizmania és a Vigyazat
gyerekkel vagyok! 22 adasaban érvényesiilt a ,tulbiztositas” gyakorlata (4. tablazat).

4. tablazat: A feliratozas, valamint a tényleges termékmegjelenités viszonya

Termékmegjelenitésre

Vizsgalt . et Termékmegjelenitést . .,
i figyelmeztetd felirattal ha Eltérés
miisorok s tartalmazé miisorok o ;
, rendelkez6é miisorok X ) i (killonbség)
szama : ; ; szama és aranya
szama és aranya
RTL Klub 2014 1628 (80,8%) 1335 (66,2%) 14,6%
TV2 773 570 (73,7%) 548 (70,8%) 2,9%

Az RTL Klub misorszamai kdzul a Baratok kézt, a Magyarul Baléval és a Portré vizsgalatba vont 386
adasaban nem szerepelt termékmegjelenitésre utal6 felhivas, és ezekben a produkciékban nem is
kaptak helyet termékek és/vagy markanevek. A TV2 sajat készitésil alkotasai kdzul A piramis,
Bogaras sziilb6k, Csaladi titkok, Ezek megdriiltek!, Extrém Activity, Labdarugés, Pénzt vagy éveket!,
Sztarok és parok, Moto GP, Premier League, I/l — Azurak Csabaval és Ripost vizsgalatba vont 169
adasaban ugyancsak nem jelent meg termékmegjelenitésre figyelmeztetd informacio, noha ez utébbi
négy misorcim 48 epizddjaban beazonosithaté volt markanév. Tekintettel arra, hogy a
termékmegjelenités — kereskedelmi k6zlemény jellegébdl adéddan — kizardlag fizetés, vagy
ellenszolgaltatas fejében tehetd k6zzé, a felirat hianya jelezheti, hogy a médiaszolgaltato illetve a
hirdet6 kdzott nincs Uzleti kapcsolat. Ezt a jelenséget a szakirodalom a kévetkez8képpen értelmezi:
»(-..) sajatos esetnek tekinthetd, amennyiben egy termék anélkiil szerepel a miisorszamban, hogy a
gyartdja (forgalmazéja) és a médiaszolgaltaté (misorgyartd) kézétt semmilyen jogviszony nincs.
Ebben az esetben ugyanis az ellenszolgaltatas, mint fogalmi elem hianya miatt —
termékmegjelenitésrél nem beszélhetiink. Felmeriilhet ugyanakkor ilyenkor a burkolt kereskedelmi
kézlemény (Mttv. 203. § 4. pont, Smtv. 1. § 10. pont) k6zzétételi tilalmanak megsértése, de csak



akkor, ha a megjelenés ,természetét tekintve félrevezet6™. Az érintett adasok ellenérzése azonban
nem igazolt vissza burkolt reklamozast.

A termékmegjelenités volumene

A targyidészakban 18.638 termékmegjelenitést azonositottunk be, ebbél az RTL Klubhoz 14.308, a
TV2-h6z 4.330 kotédott. A termékmegjelenitések szamanak alakulasat nagyban befolyasoltak a nyari
szlnettel és az 6sz elején bevezetett Uj misorrenddel egyltt jaré strukturavaltozasok. Elsésorban
ezzel magyarazhatd, hogy mig az elsé negyedévben 8.216, addig a masodik harom hénapban 10.422
termékmegjelenitést tartunk fel. Havi 6sszehasonlitasban mind a két televiziénal a november (RTL
Klub: 2.970, TV2: 809 hirdetés) bizonyult kiemelkedd jelentéséglinek (1. abra).

1. dbra: A termékmegjelenitések szamanak alakulasa havi bontasban N=18.638
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Termékmegjelenitést tartalmazo
musorszamok

A termékmegjelenitéssel érintett miisorok m{ifaj szerinti megoszlasa arra mutat ra, hogy a tematikus
magazinmulsorok kiemelkedd esetszamu, dsszesen 12.417 termékel6fordulast tartalmaztak, lefedve
az 6sszes ilyen tipusu hirdetés 66,6 szazalékat (2. abra).

1 Médiajogi kommentarok



2. abra: A termékmegjelenités megoszlasa a miisorszamok miifaja szerint

magazin - gazdasagi | 18
magazin - tudomanyos 1 24
sporthirek, sportkdzvetités = 64
sorozat - 6ndallé = 87
riport = 100
magazin - kozéleti = 104
talk-show = 118
magazin - szolgaltat6 == 168
talent-show mm 182
magazin - gasztronémiai mm 232
magazin - szérakoztaté6 msm 257
érdekvédelmi riport mssm 322
magazin - utazasi s 427
vetélkedd mmmmmm 556
sorozat - folytatdsos s 604
reality == 678
magazin - sztar ——— 847
magazin - autés e 1187
egyéb informaci6 meee——————— 1572
magazin - életméd ———— 1680
szorakoztaté miisor m———— 1038
magazin - szolgdltaté¢ TEEEEEEEEEEEEEEEEEESEEESEEEE——— 3683
magazin - reggeli informaciés T  EEEE———————— 3700
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Adataink alapjan ismét visszaigazolhat6 az a kordbban mar megfigyelt tendencia, miszerint az FMCG
termékek legfébb piacanak tartott reality-kben, valamint a naponta jelentkez6 sorozatokban kevés,
egyuttesen csupan 1.369 (7,3%) termékmegjelenités fordult eld.

A termékmegjelenités volumene szempontjabdl a reggeli informaciés magazinok bizonyultak
listavezetének mind a két televizidnal, hiszen az RTL Klub Reggeli magazinjanak adasaiban 6sszesen
3.054, mig a TV2 Mokka c. adasaiban 736 termékmegjelenitést regisztraltunk (5. tablazat).
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5. tablazat: A legtébb termékmegjelenitést tartalmazé miisorszam (top 10)

Termék-megjelenités

Termék-megjelenités

Miisorszam szadma Misorszam szadma
RTL Klub

Reggeli 3054 Mokka 736
Fokusz 1572 Tébb mint testér 482
Az év hotele 1152 Tlsarok 364
Story Extra 847 Trendmania 332
Lifestyle 716 Super Car 312
Autogram 691 Nagy v?(gl]ﬁaAuchan 219
Edesité 656 Poggyasz 163
Brandmania 648 Otletgazdag 150
Az igazi n§ 574 Az év pasija 149

A fentiektdl eltér6en az RTL Klub kinalatabdl a Baratok kézt, a Magyarul Baléval és a Portré 386
adasa nem tartalmazott termékmegjelenitést, azaz a vizsgalatba vont programok 19,1 szazaléka
hirdetésmentes volt. A TV2 misorainak 17,8 szazalékaban ugyancsak nem fordult el ez a
reklamozasi forma. Ez a trend A piramis, a Bogaras szll6k, a Csaladi titkok, az Ezek megériiltek!, az
Extrém Activity, a Labdarugas, a Pénzt vagy éveket!, a Sztarok és parok és a Talizmania c. miisorok
Osszesen 138 adasaban érvényesiilt.

Az egy adasra jutd termékmegjelenitések megoszlasa masféle sorrendet eredményezett (6. tablazat).
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6. tablazat: Az egy adasra juté termékmegjelenitések szama (top 10)

Egy adasra es6

Termék- . 1 <
" . . " Média- termék-
Miisorszam megjelenités . . . o
) szolgaltato megjelenités
szama i
szama
Az igazi n6 574 szolgaltaté magazin RTL Klub 34
Babavilag 124 szolgaltatd magazin TV2 31
Otletgazdag 150 életméd magazin TV2 30
Randi Taxi 27 RTL Klub 27
szolgaltatd magazin
Az épitkez6k 136 TV2 27
Reggeli 3054 reggeli informacios RTL Klub 26
magazin

Nagy vagy! 219 vetélkedd TV2 24
Az év hotele 1152 szérakoztatdé misor RTL Klub 23
Brandmania 648 szolgaltatd magazin RTL Klub 22
Hazon kival 204 riport RTL Klub 20
Tébb mint testér 482 életmod magazin TV2 19
Az év pasija 149 szérakoztatdé misor TV2 19

Termékmegjelenitésként megjelent markak

A vizsgalt periddusban 6sszesen 2.579 féle termék/marka kerllt beazonositasra (RTL Klub: 1.568,
TV2: 1.337). Az év masodik hat hénapjaban a Spar/Interspar (1.058 eset) markanevet azonosithattuk
be a legtdbbszoér. Ez a brand tdébbféle kontextusban is megjelent: Interspar (kereskedelem/hipermarket
300 eset), Spar Budapest Maraton (szabadidé/esemény négy eset), Spar (kereskedelem/hipermarket
163 eset) és Spar sajat markas élelmiszer termékek (37 féle termékosztalyba tartozé
élelmiszertermék, 6sszesen 583 eset). Az Uzletlanc hirdetései féként az RTL Klub Reggeli informacios
magazinjahoz kétédtek. A TV2-nél a Fiskars (95 eset) bizonyult az id6szak vezetd hirdetéjének (7.
tablazat), a markanév a Masterschef VIP és a Masterschef Junior cim{ szérakoztaté misorokban tiint
fel.
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7. tablazat: Termékmegjelenitésként megjelent markak (top 10)

Teljes minta RTL Klub
Brand/marka | Esetszam Brand/marka Esetszam Brand/marka Esetszam
Spar/Interspar 1058 Spar/Interspar 1058 Fiskars 95
Fanta 390 Fanta 390 Brillbird 84
Electrolux 302 Electrolux 278 Pingvin Patika 69
Fornetti 239 Fornetti 239 Auchan 65
Alma 237 Alma Gyoégyszertar 237 Nike 64
Gyodgyszertar
Hipp 235 Pepsi 232 Hipp 59
Pepsi 234 Aldi 197 Adidas 45
Adidas 233 Vegeta 195 Karcher 40
Vegeta 224 Nosalty 191 Ozazis kertészet 36
Sziget Fesztival 198 Adidas 188 Régié Jaték 34

Tovabbra is megfigyelhetd volt az a tendencia, miszerint a beazonositott 2.579
termék/marka/szolgaltatas tébbsége (86,4%) tiz alkalomnal kevesebbszer, valamivel tdbb, mint
harmada (35,7%) pedig csupan egy alkalommal tiint fel a vizsgalt adasokban.

A termékmegjelenitések szamanak

megoszlasa szektorok szerint

A termékmegjelenitések kategorizalasakor a Nielsen K6zdénségmeéreés Kft. médszerét vettik alapul,
azaz szektorok szintjén is besorolasra kerlltek a beazonositott markak. A reklamkéltésekrél szold
informécidk alapjan 2018 masodik felében a gyégytermék, a kereskedelem és az élelmiszer szektor
képvisel6i koltotték a legtobbet direkt reklamra. A termékmegjelenitésre legtdbbet invesztald szektorok
élmezényét a masodik félévben a szolgéltatas szektor 3.686 kontaktussal, az élelmiszer szektor 3.012
kontaktussal és a szabadid6 szektor 1.847 kontaktussal dominalta (3. dbra). A szolgéltatads szektoron
belll a szalloda/panzié (1.136 eset), az élelmiszer szektoron bellil a szénsavas uditéitalok (793 eset),
a szabadid6 szektoron belil pedig a kdnnyl- és komolyzenei fesztivalok (422 eset)
termékosztalyokhoz kapcsolhaté hirdetések szerepeltek kiugré esetszamban.
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3. abra: A termékmegjelenitések megoszlasa szektorok szerint (top 10)
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Azt is vizsgaltuk, hogy a napi fogyasztasi cikkek (FMCG) el6allitéi mekkora sullyal szerepeltek a
hirdeték kozo6tt. Ebben a rangsorban az élelmiszer 3.012, az 6ltézkddés, kiegésziték 1.241, mig az
élvezeti cikkek 451 kontaktussal keriltek a lista élére. (Az FMCG termékek korébe jelen kutatasban a
babaapolas, az élelmiszer, az élvezeti cikk, a gydgyhatasu készitmény, a haztartasi cikk és a
szépseégapolas szektorok tartoztak.)

Termékmegjelenitések csoportositasa a
torténetvezetéshen elfoglalt pozicidjuk
alapjan

A termékmegjelenités arnyaltabb bemutatédsa érdekében a hirdetéseket a térténetvezetésben elfoglalt
poziciojuk alapjan két f6 csoportba soroltuk. Az els6 csoportba azok a megjelenitések kertltek,
amelyeknél pusztan a markanév jelent meg ugy, hogy annak a torténetvezetésben nem volt érdemi
szerepe, a masodik csoportba pedig a tényleges, dramaturgiai szempontbdl is fontos metédusok
kerultek.

Tényleges, azaz dramaturgiai szempontbdl is fontos termékmegjelenités 9.640 esetben (RTL Klub:
7.491, TV2: 2.149) fordult el6. Ezeknek a hirdetéseknek - noha tartalmaztak mindazon informaciokat,
amelyek segitségével a néz6k egyértelmiien dekoédolhattdk a markatzenetet — csak kdzel harmada
(29,6%) érte el a termékmegjelenités legmagasabb fokat, amikor a termék dramaturgiailag is
integralédott a térténetbe (8. tablazat). Az erés bevonddasra az RTL Klub kinalatabél az Ejjel-nappal
Budapest napi sorozat és a Liget Disco, a Noé kedvencei szérakoztatdé misor és a Noé Allatotthon,
valamint a Street Kitchen gasztronémiai mlsor és a Sel de Mer egyuttmikoédését emlithetjik. A TV2
produkcidi kdziil A legbétrabb péros, az Ev pasija és a Mit tenne a gyereked? adasaiban az Adidas, a
Kristof Szalon és az Ubtech jatékbolt megjelenitése emelhetd ki.
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8. tablazat: Termékmegjelenitések csoportositasa a torténetvezetésre gyakorolt hatasuk alapjan

RTL Klub Osszesen
N=14.308 N=18.638
esetszam
Torténetvezetés
Torténetvezetés szempontjabol
vez 2emporny szempontjabdl kevésbé 6817 2181

kevésbé jelentés megjelenités , ,, . e
jelentés megjelenités

Osszesen 7491 2149 9640
ToOrténetvezetés
szempontjabol a termék
jelentbs dramaturgiailag
) f 2262 599 2861
megjelenités integralodott a
torténetbe
a terméket
hosszasan 3834 1002 4836
mutattak
a terméket teljes
A egészében 5239 1453 6692

termékmegjelenités mutattak

érzékszervekre
gyakorolt hatasa

a terméket a
mUsorban

4092 1097 5189
tébbszor is
mutattak
a termék/marka 1738 454 2192

neve elhangzott

Egy masik megkdzelitésben a torténetvezetés szempontjabdl jelentés termékmegjelenitéseket a
bemutatas mértéke, illetve az érzékszervekre gyakorolt hatasuk alapjan is csoportositottuk. Ezek
szerint az esetek 50,1 szazalékaban a terméket hosszasan mutatték be, 69,4 szazalékuk teljes
egészében lathato volt, 57,6 szazalékuk pedig tébbszor is felt(int a mlsorszegmensben. Mindezek
mellett a tényleges megjelenitések 22,7 szazaléka a szerepldk dialdgusaiban is felbukkant, ezzel is
hangsulyt adva a markanévnek.

Osszegzés

2018 masodik felében az RTL Klub és a TV2 sajat gyartasu m{isoraiban 6sszesen 18.638 alkalommal
azonositottunk be termékmegijelenitést. Ez az érték alig haladta meg az elmult év azonos id6szakaban
regisztraltat (18.341 alkalom). Erdemes kiemelni, hogy a vizsgalt idészakban 3.192 (RTL Klub: 2604,
TV2: 588) alkalommal lehetett kapcsolatot kimutatni a reklamozott marka és az adott misorszamot
tamogatd cég kdzott, vagyis ezekben az esetekben a kildnb6z8 kereskedelmi Uzenetek egymast
erdsitve képviselték a hirdetd érdekeit.
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