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|. Bevezetés

A Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatdosag hosszu évek 6ta nyomon koveti az internethasznalat
terjedését, a lakossag eszkdzellatottsaganak és tartalomfogyasztasanak trendjeit. A hirkdzléssel
kapcsolatos feladatainak ellatasa érdekében végzett kutatdsok kitérnek mind a digitalis eszkdzok
birtoklasara, mind az internetes tartalmak fogyasztasara, kontextusara, vagyis a fékuszaban allé
kérdések szélesebb palettan mozognak (az infrastruktira felmérésétdl, az eléfizetési szokasokon at
az eszkbzhasznalatig terjednek), mint a kdvetkez6kben olvashato, a Nielsen Médiakutat6 Kft. altal
jegyzett kutatasi 6sszefoglald, mely elsésorban az internetes videofogyasztasra és az ezzel
Osszefliggd tényezbkre koncentral. Jelen tanulmany elsésorban a videonézés eszkdzeit dokumentalja
demogréfiai valtozok szerint, kitér a kilféldi sorozatokat nézdk csoportjdnak jellemzésére, felderiti,
hogy milyen okoseszkdzokkel tarsitjak televiziojukat a felhasznaldk, mennyi idét forditanak
videotartalmak nézésére, bemutatja az ismertebb streamingszolgaltaték és vidleomegosztok mellett a
Magyarorszagon népszeri televiziok on demand szolgaltatasait, s végul ramutat arra is, hogy az adott
tartalmat milyen nyelven kivanjak nézni a felnasznalék, milyen vélemények alakultak ki az elérhetd
streaming szolgaltatasok arképzésével, technikai korlataival és kinalataval 6sszefliggésben. A
kulonb6zé aspektusbol készitett felmérések altal feltart folyamatok és eredmények nem allnak
ellentmondasban egymassal, adataik, illetve kdvetkeztetéseik inkabb erdsitik, kiegészitik egymast.

A korabban kizarélagosnak szamito linearis, hagyomanyos musorterjesztési szolgaltatasra még
napjainkban is viszonylag sok id6ét szannak a néz6k. A 15-69 évesek korében az egy fére jutd napi
atlagos tévénézési id6 4 6ra 24 perc volt tavaly (Forras: live+playback, Nielsen K6zdnségmérés). Az
ilyen, hagyomanyosnak mondhaté misorterjesztési médiaszolgaltatdsok esetében nagyrészt a
szolgaltaton mulik, hogy mikor mit nézink, nézhetink.

A digitalis misorterjesztés a valaszték, az elérhetd tartalmak jelentds bévilését hozta, hozza
magaval, fokozva a kilonb6zé médiatartalmak versenyét, jollehet minden egyes set-top-box
potldlagos koltséget jelent a haztartasnak (ellentétben az egyre inkabb hattérbe szoruld analég kabel
szolgaltatassal, ahol egy el&fizetéssel tobb képernydn is elérhetd a szolgaltatas).

Fontos megemliteni, hogy a fogyasztok technikai atallasa, mint altalaban a legtébb technikai ujitas,
innovacio esetében, idébe telik. A Smart TV-k aranya példaul egyre inkabb névekszik a tévés
haztartasokban, azonban azok internetes funkcidinak nagyobb mértékl hasznalatahoz idére lesz
szikség.

Az utébbi években a hagyomanyos televiziézas mellett, annak alternativajaként, teljesen uj tipusu
tartalomfogyasztas is megjelent Magyarorszagon. Egyre jobban terjednek a médiaszolgaltatok igény
szerint elérhet6 szolgaltatasai (pl. UPC videdtar), valamint az olyan online médiaszolgaltatasok is,
melyeknél mi magunk ddénthetlink arrél, hogy hol, mikor (leginkabb barmikor), milyen eszkdzdn, milyen
platformon, milyen tartalmat kivanunk fogyasztani. Egyes médiaszolgaltatok mar Magyarorszagon is
lehetévé teszik, hogy bizonyos misoraikat a neten is megnézhessék a néz6k — pl. egy-egy sorozatnal,
ha valaki lemarad a televizidban sugarzott epizddrdl, szamara alkalmas idében visszanézheti azt.
Bizonyos szolgaltatasok térhdditasanak hatart szabhat, hogy az adott orszagban elterjedt-e példaul a
feliratos, eredeti nyelven sugarzott tartalom linearisan igénybe vett szolgaltatas soran, mekkora
fizetési hajlanddsag volt korabban egy orszagban pl. a hazhoz szallitott filmekre, vagy mekkora a
fizetési hajland6sag barmilyen internetes tartalom irant (akar hirportalok esetében).

A hagyomanyos televizié maga is Uj szerepkoérbe kertl, csatlakozott tévévé valik, amikor
internethez kapcsolddva, kdzvetlenil vagy kdzvetetten (kdztes szerepld szolgaltatassal, pl. HDMI-vel
csatlakoztatott laptop segitségével) Uj informaciéforrashoz jut. Az internethez kapcsolédva nagy
mennyiségl tartalomhoz, alkalmazéashoz férhetlink hozz4a, tovabbé kilénb6z8 médiatartalmak is
megjelennek, megjelenithetéek rajta. Azok a szolgaltatasok, médiatartalmak, amelyek korabban csak
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szamitégépen vagy mobiltelefonon voltak hasznalhatdak (pl. Youtube), mara a tévé képernyéjén is
elérhetéek. Az internetre csatlakozo un. ,smart” eszkdzok kozti kildnbség szinte csak a képernyd
méretében mutatkozik meg. Az internet Iépésrdl 1épésre meghdditotta a képernybket, Uj tavliatokat
nyitva a tartalomfogyasztasban.

Mindezen folyamatok kdvetkezményeként a tévézés fogalma is atalakuléban van a kilonb6zé
digitalis eszk6z6k ugrasszeri fejlédése, az egyre szélesebb k6zdnség szamara elérhetd internet alapu
alternativ tartalomfogyasztasi lehetéségek (OTT szolgaltatasok) stb. kdvetkeztében.

A 2019 végeén végzett “Vided+” kutatasunk célja, hogy friss attekintést adjunk a 15-69 éves
korcsoporton bellil a tévés tartalmak, online videdk interneten keresztil torténd fogyasztasardl, a
streaming tevékenységrél, legyen sz6 tévécsatornak online platformjan elérhetd tartalmak
fogyasztasardl, vagy akar a Youtube-on, Facebook-on térténd video streaming szolgaltatas
igénybevételérél. A streamelés torténhet élében kdzvetitett vagy egy elbre rogzitett videds tartalom
utdlagos fogyasztasanak formajaban, ebben nem tesziink kiilénbséget jelen kutatasunk soran.
(Viszonylag ritka egyébként, hogy a magyar nyelvii csatornak élében tennék elérhetévé a neten
keresztlil TV misoraikat, ha mégis, mondjuk sportmisorok esetében, ezen miisorok fogyasztasaért
dijat szeretnének felszamitani. Kulféldén ez mar joval inkabb bevett gyakorlatnak szamit.)

A 15-69 éveseket 6t korcsoportra bontottuk: 15-24, 25-39, 40-49, 50-59 és 60-69 évesekre. A
digitalis eszk6z6k hasznalata Gnmagaban is jelentds eltéréseket mutathat a kiilonb6zé
korcsoportokban, illetve az is, hogy melyik korcsoport mely eszkdzt, eszk6zoket részesit elényben a
videods tartalom fogyasztasakor. A kérddivet személyi szinten kérdeztiik le, hiszen pl. az otthonon
kivili online video fogyasztasa csaladtagok altal elég nehezen megbecsiilhet6.

Mivel kérd6iviinkre 15-69 évesek valaszoltak, a haztartasban él6 gyermekekre vonatkozo, a
gyermekek internet hasznalataval és internetes vided nézésével 6sszefliiggd kérdéseket, valamint
azon kérdéseket, amelyek a gyerekek online média fogyasztasanak szil6i korlatozasara vonatkoznak,
azon 18-69 éveseknek tettlk fel, akik szll6i vagy gondviseldi a vellik egy haztartasban él6 18 év alatti
gyerekeknek.

A kutatés fokuszaban az online video tartalmak fogyasztasa all, az egyéb internethasznélat tipusai,
mint példaul a bongészés, hirolvasas, k6z0sségi média hasznalata stb. nem része az anyagunknak. A
tartalom fogyasztasat digitalis eszkb6zonként vizsgaljuk meg, melyet befolyasol a helyzet, a kérnyezet
és az eszkdz, mely éppen rendelkezésre all. A tévé helyzetét kiemelten vizsgaljuk ebben a
kontextusban: a képernySk versenyében a tévé hol is helyezkedik el, az otthoni tartalomfogyasztas
soran elényben részesitik-e a néz6k a nagyobb képernyét, vagy esetleg mar az okostelefonokat
hasznaljuk vided nézésre inkabb. Vizsgaljuk az internetes videdk fogyasztasat otthon és hazon kivul
(helyszinekre bontva) és a nézés gyakorisagat is bemutatjuk. Megvizsgaljuk az interneten, digitalis
eszk0zokon fogyasztott videdkat tartalmi, mlsortipus szempontjabdl, kitérink a magyar, kulféldi
tévémisorokra, filmekre, sorozatokra, egyéb videds tartalmakra, valamint a nagyobb kabelszolgaltaték
online szolgaltatasaira, ahol a korabban adasba kertlt tartalmak, hazai vagy kulfoldi gyartasu
tévémisorok kozil valogathatunk.
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Az online (internetes) videdk alabbi tipusait kulonitjik el tartalomtipus szerint:
Online (internetes) videotartalom
e Tévés (tévé jellegli) videdtartalom
o Magyar tévécsatornak misora
o Filmek, kiilféldi sorozatok
o Kulféldi tévécsatornak misora
o Egyéb videotartalom

Kuldn fejezetet szentellink annak megértésére, hogy mit gondolnak az emberek az interneten
elérhetd tartalmakrol, 6sszehasonlitva a meglévé TV eléfizetésben elérhetd tartalmakhoz képest, hogy
inkabb szinkronizalva vagy inkabb eredeti nyelven szeretik-e jobban az internetes tévémdisorokat.
Megkérdeztiik, mennyire tartjak bonyolultnak vagy éppen egyszeriinek megtalalni a szamukra érdekes
tartalmakat online, szeretnek-e mobilon vide6t nézni, hogy milyen elénydkkel jar, ha maguk
valaszthatnak a kinalatbdl stb. Kivancsiak voltunk arra is, mennyire tartjak draganak a tévé antenna
eléfizetést, szemben azon szolgaltatasokkal, amelyek lehetévé teszik, hogy interneten filmeket,
sorozatokat, tévémUisorokat nézzenek meg.
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ll. Digitalis eszkozellatottsag, interneteleres

A 2019 6szén végzett Vided+ kutatasunk szerint a 15-69 éves korosztalyhoz tartozé mintegy
6.994.263 személy 88 szazalékdnak otthonaban vagy akar otthonan kivdl is van internet elérése. A
korcsoport 73 szazaléka éri el otthonan kivil (is) az internetet.

1. abra: Internet-elérés [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek):
6994263 f6]

INTERNET ELERES

Cfthani intermet elérés 128%

0% 20% 4% 0% &% 100%
nVan
Otthonon kivol internet dérés 26.3%

0% 20% 0% 0% 0% 100% Nincs

Intemst akérés Barhal* 12.1%
0%  10%  20% 0% 0% SO%  B0%  TO% 0%  90%  100%

“almng ¥ HTROROA IK
Forvis: Melsen Video Pl Kulatis 2008 | Undverss (15308 dvesek | G884 200 85
1. abra

1. tablazat az 1. abrahoz: Internet-elérés [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69
évesek): 6994263 6]

Otthoni internet- Otthonan kiviili Internet-elérés
elérés internet-elérés barhonnan
Nem 12,8 26,3 12,1
lgen 87,2 73,7 87,9
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A technikai fejlédésnek kdszdnhetben a digitalis eszk6zok elterjedése igen dinamikusnak
mondhatd. Az internet hasznalata egyre kevésbé kotédik az otthonunkhoz, hiszen ma mar szamos
mobil eszk6z elérhetd erre a célra. A 15-69 éves korcsoport 80 szazaléka rendelkezik okostelefonnal,
65 szazalékuk haztartdsa rendelkezik laptoppal és 24 szazaléka tablettel (is). Az asztali PC aranya
lassan csOkken, de a haztartasok 45 szazalékaban meég jelen van. Az utébbi években igen jelentés
volt az okostéveé térnyerése, melyben egyfeldl az is szerepet jatszik, hogy a kereskedelemben egyre
kedvez8bb aron, egyre szélesebb koér szamara elérhet6, masfeldl pedig a kereskedelemben kaphat6
Uj tévékészilékek lényegében mar mind okostéveék, igy aki tévét szeretne vasarolni, szinte biztos,
hogy okostévével tavozik majd az Gzletbdl.

A. Otthoni internetezéshez hasznalt eszkozok

2. abra: Eszkézellatottsag

P Eszkozellatottsag
Okostelefon Laptop Asztali PC Tablet TV készilek*
"GkosiEnk vagy nbsmethar
Fourid - Nesbien Ve Plusy Ketatis 2018 Usivinis (15 -00 deotel) § 594 20316 lgpt%“t caatiakoresion esTidr
1. abra

2. tablazat a 2. abrahoz: Eszkézellatottsag [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69
évesek): 6994263 6]

Eszkoz Ellatottsag
Okostelefon 80%
Laptop 65%
Asztali PC 45%
Tablet 24%
TV-késziilék 42%

Az alabbi abrabdl kitlinik, hogy az okostelefon egyértelmiien az otthoni internethasznalat
legkedveltebb eszkbze. Elénye, hogy diszkrét méretébdl és eredeti — telefon — funkcidjabdl adéddan
mindig kéznél van, barhol, barmikor elévehetd, és segitségével pillanatok alatt elérjik a vilaghalot. A
laptop — bar kevésbé van kéznél, mint a telefon — mégsem annyira helyhez kotott eszkdz, mint az
asztali PC, és feltehetben ez is szerepet jatszott az utdbbi években tapasztalt elterjedésében. A tablet
bar a telefonhoz hasonléan diszkrét méretl és kénnyen hordozhaté eszkdéz, mégsem annyira széles
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korl a hasznalata. Ennek oka talan az, hogy amit meg lehet nézni rajta, arra az esetek nagy részében
akar a mindig kéznél lévé telefon kijelzéje is alkalmas, ha pedig mégis nagyobb képernydre lenne
szikség, ezt az igényt a laptop jobban kielégiti, igy a tablet egyfajta kéztes megoldas maradt az
otthoni internethasznalat soran.

3. abra: Az ofthoni internethasznalat eszkbzei

P Otthoni internethasznalat eszkdzei

Okostelefon Asztali PC Tablet TV kesziilek”

D m»m D o _co)

*ckostivé vagy nternethez

kapcsoiddd csatiaskoziatolt eszkiz
Fouvdia: Mishidn ik Pluis Kebatdd 3006 Uskvera (15 -89 deiel 8 554 230

1. abra

3. tablazat a 3. abrahoz: Az ofthoni internethasznalat eszkézei [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas
2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 f6]

Eszkoz Ellatottsag
Okostelefon 64%
Laptop 54%
Asztali PC 32%
Tablet 13%
TV-készilék 27%

A tablet kapcsan érdemes megjegyeznink, hogy bar minden tekintetben alkalmas videdtartalmak
fogyasztasara, eredetileg nem erre a célra fejlesztették ki. Els6sorban inkabb grafikusok, miivészek,
illetve tervez6mérnokok szamara lett kitalalva egyfajta elektronikus rajztabla gyanant.

Az internetezéshez hasznalt eszk6zok korcsoportonként meglehetdsen eltéré képet mutatnak.
Kbézds pontként megfogalmazhatjuk, hogy az okostelefon egyértelmiien a legnagyobb aranyban
hasznalt eszkdz minden korcsoportban.

A fiatalok (15-24 évesek) 82 szazaléka allitja, hogy okostelefonon internetezik otthon, de 65
szazalékuk a laptopot is eléveszi erre a célra, hattérbe szoritva az asztali PC-t, amin a korcsoport 30
szazaléka szokott internetezni az otthonaban. A tablet hasznélata 16 szazalékuknal, mig az
okostévén — vagy tévéhez csatlakoztatott, internetet eléré eszkdzzel — térténd internetezés 43
szézalékuknal fordul el6.
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A 25-39 éveseknél az otthoni internetezéshez hasznalt eszk6zdk hasonlé aranyban szerepelnek a
palettan, mint az el6z6 korcsoport esetében. Szintén igen nagy aranyban — 81 szazalékban — veszik
igénybe az okostelefonjaikat, masodik helyen &ll a laptop 67 szazalékos arannyal, mig a PC-t 30
szazalékuk hasznalja. A tableten 6k is csupan 17 szazalékban interneteznek, mig okostévén vagy
ahhoz csatlakoztatott, internethez kapcsolédé eszkdzon keresztil 35 szazalékuk hasznalja a netet.

A 40-49 évesek esetében kicsit alacsonyabb — 71 szazalék — az okostelefonon internetez6k
aranya, de naluk is egyértelmiien ez a legnépszeriibb eszkdz. A laptop 59 szazalékkal all a masodik
helyen és az el6z6ekhez képest magasabb, 41 szazalékos az asztali szamitdgépen netez6k aranya.
A tabletet a fiatalabbakhoz hasonlé ardnyban, mig az okostévét vagy tévéhez csatlakoztatott eszkdzt
28 szazalékuk haszndlja internetezéshez.

Az els6 nagyobb valasztovonal az 50-59 éveseknél lathato: a fiatalabb korcsoportokhoz képest az
internethasznalat is szlikebb kérben jellemzd, hiszen amig az 50 év alattiak esetében 90 szazalék
feletti az internetez8k aranya, addig ennél a korosztalynal 76 szazalék. Az okostelefont is kevesebben
— a korcsoport fele — hasznaljak telefonalason kivil netezéshez is, és majdnem ugyanennyien — 46
szazalék — Ulnek le a laptophoz, illetve 38 szazalékuk az asztali PC-hez. A tablet a fiatalabbakhoz
képest mar csak fele akkora aranyban kerul kézbe az otthoni internetezés soran. Okostévét vagy
tévéhez csatlakoztatott eszkdzt 20 szazalékuk hasznal internetezéshez.

A 60-69 éveseknél latvanyosan elfogy a digitalis lendulet: az internethasznalat csupan e korcsoport
felénél jellemzd, és dsszességében is minden eszkdzt 6k hasznalnak a legkisebb aranyban az otthoni
internetezéshez. A korcsoport 31 szazaléka hasznalja erre a célra az okostelefonjat, mindossze 26
szazalékuk internetezik laptopon, 23 szazalékuk pedig PC-t, illetve 8 szazalékuk tabletet hasznal erre
a célra. Okostéveén vagy tévéhez csatlakoztatott eszk6zon 10 szazalékuk béngészi az internetet.

4. abra: Az internetezéshez hasznalt eszk6zbk korcsoportonként

O & O D O N O D
N0 () () () () .’%Q

15-24 25-39 40-49 50-59 60-69
okosteve” [N «= B B = h 20% i 10%
okosteLeron || EGNG s2% [N -+ I RS B -
TaBLET [ 1% R | RES | i e
weeror [ > I - I - B -
pc [ 0= B B < B - B i

= yagy nbemethes kapcsoibdd, 1ewéhas caatiakosialol asskis

Frumits:; Misten Wides Pluss Hetitks 2010 Usiverss (15-80 deesely B 904 28370

1. abra
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4. tablazat a 4. abrahoz: Az internetezéshez hasznalt eszk6z6k korcsoportonként [forras: Nielsen
Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 f6]

15-24 év | 25-39 év | 40-49év | 50-59 év | 60-69 év

Okostévé (vagy internethez
kapcsolodo, tv-hez csatlakoztatott 43% 35% 28% 20% 10%
eszkdz)
Okostelefon 82% 81% 71% 51% 31%
Tablet 16% 17% 15% 7% 8%
Laptop 65% 67% 59% 46% 26%
PC 30% 30% 41% 38% 23%
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B. Digitalis eszkozellatottsag, otthoni internethasznalat illetve
internetes videotartalmak fogyasztasa korcsoportok szerint

A tovabbiakban attekintjik a videotartalom fogyasztasra alkalmas eszk6zoket aszerint, hogy az egyes
korcsoportok milyen ardnyban birtokoljadk és hasznaljdk 6ket internetezéshez, tovabba ratérink arra is,
hogy mennyien hasznaljak az adott eszkdzt online videotartalmak fogyasztasahoz, melyrdl
részletesebb informaciokat a kdvetkezé fejezetek tartalmaznak majd.

1. Otthoni internethasznalat asztali szamitégépen (PC)

Az eszkdzellatottsagi adatok alapjan az a trend rajzolédik ki, hogy az asztali szamitégépet, mint a
leginkabb helyhez koététt digitalis eszkdzt, egyre inkabb hattérbe szoritjak a mobilisabb készulékek.
Mai felgyorsult vilagunkban a felhasznaldk szamara mar nem csupan az internetelérés fontos, hanem
az is, hogy barhol, barmilyen helyzetben — a lakas barmely pontjan — legyen az a kanapé kényelme
vagy akar a konyha, illetve nem utolsé sorban hazon kivdl is, elérhessuk az internetet és az ott
taldlhat6 tartalmakat.

5. abra: Az asztali szamitégép (PC) ofthoni hasznalata [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019;
Universe (15-69 évesek): 6994263 f6]

3
ASZTALI PC OTTHONI HASZNALATA
u Néz as ziall PC-n internetes videdr u Intemetezik PC-n, de nem néz internetes videdt
Van PC, de nem hasznilja az intemetezdésre Hincs aszali PC
100
90%
B0% _
70% I
B0% Wl
o 11% -
40% 21% 2 13%
30% 0%
20%
10% 2%
* a8 28 88 Total 1569
1524 25-39 40-49 -39
Fimiis: :Mesteen Wi Pluss Hatotls 2000 Unkeerse (1 5090 dreseic 8 994 28300
1. abra
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5. tdblazat a 5. abrahoz: Az asztali szamitogép (PC) otthoni hasznélata

15-24 | Ossz.

Nincs asztali PC 64% 50% 48% 60% 49% 55%

Van asztali PC, de nem hasznalja az

. , 14% 12% 11% 10% 21% 13%
internetezésre

Hasznalja az internetet asztali PC-n otthon,

s L 12% 14% 10% 6% 10% 10%
de nem hasznalja internetes vidednézésre

Néz interneten videdt otthon asztali PC-n 10% 23% 31% 24% 20% 22%

Az asztali szamitdgép a 15-69 éves lakossag 45 szazalékanak haztartasaban jelen van: ennek fele
— 22 szazaléka — fogyaszt is rajta online video tartalmakat otthon, tovabbi 10 szazalék csupan
bdngészi rajta a netet vagy esetleg e-mail-ezik — vidednézés nélkil és 13 szazalék egyaltalan nem
hasznalja internetezéshez, tehat offline tevékenységet folytat rajta, pl. jatszik.

A 15-24 évesek felének otthonaban szintén jelen van az asztali PC, 30 szazalékuk hasznalja
otthoni internetezéshez, amin belll 10 szazalékuk csupan béngészéshez/e-mail-ezéshez, és 20
szazalékuk internetes video tartalmat is fogyaszt rajta.

A 25-39 évesek esetében mar csak a korcsoport 40 szazalékanak haztartasa rendelkezik asztali
szamitogéppel, de az el6z6 csoporthoz hasonldan szintén 30 szazalékuk hasznalja internetezéshez,
ebbdl 24 szazalék fogyaszt is rajta online videos tartalmakat.

A 40-49 évesek haztartasanak 52 szazalékaban van asztali PC és 41 szazalékuk internetezik rajta,
tébbséguk — 31 szazalék — néz videds tartalmakat. A fennmaradé 11 szdzalék csupan offline
Uzemmodban hasznélja a gépét.

Az asztali PC az 50-59 évesek felének otthondban megtalalhatd, 37 szazalékuk szokott rajta
internetezni: 23 szazalék néz is rajta online videds tartalmakat, mig tovabbi 14 szazalék a videdkat
mellézve hasznalja az internetet.

A legiddsebb, 60-69 éves korcsoport 37 szazalékanak haztartdsa rendelkezik asztali
szamitogéppel, 22 szazalékuk internetezik rajta, de ebbdl minddssze 10 szazalék szokott online vided
tartalmakat is fogyasztani ezen az eszk6zon.

1"

1015 Budapest, Ostrom utca 23-25. « Postacim: 1525 Budapest, Pf. 75. « Telefon: (+36 1) 457 7100 ¢ Fax: (+36 1) 356 5520 * E-mail: info@nmhh.hu



0
NVHH

2. Otthoni internethasznalat laptopon

A laptopok az asztali gépekhez képest sokkal inkabb kielégitik mind a mobilitas, mind pedig a
kényelem iranti igényeket. Errél arulkodnak a kdvetkezd abra adatai is: elsésorban az aktivabb, 50 év
alatti korosztalyoknal van jelen a haztartdsokban, és a PC-hez képest sokkal nagyobb aranyban
hasznaljak internetezéshez és videotartalom fogyasztashoz. A 15-69 éves lakossag 65 szazalékanak
haztartasaban van legalabb egy laptop, melyen 54 szazalékuk rendszeresen hasznalja az internetet
és ebbdl 39 szazalék szokott internetes videdkat is fogyasztani.

A két legfiatalabb korosztalynal, a 15-24 és a 25-39 éveseknél meglehetdésen hasonlék az aranyok:
71 szazalék és 73 szazalék rendelkezik az otthonaban laptoppal, 65-67 szazalékuk rendszeresen
internetezik otthon ezen az eszk6zon, ebbdl 53 szazalék illetve 55 szazalék videod tartalmakat is

szokott fogyasztani.

A 40-49 évesek haztartasainak szintén igen nagy tébbsége, 73 szazaléka rendelkezik laptoppal, 59
szazalékuk szokott is otthon internetezni rajta, de ebbdl csak 41 szazalék fogyaszt online vided

tartalmakat is.

Az elsé generacios kildnbség az 50-59 éveseknél jelentkezik: bar viszonylag nagy aranyban, a
haztartasok 62 szazaléka rendelkezik laptoppal, ebbdl csak 42 szazalék internetezik rajta és a
fiatalabbakhoz képest joval mérsékeltebb aranyban, 27 szazalékban néz online videdkat is.

A 60-69 éveseknél az aranyok meredeken tovabb csdkkennek: 40 szazalékuk haztartasaban van
legalabb egy laptop, mindéssze 26 szazalékuk hasznalja az internet bongészéséhez odahaza,
melybdl 11 szazalék szokott nézni rajta internetes video tartalmakat is.

6. abra: A laptop otthoni hasznalata [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69

évesek): 6994263 f6]

¥ Néz laptopon internetes videdt

¥
LAPTOP OTTHONI HASZNALATA
Mings laptop
® Internetezik laptopon, de nem néz internetes videdt
1008
0% 5 "
B0%
T0%
B0%
0%
40%
30%
20%
10%
0%
88 38 88
1524 25-39 40-49
Fomis: Mistsen Ve Piusz Hutitis 2010 Universe (1580 éveseitc 6 504 28310

Van laptop, de nem hasznalja az nternetezesre

15%

14%
15%

11%

e &
Qo
G0-63

Total 15-69

1. abra
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6. tablazat a 6. abrahoz: A laptop otthoni hasznalata

Nincs laptop 60% 38% 26% 26% 29% 35%
Van laptop, de nem hasznalja az 14% 15% 16% 7% 6% 11%
internetezésre

Hasznalja az internetet laptopon otthon, de 15% 20% 18% 12% 12% 15%
nem hasznalja internetes vidednézésre

Néz interneten videdt otthon laptopon 11% 27% 41% 55% 53% 39%

3. Otthoni internethasznalat tableten

A tabletek — ahogy arra a korabbiakban mar utaltunk — kevésbé terjedtek el hazankban, feltehetéen a
.kOztes” jellegikbdl adodoan. A teljes, 15-69 éves korcsoporton beltil csupan minden negyedik
személy otthonaban van ilyen eszkdz, és mindéssze 14 szazalékuk hasznalja otthoni internetezéshez,
melyen belll 9 szazalék néz rajta online videod tartalmakat is.

A legnagyobb aranyban a 15-24 évesek haztartasa rendelkezik tablettel, a korcsoport 33
szazaléka, de ennek csupan a fele, vagyis 16 szazalék hasznalja otthoni internetezéshez, ebbdl 10
szazalék néz rajta online videodkat.

A 25-39 és a 40-49 éveseknél hasonléak az aranyok: a haztartasok 28-29 szazaléka rendelkezik
tablettel, 17, illetve 15 szazalék internetezik rajta otthon, online videot pedig 11 szazalék illetve 9
szazalék szokott rajta fogyasztani.

Az 50-59 évesek esetében mar csak a haztartasok 18 szazalékaban lelhet6 fel legalabb egy tablet,
minddssze 7 szazalékuk allitja, hogy azt hasznalja otthoni internetezéshez, és kdzulik szinte mindenki
fogyaszt videé tartalmakat is.

A 60-69 éveseknél mar kifejezetten ritkasagnak szamit a tablet: csupan 13 szazalékuk otthonaban
elérhetd, és minddssze 8 szazalék bongészi rajta az internetet odahaza, mig 5 szazaléka allitja, hogy
video tartalmakat is szokott tableten fogyasztani.
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7. abra: A tablet otthoni hasznalata [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69
évesek): 6994263 6]

[4
= Néz tableten internetes videdt = Intemnetezik tableten, de nem néz internetes videdt
‘Van tablet, de nem hasznadlg az internetezésne Hincs tablet
100%%
0%
B0
TO%
BO% |-
5%
e
0%
1%
20% 1% 3% 1%
b%
1% ; ‘ﬁ )
% m %
o = [+ ] 2
g+ 5 ] 2 el Lo
a5 -l -] 0 -lm Total 15-69
15-24 25.39 40-49 £0-58 B0-59
ol - Neshen \Wides Pluiy Ketatda 2008 Linkoarna (13588 deeiaich 6 594 28310
1. dbra

7. tablazata 7. abrahoz: A tablet otthoni hasznalata

60-69 | 50-59
Nincs tablet 87% 82% 71% 72% 67% | 76%
Van tablet, de nem hasznalja az 4% 11% 13% 11% 17% 11%
internetezésre
Hasznalja az internetet tableten otthon, de 3% 1% 6% 6% 6% 5%

nem hasznalja internetes vidednézésre

Néz interneten videot otthon tableten 5% 6% 9% 1% 10% 9%
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4. Otthoni internethasznalat okostelefonon

Az internethasznalat legnépszerilbb, legszélesebb kdrben alkalmazott eszkéze egyértelmiien az
okostelefon, melyet szamos elényds tulajdonsaganak tudhatunk be. Elénye, hogy kis méret(i, mindig
kéznél van, barhol, barmikor hasznalhato, és szinte mindent tud, amit egy nagyobb képernydvel
rendelkezd digitalis eszk6z. Szamos applikacio elérheté hozza, mely segiti, tamogatja és fokozza a
felhasznaldi éiményt. A 15-69 éves személyek 87 szazalékanak haztartasaban megtalélhaté legalabb
egy okostelefon, kétharmaduk szokott rajta otthon internetezni, ebbdl 43 szazalék online videdt is
fogyaszt. Korcsoportos bontasban talan ennél az eszk6znél a legvegyesebb a kép.

Nem meglepd, hogy a digitalis eszk6zok hasznalatara leginkabb fogékony fiatalok — a 15-24
évesek — birtokoljadk a legnagyobb aranyban: 97 szazalékuk otthonaban fellelhetd legalabb egy
okostelefon, 83 szazalékuk hasznalja otthoni internetezéshez és koziilik a legtdbben — 69 szazalék —
video tartalmakat is szoktak nézni rajta.

Igen hasonlo a helyzet a 25-39 éveseknél, ahol szintén 97 szazalékuk haztartasa rendelkezik
legalabb egy készilékkel, 81 szazalékuk bdngészi rajta az internetet odahaza és 59 szazalékuk
fogyaszt vided tartalmakat is.

Nem sokkal maradnak el télik a 40-49 évesek: 94 szazalékuk haztartasaban megtalalhaté az
okostelefon, 71 szazalékuk szokta bongészni rajta az internetet odahaza, melybdl 46 szazalék video
tartalmat is fogyaszt.

Az elsé nagyobb visszaesés az 50-59 éveseknél lathato: bar 83 szazalékuk otthonaban jelen van
legalabb egy készilék, otthoni internetezéshez mar csak az 51 szazalékuk hasznalja, és ennek alig
tébb mint fele — 28 szazaléka — szokott nézni rajta online videdkat.

A 60-69 éveseknél mar egyértelmiien latszik a generacids szakadék az okostelefon birtoklasanak
és hasznalatanak tekintetében: 62 szazalékuk haztartasa rendelkezik okostelefonnal, de ezen
korosztaly csupan 30 szazaléka szokott internetezni rajta az otthonaban, és mindéssze 12 szazalékuk
fogyaszt rajta valamilyen internetes videot is.
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8. abra: Az okostelefon otthoni hasznalata [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69
évesek): 6994263 f6]

[
OKOSTELEFON OTTHONI HASZNALATA
Mincs okostelefon a hdztardstan Wan okostelefon 3 hizlamistan, de mem MaEszralja az indernelezesne
mintemetezik mobilon, dé nem néz inlermetes videdt = Ntz mobilon intermales videdl
1008
0% 15% 16%
80% Zi
23%
TO% 399
60%
S0%
H%
A%
0%
20% 16%
10%
12%
I:lh - e
a8 ata 28 28 A& Tetal 15-69
15-24 25-39 40-43 S0-59 GGG
Foumis.: Masben Wades Flusz Ketatls 2008 Universs (1 5480 éseseigc 8 984 23310
1. abra

8. tablazat 8. abrahoz: Az okostelefon otthoni hasznalata

60-69 | 50-59 | 40-49 | 25-39 | 15-24 | Ossz.
Nincs okostelefon 38% 17% 6% 3% 3% 13%
Van okostelefon, de nem hasznalja az 31% 32% 23% 16% 15% 23%
internetezésre
Hasznalja az internetet okostelefonon 18% 23% 25% 22% 14% 21%
otthon, de nem hasznalja internetes
vidednézésre
Néz interneten videot otthon okostelefonon 12% 28% 46% 59% 69% 43%
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[1l. Okostéveé-hasznalat és internetes vided tartalom
fogyasztas a tevéképernydn

Az okostéveé — jellegébdl adoddan — kissé elkilonil a tébbi eszkoztél, hiszen az alapfunkcidja nem
mas, mint a tévés tartalmak fogyasztasa és egyfajta plusz lehetdség az internetezés, bongészés, ami
sokak szamara — elsésorban az idésebbek kérében — még mindig meglehetésen Uj és szokatlan.
Ezzel szemben a korabban részletezett eszk6zoknél éppen forditott a helyzet: a PC, a laptop, a tablet,
s6t még az okostelefon esetében is, maga az internet elérés és -hasznalat volt az elsédleges funkcio,
mig a videotartalmak fogyasztasa mint lehetéség, inkabb egyfajta “extranak” szamit, ami az utobbi
években feler6so6dott, de ahogy az adatokbdl is jol latszik, ez is korcsoport fliggd, hogy kinél mennyire
természetes a videdtartalmak fogyasztasa “nem tévés” eszkdzokon.

Az alabbi abra az okostéveé illetve a tévéhez csatlakoztatott, internethez kapcsolodo eszk6zok
hasznalatat mutatja be korcsoportonként. A teljes, 15-69 éves korcsoport atlaga szerint 27 szazalék
szokott internetezni tévékésziléken (okostévén vagy tévéhez csatlakozd eszkdzon keresztiil), melybdl
20 szazalék internetes video tartalmakat is fogyaszt a tévé képernyéjén. Ahogy haladunk a
legfiatalabbaktdl a legidésebb korcsoport felé, a tévé képernydjén torténd internethasznalat egyre
csokkené aranyban fordul el6. A 15-24 évesek majdnem fele — 43 szazaléka — hasznalja az internetet
a tévé képernydjén, melybdl 34 szazalékuk videodtartalmakat is szokott fogyasztani. A 25-39 évesek 35
szazaléka hasznalja tévén keresztil (okostéveé vagy tévéhez csatlakoztatott eszkdz) az internetet, de
tobbségik — 28 szazalékuk — online vided tartalmat is fogyaszt rajta. A 40-49 éveseknél tovabb
csOkken a tévé képernygjén internetezdk aranya: 28 szazalékbol 19 szazalék néz online tévés
tartalmat is. Az 50-59 évesek esetében mar csak minden 6tédik személy allitja, hogy szokott internetet
hasznalni az okostévé készllékén vagy a tévéhez csatlakoztatott eszk6zon, és tdbbségik — 14
szazalékuk — online vided tartalmakat is fogyaszt rajta. Az eddigiek alapjan lathatd, hogy ha tévé
képernydjén hasznaljadk az internetet, az tobbségében videdtartalmak fogyasztasat jelenti. A 60-69
éveseknél kis mértékben megfordul ez az allitas: naluk a tévé képernydjén torténd internethasznalat
eleve igen kis aranyban fordul el§ — csupan 10 szazalékban — és ebbdl minddssze 4 szazalék allitja,
hogy online elérhetd vided tartalmakat is szokott ily médon fogyasztani.
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9. abra: Internethasznalat a tévé képernydjén; okostévén vagy tévéhez csatlakoztatott, internethez
kapcsolodo digitalis eszk6zén keresztiil [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69
évesek): 6994263 6]

INTERNETHASZNALAT A TEVE KEPERNYOJEN*

*Okostéwvén vagy tévéhez csatlakoziatott, internethez kapcsolddd digitilis eszkizdn kereszil

0%
u Internetezik a tévé képemydjén
0%
u Internetes videdtartalmat (s) fogyaszt tévéképemydn
40%
3%
20%

10%

0%

15-24 25.39

Fouriis. :Masteen Wides Plusz Hetatds 2008 Lisiverss (1500 Sesely § G0 200 10

1. abra

9. tablazat a 9. abrahoz: Internetes videdtartalom fogyasztasa a tévé képernyéjén; okostévén vagy
tévéhez csatlakoztatott, internethez kapcsolodo digitalis eszkbzdn keresztiil

60-69 | 50-59 | 40-49 | 25-39 | 15-24 | Ossz.

Nem néz internetes video6t TV képernyén 96% 86% 81% 72% 66% 80%

Néz internetes videot TV képernyén 4% 14% 19% 28% 34% 20%

10. tablazat a 9. abrahoz: Internetezés a tévé képernydjén; okostévén vagy tévéehez csatlakoztatott,
internethez kapcsolodé digitalis eszkbzon keresztiil

60-69 | 50-59 | 40-49 | 25-39 | 15-24 | Ossz.

Nem haszndlja az internetet TV-n 90% 80% 72% 65% 57% 73%

Hasznélja az internetet TV-n 10% 20% 28% 35% 43% 27%
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A. Internetezés otthon és otthonon kivul

Az internethasznalat a mobileszkdzdk révén mar nem feltétlendl otthoni tevékenység. Az otthonon
kivuli internetezés kapcsan generacionként jelentds kildnbségek rajzolédnak ki.

Az aldbbi abra az internetezés jellemzd helyszinenkénti el6fordulasat mutatja. Az internethasznalat
a fiatalabb korosztélyokban — elsésorban 50 év alatt — kdzel teljes kori: a 15-24 évesek 96 szazaléka
internetezik otthon vagy akar otthonon kivil és a 25-49 évesek korében is 90 szazalék feletti ez az
arany. Bar az id6sebbek esetében lényegesen alacsonyabb az internetezék aranya, még a célcsoport
50 év feletti részében is tdbbségben vannak azok, akik hasznaljdk az internetet: az 50-59 évesek
haromnegyede és a 60-69 évesek tébb mint fele internethasznalé.

Erdemes megjegyezni, hogy a 15-69 éves korcsoport 84,4 szazaléka szokott internetezni, ebbél 14
szazalék kizardlag az otthonaban, és elhanyagolhat6 azok aranya, akik kizarélag hazon kivl
hasznaljak az internetet.

10. abra: Internetezés otthon és otthonon kiviil [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe
(15-69 évesek): 6994263 f6]

INTERNET HASZNALAT

Otthonon kivill (is) intermnetezik 70.5%

= Ctthon internetezik 83,3%

® Barhol internetezik (otthon vagy
otthonan kival)

84,4%

% 10% 20% W% 4% e 5% Ti% 5% 0% 100%

Frumits: Mistsen Vides Plusz Kutalis 2010 Underse (15-80 dvesel): 8 994 28310

1. abra

11. tablazat a 10. abrahoz: Internetezés otthon és otthonon kivdil

Otthonan kiviil (is) Barhol internetezik (otthon

Otthoni int tezik
ontinternetezl internetezik vagy otthonan kiviil)

83,3% 70,5% 84,4%
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Aktiv életvitelikbdl adéddan a 15-24 évesek 89 szazaléka internetezik az otthonan kivil: kétharmaduk
esetében sor kerllhet ra kozlekedés kézben, munkahelyen/iskolaban, nyaralas/utazas soran, illetve
valamely kdzterlleten. Shoppingolas, étterem illetve kiilonb6z6 események — pl. koncertek, fesztivalok
— mar inkabb életmdddal kapcsolatos helyzetek, melyekrél a korcsoport kisebb hanyada nyilatkozott
ugy, hogy hasznalja kézben az internetet.

A 25-39 évesek szintén 89 szazaléka internetezik az otthonan kivll, de az 6 esetikben utazés
kézben fordul el6 legnagyobb aranyban (69%), tehat egyfelél része lehet a kikapcsolddasnak,
masfel6l pedig a kapcsolattartas egyik legjobb eszkéze, csatornaja, amig tavol vannak az otthonuktdl.
Masodik helyen all a munkahely/iskola, ahol kbzel kétharmaduk szokott internetezni, majd ezt koveti
harmadik-negyedik helyen a kozterllet illetve a kdzlekedés: nagyjabdl minden masodik személy
esetében.

A 40-49 évesek esetében még mindig igen magas a hazon kivili internethasznalok aranya (82%)
és az 6 esetikben is a nyaralas, utazas a legjellemz&bb élethelyzet: majdnem kétharmaduknal
el6fordul. A masodik helyen naluk is a munkahely all, ezt koveti a kdzterlleten tartézkodas és a
kozlekedés kdzben torténd internetezes.

Az egyéb — életstilussal 6sszefliggé — helyszineken, mint a shoppingolas, étterem illetve
események soran torténd internetezés az életkor elérehaladtaval egyre kisebb aranyban fordul eld.

50 év felett egyértelmien latszik egyfajta generacios vizvalaszto: egyre kevésbé jellemzd
tevékenység maga az internetezés, kulénos tekintettel az otthonon kivili helyszinekre. Az 50-59
éveseknél a nyaralas kozben illetve a munkahelyen térténd internetezés nagyjabdl azonos, 40
szazalék koruli aranyban fordul el, mig a kézlekedés kdzben, kdztertileten mar csak minden
negyedik személy bongészi a netet.

11. abra: Az internethasznalat eléfordulasa helyszin szerint, korcsoportonként [forras: Nielsen Video
Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 f6]

INTERNETHASZNALAT ELOFORDULASAHELYSZIN SZERINT
KORCSOPORTONKENT
e
P\.ﬁ: as = Barhal (otthon/nem ctthon)
15-24
= CIfthomn
e ————— 1] 5
& @ e ——— m Oitthomon kivil
(T _—
25-39
o e 1% = Kizlekedés kozben
(I T — = Munkahely/iskeia
40-49
-l = Nyaraasiutazas
@ @ EEEEESSSSESSS——————— o
I E— " = Kdztenllet
50-59
—————— ¥ Plazaoalt
o — 2% .
1 _— Ettererrben
G0-69 )
Esemémny (pl. koncert, fesziival)
0% 20% 40% 60% B0% 100%
Fourds: Nesben Vded Plusry Ketatds 2018 Linbwirss {15 -89 $vetek)y 0 594 20310
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12. tablazat a 11. abrahoz: Az internethasznalat eléfordulasa helyszin szerint, korcsoportonként
[forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 f6]

60-69 | 50-59 | 40-49 | 25-39 | 15-24 | Ossz.

Barhol (otthon/nem otthon) 54% 78% 93% 95% 97% 84%
Otthon 54% 76% 91% 94% 96% | 83%
Otthonon kivdil 25% 60% 82% 89% 89% | 70%
Kozlekedés kdzben 11% 22% 40% 49% 67% | 38%
Munkahely/iskola 10% 41% 58% 62% 69% | 49%
Nyaralas/utazas 17% 40% 61% 69% 65% 52%
Kozterilet 9% 22% 35% 52% 66% | 37%
Plaza/bolt 2% 9% 21% 25% 34% 18%
Etterem 4% 7% 19% 29% 40% | 20%
Esemény (pl. koncert/fesztival) 9% 12% 20% 29% 14%

A 60-69 évesek kozul csupan minden negyedik személy szokott valamilyen kilsé helyszinen
internetezni. Ez természetesen dsszefligg azzal is, hogy az eszkdzok birtoklasa is Iényegesen kisebb
aranyu a fiatalabbakhoz képest. Leginkdbb nyaralaskor kerll sor netezésre, de ez is csupan a 17
szazalékuknal fordul eld.
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B. Internetes videos tartalmak fogyasztasa digitalis
eszkozokon

A linearis tévézés soran a néz6 folyamatosan keresi a rendelkezésre allo tartalmak kézott a neki
megfelel6t. A kildnbdz6 digitalis eszk6zdkdn, valamint a TV képernydjén keresztll torténé videds
tartalmak fogyasztasa soran befolyasolja valasztasaban a szituacio, hiszen pl. hazon kivil
korlatozottabbak a lehetéségek. Adott helyzetben ez a videdt fogyasztani szandékozot jol
meghatarozhat6 eszkdz vagy eszkdzok és szolgaltatasok igénybevételére sztdnzi, ahol a kivant
tartalom szamara elérhetd. Ebben a fejezetben, ahol kifejezetten az internetes videdtartalmak
fogyasztasara koncentralunk (magyar és kulféldi tv misorok, filmek, sorozatok, egyéb videok stb.),
elkllonitve (is) kezeljik az otthoni és a hazon kiviili, eszk6zonkénti és korcsoportonkénti fogyasztast.

A 15-69 éves korosztaly 67 szazaléka néz online videot valamely digitalis eszkdzdn keresztll
(asztali PC, laptop, tablet, mobil) akar otthon, akar otthonan kiviil, s ez csaknem 4,7 millié 6t jelent.

Az otthon digitalis eszk6z6n online videdt néz6k aranya 65 szazalék, mig az otthonon kivil nézdké
45 szazalék, ami arra utal, hogy a digitalis eszk6z6kon torténd vidednézés elsédleges helyszine az
otthon, azonban jelentds az otthonon kivil vide6zok aranya is.

12. abra: Internetes videonézés digitalis eszk6zén (asztali pc, laptop, tablet, mobil) [forras: Nielsen
Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 f6]

INTERNETES VIDEONEZES DIGITALIS ESZKOZOKON

(ASZTALI PC, LAPTOF, TABLET, MOBIL)

total otthon hazon kiviil

67% 65%

45%  55%
' 33% l 35%

nem néz nem néz nem néz

néz

ENéZ ENemnéz mnéZ ®nem nez ®Nez mnemnez

Frarlis: Hestsen Wideo Pluse Ketalls 2040 Uiniverse (15-00 Sreselkic § 994 20310 ZI g D D
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13. téblazat a 12. abrahoz: Internetes videonézés digitalis eszk6zdn (asztali pc, laptop, tablet, mobil)

Otthon Hazon kiviil
Néz 65% 45% 67%
Nem néz 35% 55% 33%

Ha korcsoportonként vizsgaljuk a kiilénb6z6 digitalis eszk6zokdn keresztil torténd vided nézést,
azt lathatjuk, hogy ez a tevékenység a 15-24 éves korosztalyra jellemzd a leginkabb. Ennek a
korosztalynak 90 szazaléka néz online videdkat (ami lehet rovidebb vided, de akar magyar tévémisor,
sorozat, film is) és ez még a 40-49 évesek haromnegyedérdl is elmondhaté. Az 50 éves kor
vizvalaszt6 ebbdl a szempontbol, az 50-59 éveseknek mar csak valamivel tobb, mint a fele fogyaszt
online videot otthoni személyi szamitdégépen, laptopon, tableten vagy okostelefon segitségével. A
kizarélag hazon kivuli vide6 fogyasztas egyik korcsoportra se kiildndsebben jellemzé.

13. abra: Internetes videonézés digitalis eszk6zén korcsoportonként [forras: Nielsen Video Plusz
Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 6]

INTERNETES VIDEONEZES DIGITALIS ESZKOZOKON

(ASZTALI PC, LAPTOP, TABLET, MOBIL) %

total (67%) otthon (65%) hazon kivl (45%)

15-24 25-33 40-49 50-53 60-69 15-24 25-39 40-49 50-59 60-69 15-24 25-39 40-49 50-55 GO-69
S8 08 o a8 S8 08 a9 8 o8 08 oo D e

22 A0 OO As o5 A4 OO0 OO0 A SO Oy As A0 OO0 AB o
EN&Z WNem néz ENEZ mnemnéz ENEZ mnemnéz

Fosris -histeen Wicks Pluss Kistatls 2000 Usiverss (1580 dveseky 8 994 28318
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14. téblazat a 13. abrahoz: Internetes videonézés digitélis eszk6z6n korcsoportonként

Osszesen (67%) 27% 55% 76% 84% 90%
Otthon (65%) 25% 52% 74% 81% 87%
Otthonon kivul (45%) 11% 31% 48% 61% 74%

1. Internetes video fogyasztasa barmely digitalis eszk6zon és a tv

képernydjén keresztul
Ha a kulénallé digitalis eszk6zok mellett a tévé képernyén keresztil térténd online vided fogyasztast is
figyelembe vesszik, a 15-69 évesek 68 szazaléka fogyaszt online videdét. A korcsoportok koziil a
legnagyobb aranyban a 15-24 évesek fogyasztanak az 6t eszkdz egyikén otthon vagy otthonon kivil
internetes videdkat — 90 szazalékuk. A televizié késziléken kivili digitalis eszkdzdkon keresztil
torténd vided nézeés, ahogy azt korabban lathattuk, 67 szazalékos, tehat elmondhatjuk, hogy a TV
képernydje maga, mint az internetes video fogyasztasanak kizarélagos képernydje, egyaltalan nem
jellemzd, alapvetéen inkdbb a kuldnb6zé képernyék parhuzamos hasznalatardl beszélhetink.

14. abra: Internetes videonézés barmely digitalis eszkbzbn vagy tévéképernydn, otthon vagy otthonon
kiviil [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 6]

INTERNETES VIDEONEZES BARMELY )
DIGITALIS ESZKOZON, VAGY TEVE KEPERNYON
OTTHON VAGY OTTHONON KIVUL

D OO

korcsoportonként %

28 s I
B8 s I
o @
, A8 w4e I -
néez o &
68% S0 so5o NG
e 8
o 6069 [ 2
0% 2% 4% G60% ke 100%
Finiviis ! Mastin Widhid PGS Helaiths 2000 Usbasias (1580 deidak 8 504 2300
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15. téblazat a 14. abrahoz: Internetes videonézés barmely digitalis eszk6z6n vagy tévéképernydn,
otthon vagy otthonon kiviil, korcsoportonként

‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.
~ Nemnez 72% 44% 24% 16% 10% 32%
internetes videot
Néz internetes
et 28% 56% 76% 84% 90% 68%
videot

2. Internetes videdk, tartalmak fogyasztasa interneten eszk6zok
szerint

Nézziik meg eszkdzdnként, hogyan is alakul az internetes vide6 nézés. (A televizio képernygjérdl is
ejtiink el6zetesen par szét roviden, részletesebben egy kiilon fejezetben foglalkozunk majd vele.)

A 15-69 évesek 20 szazaléka fogyaszt online videdkat a televizié képernyéjén keresztiil Smart TV-
vel vagy TV-hez csatlakoz6 internetes eszkdzon keresztll. Ha korcsoportos bontasban is
megvizsgaljuk az adatokat, akkor azt latjuk, hogy negyven év alatt az atlaghoz képest joval magasabb
aranyban fogyasztanak a fiatalabbak internetes videds tartalmakat a TV képernygjén, mint a 40 év
felettiek (nagyjabol egyharmaduk). A legid6sebbek szinte egyaltalan nem élnek a Smart TV nyuijtotta
vagy a csatlakoztathat6 internetes eszk6zok nyujtotta vidednézési lehetéségekkel (minddssze 4
szazalékuk), vagy nem is rendelkeznek ilyen eszkdzzel.

15. abra: Internetes videonézés tévéképernydn, otthon smart tv-vel vagy tv-hez csatlakozé internetes
eszkdzon keresztiil [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 6]

INTERNETES VIDEONEZES TV KEPERNYON OTTHON o
(SMART TV-VEL VAGY TV-HEZ CSATLAKOZO INTERNETES ESZKOZON
KERESZTUL)

korcsoportonként %

1520 | -+
a049 [N o+
5059 [ 1+

60-69 . 4%

11

nez
20%

De Do Do Do
= DB Dp Dp D9

@

Fouriis. :Mesteen e Plusz Hetotds 2018 Linbverss (1580 dveseige § 994 29210
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16. téblazat a 15. abrahoz: Internetes videonézés tévéképernydn, otthon smart tv-vel vagy tv-hez
csatlakoz¢ internetes eszkdzdn keresztiil

‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.

Nem néz internetes videét TV 96% 86% 81% 72% 66% 80%
képernyén

Néz internetes vide6t TV képernyén 4% 14% 19% 28% 34% 20%

a) Internetes video fogyasztasa asztali szamitégépen

A kovetkez6, legnagyobb sajat képernybvel rendelkez8 eszkdz, az asztali személyi szamitogép,
melyen keresztlil a 15-69 évesek 25 szazaléka fogyaszt internetes videdkat otthon vagy hazon kivill,
mely meghaladja a tévé képernydjén keresztil térténd internetes vided fogyasztasanak mértékét
(20%). Az interneten elérhetd tévés tartalmak megtekintése az (otthon vagy hazon kivil) asztali
személyi szamitdgépen keresztiil a 40-49 évesekre a legjellemzébb (33%) és a 60-69 évesekre a
legkevésbé jellemzd. A legfiatalabb korcsoportnak valamivel tobb, mint az 6t6de hasznalja az asztali
szamitogépet arra, hogy internetes video tartalmat nézzen rajta. Ugyanez a 25-39 évesek 29
szazalékara jellemzd, otthon viszont csak a 24 szazalékra. Ok a tdbbi korosztalyhoz képest nagyobb
aranyban fogyasztanak internetes videds tartalmat otthonukon kivil, példaul a munkahelylikoén asztali
szamitégépen.

16. abra: Internetes videonézés asztali szamitégépen, barhol [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas
2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 f6]

INTERNETES VIDEONEZES ASZTALI PC-N BARHOL

kercsoportonként %

2%

15-24 -Em._
25-39 .Zf’“‘ = barhol néz
2 3% m otthon néz

o Do Do
5 Op D¢

_‘

-
—
—

S &
25% A8 s0-50 [ 2
o
= 12%
SYSINCECN - B

FFomia Mislsen Video Plusz Kutatis 201§ Uneverse (1509 dvessl) § Tl 2500
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17. tablazat a 16. abrahoz: Internetes videonézés asztali szamitégépen, barhol

Nem néz interneten video6t asztali 88% 77% 67% 71% 78% 75%
szamitégépen sehol
Néz interneten videét asztali 12% 23% 33% 29% 22% 25%
szamitoégépen (otthon/otthonan kiviil)

A kép arnyalhaté ugyanakkor, amennyiben azokra sz(ikitjik az eredményeinket, akiknek otthon
van lehet6sége asztali szamitdgépen internetes videdt nézni. Ahogy azt az el6z6 fejezetben is
lathattuk, azon személyek, akik rendelkeznek otthon személyi szamitdégéppel a 15-69 évesek 45
szazaléka. Ezen személyeknek csaknem fele néz PC-jén internetes videdkat az otthonaban, mely
atlaghoz az 50-59 évesek allnak a legkdzelebb 47 szazalékkal. Ugyanez a tevékenység a 15-24
éveseknek csupan a 39 szazalékara jellemz6, mig a 25-39 évesek és a 40-49 évesek 59 szazalékara.
Ugyanakkor a 15-69 évesek 22 szazaléka (akinek otthonaban van személyi szamitogép) hasznalja az
internetet asztali PC-jén otthon, de nem hasznalja azt internetes vidednézésre. Ugyanez az 50-59
évesek 29 szazalékardl és a 60-69 évesek 34 szazalékarol mondhato el.

17. abra: Videonézés az interneten, asztali pc-n, otthon [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019;
Universe (15-69 évesek): 6994263 6]

VIDEONEZES AZ INTERNETEN
ASZTALI PC-N, OTTHON

]

van asztali PC ofthon

van asztali PC, de nem
haszndja az internetepésne

F 29%

otthoni szamitégép hasznalat: korcsopartonkent %
n%‘ 1524 | k] 4%
néz intermeten vid a6t ofthon 499%
asztali PC-n ] g 2039 | % 5%
haszndlja az intermetet o 4040 | 9%
asztali PC.n otthon, de nem
haszndlja internetes - 22% . EpED ¢ % 5%
vidednézésre e
5 G060 [ HW [T N % |

20% 408 fil%e a0

ik inber naben widedl odhon sl Pt
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18. tablazat a 17. abrahoz: Videonézés az interneten, asztali pc-n, otthon

Nem néz videot az interneten 90% 7% 69% 76% 80% 78%
otthon PC-n

Néz videét az interneten 10% 23% 31% 24% 20% 22%
otthon PC-n

19. téblazat a 17. abrahoz: Otthoni személyi szamitégépek (pc) szama

PC/haztartas Valaszado
Nincs 3833920 55%
1db 2827074 40%
2 2 vagy tobb db 333269 5%

20. tablazat a 17. abrahoz: az otthoni szamitégép (pc) hasznalata

Asztali PC és hasznalata ‘ %
Van asztali PC, de nem haszndlja az 29%
internetezésre
Haszndlja az internetet asztali PC-n otthon, 22%

de nem haszndlja internetes vide6énézésre

Néz interneten videét otthon asztali PC-n 49%

Azon személyek (15-69 évesek), akik otthon néznek a személyi szamitdgépen keresztul internetes
videods tartalmakat (mely a vizsgalt népesség 22 szazaléka), 30 szdzalékuk naponta teszi ezt, hetente
pedig 56 szazalékuk, ennél is ritkabban pedig a 14 szdzalékuk. Legnagyobb aradnyban a 40-49 évesek
néznek internetes videdkat az otthoni asztali szamitégépen, 31 szazalékuk. Napi rendszerességgel a
legfiatalabbak, a 15-24 évesek néznek internetes videdkat az otthon megtalalhaté személyi
szamitégépeken (39 szazalékara jellemz6), mig az 50-59 éveseknek ugyanez mar csak a 23
szazalékarol, a 60-69 éveseknek pedig a 20 szazalékarél mondhato el.
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18. é&bra: Internetes videonézés gyakorisaga asztali szamitégépen (pc), otthon [forras: Nielsen Video
Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 f6]

INTERNETES VIDEONEZES GYAKORISAGA
ASZTALI SZAMITOGEPEN, OTTHON =\ @

koresopononként % ofthon néz %
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21. tablazat a 18. abrahoz: Milyen gyakran néz videdt az interneten otthon asztali PC-n?

Naponta 20% 23% 31% 33% 39% 30%
Hetente 57% 58% 59% 52% 53% 56%
Ritkabban 23% 19% 10% 15% 8% 14%
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b) Internetes video fogyasztasa laptopon

A laptop mar azon eszkdzok kdzé tartozik, mely kdnnyedén magunkkal is vihetd, nem helyhez két6dé
eszkdz. A 15-69 évesek 42 szdzaléka fogyaszt laptopjan internetes videdkat akar otthon, akar
otthonan kivll, ezen az eszk6z6n a 25-39 évesek vided fogyasztasa a legmagasabb aranyu (59%),
ezt kdveti a 15-24 évesek 57 szazalékos fogyasztasi aranya. A 40-49 éves korcsoport video
fogyasztasa a laptopjan (otthonaban és otthonon kivdl) atlag kérili, mig a 60-69 évesek mar joval az
atlag alatt fogyasztanak ezen az eszk6zon. A legidésebbek ugyanakkora mértékben fogyasztanak
internetes videdkat laptopon, mint az asztali szamitdgépen, mely tevékenység a csoport mindéssze 12
szazalékara jellemzé (akar otthon, akar hazon kivil teszik is ezt).

19. abra: Internetes videonézés lapotopon, barhol [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe

(15-69 évesek): 6994263 f6]

.

Forras: Nielsen TV Plusz Kutatds 2019; Universe (15-69) N= 6 59428316

De D¢ Do Do DO
De DB Db Db D9

INTERNETES VIDEONEZES LAPTOPON BARHOL

korcsoportonként %

57%
15-24 53%
59%
25-39 .y
40-49 45%
90-59 u barhol néz
60-69 m otthon néz

22. tablazat a 19. abrahoz: Néz-e laptopon internetes videot?

‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘
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Nem néz interneten videot 88% 71% 55% 41% 43% 58%
laptopon sehol
Néz interneten video6t 12% 29% 45% 59% 57% 42%
laptopon (otthon/otthonan
kivil)
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23. tablazat a 19. abrahoz: Néz-e videdt az interneten, otthon, laptopon?

Nem 89% 73% 59% 45% 47% 61%

Igen 1% 27% 41% 55% 53% 39%

24. tablazat a 19. abrahoz: Ha néz lapoton internetes videét, akkor hol nézi?

Néz/nem néz ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘
Barhol néz 12% 29% 45% 59% 57% 42%
Otthon néz S 27% 41% 55% 53% 39%

A 15-69 évesek 65 szazaléka él olyan haztartasban, mely rendelkezik laptoppal (t6bb, mint 4,5
milliéan), ezen személyek 59 szazaléka néz internetes tévémi{isorokat otthonaban a laptopjan
keresztll, mely arany lényegesen magasabb, mint az asztali PC esetében volt tapasztalhato. A
legmagasabb aranyban a 15-39 évesek fogyasztanak online videds tartalmakat ezen az eszkdzon
(haromnegyeduk), és ebben nincs kulonbség a legfiatalabbak és a 25-39 évesek kdzott. A 40-49
évesek laptop hasznalata online vide6 nézésére ebben a tekintetben atlag kordli, az 50 év felettiek
laptop hasznalata pedig atlag alattinak mondhato.

20. abra: Internetes videonézés laptopon, ofthon [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe
(15-69 évesek): 6994263 f6]

VIDEONEZES AZ INTERNETEN
LAPTOPON, OTTHON
van laptop otthon 65%
otthoni laptop hasznalat: korcsoportonkent %
o 1524 5% 1% EA
néz interneten videdt otthon : 590/
laptopon 0 op 253 75% [ 18% EA
haszndlja az internetet r':\[@] 40-49 | 55% I 21% |
laptopon otthon, de nem )
hasznlja internetes - 23% PR R 5% |
vidednézésre (alsl
oo 0060 [ 2%
Ak O L
e ""’gi"iﬁ,;f,';{’;‘é';i‘"“““ F 17% 0%  20%  40%  60%  80%  100%
0néz infer neten videdt otthon laptopan
w hasznaljs &z internetet laptopon cthon, de nem mlszng'lj,a internetes videonézésre
myan ctthon laptop, de nemhasznalia az inter netezesre
Forras: Nielsen TV Plusz Kutatés 2019; Universe [15-89), vanotthon laptop N= 4 552 88215
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25. tablazat a 20. abrahoz: Ha van otthon laptop, hasznalja-e internetezésre és internetes
videonézésre?

‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.

Van laptop, de nem hasznalja 36% 25% 21% 9% 9% 17%
az internetezésre

Hasznalja az internetet 37% 32% 24% 16% 17% 23%
laptopon otthon, de nem
hasznalja internetes
videénézésre

Néz interneten videoét otthon 27% 43% 55% 75% 75% 59%
laptopon

Az otthonukban laptopon internetes videot néz6 személyek (a 15-69 évesek 39 szazaléka)
egyharmada napi rendszerességgel, hetente tébb mint fellik, ennél ritkabban pedig 14 szazalékuk
folytatja ezt a fajta tevékenységet. Legnagyobb aranyban otthon a 15-24 és a 25-39 éves korosztaly
néz laptopon internetes videot, az el6bbi aranya 53 szazalék, az utébbié 55 szazalék. A legidésebb
korcsoporton belil azon 60-69 évesek, akik otthonukban ezen az eszk6zdn néznek internetes
videdkat (ez a korosztaly alig tébb mint egytizede), napi gyakorisaggal teszi ezt 51 szazalékuk, a 15-
24 éveseknek pedig 41 szazaléka — itt tehat elmondhatjuk, hogy a legidésebb korosztaly laptopon
online videot nézd csoportja megeldzi a fogyasztas intenzitasaban a ledfiatalabb korcsoportot, és eltér
példaul a személyi szamitogépnél (otthoni internetes video6 fogyasztas) latott aranyoktol.

21. abra: Internetes videonézés gyakorisaga lapotopon, ofthon [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas
2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 6]

INTERNETES VIDEONEZES GYAKORISAGA
LAPTOPON’ OTTHON gyakorisag korcsoportonként

korcsoportonként % otthon néz %

, O &n
11 ) 15-24 - 53% 15-24
néz 28 4049 - 1% 40-49
otthon
39% 28 s - 27% 50-59
o 60-69
28 eoee I 1%

mnaponta m®hetente ©ritkabban

Forrds: Nielsen TV Plsz Kutstds 2019, 1-2. dbrauniverse 15-89 N= € 994 263 15, 3. dbra Universe (15-89) néz otthon laptopon videdkat N=2701748 15
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26. téblazat a 21. abrahoz: Milyen gyakran néz videdt az interneten otthon laptopon

Naponta 51% 21% 25% 34% 41% 33%
Hetente 34% 64% 60% 51% 50% 53%
Ritkabban 16% 15% 15% 16% 8% 14%

c) Internetes vide6 fogyasztasa tableten

A tartalomfogyasztas ugyan egyre kevésbé helyhez és id6h6z kotott az eszkdzdk és az elérhetd
szolgaltatasok fejlédésének kdszdnhetéen, ennek ellenére az asztali szamitégéphez és a laptophoz
képest a tabletek elterjedtsége — ahogy azt szintén lathattuk az el6z6 fejezetben — még sokkal
alacsonyabb a haztartasokban (24%, 15-69 évesek). Ezzel 6sszefliggésben a teljes mintan az
internetes vide6 fogyasztasa ezen az eszk6zon keresztil minddssze 10 szazalékos, ugyanakkor a 15-
39 évesek korében eléri a 15 szazalékot (mind a 15-24, mind a 25-39 éveseknél).

22. abra: Internetes videonézés tableten [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69

évesek): 6994263 6]

Foras: Niglsen TV Plusz Kutatis 2019; Universe (15-89) N= 8 99428315

B Db Dp D9

D® g@ De Do Do

D&

15-24

25-39

40-49

50-59

60-69

INTERNETES VIDEONEZES TABLETEN BARHOL

korcsoportonként %

-
N

15%

15%
1%

10%

mbarhol nez

motthon néz

27. tablazat a 22. abrahoz: Videbnézés interneten tableten barhol (otthon/otthonon kiviil)

‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24

1015 Budapest, Ostrom utca 23-25. « Postacim: 1525 Budapest, Pf. 75. « Telefon: (+36 1) 457 7100 «
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Nem néz interneten videot 95% 94% 90% 85% 85% 90%
tableten sehol
Néz interneten videét tableten 5% 6% 10% 15% 15% 10%
(otthon/otthonan kiviil)
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28. tablazat a 22. abrahoz: Néz videot az interneten otthon tableten?

Nem 95% 94% 91% 89% 90% 91%

Igen 5% 6% 9% 1% 10% 9%

A 40-49 évesek éppen az atlagnak megfeleléen fogyasztanak internetes videdkat tableten
keresztil, barhol tegyék is ezt, mig az 50-69 évesek tablet segitségével az atlag alatt fogyasztanak
online videokat (otthon vagy otthonon kivl).

A tabletrél elmondhatd, hogy nem kimondottan az interneten keresztil torténd tévés tartalmak,
filmek, sorozatok, tévémisorok vagy egyéb videos tartalmak fogyasztasanak legfébb, tipikus eszkdze
otthon, a 15-69 évesek csupan 35 szazaléka néz internetes videdkat ezen az eszkdzon keresztil
otthonaban. A 25-39 évesek és a 60-69 évesek eszkdzhasznalata ebben a tekintetben atlag felettinek,
a 15-24 évesekeé és a 40-59 évesekeé atlag korulinek mondhaté. Az otthon tablettel rendelkezék 19
szazaléka hasznalja ugyan a tabletjét internetezésre otthon, de nem hasznalja azt internetes vide6
nézésére, 46 szazalékuk pedig egyaltalan nem hasznalja azt internetezésre sem.

23. abra: Internetes videonézés tableten, otthon [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe
(15-69 évesek): 6994263 f6]

VIDEONEZES AZ INTERNETEN -
TABLETEN, OTTHON !

van tablet otthon . 24%

otthoni tablet hasznalat: korcsoportonkent %
{9]‘]91' 15-24 3%
néz interneten videot otthon 35|;y
tableten 0 o 2530 4%
it
hasznalja az internetet o8 4049
tabletet otthon, de nem 0
hasnaiaintometos. (NI 19% S N — o
vidednézésre @l
s e 0060 [ a0% SR
van tablet otthon, de nem 0 ao
hasznalja az internetezésre _ 46% . ml%mm ; &gcz’m Bw‘ﬁ% 60% 80%  100%
= hasznélja az internetet tableten ctthon, de nemhaszndlja intermetes vidednézésre

wyan tablet oithon, de nem haszndlis &2 inermetezésre
Foreds: Nielsen TV Plsz Kutatds 2019; Universe (15-89), vanotthon tablet N=189320315
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29. tablazat a 23. abrahoz. Tabletek szama a haztartasban

Van/nincs Darab Szazalék
Nincs 5301061 76%
Van, 1 db 1317344 19%
Van, 2 vagy tobb db 375858 5%

30. tablazat a 23. abrahoz: Internethasznalat és vidednézés az interneten otthon tableten

‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24

Van tablet, de nem hasznalja 34% 60% 46% 39% 51% 46%
az internetezésre

Hasznalja az internetet 26% 7% 22% 20% 18% 19%
tableten otthon, de nem
hasznalja internetes
vidednézésre

Néz interneten videét otthon 40% 33% 31% 41% 31% 35%
tableten

A tablet esetében kb. 600 ezer f6rél beszélhetlink, akik ezen az eszk6zdn fogyasztanak
otthonukban internetes vided(ka)t. A legnagyobb arany a 25-39 éveseké, 11 szazalékuk fogyaszt
internetes videdkat otthon tableten, az 4tlagnak pedig a 40-49 évesek felelnek meg, 9 szazalékkal. A
tableten otthon internetes videdkat néz6k 40 szazaléka hasznadlja ilyen célra a haztartasban
megtalalhato tabletet napi szinten, 43 szdzalékuk hetente, 17 szazalékuk ennél is ritkabban. A
legfiatalabbak (15-24 évesek) ennél az eszkdznél a legintenzivebb tartalomfogyasztok otthon, a
tableten online video6t néz6 fiatalok 60 szazaléka naponta néz tévés tartalmat tableten. A legid6sebbek
ebben nagyon lemaradnak, a 60-69 éves korosztaly 21 szdzaléka hasznélja naponta a tabletet online
videok fogyasztadsara azok kozll, akik olyan haztartasban élnek, mely rendelkezik tablettel.
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24. abra: Internetes videonézés gyakorisaga tableten, otthon [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas
2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 6]

INTERNETES VIDEONEZES GYAKORISAGA
TABLETEN’ OTTHON gyakorisag korcsoportonként

otthon néz %

korcsoportonként %

- O >

T8 el o I
e

néez =¥ 40-49 . 9% 4049 30%
otthon

9% 28 50-59 I 6% 50-59 -E

T 60-69 %

88w o o

mnaponta mhetente 0O ritkabban

Fomas: Nielsen TV Plusz Kutatss 2019; 1-2. sbra universe 15-89 N=8 994 263 15, 2. abra Universe (15-89) néz otthon tasbleten videdkat N= 80002315

31. tablazat a 24. abrahoz: Néz videot az interneten otthon tableten?

Néz/nem néz ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24
Nem 95% 94% 91% 89% 90% 91%
Igen 5% 6% 9% 11% 10% 9%

32. tablazat a 24. abrahoz: Milyen gyakran néz videot az interneten otthon tableten?

‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25.39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.

Naponta 21% 55% 26% 42% 60% 40%
Hetente 2% 16% 45% 49% 27% 43%
Ritkabban 7% 29% 30% 10% 13% 17%
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d) Internetes vided fogyasztasa okostelefonon

Korabban a képerny6, ezen belill is a mobiltelefonok képerny&jének mérete jéval nagyobb korlatot
jelentett a kuldnb6z6 videds tartalmak élvezhetéségének szempontjabdl. A teljes mintara
vonatkoztatva ezen az eszkdzon torténik az internetes videok fogyasztasa a legnagyobb aranyban: a
15-69 évesek 54 szazaléka fogyaszt ezen az eszkdzon online videdkat a helyszintél fliggetlendil.

Az adatok alapjan azt lathatjuk, hogy a fiatalabb korcsoportok korében a képerny6k nyertese
egyértelmlen az okostelefon az internetes videdk fogyasztasa tekintetében. A 15-24 évesek 82
szdzaléka fogyaszt okostelefonon internetes videds tartalmakat, otthonukban is 69 szazalékuk, ahol
pedig a legtobb képernyd allhat rendelkezésre egy idében. A tdbbi eszkdznél valamelyik korcsoport
internetes video fogyasztasa tébbnyire az atlaghoz kézeli volt, itt nem tudunk ilyen korcsoportot
azonositani. A 25-39 éves korcsoport 70 szazaléka hasznalja az okostelefont vide6 nézésre, a 40-59
éveseknek kb. 60 szazaléka, a legidésebb korosztalynak pedig mar csak 15 szazaléka hasznal
valamilyen internetes vide6 nézésére, nézegetésére okostelefont (otthon, vagy otthonan kiviil). Mig
okostelefonokon keresztil a 40-49 éveseknek a 46 szazaléka szokott otthondban internetes videdkat
nézni, a 60-69 éveseknek pusztan a 12 szazaléka (ehhez nagyon hasonlé ezen korcsoport PC-n és
laptopon keresztil torténd otthoni vided nézésének az aranya).

25. abra: Internetes videonézés okostelefonon [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe
(15-69 évesek): 6994263 f5]

INTERNETES VIDEONEZES OKOSTELEFONON BARHOL

korcsoportonkent %

. © &n

A0 15-24
28 2539

nez OB  40-49
OO

94% ey
SN
oy 90-59 28% = barhol néz

15%

r@"] rg 60-69 12% m otthon néz

Forras: Nielsen TV Pluez Kutatss 2019; Universe (15-89) N=8 994 2825
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33. téblazat a 25. abrahoz: Videbnézés interneten okostelefonon béarhol (otthon/otthonon kiviil)

Nem néz interneten videot 85% 63% 38% 30% 18% 46%
okostelefonon sehol

Néz interneten videot 15% 37% 62% 70% 82% 54%
okostelefonon
(otthon/otthonan kiviil)

34. tablazat a 25. abrahoz: Néz videot az interneten otthon mobilon?

Nézinem néz ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ’ Ossz.
Nem 88% 72% 54% 41% 31% 57%
Igen 12% 28% 46% 59% 69% 43%

Az okostelefonon keresztil torténd (otthoni) internetes videos tartalmak fogyasztasat érdemes
tovabb vizsgalni ugyanugy, mint ahogy azt tettiik a PC, laptop és tablet esetében is, leszikitve a kort
azon haztartasban él6kre, ahol a haztartas rendelkezik okostelefonnal (a 15-69 évesek 87 szazaléka).
Azon 15-69 évesek, akik olyan haztartasban élnek, amely rendelkezik okostelefonnal, a fele szokott
valamilyen videos tartalmat fogyasztani otthonaban okostelefonon, egynegyediik hasznalja ezen
eszkdzt internetezésre otthon, de vided nézegetésére nem. A 15-69 évesek kb. egynegyede otthon
nem él az okostelefonok adta azon lehetéséggel, hogy internetezni is lehet rajtuk. A 15-24 évesek
korében az eszkoz otthoni videods tartalom fogyasztasara torténd hasznalata 70 szazalékos (de nem
éri el a laptopon keresztil torténd internetes online video otthoni hasznalatanak 75 szazalékos
mértékét), a 60-69 éveseknél pedig minddssze 20 szazalékos.
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26. abra: Internetes videonézés okostelefonon, otthon [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019;

Universe (15-69 évesek): 6994263 f6]

van okostelefon, de nem

hasznalja az internetezésre

F 26%

VIDEONEZES AZ INTERNETEN
OKOSTELEFONON, OTTHON

0%

20%

van okostelefon otthon 87%
otthoni okostelefon hasznalat: korcsoportonkent %
28 1524 70% [t 16% |
néz interneten videdt otthon 500/
okostelefonon 0 r-.':] o 2939 61% I 23% EEWs
[ ]
hasznalja az internetet ['\'.*] [2\,] 40-49 49% [ 35% |
okostelefonon otthon, de 0
nem hasznalja internctes NI 24 % B ——
vidednézésre 'l el
o5 0069 [ 20%

40% 60%

Onéz inter neten videdt otthon okos telefonon

= hasznéljs az internetet okostelefonon otthon, de nem haszndlja internetes vidednézésre

W van ok cstelsfon, de nem hasznalis &2 internetezésre

Formras: Nielsen TV Plusz Kutstds 2019; Universe (15-89), van ctthon ckostelefon N=6 115932 18

i

80% 100%

35. tablazat a 26. abrahoz: Van-e okostelefon a haztartasban?

Van/nincs ‘ Darab Szazaléek
Nincs 878269 13%
Van 6115994 87%

36. tablazat a 26. abrahoz: Internethasznalat és videonézés az interneten, otthon, mobilon

15-24

‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39

Van okostelefon a 50% 39% 25% 16% 16%

haztartasban, de nem
haszndlja az internetezésre

26%

Hasznalja az internetet 30% 27% 26% 23% 14%

mobilon otthon, de nem
hasznalja internetes
vidednézésre

24%

Néz interneten videét otthon 20% 34% 49% 61% 70%

mobilon

50%
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A 15-69 éves korosztaly 43 szazaléka néz otthon okostelefonon valamilyen online vide6t, 60
szazalékuk ezt napi, 35 szazalékuk heti rendszerességgel, 5 szazalékuk pedig ennél is ritkabban. Az
okostelefonok (otthoni) hasznalatanak gyakorisagaban jelentds kildnbségek lathatoak a kilénbdzé
korcsoportok kozétt, és a legnagyobb tavolsag a legidésebb, 60-69 éves és a legfiatalabb, 15-24 éves
korcsoport k6zott van. Amig a 15-24 éves néz6k 76 szazaléka néz otthon okostelefonon naponta
internetes videodkat, addig a 60-69 éves néz8knek alig 38 szazaléka. A 25-59 éves néz6k napi
haszndlata joval atlag feletti. Mig a 25-59 éves, okostelefonon otthon online vide6t nézék kb. 40
szazaléka heti rendszerességgel fogyaszt ilyen tartalmat, addig a 60-69 éveseknek csaknem a fele.

27. abra: Internetes videonézés gyakorisaga okostelefonon, otthon [forras: Nielsen Video Plusz
Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 f6]

néz

otthon

43%

korcsoportonként %

INTERNETES VIDEONEZES GYAKORISAGA
OKOSTELEFONON, OTTHON

mnaponta mhetente o ritkdbban

Forras: Nielsen TV Plusz Kutatas 2019; 1-2, sbrauniverse 15-89 N=8 994 263 15, 3. abra Universe (15-89) néz otthon okostelefonon online videdkat N= 304224116

gyakorisag korcsoportonként
otthon néz %

15-24
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37. tablazat a 27. abrahoz: Néz videot az interneten, otthon, mobilon?

Néz/nem néz ’ 60-69 | 50-59 ‘ 40-49 ‘ 2539 | 15-24
Nem 88% 72% 54% 41% 31% 57%
Igen 12% 28% 46% 59% 69% 43%

38. tablazat a 27. abrahoz: Milyen gyakran néz videot az interneten, otthon, mobilon?

‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25.39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.

Naponta 38% 58% 53% 57% 76% 60%
Hetente 49% 38% 41% 38% 20% 35%
Ritkabban 14% 3% 6% 5% 4% 5%
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e) Internetes vided fogyasztasa sajat okostelefonon

Mivel az okostelefonok a leginkabb személyhez kothetd eszkdzok valamennyi digitalis eszkdz kozll, a
korcsoportok egyik legérdekesebb 6sszehasonlitasa, hogy helyszintdl fuggetlenll, a sajat
okostelefonnal rendelkez6k milyen aranyban fogyasztanak online videdkat, kiilonb6zd tévés
tartalmakat. Azok, akik rendelkeznek sajat késziilékkel (a 15-69 évesek 80 szazaléka), 67 szazalékuk
néz rajta akar otthon, akér hazon kivil kivil internetes videdkat (15-24: 85%, 25-39: 75%, 40-49: 69%,
50-59: 50%, 60-69%: 35%).

A sajat készulékkel rendelkezd 15-69 évesek 54 szazaléka néz otthon okostelefonjan internetes
videodkat, 20 szazaléka nem hasznalja okostelefonjat egyaltalan még internetezésre sem otthonaban
(ez az arany azoknal, akiknek a haztartasaban van okostelefon, 26 szazalék volt). Ugyanakkor azt is
lathatjuk az alabbi abran, hogy az okostelefonnal rendelkezd 40-49 évesek csaknem fele nem él az
okostelefon nyujtotta videé megtekintési lehetéségekkel otthon, mely megfelel az atlagnak. A sajat
okostelefonnal rendelkezd 15-24 évesek b6 70 szazaléka néz sajat telefonjan videds tartalmakat
otthon, ami a 60-69 éveseknek csak a 28 szazalékara jellemzd.

28. abra: Internetes videonézés sajat okostelefonon, otthon [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019;
Universe (15-69 évesek): 6994263 f6]

VIDEONEZES AZ INTERNETEN i
SAJAT OKOSTELEFONON, OTTHON

van sajat okostelefon - 809%

A . korcsoportonkent %
otthoni sajat okostelefon hasznalat: %%. 1524 71%
van sajat okostelefonja és | o o
néz interneten videot otthon 54%, 28 53| 5% i
mobilon ' op 4049 5% 22%
()
van sajat okostelefonja,
hasandlaaz interett |y 260 op 098 3%
mobilon olthon, de nem 0 PO
hasznalja internetes... X —
(e
nem hasznalja az 20 A) (e cajst okocteinton a. 6 néz inkern slen videst o hon mad Bon
internetezesre & van cajst okocisisfon 3, hatindlja az internatet moblion otfhon, de nem hacmaljs interneder vidednezéem

uvan cajst okoctelsfon ja. de nem haczndijs az infernels! modBon ofmon

Forras: Nielsen TV Plusz Kutatds 2019; Universe (15-88), vansajatokostelefon N= 561100415

39. tablazat a 28. abrahoz: Van-e sajat okostelefonja?

Van/nincs ‘ Darab ‘ Szazalék
Nincs 1383261 20
Van 5611002 80
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40. tablazat a 28. abrahoz: Internethasznalat és videbnézés az interneten ofthon, sajat mobiltelefonon

Van sajat okostelefonja, de 29% 30% 22% 13% 16% 20%
nem hasznalja az internetet
mobilon otthon

Van sajat okostelefonja, 42% 31% 27% 24% 13% 26%
hasznalja az internetet
mobilon otthon, de nem
hasznalja internetes
vidednézésre

Van sajat okostelefonja, és 28% 38% 51% 63% 71% 54%
néz interneten videot otthon
mobilon

3. Internetes video fogyasztas hazon kivul digitalis eszk6zokon

Ahogy azt a fejezet legelején emlitettiik, a 15-69 éves korosztaly 45 szazaléka fogyaszt valamilyen
internetes videos tartalmat hazon kivil. A felmérés soran kilon-kilén rakérdeztink arra, hogy adott
helyszinen, helyzetben fogyasztanak-e internetes video6t valamely digitalis eszkdzon keresztil (laptop,
tablet, okostelefon, esetleg személyi szamitdgép példaul a munkahelyen) utazas kézben, kdzlekedés
kbzben stb. Egy helyszinen tobbféle eszkdzt is hasznalhatnak a megkérdezettek, lehetnek atfedések.
A megkérdezett és felsorolt hazon kiviili helyszinek esetében nehéz a valaszoknal elkiloniteni az
életmadd és a kildénb6zd szokasok hatasat, mely korcsoportonként 6nmagaban is nagy kildonbségeket
mutathat (plaza, fesztival latogatasa stb.). Bar megkérdeztiik azt is, hogy ezeken a kiilsé helyszineken
milyen rendszerességgel fogyasztjak az internetes videdkat, ennek olyan helyszinek esetében van
kuldéndsebb jelent8sége, ahol rendszeresen el6fordulnak a 15-69 évesek: munkahely, kézlekedés stb.

A hazon kivdli internetes videdk (filmek, tévémuisorok, sorozatok, egyéb videds tartalmak)
fogyasztasa legnagyobb aranyban utazas kézben (32%), munkahelyen/iskolaban (20%), vagy
rokonnal, baratnal valésul meg. Ez az utazas esetében tébb mint 2 millid, a munkahely vagy iskola
esetében tébb mint 1,4 millio, a rokonnal vagy baratnal pedig tébb mint 1,2 millié f6t jelent.
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29. abra: Internetes videonézés hazon kiviil, helyszinenként [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas
2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 6]

1. utazas kozben (reptér, hotel)
2. munkahelyen, iskolaban

3. rokonnal, baratnal

4. kbzlekedés kozben

5. kdzteriileten (utcan, parkban)

6. étteremben, kocsmaban, kavézoban

7. boltban, plazaban
8. eseményen (koncert, fesztival)

9. egyéb

INTERNETES VIDEO FOGYASZTAS HAZON KivUL
HELYSZINENKENT (%)

I -
[ ]

[ ]

]

Fomas: Nielsen TV Plusz Kutatas 2019; Universe (15-83) N= 06 93426310

**%**

41. tablazat a 29. abrahoz: Szokott-e otthonan kiviil interneten videot nézni?

Néz/nem néz

Nem 99%

93%

85%

81%

62%

‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.

85%

Igen

1%

7%

15%

19%

38%

15%

42. tablazat a 29. abrahoz: Etteremben, kocsmaban, kavézoban szokott-e interneten videdt nézni?

Néz/nem néz

Nem

100%

99%

97%

92%

87%

‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.

95%

Igen

0%

1%

3%

8%

13%

5%

43. tablazat a 29. abrahoz: Munkahelyen/iskolaban szokott-e interneten videdt nézni?

Néz/nem néz

Nem

97%

88%

78%

74%

61%

’ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.

80%

Igen

3%

12%

22%

26%

39%

20%
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44. tablazat a 29. abrahoz: Utazas, nyaralas kézben, reptéren, szallodaban szokoftt-e interneten videot

nézni?
Néz/nem néz ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25.39 ‘ 15-24 ’ Ossz.
Nem 94% | 78% | 63% 57% | 53% | 68%
Igen 6% 2% | 37% | 43% | 47% | 32%

45. tablazat a 29. abrahoz: Boltban, plazaban szokott-e interneten videdt nézni?

Nézinem néz ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ’ Ossz.
Nem 100% | 99% 98% 95% 90% 96%
Igen 1% 2% 5% 10% 4%

46. tablazat a 29. abrahoz: Eseményen (koncerten, fesztivalon) szokott-e interneten videdt nézni?

Nem 100% 99% 99% 96% 93% 97%

Igen 1% 1% 4% 7% 3%

47. tablazat a 29. abrahoz: Kbztertileten szokott-e interneten videot nézni?

Néz/nem néz ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24
Nem 99% 94% 88% 81% 69% 86%
Igen 1% 6% 12% 19% 31% 14%

48. tablazat a 29. abrahoz: Rokonnal, baratnal szokott-e interneten videot nézni?

Néz/nem néz ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ‘
Nem 96% 94% 89% 76% 54% 82%
Igen 4% 6% 11% 24% 46% 18%

Az adott helyszinen torténé internetes vided fogyasztasanak gyakorisaga nagyon eltérd lehet,
melyet a helyszin vagy az alkalom énmagaban is jelent8sen befolyasol. A napi gyakorisag egyik
helyszinre sem kimondottan jellemzd. A heti rendszeresség a munkahely, kozterllet és a kézlekedés
esetében a legjellemz8bb, minden mas helyszin esetében lathato, hogy heti rendszerességnél
ritkabban néznek itt videdt, akik néznek online videdt az adott helyszinen (természetesen a helyszinek
jellegébdl is fakaddan).
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30. ébra: Internetes videonézés gyakorisaga hazon kiviil, helyszinenként [forras: Nielsen Video Plusz
Kutatéas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 f6]

INTERNETES VIDEO FOGYASZTAS HAZON KivUL
HELYSZINENKENT GYAKORISAG (%)

utazas kézben, reptéren, hotelben ISR 21 I 67 |
munkahelyen, iskolaban '“ 56 1[04 |

rokonnal, baratnal '- 345 [ 59 |

kozterlileten (utcan, parkban) '— 59 I 75 |
kozlekedés kozben NG 59 — y—

étteremben, kocsmaban, kavézéban '— 28 I 627 |
boltban, plazaban mgmE TPz 68 |

eseményen (koncerten, fesztivalon) '_ 17 1 79 |
egyéb helyen '— 28 I L3¥:] 1

EI% 16% 20-% 35;% 45;% 55;% 60-'% ?E;% 86% 965% 10&!%
mnaponta mhetente wmritkabban

Fomas: Nielsen TV Phsz Kutatis 2019 (1589), kbzlekedés kizben: N= 1071855 15 rokonnal: 1 225 829 14, éteremben N= 358 45013, munkahelyen, iskolaban N=1 418 94615, utazdés
kézben N=2 228327 15, bokban, plzaban N= N=247 11515, eseményenN= 191003 5, kbzterileten N=951 52115, egyéb helyen N=§953915

49. tablazat a 30. abrahoz: Milyen gyakran néz videot az interneten kbzlekedés kézben?

Gyakorisag ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25.39 ‘ 15-24

Naponta 36% 8% 21% 12% 16%
Hetente 100% | 57% | 61% 66% 52% 59%
Ritkabban 7% 329 13% 36% 25%

50. tablazat a 30. abrahoz: Milyen gyakran néz videdt az interneten rokonnal, baratnal?

Gyakoriséag ’ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.
Naponta 6% 7% 13% 8%
Hetente 37% 13% 18% 31% | 42% 33%
Ritkabban 63% 87% 76% 62% | 45% 59%

51. tablazat a 30. abrahoz: Milyen gyakran néz videot az interneten étteremben, kocsmaban,

kavézoéban?
Gyakorisag ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24
Naponta 41% 7% 11% 9%
Hetente 100% 41% 24% 28%
Ritkabban 50% | 100% | 52% 66% 62%
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52. tablazat a 30. abrahoz: Milyen gyakran néz videot az interneten munkahelyen, iskolaban?

Gyakorisag
Naponta 22% 24% 16% 32% 33% 28%
Hetente 78% 40% 65% 56% 50% 56%
Ritkabban 36% 19% 12% 16% 17%

53. tablazat a 30. abrahoz: Milyen gyakran néz videot az interneten utazés kézben, reptéren,

szallodaban?
Gyakorisag
Naponta 18% 1% 12% 16% 13%
Hetente 34% 23% 22% 20% 18% 21%
Ritkabban 66% 59% 67% 68% 66% 67%

54. tablazat a 30. abrahoz: Milyen gyakran néz videdt az interneten boltban, plazaban?

Gyakorisag
Naponta 15% 4% 8%
Hetente 100% 14% 28% 15% 24% 100%
Ritkabban 86% 56% 81% 68%

55. tablazat a 30. abrahoz: Milyen gyakran néz videdt az interneten eseményen (koncerten,

fesztivalon)?
Gyakorisag ’ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.
Naponta 45% 14% 10% 45%
Hetente 9% 20% 12%
Ritkabban 55% | 100% | 77% 80% 79% 55%
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56. tablazat a 30. abrahoz: Milyen gyakran néz videot az interneten kézteriileten (utcan, parkban)?

Naponta 34% 21% 9% 13% 22% 16%
Hetente 43% 59% 68% 62% 51% 59%
Ritkabban 23% 20% 23% 25% 27% 25%

57. tablazat a 30. abrahoz: Milyen gyakran néz videot az interneten egyéb helyen?

Gyakorisag ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25.39 ‘ 15-24

Naponta 20% 22% 13%
Hetente 39% 43% 19% 28%
Ritkabban 100% 61% 37% 59% 58%

a) Utazas, nyaralas, reptér

Utazas, nyaralas kézben a reptéren vagy a hotelben a 15-69 évesek 32 szazaléka tolti az idejét
internetes videotartalmak fogyasztasaval. A legfiatalabbak, ha utaznak, akkor az atlagnal joval
aktivabbak ebbdl a szempontbdl is, 47 szazalékuk néz internetes videdkat nyaralas kézben (reptéren
vagy hotelben). Az okostelefon, mint eszkdz, abszolut els6bbséget élvez, de akik néznek nyaralas
kdzben internetes videdkat, 33 szazalékuk a laptopjukat is hasznaljak erre a célra.

31. abra: Internetes videonézés gyakorisaga hazon kiviil, utazas, nyaralas kézben, reptéren, hotelben
[forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 f5]

INTERNETES VIDEO FOGYASZTAS HAZON KivUL
NYARALAS KOZBEN, REPTEREN, HOTELBEN
GYAKORISAG
Naponta 13%
Hetente 21%
Iil Ritkabban 67%
ESZKOZ
laptop 33%
15-24 25-39 40-49 50£9 60-69 tablet 12%
nézvidect| 47% 43% 37% 22% 6%
okostelefon 22%
Forras: Nielsen TV Phaz Kutatis 2019; 15-89 N= 8 592 28315,
Gyakorishg és eszkdz Sbra N=2 228 327 f5 (utazds kdzben fogyaszt internetes videdkat)
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58. tablazat a 31. abrahoz: Utazas, nyaralas kézben, reptéren, hotelben szokott-e interneten videot

nézni?
Gyakorisag ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25.39 ‘ 15-24 ’ Ossz.
Nem 94% 78% 63% 57% 53% 68%
Igen 6% 22% 37% 43% | 47% 329%

59. tablazat a 31. abrahoz: Milyen gyakran néz interneten videot az interneten utazas, nyaralas
kézben, reptéren, hotelben?

Gyakorisag
Naponta 18% 11% 12% 16% 13%
Hetente 34% 23% 22% 20% 18% 21%
Ritkabban 66% 59% 67% 68% 66% 67%

60. tablazat a 31. abrahoz: Az interneten utazas, nyaralas kézben reptéren, hotelben videdt nézék
kdziil laptopon, tableten vagy okostelefonon néznek videdt?

Néz / nem néz Laptop Tablet Okostelefon
Nem 67% 88% 8%
Igen 33% 12% 92%
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b) Munkahely, iskola

Munkahelyen vagy iskolaban a 15-69 évesek 20 szazaléka fogyaszt valamilyen online videé tartalmat
(magyar vagy kuilfoldi tévémdsort, sorozatot, filmet, egyéb videot), a ledfiatalabb, 15-24 éves
korcsoportnak pedig a 39 szazaléka, mely fogyasztasi arannyal kiemelkednek a tdbbi korcsoport
kdzul. A munkahelyen vagy iskolaban internetes videdkat nézék kb. egyharmadara ez napi
rendszerességgel jellemzd. A munkahely és iskola olyan helyszinnek szamitanak, ahol elvileg
lehetéség van az asztali szamitdgép hasznalatara is, 24 szazalék szokott ezen az eszk6zon sok mas
tevékenység mellett online videds tartalmakat is nézegetni, de ugyanilyen aranyban hasznalnak
laptopot is. Az okostelefon ennél a kiilsd helyszinnél (is) abszolut elsébbséget élvez ugyanakkor.

32. abra: Internetes videonézés gyakorisaga hazon kiviil, munkahelyen, iskolaban [forras: Nielsen
Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 f6]

INTERNETES VIDEO FO(}YASZTAS HAZON KivUL
MUNKAHELYEN, ISKOLABAN
GYAKORISAG
Naponta 28%
Hetente 56%
gg Ritkabban 17%
ESZKOZ
asztali PC 24%
1524 | 2539 | 4049 | 5059 | 60-69 L 24%
nézvidestl 39% 26% 22% 12% 3% tablet [l 7%
okostelefon 86%
G::;s;::neszkbz ébrauN=1 11 E-EM:af_é ( rm:;ahaym, is-::lébar fogyaszt internetes videdkat)

61. tablazat a 32. abrahoz: Munkahelyen, iskolaban szokott-e interneten videdt nézni?

Gyakorisag ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25.39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.
Nem 97% 88% 78% 74% | 61% 80%
Igen 3% 12% | 22% 26% 39% 20%

62. tablazat a 32. abrahoz: Milyen gyakran néz interneten videdt munkahelyen, iskolaban?

Gyakorisag ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25.39 ‘ 15-24

Naponta 22% 24% 16% 32% 33% 28%
Hetente 78% 40% 65% 56% 50% 56%
Ritkabban 36% 19% 12% 16% 17%
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63. tablazat a 32. abrahoz: Az interneten munkahelyen, iskolaban videdt néz8k kéziil laptopon,
tableten vagy okostelefonon néznek video6t?

Néz /| nem néz ‘ Asztali szamitégép ‘ Laptop ‘ Tablet ‘ Okostelefon
Nem 76% 76% 93% 14%
Igen 24% 24% 7% 86%

c) Baratok, rokonok

A tévé tabortliz jellege kdszon vissza, ha a rokonoknal, baratoknal torténé internetes videdk nézésére

gondolunk: a minta 18 szazaléka fogyaszt kilénbdzd internetes videdkat, ha valahol baratoknal vagy
rokonoknal jar, ez a 15-24 évesek 46 szazalékarol mondhatd el. Az online vided nézés a baratoknal
és rokonoknal tett latogatas soran napi gyakorisaggal egyaltalan nem jellemz6, 33 szazaléknal
hetente, 59 szazaléknal ennél ritkdbban valdsul valamilyen eszk6zon (és leginkabb okostelefonon).

33. abra: Internetes videonézés gyakorisaga hazon kiviil, rokonnal, baratnal [forras: Nielsen Video

Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 6]

INTERNETES VIDEO FOGYASZTAS HAZON KivUL
ROKONNAL, BARATNAL
GYAKORISAG
Naponta 8%
Hetente 33%
o o'e Ritkabban 59%
3238
ESZKOZ
asztali PC 7%
15-24 25-39 40-49 50-59 6069 laptop 28%
nézvidegt| 96% 24% 1% 6% 4% tablet 9%
okostelefon 91%
G::;is:g :nmoz::(:r:t:?z 582-916 -:b!;v.‘él_ ro:on n:-fogysszt internetes videdkat)

64. tablazat a 33. abrahoz: Rokonnal, baratnal szokott-e interneten videot nézni?

Gyakoriség ’ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24
Nem 96% 94% 89% 76% 54% 82%
Igen 4% 6% 11% 24% 46% 18%
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65. tablazat a 33. abrahoz: Milyen gyakran néz videot rokonnal, baratnal?

Naponta 6% 7% 13% 8%
Hetente 37% 13% 18% 31% 42% 33%
Ritkabban 63% 87% 76% 62% 45% 59%

66. tablazat a 33. abrahoz: Az interneten rokonnal, baratnal videdt nézbk kéziil laptopon, tableten
vagy okostelefonon néznek video6t?

Néz / nem néz Asztali szamitogép Tablet Okostelefon
Nem 93% 72% 91% 9%
lgen 7% 28% 9% 91%

d) Kozlekedés

Kbzlekedés kbzben a 15-69 évesek 15 szazaléka néz internetes videot, a kilénbdzé korcsoportok
kozll kiemelkedik a 15-24 évesek fogyasztasa — 38 szdzalékuk hasznalja valamelyik rendelkezésre
allé eszkdzét vided nézésére, mikdzben kozlekedik (valészinlileg nagyobb aranyban kdzlekednek
tdmegkozlekedéssel az atlaghoz képest, tehat kdnnyebben tudnak videdt nézni, de erre vonatkozéan
nincs kilén adatunk). Ebben a tekintetben nagy a szakadék a fiatalabb és az idésebb korcsoportok
kozott. Kozlekedés kdzben az okostelefon a tipikus eszkdz, de 10 szazalék akar laptopot és 5
szazalék akar tabletet is hasznal online vidednézésre ezen tevékenység soran.

34. abra: Internetes videonézés gyakorisaga hazon kiviil, kbzlekedés kézben [forras: Nielsen Video
Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 5]

INTERNETES VIDEO FOGYASZTAS HAZON KivUL
KOZLEKEDES KOZBEN
GYAKORISAG
Naponta 25%
Hetente 59%
@ Ritkabban 16%
ESzZKOZ
laptop 1%
15-24 25-39 40-49 50-59 6069 tablet 59
nézvidedt 38% 10% 15% T% 1%
okostelefon 99%
G:j:tis:g :neszkcz s':xsul'; 1 :lﬂ eilf ;6 ['-tolzl=a'cedc'-s kbzb:.nfogys:t internetes videdkat)
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67. tablazat a 34. abrahoz: Kézlekedés kbzben szokott-e interneten videodt nézni?

Nem 99% 93% 85% 81% 62% 85%

Igen 1% 7% 15% 19% 38% 15%

68. tablazat a 34. abrahoz: Milyen gyakran néz interneten videot kézlekedés kbzben?

Gyakorisag ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25.39 ‘ 15-24 ’

Naponta 36% 8% 21% 12% 16%
Hetente 100% | 57% | 61% | 66% | 52% | 59%
Ritkabban 7% 32% 13% | 36% | 25%

69. tablazat a 34. abrahoz: Kbzlekedés kbzben laptopon, tableten vagy okostelefonon néz videodt az

interneten?
Néz / nem néz Laptop Tablet ‘ Okostelefon
Nem 89% 95% 1%
Igen 11% 5% 99%

e) Kozterllet

Kozterlleten az adatok alapjan 14 szazalék fogyaszt online videos tartalmakat, a legfiatalabbaknak
pedig a 31 szazaléka. A valamely eszkdzdn online videot fogyasztok gyakorisag alapjan 16 szazaléka
napi szinten, 59 szazaléka pedig heti szinten tolt idét kdztertleten nézéssel, az eszk6zok kdzul 9
szazalék néz laptopon, 5 szazalék tableten és mindenki, aki kdzterileten vide6t néz, hasznalja erre a
célra az okostelefonjat.
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35. abra: Internetes videonézés gyakorisaga hazon kiviil, kbzteriileten [forras: Nielsen Video Plusz
Kutatéas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 f6]

INTERNETES VIDEO FOGYASZTAS HAZON KivUL
KOZTERULETEN
GYAKORISAG
Naponta 16%
Hetente 59%
I ﬁ Ritkabban 25%
ESZKOZ
laptop 9%
15-24 25-39 40-49 50-59 6069 tablet 5%
nézvidegt, 31% 19% 12% 6% 1%
okostelefon 100%
Ferras: Niglsen TV Plusz Kutatis 2019; 15-89 N= 8 994 26315,

70. tablazat a 35. abrahoz: Kézteriileten (utcan, parkban) szokott-e interneten videot nézni?

Gyakorisag ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ‘
Nem 99% 94% 88% 81% 69% 86%
Igen 1% 6% 12% 19% 31% 14%

71. tablazat a 35. abrahoz: Milyen gyakran néz videodt kbzteriileten (utcan, parkban)?

Gyakorisag ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25.39 ‘ 15-24 ‘

Naponta 34% | 21% 9% 13% | 22% 16%
Hetente 43% 50% | 68% 62% 51% 59%
Ritkabban 23% | 20% | 23% 25% | 27% 25%

72. tablazat a 35 abrahoz: Kéztertiileten (utcan, parkban) laptopon, tableten vagy okostelefonon néz-e

videdt az interneten?

Néz / nem néz ‘ Laptop Tablet ‘ Okostelefon
Nem 91% 95%
Igen 9% 5% 100%
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f) Etterem, kocsma, kavézo

Etteremben, kocsmaban vagy kavézéban nem meglepé médon a 15-69 évesek alig 5 szazaléka
fogyaszt internetes video tartalmakat, és ez még a legdfiatalabb korosztalyra sem igazan jellemzd. Akik
mégis fogyasztanak, 14 szazalékuk hasznal erre a célra laptopot, 6 szazalékuk tabletet és 93
szazalékuk okostelefont.

36. abra: Internetes videonézés gyakorisaga hazon kiviil, étteremben, kocsmaban, kavézéban [forras:
Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 6]

INTERNETES VIDEO FOGYASZTAS HAZON KivUL
ETTEREMBEN, KOCSMABAN, KAVEZOBAN
GYAKORISAG
Naponta 9%
Hetente 28%
Ritkabban 62%
SIS
ESZKOZ
laptop 14%
1524 | 2539 | 4049 | 50-59 | 60469 tablet 6%
nézvidest! 13% 8% 3% 1% 0%
okostelefon 293%
Gyakorisag €s eszkdz dbra N=358 4503 (étieremben stb. fogyaszt internetes videdat)

73. tablazat a 36. abrahoz: Etteremben, kocsmaban, kavézoban szokott-e interneten videot nézni?

Gyakorisag ’ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.
Nem 99% | 100% | 99% 97% 92% 87%
Igen 1% 0% 1% 3% 8% 13%

74. tablazat a 36. abrahoz: Milyen gyakran néz interneten videot étteremben, kocsmaban,

kavézoéban?
Gyakorisag ’ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.
Naponta 41% 7% 11% 9%
Hetente 100% 41% 24% 28%
Ritkabban 50% | 100% | 52% 66% 62%
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75. tablazat a 36. abréhoz: Etteremben, kocsméban, kévézéban laptopon, tableten vagy
okostelefonon néz-e videdt az interneten?

Néz / nem néz ‘ Laptop ‘ Tablet ‘ Okostelefon
Nem 86% 94% 7
Igen 14% 6% 93%

g) Etterem, kocsma, kavézd

Nem meglep6 az az eredmény sem, hogy boltban és plazaban nem igazan kilénb6z6 videds
tartalmak nézésével toltik az idejiket az emberek, csupan 4 szazalékuk szamolt be errél a
megkérdezés soran. A legdfiatalabb korcsoportnal ez az arany ugyan eléri a 10 szazalékot, de 25 éves
kortol kezdédéen szinte elenyész6 ez a fajta tevékenység.

37. abra: Internetes videonézés gyakorisaga hazon kiviil, boltban, plazaban [forras: Nielsen Video
Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 6]

INTERNETES \(ID_EC') FOGYASZTAS HAZON KivUL
BOLTBAN, PLAZABAN

GYAKORISAG

Naponta 8%

Hetente 24%
M
— Ritkabban 68%
ESZKOZ
. . ) laptop | 5%
Fomas: Nielsen TV Plusz Kutatas 2019; Universe N=247 115
1624 | 2539 | 4049 | 5059 | 6069 tablet | 4%
nézvideot] 10% 5% | 2% 1% 0%
okostelefon 99%

Fomras: Nielsen TV Plusz Kutatss 2019; 15-69 N=6 994 26215,

Gyskorisag €s eszkdz bra N= 247 115 fd (boltban stb. fogysszt internetes videdkat)

76. tablazat a 37. abrahoz: Boltban, plazaban szokott-e interneten videot nézni?

Gyakoriséag ’ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24
Nem 100% | 99% 98% 95% 90% 96%
Igen 1% 2% 5% 10% 4%
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77. tablazat a 37. abrédhoz: Milyen gyakran néz interneten videdt boltban, plazéban?

Gyakorisag
Naponta 15% 4% 8%
Hetente 100% 14% 28% 15% 24%
Ritkabban 86% 56% 81% 68%

78. tablazat a 37. abrahoz: Boltban, plazaban laptopon, tableten vagy okostelefonon néz videdt az

interneten?
Néz / nem néz Laptop Tablet Okostelefon
Nem 95% 96% 1%
Igen 5% 4% 99%

h) Események (koncertek, fesztivalok)

A kilonb6z6 eseményeken, pl. koncerteken, fesztivalokon ez a tipusu tevékenység (online vided
fogyasztasa) szinte egyaltalan nem fordul el8, minddssze 3 szazalék, de ha mégis eléfordul, a
fogyasztas tipikus eszkbze az okostelefon. A 15-24 éveseknek is csupan 7 szazalékara jellemz6, hogy
ilyen események alkalmaval online vide6t nézzenek.

38. abra: Internetes videonézés gyakorisaga hazon kiviil, eseményeken (koncertek, fesztivalok)
[forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 5]

ESZKOZ

Eﬁlﬂ laptop [ 6%

tablec [ 6%,

okostelefon 949,

15-24 2539 | 4049 50-59 | 60-69
nézvideot] 1% 4% 1% 1% 0%

Forras: Nielsen TV PluszKutatas 2019; 15-69 M= § 994 263135,

Egzkiz abraN= 19100315 (eseményen stb. fogyasztinternetesvidedkat)
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79. tablazat a 38. abrahoz: Eseményeken (koncertek, fesztivalok) szokott-e interneten videot nézni?

Nem 100% 99% 99% 96% 93% 97%

Igen 1% 1% 4% 7% 3%

80. tablazat a 38. abrahoz: Eseményeken (koncertek, fesztivalok) laptopon, tableten vagy
okostelefonon néz videdt az interneten?

Néz / nem néz ‘ Laptop ‘ Tablet ‘ Okostelefon
Nem 94% 94% 6%
Igen 6% 6% 94%

4. Internetes videdk fogyasztasa asztali PC-n, laptopon, tableten,
okostelefonon vagy okostévén

A fenti fejezetet 6sszefoglalhatjuk egy abran, ha azokat, akik a 15-69 évesek kozll fogyasztanak
barmely eszkdzon internetes videodkat akar otthon, akar otthonon kivil (68%), eszkdzok szerinti
bontasban mutatjuk meg. Az adatok alapjan kijelenthetjik, hogy a valaszadok legnagyobb aranyban
ezt okostelefonon keresztil teszik (54%), a masodik helyet pedig a laptop foglalja el (42%).

39. abra: Internetes videonézés barmely digitalis eszkbézén vagy tévéképernydn, otthon vagy otthonon
kiviil [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 6]

INTERNETES VIDEONEZES BARMELY )
DIGITALIS ESZKOZON, VAGY TEVE KEPERNYON
OTTHON VAGY OTTHONON KiVUL

asztali PC - 25%
laptop - 42%
tablet [ 10%

okostelefon _ 54%

okostéve * - 20%

0%

eszkozonkeént %

Forras: Nielsen TV Plusz Kutatis 2019; Universe (15-69) N= 6 934 28315 "internetes videcnézés TV képernydn(smart TV-velvagy TV-hez csatlakozd internetes eszkozon keresztil)

neéz
68%

I=I=12E

50% 100%
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81. tablazat a 39. abrahoz: Néz-e internetes videot barmilyen eszkézén, barhol (otthon vagy hazon
kiviil)?

Nem néz / néz

‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ’ Ossz.

Nem 72% 44% 24% 16% 10% 32%

Igen 28% 56% 76% 84% 90% 68%

82. tablazat a 39. abrahoz: Néz-e internetes videot asztali szamitégépen, barhol (otthon vagy hazon
kiviil) ?

Nem 88% 7% 67% 71% 78% 75%

Igen 12% 23% 33% 29% 22% 25%

83. tablazat a 39. abrahoz: Néz-e internetes videot laptopon, barhol (otthon vagy hazon kiviil)?

Nem néz / néz

‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.

Nem 88% 71% 55% 41% 43% 58%

Igen 12% 29% 45% 59% 57% 42%

84. tablazat a 39. abrahoz: Néz-e internetes videot tableten, barhol (otthon vagy hazon kiviil)?

Nem néz / néz

‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.

Nem 95% 94% 90% 85% 85% 90%

Igen 5% 6% 10% 15% 15% 10%

85. tablazat a 39. abrahoz: Néz-e internetes videot okostelefonon, barhol (ofthon vagy hazon kiviil)?

Nem néz / néz

’ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.

Nem

85%

63%

38%

30%

18%

46%

37%

62%

70%

82%

54%

Igen 15%
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86. tablazat a 39. abrahoz: Néz-e internetes videot tévéképernydn (smart tv-vel vagy tv-hez
csatlakozo internetes eszk6z6n keresztiil), barhol (otthon vagy hézon kiviil)?

Nem néz / néz ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.
Nem 96% 86% 81% 72% 66% 80%
Igen 4% 14% 19% 28% 34% 20%

5. Magyar tévémuisorok nézése interneten digitalis eszk6zon

A 15-69 évesek 32 szazaléka szokott magyar tévémdisort nézni digitalis eszk6zdn otthon vagy hazon
kivul. Ide tartozik minden valaszadé, aki a kérd6ivre adott valasza alapjan magyar csatornak misorat
nézi az interneten valamilyen digitalis eszk6z6n (asztali PC, laptop, tablet, mobil) vagy él6ben az
adassal egy id6ben, vagy utdlag visszanézve, akar otthon, akar otthonan kivul. Azokat a valaszaddkat
is ide soroltuk, akik az elmult egy hdnapban hasznaltak olyan OTT szolgaltatast digitalis eszk6zon,
amely magyar csatornak nézését teszi lehetévé (goTV, Moziklub, myTV, Digi Online, Horizon Go, Tarr
MobilTV, MindiGO TV, ITT/OTT TV, RTL Most, TV2.hu, Médiaklikk.hu, HBO GO).

A legfiatalabb és a legid6sebb korcsoport k6z6tt nagy a tavolsag: amig a ledfiatalabbak 47
szazalékarol mondhaté el, hogy szokott magyar tv misort nézni online, és 19 sz&zalékra ez napi
szinten, 53 szazalékra heti szinten jellemz6, addig a legidésebbeknek csak a 14 szazalékarol
mondhaté el, hogy néznek magyar online tévémusorokat, bar 19 szazalékuk még ebben a
korcsoportban is napi rendszerességgel nézi azokat.

40. abra: Magyar tévémdisor nézése digitalis eszkbzbon [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019;
Universe (15-69 évesek): 6994263 f6]

MAGYAR TEVEMUSOR NEZESE DIGITALIS ESZKOZON

gyakorisag korcsoportonként

Zl E D korcsoportonként % nézok %

© e 15-24
—— O 1524 - 47%
T
25-39
B8 2539 - 38%
40-49
néz 2 (@1 40-49 - 38%
32% o a 50-59
()  50-59 . 24%
) ® & 60-69
(0D 6069 . 14%

mnaponta mhetente o ritkdbban

Fomras: Nielsen TV Plusz Kutatas 2019; 1-2. abrauniverse 15-89 N= 6 994 263 15, 3. abra Universe (15-89) akik néznek magyar tévemisor digitils eszkozon N=2 252183 16

Azon vélaszadd esetében, akik nézdiaz adotttartslomtipusnak, de hidnyzk a gyakorisagravonakozd informécid, a hidnyzd ad stot statisztikai eszkbzokke| pitoltuk (70 esef
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87. tablazat a 40. abrahoz: Néz-e interneten magyar tévémdisort digitalis eszk6zén (asztali pc, laptop,

tablet, mobil)?

Nem néz / néz

Nem

‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ’ Ossz.

86%

76%

62%

62%

53%

68%

lgen

14%

24%

38%

38%

47%

32%

88. tablazat a 40. abrahoz: Milyen rendszerességgel néz interneten magyar tévémdisort digitalis
eszk6zon (asztali pe, laptop, tablet, mobil)?

Nem néz 86% 76% 62% 62% 53% 68%
Naponta, tobb mint 1 érat 1% 3% 3% 4% 4% 3%
Naponta, kevesebb, mint 1 1% 3% 2% 2% 4% 2%
orat

Hetente tobbszor 3% 7% 13% 11% 15% 10%
Hetente 5% 4% 9% 7% 9% 7%
Havonta tobbszor 2% 5% 8% 9% 8% 6%
Ritkabban 1% 2% 4% 4% 6% 3%
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6. Magyar tévémisorok nézése interneten a tartalom tipusa szerint

Rakérdeztlink a magyar nyelv( tartalmak tipusara is. A top 3 milsor tipusa a kévetkezé: 1.
szorakoztatdé mlsorok (48%), 2. hirmUsorok (41%), 3. magazinm{isorok (40%). A valaszadok 31
szazaléka kdvet nyomon magyar sorozatokat online valamely digitélis eszk6z alkalmazasaval, 7
szazaléka gyerekmiisorokat is szokott nézni. Szérakoztaté misorok alatt a kiilénb6z8 valésagshow-
kat, tehetségkutatdkat, vetélkeddket, show misorokat, magazinmisorok alatt a kiilénb6z6 életstilussal
foglalkozé miisorokat, pl. f6zés, utazas, felujitas, divat, egészség, jolét értettiik. Magyar sorozatok
alatt pedig az olyan sorozatokra gondoltunk, mint a Baratok kézt vagy a Joban Rosszban. Fontos
megemliteni, hogy a valaszaddk 18 szazaléka néz ugyan magyar tévémdsort online digitalis
eszkozon, de a fogyasztott tartalom tipusat nem ismerijik.

41. abra: Milyen tipusu (miifaji) magyar tévémdisort néz interneten, digitalis eszk6zén [forras: Nielsen
Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 f6]

MAGYAR TEVEMUSORT NEZ INTERNETEN KERESZTUL
INTERNETES VIDEO TIPUSA SZERINT

1. Szorakoztato miisorok ‘

2. Hirmiisorok ‘

3. Magazinmiisorok -életstilus ‘

4. Zenés misorok, videok ‘

5. Magyar sorozatok ‘

6. Ismeretterjeszto,
term.filmek ‘

7. Sportmiisorok |

8. Gyerekmiisorok o
ke = ke

Forrds: Niglsen TV Plusz Kutatas 2019, Universe (15-69) akik néznek magyar tévémiisort digitalis eszkozon N=2 252 153 16
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89. tablazat a 41. abrahoz: Szokott-e nézni interneten magyar tévémdiisort az alabbi miifajok k6z(il? A

Szoérakoztaté Hirmiisor Magazinmiisor, Zenés misor, Magyar Ismeretterjesztd,
miisor életstilus videdk sorozat természetfilm

Sportmiisor | Gyerekmiisor

Az igennel
valaszolék 48% 41% 40% 35% 31% 30% 26% 7%
aranya
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7. Filmek, kalféldi sorozatok nézése interneten digitalis eszk6zon

Arra a kérdésre, hogy szokott-e interneten keresztil filmet, kiilféldi sorozatot nézni digitalis eszk6zon,
a valaszadok 47 szazaléka valaszolt igennel. Ide tartozott minden olyan valaszadd, aki a kérd8ivre
adott valasza alapjan filmeket vagy kulféldi sorozatokat néz az interneten valamilyen digitalis
eszkdzon (asztali PC, laptop, tablet, mobil) akar otthon, akér otthonan kivul. Azokat a valaszaddkat is
ide soroltuk, akik az elmult egy hénapban hasznaltak olyan OTT szolgaltatast digitalis eszk6zon,
amely filmek, kiilfoldi sorozatok nézését teszi lehetévé (HBO GO, Netflix, Amazon Prime, Moziklub).
Ez a ledfiatalabb korosztalynal eléri a 80 szazalékot, akiknek 24 szazaléka naponta, 61 szazaléka
hetente néz ilyen maédon filmeket, sorozatokat. Ennek a tevékenységnek az aranya fokozatosan
csOkken az életkor elérehaladtaval, a 60-69 éveseknek csak 12 szazalékara jellemz6. Azon 60-69
évesek, akik szoktak interneten keresztil filmet, kulféldi sorozatot nézni digitalis eszkdzon, 23
szazaléka ezt napi gyakorisaggal teszi.

42. abra: Néz-e filmet, kiilféldi sorozatot digitalis eszkbzdn (6sszes, korcsoportonként, gyakorisag
korcsoportonként) [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 f6]

FILMET, KULFOLDI SOROZATOT NEZ DIGITALIS ESZKOZON

gyakorisag korcsoportonként

El D ﬂ korcsoportonként % nézok %
= x

o)
V) 25-39 - 61% 28-39
oo Ml
, 40-49 49%
néz oo
47% 50-59
28 5059 - 33%

60-69
B 2 sos9 I 12%

mnaponta mhetente oritkébban

Formas: Nielsen TV Phsz Kutatas 2019; 1-2. abrauniverse 15-89 N= 6 994 263 5, 3. abra Universe (15-69) akik néznek filmet, kilfeldi t digitélis eszkdzon N= 3 20129215

Azon valaszadd esetében, skik nézdi az adotitartslomiipusnak, de hidnyzk a gyskorsagravonakozd informacio, 8 hisnyzd adstot statisztikai eszkozokiel potoltuk (4 eset)
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90. tablazat a 42. abrahoz: Néz-e interneten filmet, kiilféldi sorozatot digitalis eszk6zbn?

Nem

88%

67%

51%

39%

20%

53%

lgen

12%

33%

49%

61%

80%

47%

91. tablazat a 42. abrahoz: Néz-e és ha igen, milyen gyakran néz interneten filmet, kiilféldi sorozatot
digitalis eszk6zén?

Nem néz / néz ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25.39 ‘ 15-24 ’ Ossz.
Nem néz 88% 67% 51% 39% 20% 53%
Naponta, tobb mint 1 6rat 2% 4% 6% 8% 13% 7%
Naponta, kevesebb, mint 1 1% 2% 4% 5% 6% 3%
orat
Hetente tobbszor 5% 10% 18% 25% 35% 19%
Hetente 1% 7% 8% 12% 13% 8%
Havonta tébbszor 3% 6% 9% 7% 10% 7%
Ritkabban 1% 4% 5% 4% 3% 3%
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8. Kulfoldi tévémisor nézése interneten, digitalis eszk6zon

A nyelv kérdése igazi vizvalaszté lehet az internetes vided fogyasztasanak szempontjabdl. A vizsgalt
15-69 éves korosztalynak csupan 9 szazaléka jelezte, hogy szokott kiilfoldi tévémisort nézni digitalis
eszkdzon és azt sem teszi nagyon srln. A korcsoportok mindegyikérdl elmondhaté, hogy legalabb
haromnegyedulk hetente vagy annal is ritkabban néz kilfoldi tévémisorokat. Ki kell emelniink, hogy a
kulféldi mlsort fogyasztok kozil a legfiatalabbak 25 szazaléka napi rendszerességgel fogyasztja
azokat, az 6 kulféldi tévémisor fogyasztasuk interneten keresztil digitalis eszk6zon egyébként is atlag
feletti, 18 szazalékos.

43. ébra: Néz-e kiilfoldi tévémdUisort digitélis eszk6zén (6sszes, korcsoportonként, gyakorisag
korcsoportonként) [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 f6]

KULFOLDI TEVEMUSORT NEZ DIGITALIS ESZKOZON

DA

akorisag korcsoportonként
korcsoportonként % 9 gnézak %p

A8 B
15-24 17%
@ OO 15-24 . 18% .
: 2 -
. & fan 25-39 . 12%
) o & 40-49 21%
nez (S - 40-49 I 8%
o - s
[n g 50-59 I 5%
s wes I
0o 60-69 | 1%

m naponta mhetente oritkdbban

Formras: Nielsen TV Phsz Kutatas 2019; 1-2. sbrauniverse 15-89 N= 8 994 282 5, 3. abra Universe [15-89) akik néznek kilfoldi tevemisort digitslis eszhozon N=802 501 fo

92. tablazat a 43. abrahoz: Néz-e kiilfoldi tévémdiisort interneten, digitalis eszkbzén?

Nem néz / néz ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 2539 | 15-24 ‘ Ossz.
Nem 99% 95% 92% 88% 82% 91%
Igen 1% 5% 8% 12% 18% 9%
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93. tablazat a 43. abrahoz: Néz-e és ha igen, milyen gyakran néz kiilféldi tévémdisort digitalis

eszkézén?

Nem néz / néz ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ’ 25.39 ‘ 15-24 ’ Ossz.
Nem néz 99% 95% 92% 88% 82% 91%
Naponta, tobb mint 1 orat 0% 0% 0% 1% 0%
Naponta, kevesebb, mint 1 1% 1% 2% 4% 1%
orat
Hetente tébbszor 3% 4% 4% 6% 3%
Hetente 1% 1% 2% 2% 5% 2%
Havonta tobbszor 1% 4% 2% 1%
Ritkabban 0% 1% 0% 1% 1%

9. Egyéb videdk nézése interneten, digitalis eszk6zon

A felsorolt misortipusokon kivil rakérdeztiink az eltérd tartalomtipusok fogyasztésara is, ennek
alapjan elmondhatjuk, hogy 46 szazalék azoknak az aranya, akik egyéb videds tartalmakat is
fogyasztanak interneten keresztil kiilénb6z6 digitalis eszkdzdkon. Ide tartozik minden valaszadd, aki a
kérddivre adott valasza alapjan egyéb videdkat néz az interneten valamilyen digitalis eszk6zon (asztali
PC, laptop, tablet, mobil) akar otthon, akar otthonan kivil. Azokat a valaszadokat is ide soroltuk, akik a
kérddivre adott valaszuk alapjan néznek interneten videot digitalis eszk6zon, de nem nézdi egyik fenti
tartalomtipusnak sem és nem hasznaljak egyik vizsgalt szolgaltatast sem. Itt mar barmilyen videos
anyag, pl. un. ,user generated content” vagy az internetes tartalomszolgaltatok sajat gyartasu videai is
szdba johetnek. Ismét kiemelkednek a ledfiatalabbak, akiknek 65 szazalékarél mondhaté el, hogy
valamilyen egyéb internetes videdt néznek (és akik néznek, azoknak 38 szazaléka napi
rendszerességgel), a 25-49 éveseknek pedig tdbb mint a felére jellemzé ez a fajta tevékenység. Az
50-69 évesek egyéb internetes video fogyasztasa atlag alattinak tekinthetd.
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44. abra: Néz-e egyéb tipusu videot interneten, digitalis eszk6z6n (6sszes, korcsoportonként,
gyakorisag korcsoportonként) [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek):

6994263 f6]
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25-39

40-49

50-59

60-69

Forras: Niglsen TV Phsz Kutatis 2019; 1-2. dbra universe 15-89 N= € 994 262 f&, 3. dbra Universe (15-89) akik néznek egy

korcsoportonként %

-

35%

16%

53%

EGYEB VIDEOFOGYASZTASA DIGITALIS ESZKOZON

gyakorisag korcsoportonként
nézok %

15-24

25-39

40-49

50-59

60-69

mnaponta mhetente o ritkdbban

b videdkat digitalis

onN=2217 38116

Azon valsszadok esetében, akik nézdi az adotttartslombpusnak, de hisnyzik a gyskorsagravonakozo informacio, a hisnyzo sdatot statsztiai eszikbzoikel potoliuk. (45 esef

94. tablazat a 44. abrahoz: Néz-e egyéb tipusu videdt interneten, digitalis eszk6zén?

Nem néz / néz ‘ 60-69 | 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.
Nem 840% | 647% | 466% | 428% | 350% | 54.0%
Igen 16,0% | 353% | 534% | 57.2% | 650% | 46,0%

95. tablazat a 44. abrahoz: Néz-e és ha igen, milyen gyakran néz egyéb tipusu videot interneten,

digitalis eszk6zén?

Nem néz / néz

’ 60-69 ‘ 50-59
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Nem néz 84,0% 64,7% 46,6% 42,8% 35,0% 54,0%
Naponta, tobb mint 1 érat 2,7% 2,0% 4,5% 4,5% 9,4% 4,4%
Naponta, kevesebb, mint 1 2,2% 8,4% 11,5% 14,8% 14,4% 10,6%
orat

Hetente tobbszor 6,0% 16,6% 21,3% 20,9% 20,7% 17,4%
Hetente 2,2% 5,9% 9,5% 8,6% 10,4% 7,4%
Havonta tobbszor 1,5% 1,7% 4,0% 6,2% 8,0% 4,3%
Ritkabban 1,4% 0,7% 2,5% 2,2% 2,2% 1,9%
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10. Hagyomanyos tévézes és az internetes videds tartalmak
fogyasztasa

Miel6tt ratérnénk a televizids fejezetre, érdemes megvizsgalni azt, hogy valaki csak televiziét néz-e,
vagy csak internetes videdt, van-e éles valasztévonal. Mivel a haztartasokban egyre tébb eszk6z
fordul el6, és az internetezés is altalanossé valt, a tipikus néz6i magatartasnak azt tekinthetjik, ha
valaki televiziét is néz, valamint internetes videot is fogyaszt (60%), ugyanez a 15-39 évesek csaknem
haromnegyedére jellemzd. A 15-69 évesek csupan 29 szazalékardl mondhaté el, hogy sajat bevallasa
szerint kizardlag televiziét néz, de internetes videdt egyaltalan nem, 8 szazaléka olyan videds tartalom
fogyaszto, aki fogyaszt ugyan internetes videos tartalmakat, de televiziét nem néz. A 15-24 éves
korosztalynal ez az arany eléri a 16 szazalékot. Erdekesség, hogy ezen legfiatalabb korosztaly 8
szdzalékarol az mondhaté el, hogy tévét néz ugyan, de internetes videdkat nem. Mig a 40-49 évesek
69 szazaléka néz vegyesen tévét is és internetes videdkat is, addig az 50-59 éveseknek mar csak alig
a fele. A 60-69 évesek tobbségére (kb. kétharmadara) a tévénézés kizarélagossaga jellemzé.

45. abra: Hagyomanyos tévézés és az internetes videds tartalmak fogyasztasa [forras: Nielsen Video
Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 6]

; korcsoportonként %
nem néz :
tévét és ?g'gt"deg-
internetes bl :
i internetes O 1524 | 4% 8% 16% §
R 7 idedt aln
nez, 8% (el T
i A8 53 73% [13% [11%§
[N ;
/ ) 4049 69% | 22% fol
2 A soss a8% [ 3%  wE
néz lé\f‘ét/ néz tévét &) @
; . 60-69 2% 68% 1
intemetes \_/ g =2 ' | -
internetes
videc':t is: Videfﬂ 0% 20% 0% 80% 80% 100%
60% - 2Qo onéz tévét és internetes videdt is
nem; 29% =L lIeVEL eS| e
> onéz téveét de internetes videdt nem
mnem nez tévet de internetes videdt néz
®nem néz tévét és internetes videdt se
Forras: Nielsen TV Plusz Kutatés 2019; Universe {15-89) N= 6 99426315
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96. tablazat a 45. abrahoz: Hagyomanyos televizionézés és/vagy internetes videotartalmak
fogyasztasa

‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ’ 25-39 ‘ 15-24 ’

Néz tévét és internetes videot 27% 48% 69% 73% 74% 60%
is

Néz tévét, de internetes videot 68% 38% 22% 13% 8% 29%
nem

Nem néz tévét, de internetes 1% 7% 7% 11% 16% 8%
videot néz

Nem néz tévét és internetes 4% 6% 2% 3% 2% 3%
videoét se

11. Televizi6é a haztartasban, internethasznalat tv-képernydn
keresztul

A hazai haztartasokrél még mindig elmondhatjuk, hogy a tévézés fontos eszkdze az otthoni
szorakozasnak. A Vide6+ kutatas alapjan a vizsgalt 15-69 éves korcsoport csupan 3 szazaléka él
olyan haztartasban, amely nem rendelkezik tévékészilékkel és tovabbi 2 szazaléka él olyanban, ahol
van tévékeésziilék, de nincs szolgaltatéi eléfizetés. Jellemzéen digitalis kabel (41%), IPTV (25%) vagy
digitalis miholdas (19%) el&fizetéssel rendelkeznek, az analdg kabel aranya 4 szazalék.

A megkérdezettek kdzel felének az otthonaban van legfeljebb haroméves tévékészilék, 85
szazalékukndl van LED, plazma vagy LCD késziilék, az okostévések aranya pedig az utobbi évek
folyamatos névekedése utan mar 42 szazalék.

A legtdbb haztartasra jellemz8, hogy csatlakoztatnak valamilyen eszkozt a tévékészilékikhéz. Ez
az arany 82 szazalék, de a legtdbb esetben set-top box-rél van szé, ami bizonyos antennatipusok
esetében a vételi médhoz tartozik, tehat a hagyomanyos tévéhasznalatnak el6feltétele. 36 szazalék
azoknak az aranya, akik a set-top box-on kiviul barmilyen mas eszkézt (dllandéan vagy alkalmanként,
fizikailag vagy wifivel) csatlakoztatnak a készilékhez. Ha tovabb szikitjik az eszk6zoket a kulénallé
digitalis eszk6zokre (asztali szamitdgép, laptop, tablet, mobil), akkor ez az arany 20 szzalék.
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46. abra: Televizibhoz csatlakoztatott eszkbzOk [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe
(15-69 évesek): 6994263 f5]

TEVEHEZ CSATLAKOZTATOTTESZKOZOK

Set top box 71%

Pendrive vagy kilsd mereviemez
(winchester)

Laptop, notebook, netbook
Okosgtelefon

Videdjaték (Pl. Playstation, Xbox)
Asztali szamitogép

Egyéb eszkdz

Tablet

Médiastreaming eszkdz, TV okosité (pl.
Chromecast, AppleTV)

Forras: Nisisen Video Plusz Kutatas 2020; Universe (15-58 évesek): 6 594 263 6

97. tablazat a 46. abrahoz: El6fordul, hogy set-top-box csatlakozik a tévéhez?

Ilgen / nem Valaszadé (db) Szazalék
Nem 2002929 29%
Igen 4991334 71%

98. tablazat a 46. abrahoz: El6fordul, hogy videojaték (pl. Playstation, Xbox) csatlakozik a tévéhez?

Igen / nem ’ Vélaszadé (db) ‘ Szazalék
Nem 6408323 92%
Igen 585940 8%

99. tablazat a 46. abrahoz: El6fordul, hogy médiastreaming eszkdz, tv-okosito (pl. Chromecast,
AppleTV) csatlakozik a téevéhez?

Igen / nem ‘ Vélaszadé (db) ‘ Szazalék
Nem 6860593 98%
Igen 133670 2%
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100. tablazat a 46. abrahoz: Eléfordul, hogy pendrive vagy kiils6 mereviemez (winchester) — akéar
meédialejatszon keresztiil is — csatlakozik a tévéhez?

Igen / nem ‘ Valaszadé (db) ‘ Szazalék
Nem 5358168 7%
Igen 1636095 23%

101. tablazat a 46. abrahoz: El6fordul, hogy asztali szamitégép csatlakozik a tévéhez?

Igen / nem ‘ Valaszadé (db) ‘ Szazalék
Nem 6678115 95%
Igen 316148 5%

102. tablazat a 46. abrahoz: El6fordul, hogy laptop, notebook, netbook csatlakozik a tévéhez?

Ilgen / nem Valaszadé (db) Szazalék
Nem 6205800 89%
Igen 788462 11%

103. tablazat a 46. abrahoz: Eléfordul, hogy tablet csatlakozik a tévéhez?

Igen / nem ‘ Valaszadé (db) ‘ Szazalék
Nem 6842696 98%
Igen 151567 2%

104. tablazat a 46. abrahoz: Eléfordul, hogy okostelefon csatlakozik a tévéhez?

Igen / nem ‘ Valaszadé (db) ‘ Szazalék
Nem 6237814 89%
Igen 756449 11%

105. tablazat a 46. abrahoz: El6fordul, hogy egyéb eszkdz csatlakozik a tévéhez?

Igen / nem ‘ Vilaszadé (db) ‘ Szazalék
Nem 6824703 98%
Igen 169560 2%
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A leggyakrabban csatlakoztatott eszk6z a pendrive vagy kiilsé merevlemez (23%), a kulénb6z6 TV
okositdé vagy média streaming eszk6zok (pl. Chromecast, AppleTV) még nem annyira elterjedtek
hazankban (aranyuk 2 szazalék).

Az okostévé térnyerése a haztartasokban folyamatos (jelenleg 42 szazalékos a penetracio), de ez
nem jelenti automatikusan azt, hogy ezeket a készulékeket internetezésre is hasznaljak. A 15-69
évesek 28 szazaléka csatlakoztat okostévét az internethez, de csak 19 szazalékuk hasznalja
internetezésre. 19 szazalékuk hasznal internetet TV-hez csatlakoz6 eszk6zdn TV képernyén, igy
Odsszességeben akar okostéven keresztul, akar valamilyen egyéb csatlakoztatott eszkdzon 27
szazalékuk internetezik a tévékésziléken.

llyen csatlakoztatott eszkdz lehet egy laptop vagy akér okostelefon is, ez a kett6 jellemzé leginkabb
a 15-69 éves korosztalyra.

47. abra: Internethasznalat tévéképernydn, tévéhez csatlakozo eszkézén [forras: Nielsen Video Plusz
Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 6]

INTERNETHA§ZNALAT TV-KEPERNYON, TV-HEZ
CSATLAKOZOESZKOZON

okostéve

laptop

okostelefon

set top box

videojaték

aztali PC

tablet

media streaming eszkoz

eqyéb

Forrds: Nisisen Video Plusz Kutatds 2020, Universe (1585 évesek): 8 5954 283 6

106. tablazat a 47. abrahoz: Hasznalja-e az internetet asztali szamitégép képernydjén keresztiil?

‘ Vilaszadé (db) ‘ Szazalék
Nem hasznalja 6794595 97%
Hasznalja 199668 3%

107. tablazat a 47. abrahoz: Hasznélja-e az internetet laptop képernydjén keresztil?

‘ Vilaszadé (db) ‘ Szazalék
Nem hasznalja 6414884 92%
Hasznalja 579379 8%
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108. tablazat a 47. abrahoz: Hasznalja-e az internetet tablet képernydjén keresztiil?

Valaszadé (db) Szazalék
Nem hasznalja 6862273 98%
Hasznalja 131990 2%

109. tablazat a 47. abrahoz: Hasznélja-e az internetet okostelefon képernydjén keresztiil?

‘ Valaszadé (db) ‘ Szazalék
Nem hasznalja 6514768 93%
Hasznalja 479495 7%

110. tablazat a 47. abrahoz: Hasznalja-e az internetet tévéképernydbn és videojatékon keresztiil?

‘ Vilaszadé (db) ‘ Szazalék
Nem hasznalja 6735257 96%
Hasznalja 259006 4%

111. tdblazat a 47. abrahoz: Hasznalja-e az internetet képernyén és set-to-boxon keresztiil?

’ Vélaszadé (db) ‘ Szazalék
Nem hasznalja 6598359 94%
Hasznalja 395904 6%

112. tablazat a 47. abrahoz: Hasznalja-e az internetet képernyén és media streaming eszk6zén

keresztiil?
‘ Vilaszadé (db) ‘ Szazalék
Nem hasznalja 6909710 99%
Hasznalja 84553 1%

113. tablazat a 47. abrahoz: Hasznalja-e az internetet képernyén és egyéb eszkbzén keresztiil?

‘ Vilaszadé (db) ‘ Szazalék
Nem hasznalja 6981675 100%
Hasznalja 12588 0
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12. Televizio képernydjén keresztuli internetes tartalom fogyasztasa

Ahogy azt korabban lathattuk, a 15-69 évesek 27 szazaléka internetezik a tévekészulékén keresztll,
okostévén vagy valamilyen egyéb csatlakoztatott eszk6zdn. Ennek is kdszdnhetd, hogy a
tévékésziilékek szerepe atalakult az utébbi években, a klasszikus tévézésen tul, kiilsé eszk6zok
csatlakoztatasaval internetezésre, interneten térténd tartalomfogyasztasra is hasznaljak a fogyasztok,
de jelenleg ez a fajta tartalomfogyasztas még nem vette at a hagyomanyos tévézés helyét.

A hagyomanyos, antenna segitségével torténd tévénézés — sajat bevallasuk szerint —a 15-69
évesek 88 szazalékara jellemz8, 75 szazalékuk napi rendszeresseggel tolt idét a készllék elétt.

48. abra: A tévénézés gyakorisaga antenna segitségével [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019;
Universe (15-69 évesek): 6994263 6]

TEVENEZES GYAKORISAGA- ANTENNA SEGITSEGEVEL

Nemnéz

Naponta

75%

Hetente

Ritkabban

Forras: Nigisen Video Plusz Kutatas 2020; Universe (15-08 évesek): 8 534 282 0

114. tablazat a 48. abrahoz: Néz-e tévét antenna segitseégevel, és ha igen, milyen gyakorisaggal

’ Vélaszadé (db) ‘ Szazalék
Naponta 5267844 75
Hetente 755936 1
Ritkabban 157297 2
Nem néz 813186 12

Emellett 20 szazalék azoknak az aranya a 15-69 évesek kozott, akik barmilyen vided tartalmat
(film, sorozat, magyar tévém{isor, egyéb vided) néznek interneten a TV képernydn keresztul.
Természetesen a kulénbdz6 korosztalyokban eltér6ek ezek a trendek, a fiatalok (15-24 évesek)
kérében ez az arany 35 szazalék, majd a kor elérehaladtaval fokozatosan csdkken, a 60-69 évesek
koérében mar csupan 4 szazalék.
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Az elemzésben nem vizsgaljuk az alternativ képernyShasznélat 6sszes lehetséges maodjat,
elsdsorban az internethasznalathoz kapcsolddo tevékenységekre fokuszaltunk, igy pl. nem szerepel itt
a pendrive-rol torténé filmnézés.

49. abra: Az egyes korcsoportokhoz tartozok hany szazaléka néz internetes videotartalmat
tévéképernydn? [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 f6]

NEZ INTERNETES VIDEOTARTALMAT ATV KEPERNYON

4%

1569 évesek 1524 évesek  2539évesek  40-49évesek  50-59évesek  60-69 évesek

Forras: Nigsen Video Pliusz Kutstas 2020 Universe (1509 evesel) 8 934 253 5

115. tablazat a 49. abrahoz: Az egyes korcsoportokhoz tartozok hany szazaléka néz internetes
videdtartalmat tévéképernyén?

Nem néz internetes videét TV 96% 86% 81% 72% 66% 80%
képernyén
Néz internetes videoét TV 4% 14% 19% 28% 34% 20%
képernyén

A nézett tartalom tekintetében leginkéabb a filmek, kilféldi sorozatok, illetve egyéb videdk (pl.
YouTube-on, Facebook-on) fogyasztasa a legjellemzébb, ha tévékésziiléken internet segitségével
fogyasztanak videods tartalmat, de a 15-69 évesek 6 szazaléka jatékra is hasznalja a tévéképerny6t.
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50. abra: Alternativ képernybhasznalat [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69
évesek): 6994263 6]

ALTERNATIV KEPERNYOHASZNALAT

Interneten filmet, kiifdldi sorozatot néz 15%
Interneten magyar tévémiisort néz
Interneten egyéb videdkat néz 15%
Interneten zenét hallgat 14%

Jétszik a TV képerny6n

Forrds: Nigisen Video Plusz Kutatis 2020; Universe (15-08 évesel): 8 534 263 i

116. tablazat az 50. abrahoz: Néz-e interneten, tévéképernydn filmet, kiilféldi sorozatot?

Igen / nem ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25.39 ‘ 15-24
Nem 98% 92% | 86% 79% 71% 85%
Igen 2% 8% 14% 21% | 29% 15%

117. tablazat az 50. abrahoz: Néz-e interneten, tévéképernyén magyar tévémdiisort?

Igen / nem ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25.39 ‘ 15-24
Nem 99% 92% | 88% 86% 79% 89%
Igen 1% 8% 12% 14% | 21% 11%

118. tablazat az 50. abrahoz: Néz-e interneten, tévéképernydn egyéb videdkat?

Igen / nem ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ‘
Nem 96% 91% | 86% 78% 77% 85%
Igen 4% 9% 14% 2% | 23% 15%
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119. tablazat az 50. abrahoz: Hallgat-e zenét interneten a tv-képernybén keresztiil?

Igen / nem Valaszaddk (db) Szazalék
Nem 6026905 86%
Igen 967358 14%

120. tablazat az 50. abrahoz: Jatszik-e a tv-képernyén keresztiil?

Igen / nem Valaszadék (db) Szazalék
Nem 6596570 94%
Igen 397693 6%

Gyakorisag tekintetében azt lathatjuk, hogy kevésbé jellemzd, hogy naponta nézzenek a
tévékeésziléken internet segitségével barmilyen tartalmat, ritkdbban, inkabb hetente vagy hetente
tobbszor Gizik ezt a tevékenységet.

13. Tévéneézes és online vided nézés mennyisége

A linearis televiziozas alternativajaként hazankban is egyre t6bb olyan szolgaltatas jelenik meg, amely
lehetbvé teszi a k6zOnség szamara az online tartalomfogyasztast. Ahogy azt a bevezetében mar
emlitettlik, a tavalyi év folyaman a 15-69 éves korosztalyban egy f6 atlagosan 4 6ra 24 percet t6ltott a
televizio képernygje elétt. (Forras: live+playback, Nielsen K6zonségmeérés). Az online
tartalomfogyasztas azonban nem mérhetd ennyire egyszeriien. A kulénbdzé platformok,
tartalomtipusok, eszk6z6k mind-mind befolyasoljak az erre forditott idét.

Az online tartalomfogyasztassal és a linearis televiziézassal toltott id6t 6sszehasonlitva
szignifikans kulénbségeket latunk. Egy atlagos hétvégi napon a valaszadok 85 szazaléka tolt legalabb
egy orat televiziézassal, mig ez az arany online tartalomfogyasztas esetében 47 szazalék. A
hétkéznapokat vizsgalva is hasonldé eredményt kapunk. Online tartalomfogyasztas esetében az arany
megfordul, mivel a valaszadok kozott tobbségben vannak, akik egy 6ranal kevesebbet tdltenek
vidednézéssel (52%), mig a televizidzasra forditott id6 viszonylataban 82 sz4zalék néz egy oranal
tobbet.
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51. &bra: Az online és a televizios tartalomfogyasztas mennyisége [forras: Nielsen Video Plusz
Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 f6]

ONLINE ES TELEViZIOS TARTALOMFOGYASZTAS
MENNYISEGE

Internetes vided (4tlagos hétvégi nap) 46% 47%

Internetes vided (atlagos hétkoznap) 52% 41%

TV (atiagos hétvéginap) 14% 85%

TV (atlagos hétkdznap) 17% 82%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

m Kevesebb mint egy orat Tobb mint egy orat

Fomras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2020; Universe (15-69 évesek): 6 994 263 1o

121. tdblazat az 51. abrahoz: Mennyit télt egy atlagos hétkéznap tévénézéssel?

Idétartam Valaszadé (db) Szazalék

Nem néz 957579 14%
Kevesebb, mint negyed 6rat 59892 1%
Negyed - fél orat 26713 0

Fél-1 orat 158352 2%
1-2 é6rat 1149920 16%
2-3 orat 1872881 27%
Toébb mint 3 érat 2690353 38%
Nem tudja/nem valaszol 78572 1%
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122. tdblazat az 51. abrahoz: Mennyit télt egy atlagos hétvégi nap tévénézéssel?

Idétartam Valaszadé (db) Szazalék

Nem néz 845328 12%
Kevesebb, mint negyed orat 24591 0

Negyed — fél orat 14576 0

Feél-1 orat 76021 1%
1-2 érat 656220 9%
2-3 orat 1185157 17%
Toébb mint 3 6rat 4118376 59%
Nem tudja/nem valaszol 73995 1%

123. tablazat az 51. abrahoz: Mennyit télt egy atlagos hétkéznap internetes videok nézésével?

Id6étartam Valaszadé (db) Szazalék
Nem néz 2572291 37%
Kevesebb, mint negyed orat 512793 7%
Negyed — fél érat 134147 2%
Fél-1 orat 433894 6%
1-2 orat 1956614 28%
2-3 orat 663806 9%
Toébb mint 3 6rat 250613 4%
Nem tudja/nem valaszol 470106 7%
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124. tablazat az 51. abrahoz: Mennyit tolt egy atlagos hétvégi nap internetes videok nézésével?

Idétartam Valaszadé (db) Szazalék
Nem néz 2355270 34%
Kevesebb, mint negyed orat 295117 4%
Negyed — fél orat 136480 2%
Feél-1 orat 425633 6%
1-2 érat 1674504 24%
2-3 orat 1016802 15%
Toébb mint 3 6rat 624638 9%
Nem tudja/nem valaszol 465819 7%

80

1015 Budapest, Ostrom utca 23-25. « Postacim: 1525 Budapest, Pf. 75. « Telefon: (+36 1) 457 7100 ¢ Fax: (+36 1) 356 5520 * E-mail: info@nmhh.hu



0
NVHH

V. A mUsorok alternativ forrasai

Manapsag televiziés mlsorokat nem csak a csatornak linearis szolgaltatasanak segitségével
nézhetiink, mivel maguk a csatornak, a kabelszolgaltaték és egyéb kilféldi streamingszolgaltatok is
tobbféle megoldast kinalnak erre.

Ma Magyarorszagon szinte minden nagyobb kabelszolgaltaténak van valamilyen online
szolgaltatasa, ahol a korabban adasba kerdlt tartalmakat Gjranézhetjik, vagy akar kilénb6zé hazai és
kulfoldi gyartasu filmek kozul is valogathatunk. Ezek lehetnek ingyenes vagy akar fizetds tartalmak is.

A. Kabelszolgaltatok altal Uzemeltetett streaming platformok

A legismertebb és a megkérdezettek altal leggyakrabban hasznalt szolgaltatasok a Telekom TvGo és
a Telekom Moziklub. A valaszaddk kbzel 30 szazaléka hallott mar a TvGo-rél és két szazalékuk
hasznalta is az elmult egy honapban. A Telekom Moziklub ismertsége megegyezik a Telenor MyTv-
vel. Azonban a Telekom Moziklub szolgaltatasat tébben hasznaltak az elmult egy hénapban. A Mindig
TV, a UPC és a Digi altal Gzemeltetett streaming platformok is ismertek a megkérdezettek korében,
azonban kevesebben veszik igénybe az altaluk kinalt szolgaltatasokat. A felsoroltak koziil a
legkevésbé ismert az Itt/Ott Tv és a Tarr MobilTV, ebbdl kifolydlag sokkal kevesebben hasznaljak,
mint a mar korabban emlitett szolgaltatasokat.

52. abra: A kabelszolgaltatok altal (izemeltetett streamingplatformok [forras: Nielsen Video Plusz
Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 6]

KABELSZOLGALTATOK ALTAL UZEMELTETETT
STREAMING PLATFORMOK

o
Telekom TvGo 5% 30%
2%
Telekom Moziklub 4% 25%
2%
o
Telenor MyTv 25%
1%
3w - 22%
Digi Online o 29, o
T T S
MindiGO Tv 22%
. N | 5
UPC Horizon Go 29% 15%
1%
. I 5
Tarr MobilTV Pk
o
TTOTT Ty o 2%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

= Hallott rola Kiprobaita Hasznalta az elmalt 1 honapban

Forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2020; Universe (15-69 évesek): 6 994 263 f6

125. tablazat az 52. abrahoz: A kabelszolgaltatok altal lizemeltetett streaming platformok ismertsége
és hasznalata

H alt Imalt 1
Platform neve Hallott réla Kiprébalta asznatta az eimu

hénapban

goTV (T-Home,

) o) ()
Telekom) S e 2
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Hasznalta az elmult 1
hénapban

Platform neve Hallott réla Kiprobalta

Moziklub (T-Home, 25% 49 29,
Telekom)
myTV (Telenor) 25% 2% 1%
Digi Online (Digi) 22% 2% 1%
Horizon Go (UPC) 15% 2% 1%
Tarr MT(I;i-Ir'I;V (Tarr 59 0% 0%
MindiGO TV o o o
(MinDigTv) 22% 1% 0%
ITT/OTT TV 2% 0% 0%

B. Televizios tarsasagok altal Uzemeltetett streaming
platformok

A masodik nagy csoportba a televizids tarsasagok altal izemeltetett VOD platformok tartoznak.
Ahogyan az alabbi abra is mutatja, a valaszadok szélesebb kére hallott mar réluk. Ez az arany az
RTLMost.hu esetében 57 szazalék, mig a TV2.hu esetében 53 szazalék. A Médiaklikk.hu-t azonban
jéval kevesebben ismerik, csupan a megkérdezettek 15 szazaléka. A hasznalatuk aranyaban is
hasonlé a megoszlas a hdrom szolgéltatd kdzott: az RTLMost.hu-t 13 szazalék, a TV2.hu-t 9 szazalék,
mig a Médiaklikk.hu-t mindéssze két szazalék hasznalta az elmult egy hénapban.

53. abra: A televizidtarsasagok altal lizemeltetett streaming platformok [forras: Nielsen Video Plusz
Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 6]

TEVETARSASAGOK ALTAL UZEMELTETETT PLATFORMOK

%

RTLMost.hu

23%
13%

TV2.hu 16%

9%

Médiaklikk.hu 5%
2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

u Hallott réla Kiprobalta Hasznalta az elmult 1 honapban

Forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2020; Universe (15-69 évesek): 6 994 263 16
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126. tablazat az 53. abrahoz: A televizios tarsasagok éltal lizemeltetett streaming platformok
ismertsége és hasznalata

Hasznalta az elmuilt 1

Platform neve Hallott réla Kiprobalta EREE
RTL Most 57% 23% 13%
TV2.hu 53% 16% 9%
Médiaklikk.hu 15% 5% 2%

C. El&fizetéses streamingszolgaltatok

A harmadik kategdria jelent&sen eltér az el6z6 kettétél. Egyrészt itt mar csak eléfizetéses kereteken
belll juthatunk online tartalomhoz, masrészt pedig nem csak sajat gyartasu filmek és sorozatok
szerepelnek a kinalatukban.

Magyarorszagon a legismertebb klfoldi streaming szolgaltaté az HBO Go. A megkérdezettek 50
szazaléka hallott mar réla. Ismertség tekintetében szorosan kéveti a Netflix 44 szazalékkal. A
felhasznaldkat figyelembe véve azonban kdzel azonos eredményt mutat a tablazat, az HBO GO-t 6t
szazalék, mig a Netflixet négy szazalék hasznalta a megkérdezettek kozil az elmult egy honapban.
Ezeken kivil még két kiilféldi szolgaltatd van jelen hazankban, az Amazon Prime és a Filmbox Live,
azonban ezek mind ismertségben, mind pedig a felhasznalok szamaban messze elmaradnak az
el6z6ekben emlitett platformoktol.

54. abra: Az elSfizetéses streamingszolgaltatok altal lizemeltetett streaming platformok [forras: Nielsen
Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 f6]

ELOFIZETESES STREAMING SZOLGALTATOK

HBO GO 10%
. -
N, -
Netflix 9%
I -
Filmbox Live 1%
I
Amazon Prime 1%
| 0%
0% 10% 20% 30% 40% 50%

m Hallott réla Kiprobalta wHasznalta az elmuit 1 hénapban

Fomds: Nielsen Video Plusz Kutatas 2020; Universe (15-69 évesek) 6 994 263 5
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127. tablazat az 54. abrahoz: Az elbfizetéses streamingszolgaltatok tarsasagok altal lizemeltetett
streaming platformok ismertsége és hasznalata

Hasznalta az elmuilt 1

Platform neve Hallott réla Kiprobalta EREE
HBO GO 50% 10% 5%
Amazon Prime Video 10% 1% 0%
FilmBox Live 15% 1% 0%
Netflix 44% 9% 4%

Korcsoportonkénti bontasban a 15-24 éves korosztaly az, amely kézll a legtébben hasznaltak
valmilyen streaming szolgaltatast az elmult egy honapban. Kozilik is a televizids csatornak altal
Uzemeltetett platformok a legnépszeriibbek, ugyanis a korosztaly 32 szazaléka hasznalta valamelyiket
az elmult egy hénapban. A tdbbi korcsoporthoz képest kiemelkedéen magas azon valaszadok aranya
— 20 szazalék -, akik valamelyik kilfoldi platformot igénybe vették. A masik négy korcsoportot
Osszesitve kapunk ugyanekkora értéket. A televizids csatornak online platformjai minden
korosztalyban az élen allnak hasznalat tekintetében, azonban az értékek korcsoportonként eltéréek. A
25-39 és a 40-49 éves korosztaly hasonlé mértékben hasznalja — 8 szazalék — a kulfoldi
streamingszolgaltatokat, a masik két kategoriaban kismértékben eltéréek az aranyok. A tévécsatornak
platformijait is hasonlé aranyban hasznaljak: 23 szazalék és 21 szazalék. A kabelszolgaltatok
szolgaltatasait azonban jéval tdbben veszik igénybe a 40-49 évesek koérében — 8 szazalék -, mint a
25-39 éves — 4 szazalék — korosztalyban.

55. abra: A streamingszolgaltatok hasznalata korcsoportok szerint [forras: Nielsen Video Plusz
Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 5]

STREAMINGSZOLGALTATOK HASZNALATA KORCSOPORTOK SZERINT

o ON OB &6 © &
QN OO OO MO (M
15-24 25-39 40-49 50-59 60-69

Klfoldi
streamingszolgaltatok ; 8% 3%
altal Gzemeltetett 20 o

platformok

Televizios csatornak
dltal Uzemeltetett 32% . 23% 21% 14% 5%
platformok

Kabelszolgéltatok
altal zelemtetett I 12% I 4% 8% 4% 3%
plarformok

Forrés: Nielsen Video Plusz Kutatéas 2020, Universe (15-69 évesek): 6 994 263 6
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128. tablazat az 55. abrahoz: Hasznalt az elmdlt hénapban interneten filmek, sorozatok tévémdiisorok
nézését lehetévé tevd szolgaltatast

Kabelszolgaltato (goTV, Moziklub,
myTV, Digi Online, Horizon Go,

0 q o . \
Tarr MobilTV, MindiGo, ITT/OTT S 4% 8% 4% 12%
V)
Tévécsatorna (RTL Most, tv2.hu, 5% 14% 219 . o

Médiaklikk, HBO GO)

Kulféldi streaming szolgaltaté
(Netflix, HBO GO, Filmbox Live, 1% 3% 8% 8% 20%
Amazon Prime)

D. Streaming szolgaltatasok hasznalata

Az adatokat 6sszesitve a megkérdezettek minddssze 22 szazaléka adott olyan valaszt, miszerint a
felsorolt szolgaltatdk koziil még egyikrél sem hallott korabban. A valaszadok kozil a legtobben — 38
szazalék - mar hallottak valamelyik szolgaltatasrol, azonban még egyiket sem prébaltak ki. A sokasag
16 szazaléka mondta azt, hogy prébalta mar valamelyik platformot, de nem hasznalta az elmuit egy
honapban. A fizetési hajlandésagot vizsgalva azt lathatjuk, hogy joval tébben vannak azok — 17
szazalék -, akik hasznaltak valamelyik szolgaltatast az elmult egy hénapban, viszont csak ingyenesen.
A valaszaddk minddssze hat szazaléka fizetett streamelt tartalmakért.
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56. abra: A streamingszolgaltatdsok hasznalata [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe
(15-69 évesek): 6994263 f6]

STREAMING SZOLGALTATASOK HASZNALATA

Fizetds szolgaltatast (is) hasznalt 6%

Prébalta valamelyik szolgaltatast, de nem hasznalta
az elmult hénapban

Hasznalta valamelyik szolgaltatast az elmult 17%
honapban ingyenesen

Hallott valamelyik szolgaltatérdl, de nem prébalta _ 38%
Nem hallott meg egyik szolgaltatérdl sem - 22%

Forras: NMielsen Video Plusz Kutatas 2020; Universe (15-69 évesek): 6 994 263 6

129. tablazat az 56. abrahoz: A streamingszolgaltatasok (OTT) hasznalata

Hasznalat médja Valaszadok (db) Szazalék

Nem hallott még egyik

lomp 1570321 22
szolgaltatordl sem

Hallott valamelyik

2 24
szolgaltatordl, de nem probalta 6695 38

Prébalta valamelyik
szolgaltatast, de nem hasznalta 1118825 16
az elmult hénapban

Hasznalta valamelyik
szolgaltatast az elmult 1192883 17
hénapban ingyenesen

Fizetds szolgaltatast (is)

hasznalt 442710 6

A streaming szolgaltatok hasznalata f6ként mobil eszk6z6kh6z kapcsoldédik. Egyarant 11-11
szazalék hasznalja 6ket okostelefonon és laptopon. Ezen eszk6zok kdzil kivétel a tablet, mivel ott ez
az arany csupan két szazalék. Nem sokkal maradnak el a “nem mobil” eszk6zok. A televizid
képernyéjén és az asztali szamitdbgépen a valaszadok hét szazaléka hasznalt valamilyen streaming
szolgaltatast az elmult hénapban.
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57. &bra: A streamingszolgaltatasok (OTT) hasznalata eszk6z6k szerinti bontasban [forras: Nielsen
Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 f6]

STREAMING SZOLGALTATASOK
HASZNALATA ESZKOZOK SZERINTI
BONTASBAN

Okostelefon | 11
Tablet NG :°-
Laptop |, 17
= W
v I 7

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12%

Forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2020, Universe (15-69 évesek). 6 994 263 16

130. tablazat az 57. abrahoz: Hasznal-e OTT-szolgaltatasokat tévékésziiléken?

Ilgen / nem Valaszadoék (db) Szazalék
Nem 6479579 93%
Igen 514684 7%

131. tablazat az 57. abrahoz: Hasznal-e OTT-szolgaltatasokat asztali szamitégépen?

Igen / nem ‘ Valaszadék (db) ‘ Szazalék
Nem 6476081 93%
Igen 518182 7%

132. tablazat az 57. abrahoz: Hasznal-e OTT-szolgaltatasokat laptopon?

Ilgen / nem Valaszadok (db) Szazalék
Nem 6198394 89%
Igen 795869 11%
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133. tablazat az 57. abrahoz: Hasznal-e OTT-szolgaltatasokat tableten?

Igen / nem Valaszaddk (db) Szazalék
Nem 6840156 98%
Igen 154107 2%

134. tablazat az 57. abrahoz: Hasznal-e OTT-szolgaltatasokat okostelefonon?

Igen / nem Valaszadék (db) Szazalék
Nem 6174782 88%
Igen 819481 12%

E. Videds tartalmak fogyasztasa egyéeb weboldalakon

A hagyomanyos értelemben vett OTT és VOD szolgaltatasok mellett is rengeteg lehetésége van az
internetezéknek arra, hogy videds tartalmakat fogyasszanak kilénb6z6 online videdmegosztéd
portalokon, valamint a legtébb k6zdsségi média oldalain. Erre a megkérdezettek valaszai alapjan van
is igény, mivel 53 szazalékuk néz valamilyen weboldalon filmet, sorozatot, tévémisort, valamint 46
szazalékuk fogyaszt egyéb online videos tartalmat.

A valaszaddk 46 szazaléka a sajat bevallasa szerint nem néz filmet, sorozatot, valamint
tévémiisort sem. A harom legnagyobb szolgaltaté kdzll a megkérdezettek kérében a Youtube a
legnépszeriibb, 38 szazalék hasznalja tévés tartalmak, filmek, sorozatok megtekintésére. Ebben a
kategoriaban a két legnagyobb ilyen tipusu szolgaltaté Magyarorszagon az Indavideo és a Videa.hu.
Ezt a valaszok is teljes mértékben tikrdzik, ugyanis egyarant 15-15 szazalék hasznalja a portalokat
tartalomfogyasztas céljabdl. Fontos, hogy a megkérdezettek tovabbi kilenc szazaléka néz online
filmet, sorozatot, tévémdisort, azonban nem jeldlte meg egyik altalunk felsorolt weboldalt sem.!

' Vizsgalt weboldalak: Youtube.com, Facebook.com, Instagram.com, Vimeo.com, Snapchat.com, Indavideo.hu,
Videa.hu, Egyéb Weboldalak
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58. abra: Filmek, sorozatok fogyasztasa online oldalakon [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019;
Universe (15-69 évesek): 6994263 f6]

FILMEK, SOROZATOK FOGYASZTASA ONLINE
WEBOLDALAKON

50% 46%
40% 3%
30%
2 15% 15%
1 Ooj’a . .

0%

Nem néz tévemisort, Néz tevemiisort, sorozatot,  Néztévemdisort, sorozatot,  Neéz tévemiisort, sorozatot,
sorozatot, filmet interneten filmet Youtube-on filmet Indavideon filmet Videa.hu-n
Forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2020; Universe (15-69 évesek): 6 994 263 16

135. tablazat az 58. abrahoz: Néz-e tévéml isort, sorozatot, filmet a Youtube-on?

Igen / nem ‘ Valaszadék (db) ‘ Szazalék
Nem néz filmet, sorozatot, tévémdisort interneten 3154663 46%
Nem néz Youtube-on filmet, sorozatot 447203 7%
Néz Youtube-on filmet, sorozatot 2612262 38%
Nem jeldlte meg egyik weboldalt sem 633524 9%

136. tablazat az 58. abrahoz: Néz-e tévémdsort, sorozatot, filmet a Facebookon?

Ilgen / nem Valaszadok (db) Szazalék
Nem néz filmet, sorozatot, tévém{isort interneten 3154663 46%
Nem néz Facebookon filmet, sorozatot 1783698 26%
Néz Facebookon filmet, sorozatot 1275766 19%
Nem jeldlte meg egyik weboldalt sem 633524 9%
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137. tablazat az 58. abrahoz: Néz-e tévémdisort, sorozatot, filmet az Indavidebn?

Igen / nem Valaszaddk (db) Szazalék
Nem néz filmet, sorozatot, tévémdisort interneten 3154663 46%
Nem néz Indavideon filmet, sorozatot 1974418 29%
Néz Indavideon filmet, sorozatot 1085046 16%
Nem jeldlte meg egyik weboldalt sem 633524 9%

138. tablazat az 58. abrahoz: Néz-e tévémdisort, sorozatot, filmet a Videan?

Igen / nem ‘ Valaszadok (db) ‘ Szazalék
Nem néz filmet, sorozatot, tévémdisort interneten 3154663 46%
Nem néz Videan filmet, sorozatot 1990550 29%
Néz Videan filmet, sorozatot 1068914 16%
Nem jeldlte meg egyik weboldalt sem 633524 9%

Rengeteg olyan videds tartalom talalhaté az interneten, amelyek nem sorolhatok egyik - filmek,
sorozatok, televizids tartalmak - kategériaba sem. Itt még nagyobb azon valaszadok aranya — 51
szazalék -, akik semmilyen egyéb videos tartalmat nem néznek online. Ebben a kategériaban is a
Youtube a legnépszeriibb, a valaszaddk 43 szazaléka hasznalja erre a platformot. Itt azonban mar
nem a magyar videdmegoszt6 oldalak kdvetik a sorban, hanem két k6zdsségi platform, melyek kézul
a Facebook szélesebb korben elterjedt. Ezt a megkérdezettek 35 szazaléka, mig az Instagramot tiz
szazaléka hasznalja videos tartalom fogyasztasanak céljabdl. Az Indavideo és a Videa.hu sem sokkal
marad el népszerliségben az Instagramhoz képest, ugyanis a valaszadok kilenc-kilenc szazaléka
hasznalja ezeket a weboldalakat. A megkérdezettek tovabbi 2,5 szdzaléka néz ugyan valamilyen

online videdt, de nem az altalunk vizsgalt weboldalakon.?

2 Vizsgalt weboldalak: Youtube.com, Facebook.com, Instagram.com, Vimeo.com, Snapchat.com, Indavideo.hu,

Videa.hu, Egyéb weboldalak
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59. dbra: Egyéb videos tartalmak fogyasztasa online oldalakon [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas
2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 6]

EGYEB VIDEOS TARTALMAK FOGYASZTASA
WEBOLDALAKON

51%

50%
43%

40% 35%

0%

20%

10% 9% 9%

. .

L ]

Nem néz egyéb Néz egyéb videdt Néz egyéb videot Nézegyéb videot Néz egyéb videdt Neéz egyéb videot
videdt interneten Youtube-on Facebookon Instagramon Indavideon Videa.hu-n

Forrds: Nielsen Video Plusz Kutatds 2020, Universe (15-60 évesek): 6 094 263 6

139. tablazat az 59. abrahoz: Néz-e egyéb videds tartalmat a Youtube-on?

Igen / nem ‘ Valaszadék (db) ‘ Szazalék
Nem néz egyéb videdt interneten 3473116 52%
Nem néz Youtube-on egyéb videot 167455 2%
Néz Youtube-on egyéb videot 2896613 43%
Nem jeldlte meg egyik weboldalt sem 165295 2%

140. tablazat az 59. abrahoz: Néz-e egyéb videds tartalmat a Facebookon?

Igen / nem ‘ Valaszadék (db) ‘ Szazalék
Nem néz egyéb videdt interneten 3473116 52%
Nem néz Facebookon egyéb videdt 679362 10%
Néz Facebookon egyéb videdt 2381148 36%
Nem jeldlte meg egyik weboldalt sem 165295 2%
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141. tdblazat az 59. abrahoz: Néz-e egyéb videds tartalmat az Instagramon?

Igen / nem Valaszaddk (db) Szazalék
Nem néz egyéb videdt interneten 3473116 52%
Nem néz Instagramon egyéb videot 2392512 36%
Néz Instagramon egyéb videot 667998 10%
Nem jeldlte meg egyik weboldalt sem 165295 2%

142. tablazat az 59. abrahoz: Néz-e egyéb videos tartalmat az Indavidedn?

Igen / nem

Valaszadok (db)

Szazalék

Nem néz egyéb videdt interneten 3473116 52%
Nem néz Indavidedn egyéb videot 2443213 36%
Néz Indavideon egyéb videot 617297 9%
Nem jeldlte meg egyik weboldalt sem 165295 2%

143. tablazat az 59. abrahoz: Néz-e egyéb videds tartalmat a Videan?

Igen / nem

‘ Vilaszadék (db) ‘ Szazalék

Nem néz egyéb videdt interneten 3473116 52%
Nem néz Videan egyéb videot 2456380 37%
Néz Videan egyéb videodt 604130 9%
Nem jeldlte meg egyik weboldalt sem 165295 2%
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V. Attitldok

Az adatfelvétel soran megkérdeztiik a 15-69 éves valaszadok véleményét kilonbozé allitasokkal

kapcsolatban, hogy jobban megértsiik, mit gondolnak az interneten elérhet6 tartalmakrél, miért

valasztjak, adott esetben miért nem valasztjak azok fogyasztasat. A szolgaltatasok ara, a tartalom

elérhetd nyelve, a valaszték és a kényelmi funkcidk is jelentésen befolyasolhatjak a nézdi viselkedést.

Az, hogy a tartalom milyen nyelven érhet6 el egy platformon, nagyon fontos kérdés.

Magyarorszagon hagyomanyosan szinkronizaltan érheték el a mozikban a filmek, a tévécsatornakon
sem jellemz6 az eredeti nyelvi tartalom, a lakossag ehhez van hozzaszokva és erre is van igénye. Az

eredményekbdl azt lathatjuk, hogy jelentds kulénbségek vannak ebben a kérdésben a kilénbdzé

korosztalyok kozott.

60. abra: Attitlidbk — a tartalom nyelve [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69

évesek): 6994263 f6]

ATTITUDOK - A TARTALOMNYELVE

92%
74% 78% 73%
67%
57%
26%
13% 14% o, 129,
1% /o 6%
1569% 1524 2539 40-49 50-59 60-69

m Csak magyarul, s zinkronizalva szeretem nézni a kiilfoldi miis orokat, filmeket, sorozatokat
Leginkabb eredeti nyelven szeretem nézni a kiilfoldi miis orokat, filmeket, sorozatokat

Forrds: Nigisen Video Plusz Kutstds 2020; Universe (1585 évesel): 8 994 282 1, topZ box: Tellesen eqyeirt, Inidtb egyetén

144. tablazat a 60. abrahoz: Csak magyarul, szinkronizalva szeretem nézni a kiilféldi misorokat,

filmeket, sorozatokat.

Mennyire ért egyet?

‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.

Egyaltalan nem ért egyet 2% 1% 4% 6% 15% 5%
Inkadbb nem ért egyet 2% 4% 4% 6% 15% 6%
Egyet is ért, meg nem is 2% 16% 12% 19% 13% 13%
Inkabb egyetért 9% 1% 12% 13% 15% 12%
Teljesen egyetért 83% 62% 65% 54% 41% 62%
Nem tudja/Nem valaszol 3% 5% 2% 2% 0% 2%
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145. tablazat a 60. abrahoz: Leginkabb eredeti nyelven szeretem nézni a klilféldi misorokat, filmeket,

sorozatokat.

Mennyire ért egyet? ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ’ Ossz.
Egyaltalan nem ért egyet 78% 61% 61% 52% 43% 59%
Inkabb nem ért egyet 6% 9% 13% 15% 12% 12%

Egyet is ért, meg nem is 4% 13% 13% 17% 19% 13%

Inkabb egyetért 2% 9% 6% 8% 12% 7%

Teljesen egyetért 4% 3% 5% 6% 14% 6%

Nem tudja/Nem valaszol 6% 6% 1% 2% 1% 3%

Minden korosztalyra igaz, hogy a tébbség csak magyarul szereti nézni a kulféldi tartalmakat, a 15-
69 éveseknél ez az arany 74 szazalék. Mig a 15-24 évesek csupan 57 szazaléka vélekedik igy, ez az
arany az 50-59 évesek kdzott mar 73 szazalék, a 60-69 éves korosztélyban pedig 92 szazalék. A
masik allitas ennek nem pont az ellentéte, megengeddbb, hiszen ugy fogalmaz, hogy “leginkabb”
eredeti nyelven szereti nézni a kilféldi misorokat, filmeket, sorozatokat. A trend azonban ugyanaz, a
fiatalabb, 15-24 éves korosztalyra ez inkabb jellemz8 (26%), mig az id6sebbek nem preferaljak az
eredeti nyelv(i tartalmakat.

A szolgaltatas ara, legyen sz6 a tévé antenna vagy az online szolgaltatasok eléfizetésérél, szintén
meghatarozhatja a hasznalatot, bar ennek a megitélése er6sen szubjektiv. A tdbbség nem tartja
draganak sem az antenna eléfizetést, sem az online video tartalmak eléfizetését, azonban jelentés
kuldnbségek lathatdk korcsoportok szerint a két el6fizetés-tipus aranak megitélésében.

A 60-69 éves korosztalyon kivil minden korcsoportra az a jellemzg, hogy tdbben gondoljak
dragabbnak az online eléfizetéseket, mint a hagyomanyos tévé antenna eléfizetést. A legnagyobb
kllénbség ezek megitélésében a fiatal, 15-24 éves korosztaly kérében van.
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61. abra: Attitlidok — a szolgaltatas ara [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69
évesek): 6994263 6]

ATTITUDOK - A SZOLGALTATAS ARA

33% 34%

32%

15-24 25-39 40-49 50-59 60-69
u Draga a tévé antenna elofizetés

Dragak azok a szolgaltatasok, amik lehetové teszik, hogy az interneten filmeket, sorozatokat,
tévémiisorokat nézzek meg

Forras: Nigisen Video Plusz Kumatas 2020, Universe (15-99 éveseld: 8 534 283 0, topZ box: Teljesen egyeent, nkatb egyeten

146. tablazat a 61. abrahoz: Draga a tévé antenna eldfizetés.

Mennyire ért egyet? ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25.39 ‘ 15-24
Egyaltalan nem ért egyet 12% 17% 23% 22% 27% 20%
Inkabb nem ért egyet 18% 20% 18% 20% 15% 18%
Egyet is ért, meg nem is 29% 33% 28% 29% 29% 30%
Inkabb egyetért 23% 15% 21% 16% 9% 17%
Teljesen egyetért 12% 9% 7% 8% 7% 9%
Nem tudja/Nem valaszol 7% 6% 3% 5% 13% 6%
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147. tablazat a 61. abrahoz: Dragak azok a szolgaltatasok, amik lehetévé teszik, hogy az interneten
filmeket, sorozatokat, tévémiisorokat nézzek meg.

Mennyire ért egyet? ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25.39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.
Egyaltalan nem ért egyet 7% 11% 21% 19% 27% 17%
Inkabb nem ért egyet 3% 14% 14% 13% 14% 12%
Egyet is ért, meg nem is 17% 26% 21% 29% 24% 24%
Inkabb egyetért 14% 14% 18% 16% 17% 16%
Teljesen egyetért 17% 11% 15% 15% 9% 14%
Nem tudja/Nem valaszol 41% 25% 10% 9% 9% 18%

Erdemes azt is megvizsgalni, hogy milyen aranyt képviselnek azok, akik nem rendelkeznek
informacioval a szolgaltatasok araival kapcsolatban. Jellemz&en a tévé antenna eléfizetés esetében a
fiatalabb korosztaly nincs tisztaban az arakkal, a 15-24 éves korosztaly esetében ez az arany 13
szazalék. A streaming szolgaltatasok esetében pedig a 60-69 évesek 41 szazaléka nem tudott a

kérdésre valaszt adni.

62. abra: Attit(idok — valaszték [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek):
6994263 f6]

ATTITUDOK - VALASZTEK

50%

34% 36%

25% 22%

20% 21%

__ I

15-24 2539 40-49 50-59 60-69

17%

m Nehéz megtalalni az interneten azokat a miisorokat, amelyeket igazan meg szeretnék nézni

A TV elofizetésem s ok csatornat tartalmaz, ezért nincs sziiksegem arra, hogy az interneten nézzek
tévémiisorokat, filmeket, sorozatokat

Forras: Nigisen Video Plusz Kutatas 2020; Universe (15-08 éveseld: 8 554 203 9, top2 box: Teljesen egyeert, Inkdbb egyetén
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148. tablazat a 62. abrahoz: Nehéz megtalélni az interneten azokat a miisorokat, amelyeket igazan
meg szeretnék nézni.

Mennyire ért egyet? ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ’ Ossz.
Egyaltalan nem ért egyet 14% 23% 35% 41% 47% 32%
Inkabb nem ért egyet 10% 12% 18% 20% 17% 16%
Egyet is ért, meg nem is 13% 18% 15% 13% 17% 15%
Inkabb egyetért 11% 15% 16% 14% 12% 14%
Teljesen egyetért 10% 10% 6% 6% 5% 7%
Nem tudja/Nem valaszol 43% 22% 11% 6% 2% 16%

149. tablazat a 62. abrahoz: A TV-elbfizetésem sok csatornat tartalmaz, ezért nincs sziikségem arra,
hogy az interneten nézzek tévémdiisorokat, filmeket, sorozatokat.

Mennyire ért egyet? ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25.39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.
Nem néz tévét antenna 5% 13% 9% 14% 18% 12%
segitségével
Egyaltalan nem ért egyet 6% 8% 18% 16% 22% 14%
Inkabb nem ért egyet 7% 9% 14% 12% 12% 11%
Egyet is ért, meg nem is 9% 17% 23% 22% 23% 19%
Inkabb egyetért 12% 17% 16% 16% 16% 16%
Teljesen egyetért 59% 34% 20% 18% 8% 27%
Nem tudja/Nem valaszol 3% 1% 1% 1% 1% 1%

A megkérdezett 15-69 éves korosztaly 43 szazaléka elégedett (top2 box: Teljesen egyetért, Inkabb
egyetért) a tévé el6fizetéssel elérhetd csatorndk mennyiségével, az a véleménylk, hogy elég sok
csatornat tartalmaz, igy nincs sziikséglk arra, hogy az interneten nézzenek tévémiisorokat, filmeket,
sorozatokat. Ez a - sajat bevallasuk szerint - hagyomanyos médon antenna segitségével téveét
nézbknek kdzel a fele. A korcsoportok kuldn vizsgélatdban azonban jelentés kildnbségek latszanak a
fiatalabb és az id6sebb generaciok kozott. Mig a 15-24 évesek korében csupan 25 szazalék gondolja
ezt igy, a 60-69 éveseknél ez az arany 71 szazalék.

21 szazaléka véli ugy (top2 box: Teljesen egyetért, Inkabb egyetért) a 15-69 éveseknek, hogy
nehéz megtalalni az interneten azokat a misorokat, amelyeket igazan meg szeretnének nézni. Ebben
a kérdésben, ha az egyetértést vizsgaljuk, akkor nincs jelentés kuldnbség a kilénbdzé korosztalyok
kozott, bar a ledfiatalabb vizsgalt korosztaly, a 15-24 évesek kdrében a legalacsonyabb az ezzel az
allitassal egyetérték aranya (17%). Viszont a 60-69 évesek 43 szgzaléka nem tudott nyilatkozni ebben
a kérdésben, mig a 15-24 éveseknél ez csak két szazalék volt.
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Az el6z6 adatokbdl latszott, a fiatalabb korcsoportok kevésbé értenek egyet azzal, hogy elegendé
tévécsatorna all a rendelkezésikre, igy nem meglepd, hogy 6k azok, akik nyitottabbak az interneten
elérhetd videos tartalmakra. A 15-24 évesek 84 szazaléka egyetért azzal az allitassal, hogy sok
érdekes film, sorozat, tévémiisor megtalalhaté az interneten. A tartalomfogyasztas rugalmassaga
mindenképpen fontos elény a korcsoport szamara, 76 szazalékuk ért egyet azzal az allitassal, hogy
elény, ha azt nézhetik meg, ami igazan érdekli 6ket, 77 szazalékuk pedig azt mondja, szereti, ha akkor
nézi meg az 6t érdekld tartalmat, amikor akarja. A harmadik fontos szempont, hogy nincsenek helyhez
kotve a fogyasztas tekintetében, 72 szazalékuk ért egyet azzal az allitassal, hogy az interneten
keresztiil barhol megnézheti azokat a filmeket, sorozatokat, misorokat, amiket szeret.

63. abra: Attitlidok — az interneten elérheté tartalom mennyisége, rugalmassaga [forras: Nielsen Video
Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 5]

ATTITUDOK- INTERNETEN ELERHETO TARTALOM
MENNYISEGE, RUGALMASSAGA

76% — 7%

65% 64% 65%

15-24 25-39 40-49 50-59 60-69

mAzért jo az interneten nézni filmeket, sorozatokat, téevémiisorokat, mert igy azt nézhetem, ami engem igazan érdekel
Sok érdekes film, sorozat, tévémii sor megtalalhato az intemeten
mAz intemeten keresztiil barh ol megnézhetem azokat a filmeket, sorozatokat, miisorokat, amiket szeretek

mAzért jo az interneten nézni filmeket, sorozatokat, tévémiisorokat, mert igy akkor nézhetem meg oket, amikor akarom
Forras: Nigsen Video Plusz Kutatas 2020; Universe (1585 évesek): 8 534 283 10, top2 box: Teljesen egyert, Inkdbb egyetén

150. tablazat a 63. abrahoz: Azért j6 az interneten nézni filmeket, sorozatokat, tévémdiisorokat, mert
igy azt nézhetem, ami engem igazan érdekel.

Mennyire ért egyet? ‘ 60-69 ’ 50-59 ‘ 40-49 ’ 25-39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.
Nem néz interneten videot 72% 44% 24% 16% 10% 32%
Egyaltalan nem ért egyet 3% 2% 2% 1% 2% 2%
Inkabb nem ért egyet 1% 1% 3% 4% 7% 3%
Egyet is ért, meg nem is 2% 10% 10% 10% 6% 8%
Inkabb egyetért 6% 13% 11% 16% 16% 13%
Teljesen egyetért 15% 27% 48% 49% 60% 40%
Nem tudja/Nem valaszol 0% 2% 2% 3% 0% 2%
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151. tablazat a 63. abrahoz: Sok érdekes film, sorozat, tévémiisor megtalalhaté az interneten.

Egyaltalan nem ért egyet 1% 3% 2% 1% 1% 2%
Inkabb nem ért egyet 4% 6% 3% 2% 2% 3%
Egyet is ért, meg nem is 14% 15% 20% 15% 12% 15%
Inkabb egyetért 17% 19% 17% 24% 26% 21%
Teljesen egyetért 14% 34% 50% 52% 58% 42%
Nem tudja/Nem valaszol 49% 24% 8% 5% 1% 17%

152. tablazat a 63. abrahoz: Az interneten keresztiil barhol megnézhetem azokat a filmeket,
sorozatokat, misorokat, amiket szeretek.

Mennyire ért egyet? ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25.39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.
Nem néz interneten videot 72% 44% 24% 16% 10% 32%
Egyaltalan nem ért egyet 2% 2% 1% 2% 2%
Inkabb nem ért egyet 2% 4% 4% 3% 5% 4%
Egyet is ért, meg nem is 6% 10% 15% 14% 11% 11%
Inkabb egyetért 6% 11% 12% 21% 22% 15%
Teljesen egyetért 12% 26% 41% 43% 49% 35%
Nem tudja/Nem valaszol 3% 2% 2% 2% 0% 2%
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153. tablazat a 63. abrahoz: Azért j6 az interneten nézni filmeket, sorozatokat, tévémdiisorokat, mert
igy akkor nézhetem meg 6ket, amikor akarom.

Mennyire ért egyet? ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25-39 ‘ 15-24 ’ Ossz.
Nem néz interneten videot 72% 44% 24% 16% 10% 32%
Egyaltalan nem ért egyet 1% 1% 2% 1% 2% 1%
Inkabb nem ért egyet 3% 5% 3% 4% 7% 4%
Egyet is ért, meg nem is 3% 7% 8% 11% 4% 7%
Inkabb egyetért 6% 17% 11% 16% 15% 13%
Teljesen egyetért 15% 24% 51% 50% 62% 41%
Nem tudja/Nem valaszol 1% 2% 2% 3% 0% 2%

Az 50 évesnél id6sebb korosztalyra eleve jellemz6, hogy kevesebbet hasznalja az internetet, mint
a fiatalabbak, igy érthetd, hogy a interneten térténd tartalomfogyasztasban sem latja meg annyira a
lehetéséget. Altalaban lassan alkalmazza az Uj technolégidkat is, kevésbé nyitott arra, hogy Uj
eszkozOket vonjon be a tévés tartalmak fogyasztasaba.

Egyértelmi a valaszokbdl, hogy az otthoni internet lassusaga egyik vizsgalt korcsoport véleménye
szerint sem jelent akadalyt az online tartalomfogyasztas szempontjabdl, nem ez a korlatja annak, ha
nem fogyasztanak ilyen forméban tartalmat. (Az internet penetracié a 15-69 éves korosztalyban 88

szazalék.)

A kllénb6z6 eszkdzok hasznalata azonban korlatot jelenthet, a 60-69 évesek esetében példaul
magas aranyban mondjak azt, hogy mobilon (60%) vagy szamitdégépen (48%) nem szeretnek videdt
nézni. 28 szazalékuk szerint bonyolult okostévén internetezni, de egyébként a kordbbi adatokbdl
lattuk, hogy ennek a korosztalynak csak tiz szazaléka hasznalja a tévéjét internetezésre. Azoknak az
aranya, akik nem szeretnek mobilon vagy szamitégépen video6t nézni, a kor elérehaladtaval ndvekszik,
de a mobil az, amit kevésbé részesitenek elényben minden korcsoportban.
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64. abra: Attitlidék — technikai korlatok [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69
évesek): 6994263 6]

ATTITUDOK- TECHNIKAIKORLATOK

60%

50% 48%

38%

21%

1524 2539 40-49 50-59 60-69

m Bonyolult atévékésziiléken kereszfill hasznalni internetet
Nem szeretek mobilon videot nézni
u Nem szeretek a szamitogépen vide6t nézni
= Tul lassu az otthoni internetem ahhoz, hogy interneten filmeket nézzek

Forrds: Nigsen Video Plusz Kutatds 2020; Universe (15-88 évesek): § 554 263 15, top2 box: Teljesen egyetnt, Inkdtb egyetén

154. tablazat a 64. abrahoz: Bonyolult a tévékésziiléken keresztiil hasznalni internetet.

Mennyire ért egyet? ‘ 60-69 ‘ 50-59 ‘ 40-49 ‘ 25.39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.
Nincs TV/internet 38% 19% 11% 6% 5% 15%
Egyaltalan nem ért egyet 7% 13% 29% 26% 37% 22%
Inkabb nem ért egyet 2% 12% 10% 14% 19% 11%
Egyet is ért, meg nem is 8% 13% 17% 21% 16% 16%
Inkabb egyetért 13% 15% 14% 15% 9% 13%
Teljesen egyetért 15% 11% 9% 6% 5% 9%
Nem tudja/Nem valaszol 18% 17% 11% 12% 9% 13%
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155. tablazat a 64. abrahoz: Nem szeretek mobilon videot nézni.

Mennyire ért egyet?

Egyaltalan nem ért egyet 7% 14% 20% 25% 42% 21%
Inkabb nem ért egyet 5% 15% 15% 18% 21% 15%
Egyet is ért, meg nem is 7% 11% 18% 18% 13% 14%
Inkabb egyetért 8% 14% 14% 15% 9% 12%
Teljesen egyetért 52% 36% 31% 23% 13% 31%
Nem tudja/Nem valaszol 21% 10% 3% 2% 2% 7%

156. tablazat a 64. abrahoz: Nem szeretek a szamitogépen videot nézni.

Mennyire ért egyet?
Egyaltalan nem ért egyet 9% 22% 27% 32% 48% 27%
Inkabb nem ért egyet 5% 14% 18% 21% 21% 16%
Egyet is ért, meg nem is 12% 18% 15% 20% 15% 16%
Inkabb egyetért 12% 7% 12% 10% 5% 9%
Teljesen egyetért 36% 25% 20% 11% 7% 20%
Nem tudja/Nem valaszol 27% 13% 7% 6% 4% 11%

157. tablazat a 64. abrahoz: Tul lassu az otthoni internetem ahhoz, hogy interneten filmeket nézzek.

Mennyire ért egyet? ‘ 60-69 ’ 50-59 ‘ 40-49 ’ 25-39 ‘ 15-24 ‘ Ossz.
Nem éri el otthon az internetet 36% 17% 8% 3% 3% 13%
Egyaltalan nem ért egyet 26% 32% 48% 50% 55% 43%
Inkabb nem ért egyet 10% 17% 15% 14% 16% 14%
Egyet is ért, meg nem is 9% 15% 15% 17% 15% 15%
Inkabb egyetért 5% 6% 6% 10% 6% 7%
Teljesen egyetért 3% 3% 3% 4% 3% 3%
Nem tudja/Nem valaszol 10% 9% 3% 2% 2% 5%
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Osszességében elmondhatjuk, hogy a fiatalabb korosztalyok nyitottabban allnak az interneten
torténd tartalomfogyasztashoz, konnyebben alkalmazkodnak az Uj technoldgiakhoz és kihasznaljak az
ebben rejlé elénydket, rugalmassagot.

VI. Gyerekek médiafogyasztasa

A gyerekek médiafogyasztasara illetve a korlatozasukat érinté kérdésekre a gyerekekkel egy
haztartasban €16 18-69 éves szildk, gondvisel6k valaszoltak az adatfelvétel soran. A
meédiafogyasztast érint6 kérdések a gyerekek legjellemzébb online tevékenységeit vizsgaljak a szilék
szemsz0gebdl: vagyis milyen aranyban vélik ugy a szulék, hogy valamely velik egy haztartasban él6
gyermekik jellemzé online tevékenysége, hogy internetes jatékokkal jatszik, fenn van a k6z0sségi
médian, esetleg olvasashoz vagy informacidszerzéshez szokta haszndlni az internetet, illetve akar
videdtartalmakat (filmeket, sorozatokat egyéb videdkat) is fogyaszt a neten keresztiil.3

A szll6k 69 szazaléka allitotta a felmérés soran, hogy valamely gyermeke hasznalja az internetet.
Az internethasznalat vizsgalt tipusai kozott leghangsulyosabb az online jaték. A felmérésben szerepld
szulék 50 szazaléka szerint jellemz6 valamely vellk k6zds haztartasban él6 gyerekre, hogy online
jatékokat szokott jatszani. A szuldék 30 szazaléka nyilatkozott ugy, hogy a vellk egy haztartasban él6é
gyerek hasznalja a kb6zdsségi médiat. Az online olvasas nem igazan népszerl tevékenység a
gyerekek korében: a felmérésben szerepl6 szil6k mindéssze hét szazaléka tartotta jellemzének a
sajat gyermeke vonatkozasaban, ugyanakkor 29 szazalékuk allitotta, hogy informaciészerzés céljabdl
szokta a gyereke bongészni a netet. A kutatas nem terjedt ki részletesebben arra, hogy az
informacidszerzés az iskolai tanulmanyokkal fligg-e 6ssze, vagy egyéni érdeklédés all inkabb a
hattérben.

A szll6k 17 szazaléka nyilatkozta a valaszadas soran, hogy gyermeke szokott nézni filmeket,
sorozatokat a neten, de csupan harom szazalék allitotta, hogy magyar nyelvl tévémisorokat (is) néz
a gyermeke, ugyanakkor az “egyéb videodk online nézése” kapcsan a valaszaddk egyharmada
nyilatkozott gy, hogy jellemzé valamely gyermekére. Ez arra is utalhat, hogy a magyar tévémisorok
fogyasztasa elsédlegesen a tévéképernydn torténik, igy a gyerekek nem elsésorban tévés tartalmakat
keresnek a neten, rdadasul a tartalmak szama és elérhetésége is korlatozza ezt a fogyasztast. igy
tehat a gyerekek sokkal inkabb egyéb videds tartalmakat nézegetnek a sziil6k meglatasa szerint - ide
sorolhatjuk a videdbmegosztoé oldalakat (Youtube, Vimeo stb.), illetve streaming platformokat is.

3 Gyermeke/gyermekei hasznalnak internetet? Ha igen, mondja meg, hogy tudomasa szerint melyek a gyerekek
legjellemzébb online tevékenységei, amellyel a legtobb idét toltik. Kérem mondja meg a harom legjellemzébbet.
(kevesebb lehet, de t6bb nem)
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65. abra: A gyermekek internethasznalatanak jellemzé tipusai [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas

2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 5]
A felmérésben résztvevd 18-69 éves szlilbk/gondviselbk nyilatkoztak a veliik egy haztartasban é16

gyermeklikrél. (Jellemzé-e ez a tevékenység valamelyik gyermekére?)

GYERMEKEK INTERNETHASZNALATANAK
JELLEMZO TiPUSAI*

*A felmérésben résztvevd 18-69 éves szlldk/gondviseldk nyilatkoztak a velilk egy haztartasban élé gyermekiikrdl (Jellemzi-e ez a
tevékenység valamely gyermekére?)

69%

Internethasznalat
Online jaték
Egyéb videdk nézése I 33%
Kozésségi média, chat EEE———— 30%
Informacidszerzés online IEEEENEE—————— 29%
Filmek, sorozatok nézése online ———— 17%
Online olvasas | 7%

50%

Egyéb online tevékenység Il 4%
Magyar tévémiisorok nézése online Wl 3%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2020; Universe (18-69 éves szllGk/gondviseldk): 1 980 250 fa

158. tablazat a 65. abrahoz: Jellemzé-e ez a tevékenység valamelyik gyermekére?

Internethasznalat tipusa ’ Jellemzd (%)
Internethasznalat 69%
Online jaték 50%
Egyéb videdk nézése 33%
Kbz0sségi média, chat 30%
Online informacioszerzés 29%
Filmek, sorozatok nézése 17%
Online olvasas 7%
Egyéb online tevékenység 4%
Magyar tévémisorok nézése 3%
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A. Gyerekek médiafogyasztasanak korlatozasa

A kutatas kitért a gyerekek médiafogyasztasanak korlatozasaval kapcsolatos szil6i attitidokre is.
Ezekre a kérdésekre szintén a 18-69 éves, gyerekekkel egy haztartasban é16 szilék/gondvisel6k
valaszoltak. A sziil6k 69 szazaléka vélekedett ugy, hogy a gyerekek médiafogyasztasat korlatozni kell
a szlléknek, 30 szazalékuk szerint nem kell és 6t szazalékuk nem tudott valaszolni vagy nem
nyilatkozott. Ezzel szemben a szil6k 91 szazaléka nem hasznal miszaki eszk6zoket (példaul
applikacidkat, szlir6programokat, sziléi zarat, PIN kodot) gyermeke médiafogyasztasanak
korlatozasara, és csupan hat szazaléka hasznal valamilyen korlatozasra alkalmas muiszaki eszkdzt
(harom szazalék nem tudja vagy nem valaszol). Ezen aranyt arnyalja, hogy a szuldk 25 sz4zaléka
tervezi korlatozé miszaki eszkdz hasznalatat a késdbbiekben, azonban 62 szazalékuk a jovében sem
tervezi.

66. abra: A gyermekek médiahasznalatanak korlatozasa miiszaki eszkézzel [forras: Nielsen Video
Plusz Kutatas 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 5]

A felmérésben résztvevd 18-69 éves szlilbk/gondviselbk nyilatkoztak a veliik eqgy haztartasban élé
gyermeklikrél. (Jellemzb-e ez a tevékenység valamelyik gyermekére?)

GYEREKEK MEDIAHASZNALATANAK
KORLATOZASA MUSZAKI ESZKOZZEL*

*A felmérésben résztvevé 18-69 évesek nyilatkoztak akik gyermekiikkel egy haztartasban élnek (Hasznal-e olyan miszaki eszkozt
amivel korlatozni lehet a gyermekek médiahasznalatat?)

Nem hasznal és nem is tervezi [ 62%
Nem hasznél, de tervezi [N 25%

Hasznal valamilyen miiszaki eszkdzt gyermeke(i) - 6%
meédiafogyasztasanak korlatozasara

Nem tudja/Nem vélaszol [ 7%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2020; Universe (18-69 éves szalGk/gondviseldk): 1 980 250 16

159. tablazat a 66. abrahoz: Hasznal-e, tervez-e hasznalni miiszaki eszkdzt, amellyel korlatozni lehet
a gyermekek médiahasznalatat?

Allitas ‘ Igen valasz (db) ‘ Szazalék
::Ine:iasznél és nem is 1224174 62
Nem hasznal, de tervezi 489608 25
Hasznal 126047 6
Nem tudja/Nem valaszol 140420 7
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A kutatas arra is kiterjedt, hogy milyen okok szélhatnak a miiszaki eszk6zokkel vald korlatozasok
alkalmazasa ellen a szll6k szamara. A szilék jelentds része (26%) ugy gondolja, hogy nem miiszaki
eszkdzzel, hanem egyéb mddon kell korlatozni a gyermek médiafogyasztasat, illetve 19 szdzalékuk
emlitette, hogy gyermeke tul kicsi, ezért nem kell még korlatozni. A valaszadok 15 szdzaléka mondta,
hogy korlatozas nélkill sem tévézik/internetezik gyermeke sokat, illetve 19 szazalékuk nem néz “nem
nekik valé tartalmat” a tévében/interneten. Ezek mellett kismértéki (9%) volt azoknak a sziléknek a
szama, akik nem ismernek korlatozd eszkdzt, illetve még kisebb aranyban (7%) voltak azok, akik azt
emlitették, hogy nem tudjak hasznalni ezeket a korlatoz6 eszkdzdket. A szulék négy szazaléka egyéb
okbdl nem korlatozza gyermeke médiafogyasztasat.ssss

67. abra: Médiahasznalat korlatozasa miiszaki eszkbézzel [forras: Nielsen Video Plusz Kutatas 2019;
Universe (15-69 évesek): 6994263 f6]

A felmérésben résztvevd 18-69 éves szlilbk/gonaviselbk nyilatkoztak a veliik egy haztartasban él6
gyermekiikrél. (Jellemzé-e ez a tevékenység valamelyik gyermekére?)

MEDIAHASZNALAT KORLATOZASA MUSZAKI
ESZKOZZEL*

*A felmérésben résztvevd 18-69 évesek nyilatkoztak akik gyermekiikkel egy haztartdsban élnek

Véleménye szerint nem kell korlatozni a szllének gyereke I 30%
médiafogyasztasat
Véleménye szerint nem miiszaki eszkzzel, hanem mas modon 26%
kell korlatozni gyermeke médiahasznalatat

Gyermeke korlatozas nélkil sem néz nem neki vald tartalmat I 19%
Tl kicsi a gyermeke, nem kell korlatozni I 19%
Gyermeke korlatozas nélkil sem tévézik/internetezik sokat I 15%

Nem ismer ilyen miiszaki eszkdzt I 9%

o
Mem tudja, hogy kell hasznalni ilyen miiszaki eszkozt 7%
(]

Hasznal médiafogyasztas korlatozasara alkalmas miiszaki

eszkdzt I 6%
Egyéb okbal nem korlatozza gyermeke médiafogyasztasat 4%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Fomras: Mielsen Video Plusz Kutatas 2020; Universe (18-69 éves szlldk/gondviseldk): 1 980 250 16

160. tablazat a 67. abrahoz: Kell-e korlatozni a sziilbknek a gyermeke médiafogyasztasat?

Allitas ‘ Vilasz (db) ‘ Szazalék
Nem kell korlatozni 510060 26%
Igen, korlatozni kell 1369756 69%
Nem tudja/Nem valaszol 100434 5%
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161. tablazat a 67. abrahoz: Hasznal-e olyan miiszaki eszké6zt, amellyel korlatozni lehet a gyermekek
meédiahasznalatat (televizibnézését, mobiltelefon-, laptop-, jatékkonzol- és szamitégép hasznalatat)?

Allitas ‘ Valasz (db) ‘ Szazalék
Nem hasznal 1805544 91%
Hasznal 126047 6%
Nem tudja/Nem valaszol 48659 2%

162. tablazat a 67. abrahoz: Miért nem hasznal ilyen eszkdzbket? — Nem ismerek olyan miiszaki
eszkdzt, amellyel korlatozni lehet a gyermekek televizionézését, mobiltelefon-, laptop-, jatékkonzol- és
szamitoégép hasznalatat.

Allitas ‘ Vilasz (db) ‘ Szazalék
Nem emlitette 1076448 54%
Emlitette 177754 9%
Hasznal korlatoz6 eszkozt 126047 6%

Szerinte nem kell korlatozni a
sziilének a gyereke 600000 30%
médiafogyasztasat (+nt/nv)

163. tablazat a 67. abrahoz: Miért nem hasznal ilyen eszk6zbket? — Nem tudom, hogyan kell
hasznalni azokat a miiszaki eszkbzbket, amellyel korlatozni lehet a gyermekek televizionézeését,
mobiltelefon-, laptop-, jatékkonzol- és szamitégép hasznalatat.

Allitas ’ Valasz (db) ‘ Szazalék
Nem emlitette 1111492 56%
Emlitette 142710 7%
Hasznal korlatozo eszkozt 126047 6%

Szerinte nem kell korlatozni a
sziilének a gyereke 600000 30%
médiafogyasztasat (+nt/nv)
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164. tablazat a 67. abrahoz: Miért nem hasznal ilyen eszkbzbket? — Szerintem nem miiszaki
eszkbzokkel, hanem mas modon kell korlatozni a sziil6knek a gyermekeik médiahasznalatat.

Allitas ‘ Valasz (db) ‘ Szazalék
Nem emlitette 734378 37%
Emlitette 519825 26%
Hasznal korlatozé eszkozt 126047 6%

Szerinte nem kell korlatozni a
sziilének a gyereke 600000 30%
médiafogyasztasat (+nt/nv)

165. tablazat a 67. abrahoz: Miért nem hasznal ilyen eszkézbket? — A gyermekem/gyermekeim
korlatozas nélklil sem tévézik/tévéznek, internetezik/interneteznek tul sokat.

Allitas ‘ Vilasz (db) ‘ Szazalék
Nem emlitette 950946 48%
Emlitette 303257 15%
Hasznal korlatozé eszkozt 126047 6%

Szerinte nem kell korlatozni a
sziilének a gyereke 600000 30%
médiafogyasztasat (+nt/nv)

166. tablazat a 67. abrahoz: Miért nem hasznal ilyen eszk6zbket? — A gyermekem/gyermekeim
korlatozas nélklil sem néz/néznek nem neki/nekik valo tartalmakat a TV-ben, interneten.

Allitas ‘ Vilasz (db) ‘ Szazalék
Nem emlitette 880562 44%
Emlitette 373641 19%
Hasznal korlatozé eszkozt 126047 6%

Szerinte nem kell korlatozni a
sziilének a gyereke 600000 30%
médiafogyasztasat (+nt/nv)
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167. tdblazat a 67. abrahoz: Miért nem hasznal ilyen eszkdzbket? — Egyéb, éspedig:

Allitas Valasz (db) Szazalék
Nem emlitette 1176837 59%
Emlitette 77365 4%
Hasznal korlatoz6 eszkozt 126047 6%

Szerinte nem kell korlatozni a
szillének a gyereke 600000 30%
médiafogyasztasat (+nt/nv)

168. tablazat a 67. abrahoz: Miért nem hasznal ilyen eszkdzbket? — Tul kicsi még a gyermek, nem
szlikséges korlatozni.

Allitas ‘ Vilasz (db) ‘ Szazalék
Nem emlitette 883488 45%
Emlitette 370715 19%
Hasznal korlatozé eszkozt 126047 6%

Szerinte nem kell korlatozni a
sziilének a gyereke 600000 30%
médiafogyasztasat (+nt/nv)

VII. Osszefoglalas

A Video+ kutatas soran a 15-69 évesek online videdtartalmak nézésével kapcsolatos szokasait
vizsgaltuk meg részletesen. Valaszt kaphattunk arra, hogy korosztalyonként milyen ardnyban
rendelkeznek internetezésre alkalmas digitalis eszkdzokkel (asztali PC, laptop, tablet, okostelefon és
okostévé) és milyen aranyban hasznaljak ezeket az internetezéshez, tovabba az interneten keresztil
térténd videodtartalmak fogyasztasahoz.

Az adatok alapjan megallapithatjuk, hogy az internetezésre alkalmas digitalis eszk6zok
hasznalatara elsésorban a fiatalok fogékonyak. Az is vildgosan latszik, hogy mind birtoklas, mind
pedig hasznalat szempontjabdl egyértelmien az okostelefoné a fészerep. Ezzel szemben az id6sebb
korosztaly inkabb a nagyobb képernyét részesiti eldnyben, melynek oka szintén dsszetett. Egyfeldl az
50 év feletti korosztaly mar kevésbé mozog otthonosan a digitalis eszkdzdk hasznalata terén, masfeldl
gondot okozhat szamukra a telefon kis képernydjén online video tartalmakat fogyasztani, igy
szamukra sokkal kényelmesebb minden szempontbdl a nagyobb képernyé hasznalata.

Az internet lassan, de biztosan atszévi mindenki életét, és az adatok arra is ravilagitanak, hogy
ennek a folyamatnak egyértelm{ien a fiatalabb, 15-39 éves korosztaly a motorja, télik gylrizik at az
id6sebb korosztalyok iranyaba. A 40-49 évesek generacidjat egyfajta atmenetnek is nevezhetjik: az
50 év felettiekhez hasonléan, 6k sem digitalis bennszulottek, nekik is mar felnétt korban kellett
megismerkedni az internet és az ehhez kapcsolddo eszkdzdk hasznalataval, de még kelléen fogékony
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korban voltak ahhoz, hogy valamelyest felzarkézzanak a fiatalokhoz, akik szamara ez a digitalis
kérnyezet mar teljesen természetesnek mondhaté.

50 év felett tehat mérséklédik a lendilet és tovabb lassul 60 év felett. Az id6sebb korosztalyok mar
nehezebben alkalmazkodnak a digitalis vilag kihivasaihoz, ez jol latszik az adatokbdl. Elképzelhet6,
hogy a késébbiekben a jelenlegi negyvenes korosztély tiz-husz év multan mar joval batrabban fogja
hasznalni az internetet és az ehhez kapcsoldédé eszkdzoket, de az erre iranyuld szokasok varhatéan
az akkori élethelyzetnek megfeleléen alakulnak majd.

Az interneten torténd videdfogyasztas tekintetében azt latjuk, hogy a teljes minta 68 szazaléka néz
valamilyen videotartalmat interneten keresztiil barmilyen digitalis eszk6zokon (a tévét is beleértve),
barhol (otthon vagy otthonon kivil). Bar a streamelt tartalmak nézése minden vizsgalt korcsoportra
jellemzd, jelentések az eltérések az egyes korcsoportok kdzott: mig a legidésebb, 60-69 éves
korcsoport negyede szokott online videé tartalmakat fogyasztani, a legfiatalabb, 15-24 éves
korcsoportban 90 szazalék ez az arany. Nem jellemz8, hogy a tévé a streaming kizardlagos eszkdze
lenne: a tévé képernygjén interneten keresztll vagy a hozza csatlakoztatott eszkdzok segitségével
torténd videodnézés aranya elmarad az eszkdzok nyujtotta lehetéségektdl (sokan nem élnek vele vagy
nem is elérhetd szamukra, féleg az idésebb korcsoportban). A 15-69 évesek 20 szazaléka fogyaszt
online videodkat a televizié képernydjén keresztll Smart TV-vel vagy a TV-hez csatlakozé internetes
eszkdzon keresztul.

A 15-69 éves korosztaly 67 szazaléka néz online videdt valamely digitalis eszk6z6kon keresztul
(asztali PC, laptop, tablet, mobil) az otthonaban vagy akar otthonan kivil is. Az otthon digitalis
eszkdzon online videdt nézbk aranya 65 szazalék, mig az otthonon kivil nézdké 45 szazalék, tehat
kijelenthetjik, hogy a digitalis eszk6z6kon térténd vidednézés elsddlegesen tovabbra is otthon
torténik, de jelentds az otthonon kivil (is) vide6zdk aranya is.

Az interneten elérhet6 videotartalmak megtekintése asztali szamitégépen keresztll a 15-69 évesek
egynegyedére jellemz6, a 40-49 éves korcsoportra pedig a legjellemzébb (33%), akar otthon torténik a
nézés, akar hazon kivil. A 15-69 évesek 42 szazaléka néz internetes videdkat laptopon keresztil
(barhol), legnagyobb aranyban a 25-39 éves korosztalyra jellemzd a laptopon keresztil torténd
internetes videdfogyasztas (59%, barhol). Tableten (barhol) csak a 15-39 évesek fogyasztanak atlag
feletti mértékben internetes videodkat (15 szazalékuk). Annak ellenére, hogy a vizsgalt eszkdzok kdzdl
az okostelefon képernydje a legkisebb, mégis ezen keresztll fogyasztanak internetes videdkat a
legnagyobb aranyban a 15-69 éves korosztaly tagjai: 54 szazalékrél mondhaté ez el (helyszintdl
fuggetlendl).

A digitalis eszkdzdkon vagy a tévé képernydjén megnézett internetes videdk kozil a tartalom
tipusat tekintve legnépszeriibbnek a szérakoztaté misorok, a hirm{sorok és a kildnb6z6
magazinmisorok bizonyultak.

Hazon kivill az internetes videdk fogyasztasa legnagyobb aranyban utazas kdzben,
munkahelyen/iskolaban, vagy rokonnal, baratnal valésul meg. A napi szintl internetes
videdfogyasztas egyik hazon kivali helyszinre sem jellemz8. A megkérdezett helyszinek kézul
legkeveésbé néznek a valaszadok internetes videdkat éttermekben, kocsmakban és kavézokban,
boltban vagy plazaban és kilonb6zé eseményeken (pl. fesztival, koncert). A hazon kivili internetes
videdk nézésénél az okostelefonok abszolut elsébbséget élveznek.

Internetes magyar tévémiisorok nézése digitalis eszkdzon leginkabb a 15-24 éves korosztalyra
jellemzd, de éatlag felettinek mondhaté a 25-49 éveseknél is. Az interneten filmeket és kulfoldi
sorozatokat digitalis eszk6zdn néz6k kozil kiemelkednek a 15-24 évesek (akik néznek ilyen
misorokat digitalis eszk6z6kon, azok kozul is 6k néznek legnagyobb aranyban naponta ilyen
misorokat). Kulféldi tévémisor nézése interneten keresztil digitalis eszk6z6n a teljes minta alig kilenc
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szdzalékara jellemzd. Az egyik tipusba sem sorolhatd, un. egyéb videdt interneten digitalis eszk6z6n
ugyanakkor a 15-69 évesek csaknem fele fogyaszt.

A 15-69 évesek 60 szazaléka televizidt is néz és internetes videodt is fogyaszt.digitalis eszkdzon
vagy a televizié képernydjén.

Ma mar a haztartasok négyoétdodében csatlakozik valamilyen digitalis eszkdz a tévékészilékhez, de
ez legtdbbszor a szolgaltato altal biztositott set-top-box, ugyanakkor nem ritka jelenség a tévéhez
csatlakoztatott pendrive/kiils6 merevlemez, okostelefon és tablet sem.

Az online videdtartalom fogyasztas soran elsdsorban a filmek, sorozatok és a Youtube-on illetve a
Facebook-on elérhet6 videdk a legnépszeriibbek.

Bar egyel6re a linearis tévé még mindig elényt élvez az online tévézéssel szemben, egyre inkabb
terjed a kilénb6z6 streaming platformok hasznalata, melyek kdézul az egyes tévécsatornak
szolgaltatasainak (pl. RTLMost.hu, TV2.hu) hasznalata a leginkabb elterjedt, de a kabelszolgaltatok
online elérhetd szolgaltatasai is szélesebb korben ismertek. A kilfoldi streaming szolgaltatok koziil az
HBO Go-t és a Netflixet érdemes kiemelni: ezek ismertsége és hasznalata sokat fejl6dott az utébbi
években; a valaszadok mintegy fele hallott mar réluk, azonban a rendszeres hasznaldk aranya
jelenleg nem haladja meg a négy-6t szazalékot. A streaming szolgaltatasok fogyasztasanak két
leggyakoribb eszkdze az okostelefon és a laptop.

Eletkor szempontjabdl nézve, a streaming szolgaltatasok irant elsésorban a fiatalabb korosztalyok
érdekl6dnek, de még a 40-49 év kozbttiek is nagy aranyban hasznaljak, mig az idésebbek egyre
batortalanabbul keresik ezeket az alternativ tartalomfogyasztasi lehetéségeket.

A Video+ kutatas soran megkérdeztik a felmérésben résztveviket a tévés tartalmak
fogyasztasaval kapcsolatos preferenciaikrél is. Megtudtuk, hogy els6sorban magyar nyelven szeretik
fogyasztani az online video6tartalmakat, de a ledfiatalabbak viszonylag nagy aranyban nyitottak arra,
hogy eredeti nyelven nézzék az altaluk kivalasztott misorokat, filmeket, sorozatokat.

Az online elérhetd misorok fogyasztasanak azonban vannak korlatai is: egyfel6l a pénztarcank,
masfeldl pedig felmeriinek bizonyos technikai akadalyok is. Ezek a tényez8k korosztalyonként igen
komoly eltéréseket mutatnak, de akadnak hasonlésagok is. Mig a fiatalabbak nagyobb aranyban
tartjak draganak az online elérhetd szolgaltatdsokat, mint a tévé elbfizetést, addig a 60 év felettieknél
ez mar egyértelm(ien forditva van. Ennek hatterében feltehetéen egyfajta szubjektiv ar/érték
dsszehasonlitas allhat: vagyis fontos az ar, de még fontosabb, hogy mennyire tartjak kielégitének az
adott aron kapott szolgaltatast. A 60 év felettiek esetében azt is érdemes hozzatenni, hogy jellemz&en
nincsenek tisztaban a streaming szolgaltatasok araival, igy ebben a kérdésben nagy részik nem
tudott allast foglalni.

Mind a fiatalabbak, mind pedig az idésebb korosztaly tagjai viszonylag hasonlé aranyban érzik ugy,
hogy nehézkesen talaljak meg az online térben az 6ket érdekld tartalmakat. De az is ide tartozik, hogy
a fiatalokkal ellentétben az idések nagy része nem tudott err6l érdemben nyilatkozni.

A fiatalok kozil csak minden harmadik/negyedik személy elégedett a tévéelbfizetés altal nyujtott
kinalattal, de ekdzben az online elérheté tartalmakat is nehezen taléljak meg. Ezzel szemben a kor
elérehaladtaval azt latjuk, hogy a tévé kinalata egyre nagyobb aranyban elégiti ki az adott korosztaly
tagjainak igényeit, igy még ha az online térben nehezen is igazodnak ki, a tévé eléfizetésiikon
keresztll tébbé-kevésbé megtalaljak az dket érdekld tartalmakat. Az interneten elérhet6 tévés
tartalmak fogyasztasa kapcsan a 15-39 évesek, de még a 40-49 éves generacio tagjai is nagyra
értékelik azt a szabadsagot, hogy idében és térben is fliggetlenek lehetnek, vagyis a linearis tévé
kotottségeit hatrahagyva, szabadon elddnthetik, hogy mikor és hol kivanjak megtekinteni az altaluk
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kivalasztott tartalmat. Ennek azonban technikai akadalyai is vannak. Minél idésebb korosztalyrol
beszéliink, annal inkabb problémas és kényelmetlen az online videdtartalmak okostelefonon vagy
akar szamitégépen toérténd fogyasztasa, €s egyre nagyobb aranyban érzik bonyolultnak az internet
hasznélatat a tévé képernybjén keresztil.

A Video+ kutatas a 15-69 évesek célcsoportjara éplilt, igy a gyerekek internethasznalati szokasait
a feln6tt kora szil6k/gondvisel6k szemszdgébdl volt alkalmunk felmérni. A szilék/gondviselék kozel
70 szazaléka szerint a vele egy haztartasban él6 kiskoru gyereke hasznalja az internetet, és a
valaszadok fele ugy véli, hogy elsésorban online jatékokat jatszik a gyerek, nagyjabdl a harmada
szerint kll6nb6z6 videdkat fogyaszt (pl. valamely videdmegoszto oldalon keresztul), k6z6sségi médiat
hasznal, tovabba informécidszerzés céljabdl bongészi az internetet.

Ami a gyerekek médiafogyasztasanak korlatozasat illeti, a valaszokbdl az deril ki, hogy a szil6k
tobbsége szerint korlatozni kell a gyerekek médiafogyasztasat, azonban nem jellemzd, hogy ilyen
célra miiszaki megoldasokat alkalmaznanak (applikaciokat, szliréprogramokat, szil6i zarat, PIN
kodot). Ennek leggyakoribb oka a kérd8ivre adott valaszok alapjan az, hogy a szul6k a miszaki
eszkozokkel szemben mas maédszereket preferalnak gyermekiik médiafogyasztasanak korlatozasara.
Ezen kivil jellemzd okként jelent meg a miszaki tajékozatlansag, ami adott esetben gatolhatja 6ket a
korlatozast segité eszk6zOk hasznalataban is. A szul6k egy masik csoportja ugy véli, hogy gyermeke
tudja, hol a hatar, és nem igényel korlatozast, tehat egyfajta bizalommal van a gyermeke irant, egy
harmadik csoport pedig még nem érzi érintettnek magat, tekintettel arra, hogy gyermeke tul kicsi az
internet hasznalatahoz.

VIIl. A kutatas modszertana

A kutatas mintajanak alapja a Magyarorszagon allandé lakcimmel rendelkezé 15-69 éves személyek
korét reprezentald n=1300 elem( valoszinliségi minta, melybdl a cimkiesések és a
minéségellendrzési folyamat eredményeképpen 1195 kérdGiv késziilt el. A mintavétel cimlista alapu, a
Belligyminisztérium nyilvantartasan alapul. A budapesti keriiletek és a megyei jogu varosok 6nsulyozé
rétegek, tehat az esetszamok a lakossagszammal aranyosan kertiltek meghatarozasra ezeken a
terlleteken. A telepllésméret és régié szerinti rétegekbe sorolt vidéki telepulések lakossdgszammal
aranyos valészinliséggel kerlltek mintaba; a mintaelemszam a vidéki minta telepuléseken
egységesen n=10 személy. A telepliléseken belll a mintaba kertilé személyek levalogatasat a KEKKH
végezte, nem és korcsoport szerint rendezett listabol, egyszeri véletlen kivalasztassal.

A terepmunka 2019 novemberében zajlott. A standard kérd6ives, mas adatfelvétellel 6ssze nem
kapcsolt interjukat a kérdez8biztosok altal személyesen kérdezett, szamitogéppel tdmogatott (CAPI
technologias) adatfelvételi rendszer segitségével vettiik fel, emellett biztositottuk a fécimen él6
valaszaddk szamara az online valaszadas lehetéségét is (CAWI technoldgia). A terepmunka soran
kiesett személyek pétlasa nem, korcsoport és foldrajzi tavolsag szerint 6sszerendelt 3-szoros
potmintabdl tortént.

Az adatok sulyozasa a Mikrocenzus 2016 f8bb demogréfiai és regionalis adatai alapjan tortént
iterativ eljarassal:

1 dimenzidban:

e Nem (2 kat.)

e Korcsoport (5 kat.: 15-24, 25-39, 40-49, 50-59, 60-69)

e Iskolai végzetiség (4 kat.: legfeljebb 8 altalanos, szakmunkas, érettségi, diploma)

e Haztartasméret (5 kat.: 1 tagu, 2 tagu, 3 tagu, 4 tagu, 5 vagy tobb tagu)
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e Telepuléstipus (4 kat.: Bp, megyei jogu varos, egyéb varos, kdzség)

e Régio6 (8 kat.: Bp, Pest megye, K6zép-Dunantul, Nyugat-Dunantal, Dél-Dunantul, Eszak-
Magyarorszag, Eszak-Alféld, Dél-Alféld)

2 dimenziéban:
e Nem (2 kat.) és korcsoport (5 kat.)
e Telepuléstipus (4 kat.) és haztartas létszam (4 kat.: 1 tagu, 2 tagu, 3 tagu, 4 vagy tébb tagu)
e Korcsoport (2 kat.: 15-39, 40-69) és iskolai végzettség (4 kat.)

A véletlen mintak statisztikai torvényszeriiségének értelmében egy 1195 elemszamu minta esetén
a maximalis hibahatar 95 szazalékos biztonsaggal nem nagyobb, mint 2,9 szazalék, ami azt jelenti,
hogy ha a vizsgalt populacioban egy tényezd megoszlasa 50 szazalékos, akkor 95 szazalék a
valoszinlisége annak, hogy ugyanez az arany a mintaban is 47.1%-52.9%-o0s intervallumba esik.

A maximalis hibahatar a vizsgalt részcsoportok esetében az alabbiak szerint alakul:

169. tablazat: A maximalis hibahatar a vizsgalt részcsoportok esetében

Célcsoport Esetszam Maximalis hibahatar*

Osszesen (15-69) 1195 2,9%

60-69 235 6,5%

50-59 213 6,9%

40-49 282 6,0%

25-39 292 5,9%

15-24 173 7,6%

18-69 évesek, akik sziiléi/gondvisel6i veliik egy 296 5.8%

haztartasban é16, 18 év alatti gyereknek ’

* 95%-0s megbizhatdsagi szinten.
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	I. Bevezetés 
	A Nemzeti Média- és Hírközlési Hatóság hosszú évek óta nyomon követi az internethasználat terjedését, a lakosság eszközellátottságának és tartalomfogyasztásának trendjeit. A hírközléssel kapcsolatos feladatainak ellátása érdekében végzett kutatások kitérnek mind a digitális eszközök birtoklására, mind az internetes tartalmak fogyasztására, kontextusára, vagyis a fókuszában álló kérdések szélesebb palettán mozognak (az infrastruktúra felmérésétől, az előfizetési szokásokon át az eszközhasználatig terjednek),
	A korábban kizárólagosnak számító lineáris, hagyományos műsorterjesztési szolgáltatásra még napjainkban is viszonylag sok időt szánnak a nézők. A 15-69 évesek körében az egy főre jutó napi átlagos tévénézési idő 4 óra 24 perc volt tavaly (Forrás: live+playback, Nielsen Közönségmérés). Az ilyen, hagyományosnak mondható műsorterjesztési médiaszolgáltatások esetében nagyrészt a szolgáltatón múlik, hogy mikor mit nézünk, nézhetünk. 
	A digitális műsorterjesztés a választék, az elérhető tartalmak jelentős bővülését hozta, hozza magával, fokozva a különböző médiatartalmak versenyét, jóllehet minden egyes set-top-box pótlólagos költséget jelent a háztartásnak (ellentétben az egyre inkább háttérbe szoruló analóg kábel szolgáltatással, ahol egy előfizetéssel több képernyőn is elérhető a szolgáltatás). 
	Fontos megemlíteni, hogy a fogyasztók technikai átállása, mint általában a legtöbb technikai újítás, innováció esetében, időbe telik. A Smart TV-k aránya például egyre inkább növekszik a tévés háztartásokban, azonban azok internetes funkcióinak nagyobb mértékű használatához időre lesz szükség. 
	Az utóbbi években a hagyományos televíziózás mellett, annak alternatívájaként, teljesen új típusú tartalomfogyasztás is megjelent Magyarországon. Egyre jobban terjednek a médiaszolgáltatók igény szerint elérhető szolgáltatásai (pl. UPC videótár), valamint az olyan online médiaszolgáltatások is, melyeknél mi magunk dönthetünk arról, hogy hol, mikor (leginkább bármikor), milyen eszközön, milyen platformon, milyen tartalmat kívánunk fogyasztani. Egyes médiaszolgáltatók már Magyarországon is lehetővé teszik, ho
	A hagyományos televízió maga is új szerepkörbe kerül, csatlakozott tévévé válik, amikor internethez kapcsolódva, közvetlenül vagy közvetetten (köztes szereplő szolgáltatással, pl. HDMI-vel csatlakoztatott laptop segítségével) új információforráshoz jut. Az internethez kapcsolódva nagy mennyiségű tartalomhoz, alkalmazáshoz férhetünk hozzá, továbbá különböző médiatartalmak is megjelennek, megjeleníthetőek rajta. Azok a szolgáltatások, médiatartalmak, amelyek korábban csak 
	számítógépen vagy mobiltelefonon voltak használhatóak (pl. Youtube), mára a tévé képernyőjén is elérhetőek. Az internetre csatlakozó ún. „smart” eszközök közti különbség szinte csak a képernyő méretében mutatkozik meg. Az internet lépésről lépésre meghódította a képernyőket, új távlatokat nyitva a tartalomfogyasztásban. 
	Mindezen folyamatok következményeként a tévézés fogalma is átalakulóban van a különböző digitális eszközök ugrásszerű fejlődése, az egyre szélesebb közönség számára elérhető internet alapú alternatív tartalomfogyasztási lehetőségek (OTT szolgáltatások) stb. következtében. 
	A 2019 végén végzett “Videó+” kutatásunk célja, hogy friss áttekintést adjunk a 15-69 éves korcsoporton belül a tévés tartalmak, online videók interneten keresztül történő fogyasztásáról, a streaming tevékenységről, legyen szó tévécsatornák online platformján elérhető tartalmak fogyasztásáról, vagy akár a Youtube-on, Facebook-on történő videó streaming szolgáltatás igénybevételéről. A streamelés történhet élőben közvetített vagy egy előre rögzített videós tartalom utólagos fogyasztásának formájában, ebben n
	A 15-69 éveseket öt korcsoportra bontottuk: 15-24, 25-39, 40-49, 50-59 és 60-69 évesekre. A digitális eszközök használata önmagában is jelentős eltéréseket mutathat a különböző korcsoportokban, illetve az is, hogy melyik korcsoport mely eszközt, eszközöket részesít előnyben a videós tartalom fogyasztásakor. A kérdőívet személyi szinten kérdeztük le, hiszen pl. az otthonon kívüli online videó fogyasztása családtagok által elég nehezen megbecsülhető. 
	Mivel kérdőívünkre 15-69 évesek válaszoltak, a háztartásban élő gyermekekre vonatkozó, a gyermekek internet használatával és internetes videó nézésével összefüggő kérdéseket, valamint azon kérdéseket, amelyek a gyerekek online média fogyasztásának szülői korlátozására vonatkoznak, azon 18-69 éveseknek tettük fel, akik szülői vagy gondviselői a velük egy háztartásban élő 18 év alatti gyerekeknek. 
	A kutatás fókuszában az online videó tartalmak fogyasztása áll, az egyéb internethasználat típusai, mint például a böngészés, hírolvasás, közösségi média használata stb. nem része az anyagunknak. A tartalom fogyasztását digitális eszközönként vizsgáljuk meg, melyet befolyásol a helyzet, a környezet és az eszköz, mely éppen rendelkezésre áll. A tévé helyzetét kiemelten vizsgáljuk ebben a kontextusban: a képernyők versenyében a tévé hol is helyezkedik el, az otthoni tartalomfogyasztás során előnyben részesíti
	  
	Az online (internetes) videók alábbi típusait különítjük el tartalomtípus szerint: 
	Online (internetes) videótartalom 
	 Tévés (tévé jellegű) videótartalom 
	 Tévés (tévé jellegű) videótartalom 
	 Tévés (tévé jellegű) videótartalom 

	o Magyar tévécsatornák műsora 
	o Magyar tévécsatornák műsora 
	o Magyar tévécsatornák műsora 

	o Filmek, külföldi sorozatok 
	o Filmek, külföldi sorozatok 

	o Külföldi tévécsatornák műsora 
	o Külföldi tévécsatornák műsora 


	 Egyéb videótartalom 
	 Egyéb videótartalom 


	Külön fejezetet szentelünk annak megértésére, hogy mit gondolnak az emberek az interneten elérhető tartalmakról, összehasonlítva a meglévő TV előfizetésben elérhető tartalmakhoz képest, hogy inkább szinkronizálva vagy inkább eredeti nyelven szeretik-e jobban az internetes tévéműsorokat. Megkérdeztük, mennyire tartják bonyolultnak vagy éppen egyszerűnek megtalálni a számukra érdekes tartalmakat online, szeretnek-e mobilon videót nézni, hogy milyen előnyökkel jár, ha maguk választhatnak a kínálatból stb. Kívá
	  
	II. Digitális eszközellátottság, internetelérés 
	A 2019 őszén végzett Videó+ kutatásunk szerint a 15-69 éves korosztályhoz tartozó mintegy 6.994.263 személy 88 százalékának otthonában vagy akár otthonán kívül is van internet elérése. A korcsoport 73 százaléka éri el otthonán kívül (is) az internetet. 
	1. ábra: Internet-elérés [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	1. táblázat az 1. ábrához: Internet-elérés [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
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	A technikai fejlődésnek köszönhetően a digitális eszközök elterjedése igen dinamikusnak mondható. Az internet használata egyre kevésbé kötődik az otthonunkhoz, hiszen ma már számos mobil eszköz elérhető erre a célra. A 15-69 éves korcsoport 80 százaléka rendelkezik okostelefonnal, 65 százalékuk háztartása rendelkezik laptoppal és 24 százaléka tablettel (is). Az asztali PC aránya lassan csökken, de a háztartások 45 százalékában még jelen van. Az utóbbi években igen jelentős volt az okostévé térnyerése, melyb
	A. Otthoni internetezéshez használt eszközök 
	2. ábra: Eszközellátottság 
	Figure
	2. táblázat a 2. ábrához: Eszközellátottság [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Table
	TBody
	TR
	Span
	TH
	Span
	Eszköz 

	TH
	Span
	Ellátottság 


	TR
	Span
	TD
	Span
	Okostelefon 

	TD
	Span
	80% 


	TR
	Span
	Laptop 
	Laptop 

	65% 
	65% 


	TR
	Span
	TD
	Span
	Asztali PC 

	TD
	Span
	45% 


	TR
	Span
	Tablet 
	Tablet 

	24% 
	24% 


	TR
	Span
	TD
	Span
	TV-készülék 

	TD
	Span
	42% 




	Az alábbi ábrából kitűnik, hogy az okostelefon egyértelműen az otthoni internethasználat legkedveltebb eszköze. Előnye, hogy diszkrét méretéből és eredeti – telefon – funkciójából adódóan mindig kéznél van, bárhol, bármikor elővehető, és segítségével pillanatok alatt elérjük a világhálót. A laptop – bár kevésbé van kéznél, mint a telefon – mégsem annyira helyhez kötött eszköz, mint az asztali PC, és feltehetően ez is szerepet játszott az utóbbi években tapasztalt elterjedésében. A tablet bár a telefonhoz ha
	körű a használata. Ennek oka talán az, hogy amit meg lehet nézni rajta, arra az esetek nagy részében akár a mindig kéznél lévő telefon kijelzője is alkalmas, ha pedig mégis nagyobb képernyőre lenne szükség, ezt az igényt a laptop jobban kielégíti, így a tablet egyfajta köztes megoldás maradt az otthoni internethasználat során. 
	3. ábra: Az otthoni internethasználat eszközei 
	Figure
	3. táblázat a 3. ábrához: Az otthoni internethasználat eszközei [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
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	A tablet kapcsán érdemes megjegyeznünk, hogy bár minden tekintetben alkalmas videótartalmak fogyasztására, eredetileg nem erre a célra fejlesztették ki. Elsősorban inkább grafikusok, művészek, illetve tervezőmérnökök számára lett kitalálva egyfajta elektronikus rajztábla gyanánt. 
	Az internetezéshez használt eszközök korcsoportonként meglehetősen eltérő képet mutatnak. Közös pontként megfogalmazhatjuk, hogy az okostelefon egyértelműen a legnagyobb arányban használt eszköz minden korcsoportban. 
	A fiatalok (15-24 évesek) 82 százaléka állítja, hogy okostelefonon internetezik otthon, de 65 százalékuk a laptopot is előveszi erre a célra, háttérbe szorítva az asztali PC-t, amin a korcsoport 30 százaléka szokott internetezni az otthonában. A tablet használata 16 százalékuknál, míg az okostévén – vagy tévéhez csatlakoztatott, internetet elérő eszközzel – történő internetezés 43 százalékuknál fordul elő. 
	A 25-39 éveseknél az otthoni internetezéshez használt eszközök hasonló arányban szerepelnek a palettán, mint az előző korcsoport esetében. Szintén igen nagy arányban – 81 százalékban – veszik igénybe az okostelefonjaikat, második helyen áll a laptop 67 százalékos aránnyal, míg a PC-t 30 százalékuk használja. A tableten ők is csupán 17 százalékban interneteznek, míg okostévén vagy ahhoz csatlakoztatott, internethez kapcsolódó eszközön keresztül 35 százalékuk használja a netet. 
	A 40-49 évesek esetében kicsit alacsonyabb – 71 százalék – az okostelefonon internetezők aránya, de náluk is egyértelműen ez a legnépszerűbb eszköz. A laptop 59 százalékkal áll a második helyen és az előzőekhez képest magasabb, 41 százalékos az asztali számítógépen netezők aránya. A tabletet a fiatalabbakhoz hasonló arányban, míg az okostévét vagy tévéhez csatlakoztatott eszközt 28 százalékuk használja internetezéshez. 
	Az első nagyobb választóvonal az 50-59 éveseknél látható: a fiatalabb korcsoportokhoz képest az internethasználat is szűkebb körben jellemző, hiszen amíg az 50 év alattiak esetében 90 százalék feletti az internetezők aránya, addig ennél a korosztálynál 76 százalék. Az okostelefont is kevesebben – a korcsoport fele – használják telefonáláson kívül netezéshez is, és majdnem ugyanennyien – 46 százalék – ülnek le a laptophoz, illetve 38 százalékuk az asztali PC-hez. A tablet a fiatalabbakhoz képest már csak fel
	A 60-69 éveseknél látványosan elfogy a digitális lendület: az internethasználat csupán e korcsoport felénél jellemző, és összességében is minden eszközt ők használnak a legkisebb arányban az otthoni internetezéshez. A korcsoport 31 százaléka használja erre a célra az okostelefonját, mindössze 26 százalékuk internetezik laptopon, 23 százalékuk pedig PC-t, illetve 8 százalékuk tabletet használ erre a célra. Okostévén vagy tévéhez csatlakoztatott eszközön 10 százalékuk böngészi az internetet. 
	4. ábra: Az internetezéshez használt eszközök korcsoportonként 
	Figure
	  
	4. táblázat a 4. ábrához: Az internetezéshez használt eszközök korcsoportonként [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
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	B. Digitális eszközellátottság, otthoni internethasználat illetve internetes videótartalmak fogyasztása korcsoportok szerint 
	A továbbiakban áttekintjük a videótartalom fogyasztásra alkalmas eszközöket aszerint, hogy az egyes korcsoportok milyen arányban birtokolják és használják őket internetezéshez, továbbá rátérünk arra is, hogy mennyien használják az adott eszközt online videótartalmak fogyasztásához, melyről részletesebb információkat a következő fejezetek tartalmaznak majd. 
	1. Otthoni internethasználat asztali számítógépen (PC) 
	Az eszközellátottsági adatok alapján az a trend rajzolódik ki, hogy az asztali számítógépet, mint a leginkább helyhez kötött digitális eszközt, egyre inkább háttérbe szorítják a mobilisabb készülékek. Mai felgyorsult világunkban a felhasználók számára már nem csupán az internetelérés fontos, hanem az is, hogy bárhol, bármilyen helyzetben – a lakás bármely pontján – legyen az a kanapé kényelme vagy akár a konyha, illetve nem utolsó sorban házon kívül is, elérhessük az internetet és az ott található tartalmak
	5. ábra: Az asztali számítógép (PC) otthoni használata [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	  
	5. táblázat a 5. ábrához: Az asztali számítógép (PC) otthoni használata 
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	Az asztali számítógép a 15-69 éves lakosság 45 százalékának háztartásában jelen van: ennek fele – 22 százaléka – fogyaszt is rajta online videó tartalmakat otthon, további 10 százalék csupán böngészi rajta a netet vagy esetleg e-mail-ezik – videónézés nélkül és 13 százalék egyáltalán nem használja internetezéshez, tehát offline tevékenységet folytat rajta, pl. játszik. 
	A 15-24 évesek felének otthonában szintén jelen van az asztali PC, 30 százalékuk használja otthoni internetezéshez, amin belül 10 százalékuk csupán böngészéshez/e-mail-ezéshez, és 20 százalékuk internetes videó tartalmat is fogyaszt rajta. 
	A 25-39 évesek esetében már csak a korcsoport 40 százalékának háztartása rendelkezik asztali számítógéppel, de az előző csoporthoz hasonlóan szintén 30 százalékuk használja internetezéshez, ebből 24 százalék fogyaszt is rajta online videós tartalmakat. 
	A 40-49 évesek háztartásának 52 százalékában van asztali PC és 41 százalékuk internetezik rajta, többségük – 31 százalék – néz videós tartalmakat. A fennmaradó 11 százalék csupán offline üzemmódban használja a gépét. 
	Az asztali PC az 50-59 évesek felének otthonában megtalálható, 37 százalékuk szokott rajta internetezni: 23 százalék néz is rajta online videós tartalmakat, míg további 14 százalék a videókat mellőzve használja az internetet. 
	A legidősebb, 60-69 éves korcsoport 37 százalékának háztartása rendelkezik asztali számítógéppel, 22 százalékuk internetezik rajta, de ebből mindössze 10 százalék szokott online videó tartalmakat is fogyasztani ezen az eszközön. 
	  
	2. Otthoni internethasználat laptopon 
	A laptopok az asztali gépekhez képest sokkal inkább kielégítik mind a mobilitás, mind pedig a kényelem iránti igényeket. Erről árulkodnak a következő ábra adatai is: elsősorban az aktívabb, 50 év alatti korosztályoknál van jelen a háztartásokban, és a PC-hez képest sokkal nagyobb arányban használják internetezéshez és videótartalom fogyasztáshoz. A 15-69 éves lakosság 65 százalékának háztartásában van legalább egy laptop, melyen 54 százalékuk rendszeresen használja az internetet és ebből 39 százalék szokott
	A két legfiatalabb korosztálynál, a 15-24 és a 25-39 éveseknél meglehetősen hasonlók az arányok: 71 százalék és 73 százalék rendelkezik az otthonában laptoppal, 65-67 százalékuk rendszeresen internetezik otthon ezen az eszközön, ebből 53 százalék illetve 55 százalék videó tartalmakat is szokott fogyasztani. 
	A 40-49 évesek háztartásainak szintén igen nagy többsége, 73 százaléka rendelkezik laptoppal, 59 százalékuk szokott is otthon internetezni rajta, de ebből csak 41 százalék fogyaszt online videó tartalmakat is. 
	Az első generációs különbség az 50-59 éveseknél jelentkezik: bár viszonylag nagy arányban, a háztartások 62 százaléka rendelkezik laptoppal, ebből csak 42 százalék internetezik rajta és a fiatalabbakhoz képest jóval mérsékeltebb arányban, 27 százalékban néz online videókat is. 
	A 60-69 éveseknél az arányok meredeken tovább csökkennek: 40 százalékuk háztartásában van legalább egy laptop, mindössze 26 százalékuk használja az internet böngészéséhez odahaza, melyből 11 százalék szokott nézni rajta internetes videó tartalmakat is. 
	6. ábra: A laptop otthoni használata [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	  
	6. táblázat a 6. ábrához: A laptop otthoni használata 
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	3. Otthoni internethasználat tableten 
	A tabletek – ahogy arra a korábbiakban már utaltunk – kevésbé terjedtek el hazánkban, feltehetően a „köztes” jellegükből adódóan. A teljes, 15-69 éves korcsoporton belül csupán minden negyedik személy otthonában van ilyen eszköz, és mindössze 14 százalékuk használja otthoni internetezéshez, melyen belül 9 százalék néz rajta online videó tartalmakat is. 
	A legnagyobb arányban a 15-24 évesek háztartása rendelkezik tablettel, a korcsoport 33 százaléka, de ennek csupán a fele, vagyis 16 százalék használja otthoni internetezéshez, ebből 10 százalék néz rajta online videókat. 
	A 25-39 és a 40-49 éveseknél hasonlóak az arányok: a háztartások 28-29 százaléka rendelkezik tablettel, 17, illetve 15 százalék internetezik rajta otthon, online videót pedig 11 százalék illetve 9 százalék szokott rajta fogyasztani. 
	Az 50-59 évesek esetében már csak a háztartások 18 százalékában lelhető fel legalább egy tablet, mindössze 7 százalékuk állítja, hogy azt használja otthoni internetezéshez, és közülük szinte mindenki fogyaszt videó tartalmakat is. 
	A 60-69 éveseknél már kifejezetten ritkaságnak számít a tablet: csupán 13 százalékuk otthonában elérhető, és mindössze 8 százalék böngészi rajta az internetet odahaza, míg 5 százaléka állítja, hogy videó tartalmakat is szokott tableten fogyasztani. 
	  
	7. ábra: A tablet otthoni használata [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	7. táblázata 7. ábrához: A tablet otthoni használata 
	Table
	TBody
	TR
	Span
	TH
	Span
	 

	TH
	Span
	60-69 

	TH
	Span
	50-59 

	TH
	Span
	40-49 

	TH
	Span
	25-39 

	TH
	Span
	15-24 

	TH
	Span
	Össz. 


	TR
	Span
	TD
	Span
	Nincs tablet 

	TD
	Span
	87% 

	TD
	Span
	82% 

	TD
	Span
	71% 

	TD
	Span
	72% 

	TD
	Span
	67% 

	TD
	Span
	76% 


	TR
	Span
	Van tablet, de nem használja az internetezésre 
	Van tablet, de nem használja az internetezésre 

	4% 
	4% 

	11% 
	11% 

	13% 
	13% 

	11% 
	11% 

	17% 
	17% 

	11% 
	11% 


	TR
	Span
	TD
	Span
	Használja az internetet tableten otthon, de nem használja internetes videónézésre 

	TD
	Span
	3% 

	TD
	Span
	1% 

	TD
	Span
	6% 

	TD
	Span
	6% 

	TD
	Span
	6% 

	TD
	Span
	5% 


	TR
	Span
	Néz interneten videót otthon tableten 
	Néz interneten videót otthon tableten 

	5% 
	5% 

	6% 
	6% 

	9% 
	9% 

	11% 
	11% 

	10% 
	10% 

	9% 
	9% 




	  
	4. Otthoni internethasználat okostelefonon 
	Az internethasználat legnépszerűbb, legszélesebb körben alkalmazott eszköze egyértelműen az okostelefon, melyet számos előnyös tulajdonságának tudhatunk be. Előnye, hogy kis méretű, mindig kéznél van, bárhol, bármikor használható, és szinte mindent tud, amit egy nagyobb képernyővel rendelkező digitális eszköz. Számos applikáció elérhető hozzá, mely segíti, támogatja és fokozza a felhasználói élményt. A 15-69 éves személyek 87 százalékának háztartásában megtalálható legalább egy okostelefon, kétharmaduk szok
	Nem meglepő, hogy a digitális eszközök használatára leginkább fogékony fiatalok – a 15-24 évesek – birtokolják a legnagyobb arányban: 97 százalékuk otthonában fellelhető legalább egy okostelefon, 83 százalékuk használja otthoni internetezéshez és közülük a legtöbben – 69 százalék – videó tartalmakat is szoktak nézni rajta. 
	Igen hasonló a helyzet a 25-39 éveseknél, ahol szintén 97 százalékuk háztartása rendelkezik legalább egy készülékkel, 81 százalékuk böngészi rajta az internetet odahaza és 59 százalékuk fogyaszt videó tartalmakat is. 
	Nem sokkal maradnak el tőlük a 40-49 évesek: 94 százalékuk háztartásában megtalálható az okostelefon, 71 százalékuk szokta böngészni rajta az internetet odahaza, melyből 46 százalék videó tartalmat is fogyaszt. 
	Az első nagyobb visszaesés az 50-59 éveseknél látható: bár 83 százalékuk otthonában jelen van legalább egy készülék, otthoni internetezéshez már csak az 51 százalékuk használja, és ennek alig több mint fele – 28 százaléka – szokott nézni rajta online videókat. 
	A 60-69 éveseknél már egyértelműen látszik a generációs szakadék az okostelefon birtoklásának és használatának tekintetében: 62 százalékuk háztartása rendelkezik okostelefonnal, de ezen korosztály csupán 30 százaléka szokott internetezni rajta az otthonában, és mindössze 12 százalékuk fogyaszt rajta valamilyen internetes videót is. 
	  
	8. ábra: Az okostelefon otthoni használata [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	8. táblázat 8. ábrához: Az okostelefon otthoni használata 
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	III. Okostévé-használat és internetes videó tartalom fogyasztás a tévéképernyőn 
	Az okostévé – jellegéből adódóan – kissé elkülönül a többi eszköztől, hiszen az alapfunkciója nem más, mint a tévés tartalmak fogyasztása és egyfajta plusz lehetőség az internetezés, böngészés, ami sokak számára – elsősorban az idősebbek körében – még mindig meglehetősen új és szokatlan. Ezzel szemben a korábban részletezett eszközöknél éppen fordított a helyzet: a PC, a laptop, a tablet, sőt még az okostelefon esetében is, maga az internet elérés és -használat volt az elsődleges funkció, míg a videótartalm
	Az alábbi ábra az okostévé illetve a tévéhez csatlakoztatott, internethez kapcsolódó eszközök használatát mutatja be korcsoportonként. A teljes, 15-69 éves korcsoport átlaga szerint 27 százalék szokott internetezni tévékészüléken (okostévén vagy tévéhez csatlakozó eszközön keresztül), melyből 20 százalék internetes videó tartalmakat is fogyaszt a tévé képernyőjén. Ahogy haladunk a legfiatalabbaktól a legidősebb korcsoport felé, a tévé képernyőjén történő internethasználat egyre csökkenő arányban fordul elő.
	  
	9. ábra: Internethasználat a tévé képernyőjén; okostévén vagy tévéhez csatlakoztatott, internethez kapcsolódó digitális eszközön keresztül [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	9. táblázat a 9. ábrához: Internetes videótartalom fogyasztása a tévé képernyőjén; okostévén vagy tévéhez csatlakoztatott, internethez kapcsolódó digitális eszközön keresztül 
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	10. táblázat a 9. ábrához: Internetezés a tévé képernyőjén; okostévén vagy tévéhez csatlakoztatott, internethez kapcsolódó digitális eszközön keresztül 
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	A. Internetezés otthon és otthonon kívül 
	Az internethasználat a mobileszközök révén már nem feltétlenül otthoni tevékenység. Az otthonon kívüli internetezés kapcsán generációnként jelentős különbségek rajzolódnak ki. 
	Az alábbi ábra az internetezés jellemző helyszínenkénti előfordulását mutatja. Az internethasználat a fiatalabb korosztályokban – elsősorban 50 év alatt – közel teljes körű: a 15-24 évesek 96 százaléka internetezik otthon vagy akár otthonon kívül és a 25-49 évesek körében is 90 százalék feletti ez az arány. Bár az idősebbek esetében lényegesen alacsonyabb az internetezők aránya, még a célcsoport 50 év feletti részében is többségben vannak azok, akik használják az internetet: az 50-59 évesek háromnegyede és 
	Érdemes megjegyezni, hogy a 15-69 éves korcsoport 84,4 százaléka szokott internetezni, ebből 14 százalék kizárólag az otthonában, és elhanyagolható azok aránya, akik kizárólag házon kívül használják az internetet. 
	10. ábra: Internetezés otthon és otthonon kívül [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	11. táblázat a 10. ábrához: Internetezés otthon és otthonon kívül 
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	Aktív életvitelükből adódóan a 15-24 évesek 89 százaléka internetezik az otthonán kívül: kétharmaduk esetében sor kerülhet rá közlekedés közben, munkahelyen/iskolában, nyaralás/utazás során, illetve valamely közterületen. Shoppingolás, étterem illetve különböző események – pl. koncertek, fesztiválok – már inkább életmóddal kapcsolatos helyzetek, melyekről a korcsoport kisebb hányada nyilatkozott úgy, hogy használja közben az internetet. 
	A 25-39 évesek szintén 89 százaléka internetezik az otthonán kívül, de az ő esetükben utazás közben fordul elő legnagyobb arányban (69%), tehát egyfelől része lehet a kikapcsolódásnak, másfelől pedig a kapcsolattartás egyik legjobb eszköze, csatornája, amíg távol vannak az otthonuktól. Második helyen áll a munkahely/iskola, ahol közel kétharmaduk szokott internetezni, majd ezt követi harmadik-negyedik helyen a közterület illetve a közlekedés: nagyjából minden második személy esetében. 
	A 40-49 évesek esetében még mindig igen magas a házon kívüli internethasználók aránya (82%) és az ő esetükben is a nyaralás, utazás a legjellemzőbb élethelyzet: majdnem kétharmaduknál előfordul. A második helyen náluk is a munkahely áll, ezt követi a közterületen tartózkodás és a közlekedés közben történő internetezés. 
	Az egyéb – életstílussal összefüggő – helyszíneken, mint a shoppingolás, étterem illetve események során történő internetezés az életkor előrehaladtával egyre kisebb arányban fordul elő. 
	50 év felett egyértelműen látszik egyfajta generációs vízválasztó: egyre kevésbé jellemző tevékenység maga az internetezés, különös tekintettel az otthonon kívüli helyszínekre. Az 50-59 éveseknél a nyaralás közben illetve a munkahelyen történő internetezés nagyjából azonos, 40 százalék körüli arányban fordul elő, míg a közlekedés közben, közterületen már csak minden negyedik személy böngészi a netet. 
	11. ábra: Az internethasználat előfordulása helyszín szerint, korcsoportonként [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	  
	12. táblázat a 11. ábrához: Az internethasználat előfordulása helyszín szerint, korcsoportonként [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
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	A 60-69 évesek közül csupán minden negyedik személy szokott valamilyen külső helyszínen internetezni. Ez természetesen összefügg azzal is, hogy az eszközök birtoklása is lényegesen kisebb arányú a fiatalabbakhoz képest. Leginkább nyaraláskor kerül sor netezésre, de ez is csupán a 17 százalékuknál fordul elő. 
	  
	B. Internetes videós tartalmak fogyasztása digitális eszközökön 
	A lineáris tévézés során a néző folyamatosan keresi a rendelkezésre álló tartalmak között a neki megfelelőt. A különböző digitális eszközökön, valamint a TV képernyőjén keresztül történő videós tartalmak fogyasztása során befolyásolja választásában a szituáció, hiszen pl. házon kívül korlátozottabbak a lehetőségek. Adott helyzetben ez a videót fogyasztani szándékozót jól meghatározható eszköz vagy eszközök és szolgáltatások igénybevételére ösztönzi, ahol a kívánt tartalom számára elérhető. Ebben a fejezetbe
	A 15-69 éves korosztály 67 százaléka néz online videót valamely digitális eszközön keresztül (asztali PC, laptop, tablet, mobil) akár otthon, akár otthonán kívül, s ez csaknem 4,7 millió főt jelent. 
	Az otthon digitális eszközön online videót nézők aránya 65 százalék, míg az otthonon kívül nézőké 45 százalék, ami arra utal, hogy a digitális eszközökön történő videónézés elsődleges helyszíne az otthon, azonban jelentős az otthonon kívül videózók aránya is. 
	12. ábra: Internetes videonézés digitális eszközön (asztali pc, laptop, tablet, mobil) [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
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	13. táblázat a 12. ábrához: Internetes videonézés digitális eszközön (asztali pc, laptop, tablet, mobil) 
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	Ha korcsoportonként vizsgáljuk a különböző digitális eszközökön keresztül történő videó nézést, azt láthatjuk, hogy ez a tevékenység a 15-24 éves korosztályra jellemző a leginkább. Ennek a korosztálynak 90 százaléka néz online videókat (ami lehet rövidebb videó, de akár magyar tévéműsor, sorozat, film is) és ez még a 40-49 évesek háromnegyedéről is elmondható. Az 50 éves kor vízválasztó ebből a szempontból, az 50-59 éveseknek már csak valamivel több, mint a fele fogyaszt online videót otthoni személyi számí
	13. ábra: Internetes videonézés digitális eszközön korcsoportonként [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
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	14. táblázat a 13. ábrához: Internetes videonézés digitális eszközön korcsoportonként 
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	1. Internetes videó fogyasztása bármely digitális eszközön és a tv képernyőjén keresztül 
	Ha a különálló digitális eszközök mellett a tévé képernyőn keresztül történő online videó fogyasztást is figyelembe vesszük, a 15-69 évesek 68 százaléka fogyaszt online videót. A korcsoportok közül a legnagyobb arányban a 15-24 évesek fogyasztanak az öt eszköz egyikén otthon vagy otthonon kívül internetes videókat – 90 százalékuk. A televízió készüléken kívüli digitális eszközökön keresztül történő videó nézés, ahogy azt korábban láthattuk, 67 százalékos, tehát elmondhatjuk, hogy a TV képernyője maga, mint 
	14. ábra: Internetes videonézés bármely digitális eszközön vagy tévéképernyőn, otthon vagy otthonon kívül [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
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	15. táblázat a 14. ábrához: Internetes videonézés bármely digitális eszközön vagy tévéképernyőn, otthon vagy otthonon kívül, korcsoportonként 
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	2. Internetes videók, tartalmak fogyasztása interneten eszközök szerint 
	Nézzük meg eszközönként, hogyan is alakul az internetes videó nézés. (A televízió képernyőjéről is ejtünk előzetesen pár szót röviden, részletesebben egy külön fejezetben foglalkozunk majd vele.) 
	A 15-69 évesek 20 százaléka fogyaszt online videókat a televízió képernyőjén keresztül Smart TV-vel vagy TV-hez csatlakozó internetes eszközön keresztül. Ha korcsoportos bontásban is megvizsgáljuk az adatokat, akkor azt látjuk, hogy negyven év alatt az átlaghoz képest jóval magasabb arányban fogyasztanak a fiatalabbak internetes videós tartalmakat a TV képernyőjén, mint a 40 év felettiek (nagyjából egyharmaduk). A legidősebbek szinte egyáltalán nem élnek a Smart TV nyújtotta vagy a csatlakoztatható internet
	15. ábra: Internetes videonézés tévéképernyőn, otthon smart tv-vel vagy tv-hez csatlakozó internetes eszközön keresztül [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	  
	16. táblázat a 15. ábrához: Internetes videonézés tévéképernyőn, otthon smart tv-vel vagy tv-hez csatlakozó internetes eszközön keresztül 
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	a) Internetes videó fogyasztása asztali számítógépen 
	A következő, legnagyobb saját képernyővel rendelkező eszköz, az asztali személyi számítógép, melyen keresztül a 15-69 évesek 25 százaléka fogyaszt internetes videókat otthon vagy házon kívül, mely meghaladja a tévé képernyőjén keresztül történő internetes videó fogyasztásának mértékét (20%). Az interneten elérhető tévés tartalmak megtekintése az (otthon vagy házon kívül) asztali személyi számítógépen keresztül a 40-49 évesekre a legjellemzőbb (33%) és a 60-69 évesekre a legkevésbé jellemző. A legfiatalabb k
	16. ábra: Internetes videonézés asztali számítógépen, bárhol [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
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	17. táblázat a 16. ábrához: Internetes videonézés asztali számítógépen, bárhol 
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	A kép árnyalható ugyanakkor, amennyiben azokra szűkítjük az eredményeinket, akiknek otthon van lehetősége asztali számítógépen internetes videót nézni. Ahogy azt az előző fejezetben is láthattuk, azon személyek, akik rendelkeznek otthon személyi számítógéppel a 15-69 évesek 45 százaléka. Ezen személyeknek csaknem fele néz PC-jén internetes videókat az otthonában, mely átlaghoz az 50-59 évesek állnak a legközelebb 47 százalékkal. Ugyanez a tevékenység a 15-24 éveseknek csupán a 39 százalékára jellemző, míg a
	17. ábra: Videonézés az interneten, asztali pc-n, otthon [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	  
	18. táblázat a 17. ábrához: Videonézés az interneten, asztali pc-n, otthon 
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	19. táblázat a 17. ábrához: Otthoni személyi számítógépek (pc) száma 
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	20. táblázat a 17. ábrához: az otthoni számítógép (pc) használata 
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	Azon személyek (15-69 évesek), akik otthon néznek a személyi számítógépen keresztül internetes videós tartalmakat (mely a vizsgált népesség 22 százaléka), 30 százalékuk naponta teszi ezt, hetente pedig 56 százalékuk, ennél is ritkábban pedig a 14 százalékuk. Legnagyobb arányban a 40-49 évesek néznek internetes videókat az otthoni asztali számítógépen, 31 százalékuk. Napi rendszerességgel a legfiatalabbak, a 15-24 évesek néznek internetes videókat az otthon megtalálható személyi számítógépeken (39 százalékár
	  
	18. ábra: Internetes videonézés gyakorisága asztali számítógépen (pc), otthon [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	21. táblázat a 18. ábrához: Milyen gyakran néz videót az interneten otthon asztali PC-n? 
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	b) Internetes videó fogyasztása laptopon 
	A laptop már azon eszközök közé tartozik, mely könnyedén magunkkal is vihető, nem helyhez kötődő eszköz. A 15-69 évesek 42 százaléka fogyaszt laptopján internetes videókat akár otthon, akár otthonán kívül, ezen az eszközön a 25-39 évesek videó fogyasztása a legmagasabb arányú (59%), ezt követi a 15-24 évesek 57 százalékos fogyasztási aránya. A 40-49 éves korcsoport video fogyasztása a laptopján (otthonában és otthonon kívül) átlag körüli, míg a 60-69 évesek már jóval az átlag alatt fogyasztanak ezen az eszk
	19. ábra: Internetes videonézés lapotopon, bárhol [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	22. táblázat a 19. ábrához: Néz-e laptopon internetes videót? 
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	23. táblázat a 19. ábrához: Néz-e videót az interneten, otthon, laptopon? 
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	24. táblázat a 19. ábrához: Ha néz lapoton internetes videót, akkor hol nézi? 
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	A 15-69 évesek 65 százaléka él olyan háztartásban, mely rendelkezik laptoppal (több, mint 4,5 millióan), ezen személyek 59 százaléka néz internetes tévéműsorokat otthonában a laptopján keresztül, mely arány lényegesen magasabb, mint az asztali PC esetében volt tapasztalható. A legmagasabb arányban a 15-39 évesek fogyasztanak online videós tartalmakat ezen az eszközön (háromnegyedük), és ebben nincs különbség a legfiatalabbak és a 25-39 évesek között. A 40-49 évesek laptop használata online videó nézésére eb
	20. ábra: Internetes videonézés laptopon, otthon [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	  
	25. táblázat a 20. ábrához: Ha van otthon laptop, használja-e internetezésre és internetes videonézésre? 
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	Az otthonukban laptopon internetes videót néző személyek (a 15-69 évesek 39 százaléka) egyharmada napi rendszerességgel, hetente több mint felük, ennél ritkábban pedig 14 százalékuk folytatja ezt a fajta tevékenységet. Legnagyobb arányban otthon a 15-24 és a 25-39 éves korosztály néz laptopon internetes videót, az előbbi aránya 53 százalék, az utóbbié 55 százalék. A legidősebb korcsoporton belül azon 60-69 évesek, akik otthonukban ezen az eszközön néznek internetes videókat (ez a korosztály alig több mint e
	21. ábra: Internetes videonézés gyakorisága lapotopon, otthon [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	  
	26. táblázat a 21. ábrához: Milyen gyakran néz videót az interneten otthon laptopon 
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	c) Internetes videó fogyasztása tableten 
	A tartalomfogyasztás ugyan egyre kevésbé helyhez és időhöz kötött az eszközök és az elérhető szolgáltatások fejlődésének köszönhetően, ennek ellenére az asztali számítógéphez és a laptophoz képest a tabletek elterjedtsége – ahogy azt szintén láthattuk az előző fejezetben – még sokkal alacsonyabb a háztartásokban (24%, 15-69 évesek). Ezzel összefüggésben a teljes mintán az internetes videó fogyasztása ezen az eszközön keresztül mindössze 10 százalékos, ugyanakkor a 15-39 évesek körében eléri a 15 százalékot 
	22. ábra: Internetes videonézés tableten [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	27. táblázat a 22. ábrához: Videónézés interneten tableten bárhol (otthon/otthonon kívül) 
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	28. táblázat a 22. ábrához: Néz videót az interneten otthon tableten? 
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	A 40-49 évesek éppen az átlagnak megfelelően fogyasztanak internetes videókat tableten keresztül, bárhol tegyék is ezt, míg az 50-69 évesek tablet segítségével az átlag alatt fogyasztanak online videókat (otthon vagy otthonon kívül). 
	A tabletről elmondható, hogy nem kimondottan az interneten keresztül történő tévés tartalmak, filmek, sorozatok, tévéműsorok vagy egyéb videós tartalmak fogyasztásának legfőbb, tipikus eszköze otthon, a 15-69 évesek csupán 35 százaléka néz internetes videókat ezen az eszközön keresztül otthonában. A 25-39 évesek és a 60-69 évesek eszközhasználata ebben a tekintetben átlag felettinek, a 15-24 éveseké és a 40-59 éveseké átlag körülinek mondható. Az otthon tablettel rendelkezők 19 százaléka használja ugyan a t
	23. ábra: Internetes videonézés tableten, otthon [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	  
	29. táblázat a 23. ábrához. Tabletek száma a háztartásban 
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	30. táblázat a 23. ábrához: Internethasználat és videónézés az interneten otthon tableten 
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	A tablet esetében kb. 600 ezer főről beszélhetünk, akik ezen az eszközön fogyasztanak otthonukban internetes videó(ka)t. A legnagyobb arány a 25-39 éveseké, 11 százalékuk fogyaszt internetes videókat otthon tableten, az átlagnak pedig a 40-49 évesek felelnek meg, 9 százalékkal. A tableten otthon internetes videókat nézők 40 százaléka használja ilyen célra a háztartásban megtalálható tabletet napi szinten, 43 százalékuk hetente, 17 százalékuk ennél is ritkábban. A legfiatalabbak (15-24 évesek) ennél az eszkö
	  
	24. ábra: Internetes videonézés gyakorisága tableten, otthon [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	31. táblázat a 24. ábrához: Néz videót az interneten otthon tableten? 
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	32. táblázat a 24. ábrához: Milyen gyakran néz videót az interneten otthon tableten? 
	Table
	TBody
	TR
	Span
	TH
	Span
	 

	TH
	Span
	60-69 

	TH
	Span
	50-59 

	TH
	Span
	40-49 

	TH
	Span
	25-39 

	TH
	Span
	15-24 

	TH
	Span
	Össz. 


	TR
	Span
	TD
	Span
	Naponta 

	TD
	Span
	21% 

	TD
	Span
	55% 

	TD
	Span
	26% 

	TD
	Span
	42% 

	TD
	Span
	60% 

	TD
	Span
	40% 


	TR
	Span
	Hetente 
	Hetente 

	72% 
	72% 

	16% 
	16% 

	45% 
	45% 

	49% 
	49% 

	27% 
	27% 

	43% 
	43% 


	TR
	Span
	TD
	Span
	Ritkábban 

	TD
	Span
	7% 

	TD
	Span
	29% 

	TD
	Span
	30% 

	TD
	Span
	10% 

	TD
	Span
	13% 

	TD
	Span
	17% 




	  
	d) Internetes videó fogyasztása okostelefonon 
	Korábban a képernyő, ezen belül is a mobiltelefonok képernyőjének mérete jóval nagyobb korlátot jelentett a különböző videós tartalmak élvezhetőségének szempontjából. A teljes mintára vonatkoztatva ezen az eszközön történik az internetes videók fogyasztása a legnagyobb arányban: a 15-69 évesek 54 százaléka fogyaszt ezen az eszközön online videókat a helyszíntől függetlenül. 
	Az adatok alapján azt láthatjuk, hogy a fiatalabb korcsoportok körében a képernyők nyertese egyértelműen az okostelefon az internetes videók fogyasztása tekintetében. A 15-24 évesek 82 százaléka fogyaszt okostelefonon internetes videós tartalmakat, otthonukban is 69 százalékuk, ahol pedig a legtöbb képernyő állhat rendelkezésre egy időben. A többi eszköznél valamelyik korcsoport internetes videó fogyasztása többnyire az átlaghoz közeli volt, itt nem tudunk ilyen korcsoportot azonosítani. A 25-39 éves korcso
	25. ábra: Internetes videonézés okostelefonon [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	  
	33. táblázat a 25. ábrához: Videónézés interneten okostelefonon bárhol (otthon/otthonon kívül) 
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	34. táblázat a 25. ábrához: Néz videót az interneten otthon mobilon? 
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	Az okostelefonon keresztül történő (otthoni) internetes videós tartalmak fogyasztását érdemes tovább vizsgálni ugyanúgy, mint ahogy azt tettük a PC, laptop és tablet esetében is, leszűkítve a kört azon háztartásban élőkre, ahol a háztartás rendelkezik okostelefonnal (a 15-69 évesek 87 százaléka). Azon 15-69 évesek, akik olyan háztartásban élnek, amely rendelkezik okostelefonnal, a fele szokott valamilyen videós tartalmat fogyasztani otthonában okostelefonon, egynegyedük használja ezen eszközt internetezésre
	  
	26. ábra: Internetes videonézés okostelefonon, otthon [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	35. táblázat a 26. ábrához: Van-e okostelefon a háztartásban? 
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	36. táblázat a 26. ábrához: Internethasználat és videónézés az interneten, otthon, mobilon 
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	A 15-69 éves korosztály 43 százaléka néz otthon okostelefonon valamilyen online videót, 60 százalékuk ezt napi, 35 százalékuk heti rendszerességgel, 5 százalékuk pedig ennél is ritkábban. Az okostelefonok (otthoni) használatának gyakoriságában jelentős különbségek láthatóak a különböző korcsoportok között, és a legnagyobb távolság a legidősebb, 60-69 éves és a legfiatalabb, 15-24 éves korcsoport között van. Amíg a 15-24 éves nézők 76 százaléka néz otthon okostelefonon naponta internetes videókat, addig a 60
	27. ábra: Internetes videonézés gyakorisága okostelefonon, otthon [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	37. táblázat a 27. ábrához: Néz videót az interneten, otthon, mobilon? 
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	38. táblázat a 27. ábrához: Milyen gyakran néz videót az interneten, otthon, mobilon? 
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	e) Internetes videó fogyasztása saját okostelefonon 
	Mivel az okostelefonok a leginkább személyhez köthető eszközök valamennyi digitális eszköz közül, a korcsoportok egyik legérdekesebb összehasonlítása, hogy helyszíntől függetlenül, a saját okostelefonnal rendelkezők milyen arányban fogyasztanak online videókat, különböző tévés tartalmakat. Azok, akik rendelkeznek saját készülékkel (a 15-69 évesek 80 százaléka), 67 százalékuk néz rajta akár otthon, akár házon kívül kívül internetes videókat (15-24: 85%, 25-39: 75%, 40-49: 69%, 50-59: 50%, 60-69%: 35%). 
	A saját készülékkel rendelkező 15-69 évesek 54 százaléka néz otthon okostelefonján internetes videókat, 20 százaléka nem használja okostelefonját egyáltalán még internetezésre sem otthonában (ez az arány azoknál, akiknek a háztartásában van okostelefon, 26 százalék volt). Ugyanakkor azt is láthatjuk az alábbi ábrán, hogy az okostelefonnal rendelkező 40-49 évesek csaknem fele nem él az okostelefon nyújtotta videó megtekintési lehetőségekkel otthon, mely megfelel az átlagnak. A saját okostelefonnal rendelkező
	28. ábra: Internetes videonézés saját okostelefonon, otthon [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	39. táblázat a 28. ábrához: Van-e saját okostelefonja? 
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	40. táblázat a 28. ábrához: Internethasználat és videónézés az interneten otthon, saját mobiltelefonon 
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	3. Internetes videó fogyasztás házon kívül digitális eszközökön 
	Ahogy azt a fejezet legelején említettük, a 15-69 éves korosztály 45 százaléka fogyaszt valamilyen internetes videós tartalmat házon kívül. A felmérés során külön-külön rákérdeztünk arra, hogy adott helyszínen, helyzetben fogyasztanak-e internetes videót valamely digitális eszközön keresztül (laptop, tablet, okostelefon, esetleg személyi számítógép például a munkahelyen) utazás közben, közlekedés közben stb. Egy helyszínen többféle eszközt is használhatnak a megkérdezettek, lehetnek átfedések. A megkérdezet
	A házon kívüli internetes videók (filmek, tévéműsorok, sorozatok, egyéb videós tartalmak) fogyasztása legnagyobb arányban utazás közben (32%), munkahelyen/iskolában (20%), vagy rokonnál, barátnál valósul meg. Ez az utazás esetében több mint 2 millió, a munkahely vagy iskola esetében több mint 1,4 millió, a rokonnál vagy barátnál pedig több mint 1,2 millió főt jelent. 
	  
	29. ábra: Internetes videonézés házon kívül, helyszínenként [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	41. táblázat a 29. ábrához: Szokott-e otthonán kívül interneten videót nézni? 
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	42. táblázat a 29. ábrához: Étteremben, kocsmában, kávézóban szokott-e interneten videót nézni? 
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	43. táblázat a 29. ábrához: Munkahelyen/iskolában szokott-e interneten videót nézni? 
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	44. táblázat a 29. ábrához: Utazás, nyaralás közben, reptéren, szállodában szokott-e interneten videót nézni? 
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	45. táblázat a 29. ábrához: Boltban, plázában szokott-e interneten videót nézni? 
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	46. táblázat a 29. ábrához: Eseményen (koncerten, fesztiválon) szokott-e interneten videót nézni? 
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	47. táblázat a 29. ábrához: Közterületen szokott-e interneten videót nézni? 
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	48. táblázat a 29. ábrához: Rokonnál, barátnál szokott-e interneten videót nézni? 
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	Az adott helyszínen történő internetes videó fogyasztásának gyakorisága nagyon eltérő lehet, melyet a helyszín vagy az alkalom önmagában is jelentősen befolyásol. A napi gyakoriság egyik helyszínre sem kimondottan jellemző. A heti rendszeresség a munkahely, közterület és a közlekedés esetében a legjellemzőbb, minden más helyszín esetében látható, hogy heti rendszerességnél ritkábban néznek itt videót, akik néznek online videót az adott helyszínen (természetesen a helyszínek jellegéből is fakadóan). 
	  
	30. ábra: Internetes videonézés gyakorisága házon kívül, helyszínenként [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
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	50. táblázat a 30. ábrához: Milyen gyakran néz videót az interneten rokonnál, barátnál? 
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	52. táblázat a 30. ábrához: Milyen gyakran néz videót az interneten munkahelyen, iskolában? 
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	55. táblázat a 30. ábrához: Milyen gyakran néz videót az interneten eseményen (koncerten, fesztiválon)? 
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	56. táblázat a 30. ábrához: Milyen gyakran néz videót az interneten közterületen (utcán, parkban)? 
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	57. táblázat a 30. ábrához: Milyen gyakran néz videót az interneten egyéb helyen? 
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	a) Utazás, nyaralás, reptér 
	Utazás, nyaralás közben a reptéren vagy a hotelben a 15-69 évesek 32 százaléka tölti az idejét internetes videótartalmak fogyasztásával. A legfiatalabbak, ha utaznak, akkor az átlagnál jóval aktívabbak ebből a szempontból is, 47 százalékuk néz internetes videókat nyaralás közben (reptéren vagy hotelben). Az okostelefon, mint eszköz, abszolút elsőbbséget élvez, de akik néznek nyaralás közben internetes videókat, 33 százalékuk a laptopjukat is használják erre a célra. 
	31. ábra: Internetes videonézés gyakorisága házon kívül, utazás, nyaralás közben, reptéren, hotelben [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
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	58. táblázat a 31. ábrához: Utazás, nyaralás közben, reptéren, hotelben szokott-e interneten videót nézni? 
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	59. táblázat a 31. ábrához: Milyen gyakran néz interneten videót az interneten utazás, nyaralás közben, reptéren, hotelben? 
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	60. táblázat a 31. ábrához: Az interneten utazás, nyaralás közben reptéren, hotelben videót nézők közül laptopon, tableten vagy okostelefonon néznek videót? 
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	b) Munkahely, iskola 
	Munkahelyen vagy iskolában a 15-69 évesek 20 százaléka fogyaszt valamilyen online videó tartalmat (magyar vagy külföldi tévéműsort, sorozatot, filmet, egyéb videót), a legfiatalabb, 15-24 éves korcsoportnak pedig a 39 százaléka, mely fogyasztási aránnyal kiemelkednek a többi korcsoport közül. A munkahelyen vagy iskolában internetes videókat nézők kb. egyharmadára ez napi rendszerességgel jellemző. A munkahely és iskola olyan helyszínnek számítanak, ahol elvileg lehetőség van az asztali számítógép használatá
	32. ábra: Internetes videonézés gyakorisága házon kívül, munkahelyen, iskolában [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	61. táblázat a 32. ábrához: Munkahelyen, iskolában szokott-e interneten videót nézni? 
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	62. táblázat a 32. ábrához: Milyen gyakran néz interneten videót munkahelyen, iskolában? 
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	63. táblázat a 32. ábrához: Az interneten munkahelyen, iskolában videót nézők közül laptopon, tableten vagy okostelefonon néznek videót? 
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	c) Barátok, rokonok 
	A tévé tábortűz jellege köszön vissza, ha a rokonoknál, barátoknál történő internetes videók nézésére gondolunk: a minta 18 százaléka fogyaszt különböző internetes videókat, ha valahol barátoknál vagy rokonoknál jár, ez a 15-24 évesek 46 százalékáról mondható el. Az online videó nézés a barátoknál és rokonoknál tett látogatás során napi gyakorisággal egyáltalán nem jellemző, 33 százaléknál hetente, 59 százaléknál ennél ritkábban valósul valamilyen eszközön (és leginkább okostelefonon). 
	33. ábra: Internetes videonézés gyakorisága házon kívül, rokonnál, barátnál [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	64. táblázat a 33. ábrához: Rokonnál, barátnál szokott-e interneten videót nézni? 
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	65. táblázat a 33. ábrához: Milyen gyakran néz videót rokonnál, barátnál? 
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	66. táblázat a 33. ábrához: Az interneten rokonnál, barátnál videót nézők közül laptopon, tableten vagy okostelefonon néznek videót? 
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	d) Közlekedés 
	Közlekedés közben a 15-69 évesek 15 százaléka néz internetes videót,  a különböző korcsoportok közül kiemelkedik a 15-24 évesek fogyasztása – 38 százalékuk használja valamelyik rendelkezésre álló eszközét videó nézésére, miközben közlekedik (valószínűleg nagyobb arányban közlekednek tömegközlekedéssel az átlaghoz képest, tehát könnyebben tudnak videót nézni, de erre vonatkozóan nincs külön adatunk). Ebben a tekintetben nagy a szakadék a fiatalabb és az idősebb korcsoportok között. Közlekedés közben az okost
	34. ábra: Internetes videonézés gyakorisága házon kívül, közlekedés közben [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
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	67. táblázat a 34. ábrához: Közlekedés közben szokott-e interneten videót nézni? 
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	68. táblázat a 34. ábrához: Milyen gyakran néz interneten videót közlekedés közben? 
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	69. táblázat a 34. ábrához: Közlekedés közben laptopon, tableten vagy okostelefonon néz videót az interneten? 
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	e) Közterület 
	Közterületen az adatok alapján 14 százalék fogyaszt online videós tartalmakat, a legfiatalabbaknak pedig a 31 százaléka. A valamely eszközön online videót fogyasztók gyakoriság alapján 16 százaléka napi szinten, 59 százaléka pedig heti szinten tölt időt közterületen nézéssel, az eszközök közül 9 százalék néz laptopon, 5 százalék tableten és mindenki, aki közterületen videót néz, használja erre a célra az okostelefonját. 
	  
	35. ábra: Internetes videonézés gyakorisága házon kívül, közterületen [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	70. táblázat a 35. ábrához: Közterületen (utcán, parkban) szokott-e interneten videót nézni? 
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	71. táblázat a 35. ábrához: Milyen gyakran néz videót közterületen (utcán, parkban)? 
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	72. táblázat a 35 ábrához: Közterületen (utcán, parkban) laptopon, tableten vagy okostelefonon néz-e videót az interneten? 
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	f) Étterem, kocsma, kávézó 
	Étteremben, kocsmában vagy kávézóban nem meglepő módon a 15-69 évesek alig 5 százaléka fogyaszt internetes videó tartalmakat, és ez még a legfiatalabb korosztályra sem igazán jellemző. Akik mégis fogyasztanak, 14 százalékuk használ erre a célra laptopot, 6 százalékuk tabletet és 93 százalékuk okostelefont. 
	36. ábra: Internetes videonézés gyakorisága házon kívül, étteremben, kocsmában, kávézóban [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	73. táblázat a 36. ábrához: Étteremben, kocsmában, kávézóban szokott-e interneten videót nézni? 
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	74. táblázat a 36. ábrához: Milyen gyakran néz interneten videót étteremben, kocsmában, kávézóban? 
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	75. táblázat a 36. ábrához: Étteremben, kocsmában, kávézóban laptopon, tableten vagy okostelefonon néz-e videót az interneten? 
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	g) Étterem, kocsma, kávézó 
	Nem meglepő az az eredmény sem, hogy boltban és plázában nem igazán különböző videós tartalmak nézésével töltik az idejüket az emberek, csupán 4 százalékuk számolt be erről a megkérdezés során. A legfiatalabb korcsoportnál ez az arány ugyan eléri a 10 százalékot, de 25 éves kortól kezdődően szinte elenyésző ez a fajta tevékenység. 
	37. ábra: Internetes videonézés gyakorisága házon kívül, boltban, plázában [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	76. táblázat a 37. ábrához: Boltban, plázában szokott-e interneten videót nézni? 
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	77. táblázat a 37. ábrához: Milyen gyakran néz interneten videót boltban, plázában? 
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	78. táblázat a 37. ábrához: Boltban, plázában laptopon, tableten vagy okostelefonon néz videót az interneten? 
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	h) Események (koncertek, fesztiválok) 
	A különböző eseményeken, pl. koncerteken, fesztiválokon ez a típusú tevékenység (online videó fogyasztása) szinte egyáltalán nem fordul elő, mindössze 3 százalék, de ha mégis előfordul, a fogyasztás tipikus eszköze az okostelefon. A 15-24 éveseknek is csupán 7 százalékára jellemző, hogy ilyen események alkalmával online videót nézzenek. 
	38. ábra: Internetes videonézés gyakorisága házon kívül, eseményeken (koncertek, fesztiválok) [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	  
	79. táblázat a 38. ábrához: Eseményeken (koncertek, fesztiválok) szokott-e interneten videót nézni? 
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	80. táblázat a 38. ábrához: Eseményeken (koncertek, fesztiválok) laptopon, tableten vagy okostelefonon néz videót az interneten? 
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	4. Internetes videók fogyasztása asztali PC-n, laptopon, tableten, okostelefonon vagy okostévén 
	A fenti fejezetet összefoglalhatjuk egy ábrán, ha azokat, akik a 15-69 évesek közül fogyasztanak bármely eszközön internetes videókat akár otthon, akár otthonon kívül (68%), eszközök szerinti bontásban mutatjuk meg. Az adatok alapján kijelenthetjük, hogy a válaszadók legnagyobb arányban ezt okostelefonon keresztül teszik (54%), a második helyet pedig a laptop foglalja el (42%). 
	39. ábra: Internetes videonézés bármely digitális eszközön vagy tévéképernyőn, otthon vagy otthonon kívül [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	  
	81. táblázat a 39. ábrához: Néz-e internetes videót bármilyen eszközön, bárhol (otthon vagy házon kívül)? 
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	82. táblázat a 39. ábrához: Néz-e internetes videót asztali számítógépen, bárhol (otthon vagy házon kívül)? 
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	83. táblázat a 39. ábrához: Néz-e internetes videót laptopon, bárhol (otthon vagy házon kívül)? 
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	84. táblázat a 39. ábrához: Néz-e internetes videót tableten, bárhol (otthon vagy házon kívül)? 
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	85. táblázat a 39. ábrához: Néz-e internetes videót okostelefonon, bárhol (otthon vagy házon kívül)? 
	Table
	TBody
	TR
	Span
	TH
	Span
	Nem néz / néz 

	TH
	Span
	60-69 

	TH
	Span
	50-59 

	TH
	Span
	40-49 

	TH
	Span
	25-39 

	TH
	Span
	15-24 

	TH
	Span
	Össz. 


	TR
	Span
	TD
	Span
	Nem 

	TD
	Span
	85% 

	TD
	Span
	63% 

	TD
	Span
	38% 

	TD
	Span
	30% 

	TD
	Span
	18% 

	TD
	Span
	46% 


	TR
	Span
	Igen 
	Igen 

	15% 
	15% 

	37% 
	37% 

	62% 
	62% 

	70% 
	70% 

	82% 
	82% 

	54% 
	54% 




	  
	86. táblázat a 39. ábrához: Néz-e internetes videót tévéképernyőn (smart tv-vel vagy tv-hez csatlakozó internetes eszközön keresztül), bárhol (otthon vagy házon kívül)? 
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	5. Magyar tévéműsorok nézése interneten digitális eszközön 
	A 15-69 évesek 32 százaléka szokott magyar tévéműsort nézni digitális eszközön otthon vagy házon kívül. Ide tartozik minden válaszadó, aki a kérdőívre adott válasza alapján magyar csatornák műsorát nézi az interneten valamilyen digitális eszközön (asztali PC, laptop, tablet, mobil) vagy élőben az adással egy időben, vagy utólag visszanézve, akár otthon, akár otthonán kívül. Azokat a válaszadókat is ide soroltuk, akik az elmúlt egy hónapban használtak olyan OTT szolgáltatást digitális eszközön, amely magyar 
	A legfiatalabb és a legidősebb korcsoport között nagy a távolság: amíg a legfiatalabbak 47 százalékáról mondható el, hogy szokott magyar tv műsort nézni online, és 19 százalékra ez napi szinten, 53 százalékra heti szinten jellemző, addig a legidősebbeknek csak a 14 százalékáról mondható el, hogy néznek magyar online tévéműsorokat, bár 19 százalékuk még ebben a korcsoportban is napi rendszerességgel nézi azokat. 
	40. ábra: Magyar tévéműsor nézése digitális eszközön [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	  
	87. táblázat a 40. ábrához: Néz-e interneten magyar tévéműsort digitális eszközön (asztali pc, laptop, tablet, mobil)? 
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	88. táblázat a 40. ábrához: Milyen rendszerességgel néz interneten magyar tévéműsort digitális eszközön (asztali pc, laptop, tablet, mobil)? 
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	6. Magyar tévéműsorok nézése interneten a tartalom típusa szerint 
	Rákérdeztünk a magyar nyelvű tartalmak típusára is. A top 3 műsor típusa a következő: 1. szórakoztató műsorok (48%), 2. hírműsorok (41%), 3. magazinműsorok (40%). A válaszadók 31 százaléka követ nyomon magyar sorozatokat online valamely digitális eszköz alkalmazásával, 7 százaléka gyerekműsorokat is szokott nézni. Szórakoztató műsorok alatt a különböző valóságshow-kat, tehetségkutatókat, vetélkedőket, show műsorokat, magazinműsorok alatt a különböző életstílussal foglalkozó műsorokat, pl. főzés, utazás, fel
	41. ábra: Milyen típusú (műfajú) magyar tévéműsort néz interneten, digitális eszközön [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	 
	89. táblázat a 41. ábrához: Szokott-e nézni interneten magyar tévéműsort az alábbi műfajok közül? A  
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	7. Filmek, külföldi sorozatok nézése interneten digitális eszközön 
	Arra a kérdésre, hogy szokott-e interneten keresztül filmet, külföldi sorozatot nézni digitális eszközön, a válaszadók 47 százaléka válaszolt igennel. Ide tartozott minden olyan válaszadó, aki a kérdőívre adott válasza alapján filmeket vagy külföldi sorozatokat néz az interneten valamilyen digitális eszközön (asztali PC, laptop, tablet, mobil) akár otthon, akár otthonán kívül. Azokat a válaszadókat is ide soroltuk, akik az elmúlt egy hónapban használtak olyan OTT szolgáltatást digitális eszközön, amely film
	42. ábra: Néz-e filmet, külföldi sorozatot digitális eszközön (összes, korcsoportonként, gyakoriság korcsoportonként) [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	  
	90. táblázat a 42. ábrához: Néz-e interneten filmet, külföldi sorozatot digitális eszközön? 
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	91. táblázat a 42. ábrához: Néz-e és ha igen, milyen gyakran néz interneten filmet, külföldi sorozatot digitális eszközön? 
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	8. Külföldi tévéműsor nézése interneten, digitális eszközön 
	A nyelv kérdése igazi vízválasztó lehet az internetes videó fogyasztásának szempontjából. A vizsgált 15-69 éves korosztálynak csupán 9 százaléka jelezte, hogy szokott külföldi tévéműsort nézni digitális eszközön és azt sem teszi nagyon sűrűn. A korcsoportok mindegyikéről elmondható, hogy legalább háromnegyedük hetente vagy annál is ritkábban néz külföldi tévéműsorokat. Ki kell emelnünk, hogy a külföldi műsort fogyasztók közül a legfiatalabbak 25 százaléka napi rendszerességgel fogyasztja azokat, az ő külföl
	43. ábra: Néz-e külföldi tévéműsort digitális eszközön (összes, korcsoportonként, gyakoriság korcsoportonként) [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	92. táblázat a 43. ábrához: Néz-e külföldi tévéműsort interneten, digitális eszközön? 
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	93. táblázat a 43. ábrához: Néz-e és ha igen, milyen gyakran néz külföldi tévéműsort digitális eszközön? 
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	9. Egyéb videók nézése interneten, digitális eszközön 
	A felsorolt műsortípusokon kívül rákérdeztünk az eltérő tartalomtípusok fogyasztására is, ennek alapján elmondhatjuk, hogy 46 százalék azoknak az aránya, akik egyéb videós tartalmakat is fogyasztanak interneten keresztül különböző digitális eszközökön. Ide tartozik minden válaszadó, aki a kérdőívre adott válasza alapján egyéb videókat néz az interneten valamilyen digitális eszközön (asztali PC, laptop, tablet, mobil) akár otthon, akár otthonán kívül. Azokat a válaszadókat is ide soroltuk, akik a kérdőívre a
	  
	44. ábra: Néz-e egyéb típusú videót interneten, digitális eszközön (összes, korcsoportonként, gyakoriság korcsoportonként) [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	94. táblázat a 44. ábrához: Néz-e egyéb típusú videót interneten, digitális eszközön? 
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	95. táblázat a 44. ábrához: Néz-e és ha igen, milyen gyakran néz egyéb típusú videót interneten, digitális eszközön? 
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	10. Hagyományos tévézés és az internetes videós tartalmak fogyasztása 
	Mielőtt rátérnénk a televíziós fejezetre, érdemes megvizsgálni azt, hogy valaki csak televíziót néz-e, vagy csak internetes videót, van-e éles választóvonal. Mivel a háztartásokban egyre több eszköz fordul elő, és az internetezés is általánossá vált, a tipikus nézői magatartásnak azt tekinthetjük, ha valaki televíziót is néz, valamint internetes videót is fogyaszt (60%), ugyanez a 15-39 évesek csaknem háromnegyedére jellemző. A 15-69 évesek csupán 29 százalékáról mondható el, hogy saját bevallása szerint ki
	45. ábra: Hagyományos tévézés és az internetes videós tartalmak fogyasztása [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	  
	96. táblázat a 45. ábrához: Hagyományos televíziónézés és/vagy internetes videótartalmak fogyasztása 
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	11. Televízió a háztartásban, internethasználat tv-képernyőn keresztül 
	A hazai háztartásokról még mindig elmondhatjuk, hogy a tévézés fontos eszköze az otthoni szórakozásnak. A Videó+ kutatás alapján a vizsgált 15-69 éves korcsoport csupán 3 százaléka él olyan háztartásban, amely nem rendelkezik tévékészülékkel és további 2 százaléka él olyanban, ahol van tévékészülék, de nincs szolgáltatói előfizetés. Jellemzően digitális kábel (41%), IPTV (25%) vagy digitális műholdas (19%) előfizetéssel rendelkeznek, az analóg kábel aránya 4 százalék. 
	A megkérdezettek közel felének az otthonában van legfeljebb hároméves tévékészülék, 85 százalékuknál van LED, plazma vagy LCD készülék, az okostévések aránya pedig az utóbbi évek folyamatos növekedése után már 42 százalék. 
	A legtöbb háztartásra jellemző, hogy csatlakoztatnak valamilyen eszközt a tévékészülékükhöz. Ez az arány 82 százalék, de a legtöbb esetben set-top box-ról van szó, ami bizonyos antennatípusok esetében a vételi módhoz tartozik, tehát a hagyományos tévéhasználatnak előfeltétele. 36 százalék azoknak az aránya, akik a set-top box-on kívül bármilyen más eszközt (állandóan vagy alkalmanként, fizikailag vagy wifivel) csatlakoztatnak a készülékhez. Ha tovább szűkítjük az eszközöket a különálló digitális eszközökre 
	  
	46. ábra: Televízióhoz csatlakoztatott eszközök [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	97. táblázat a 46. ábrához: Előfordul, hogy set-top-box csatlakozik a tévéhez? 
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	98. táblázat a 46. ábrához: Előfordul, hogy videójáték (pl. Playstation, Xbox) csatlakozik a tévéhez? 
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	99. táblázat a 46. ábrához: Előfordul, hogy médiastreaming eszköz, tv-okosító (pl. Chromecast, AppleTV) csatlakozik a tévéhez? 
	Table
	TBody
	TR
	Span
	TH
	Span
	Igen / nem 

	TH
	Span
	Válaszadó (db) 

	TH
	Span
	Százalék 


	TR
	Span
	TD
	Span
	Nem 

	TD
	Span
	6860593 

	TD
	Span
	98% 


	TR
	Span
	Igen 
	Igen 

	133670 
	133670 

	2% 
	2% 




	  
	100. táblázat a 46. ábrához: Előfordul, hogy pendrive vagy külső merevlemez (winchester) – akár médialejátszón keresztül is – csatlakozik a tévéhez? 
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	101. táblázat a 46. ábrához: Előfordul, hogy asztali számítógép csatlakozik a tévéhez? 
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	102. táblázat a 46. ábrához: Előfordul, hogy laptop, notebook, netbook csatlakozik a tévéhez? 
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	103. táblázat a 46. ábrához: Előfordul, hogy tablet csatlakozik a tévéhez? 
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	104. táblázat a 46. ábrához: Előfordul, hogy okostelefon csatlakozik a tévéhez? 
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	105. táblázat a 46. ábrához: Előfordul, hogy egyéb eszköz csatlakozik a tévéhez? 
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	A leggyakrabban csatlakoztatott eszköz a pendrive vagy külső merevlemez (23%), a különböző TV okosító vagy média streaming eszközök (pl. Chromecast, AppleTV) még nem annyira elterjedtek hazánkban (arányuk 2 százalék). 
	Az okostévé térnyerése a háztartásokban folyamatos (jelenleg 42 százalékos a penetráció), de ez nem jelenti automatikusan azt, hogy ezeket a készülékeket internetezésre is használják. A 15-69 évesek 28 százaléka csatlakoztat okostévét az internethez, de csak 19 százalékuk használja internetezésre. 19 százalékuk használ internetet TV-hez csatlakozó eszközön TV képernyőn, így összességében akár okostévén keresztül, akár valamilyen egyéb csatlakoztatott eszközön 27 százalékuk internetezik a tévékészüléken. 
	Ilyen csatlakoztatott eszköz lehet egy laptop vagy akár okostelefon is, ez a kettő jellemző leginkább a 15-69 éves korosztályra. 
	47. ábra: Internethasználat tévéképernyőn, tévéhez csatlakozó eszközön [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	106. táblázat a 47. ábrához: Használja-e az internetet asztali számítógép képernyőjén keresztül? 
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	107. táblázat a 47. ábrához: Használja-e az internetet laptop képernyőjén keresztül? 
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	108. táblázat a 47. ábrához: Használja-e az internetet tablet képernyőjén keresztül? 
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	109. táblázat a 47. ábrához: Használja-e az internetet okostelefon képernyőjén keresztül? 
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	110. táblázat a 47. ábrához: Használja-e az internetet tévéképernyőn és videojátékon keresztül? 
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	111. táblázat a 47. ábrához: Használja-e az internetet képernyőn és set-to-boxon keresztül? 
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	112. táblázat a 47. ábrához: Használja-e az internetet képernyőn és media streaming eszközön keresztül? 
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	113. táblázat a 47. ábrához: Használja-e az internetet képernyőn és egyéb eszközön keresztül? 
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	12. Televízió képernyőjén keresztüli internetes tartalom fogyasztása 
	Ahogy azt korábban láthattuk, a 15-69 évesek 27 százaléka internetezik a tévékészülékén keresztül, okostévén vagy valamilyen egyéb csatlakoztatott eszközön. Ennek is köszönhető, hogy a tévékészülékek szerepe átalakult az utóbbi években, a klasszikus tévézésen túl, külső eszközök csatlakoztatásával internetezésre, interneten történő tartalomfogyasztásra is használják a fogyasztók, de jelenleg ez a fajta tartalomfogyasztás még nem vette át a hagyományos tévézés helyét. 
	A hagyományos, antenna segítségével történő tévénézés – saját bevallásuk szerint – a 15-69 évesek 88 százalékára jellemző, 75 százalékuk napi rendszerességgel tölt időt a készülék előtt. 
	48. ábra: A tévénézés gyakorisága antenna segítségével [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	114. táblázat a 48. ábrához: Néz-e tévét antenna segítségével, és ha igen, milyen gyakorisággal 
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	Emellett 20 százalék azoknak az aránya a 15-69 évesek között, akik bármilyen videó tartalmat (film, sorozat, magyar tévéműsor, egyéb videó) néznek interneten a TV képernyőn keresztül. Természetesen a különböző korosztályokban eltérőek ezek a trendek, a fiatalok (15-24 évesek) körében ez az arány 35 százalék, majd a kor előrehaladtával fokozatosan csökken, a 60-69 évesek körében már csupán 4 százalék. 
	Az elemzésben nem vizsgáljuk az alternatív képernyőhasználat összes lehetséges módját, elsősorban az internethasználathoz kapcsolódó tevékenységekre fókuszáltunk, így pl. nem szerepel itt a pendrive-ról történő filmnézés. 
	49. ábra: Az egyes korcsoportokhoz tartozók hány százaléka néz internetes videótartalmat tévéképernyőn? [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	115. táblázat a 49. ábrához: Az egyes korcsoportokhoz tartozók hány százaléka néz internetes videótartalmat tévéképernyőn? 
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	A nézett tartalom tekintetében leginkább a filmek, külföldi sorozatok, illetve egyéb videók (pl. YouTube-on, Facebook-on) fogyasztása a legjellemzőbb, ha tévékészüléken internet segítségével fogyasztanak videós tartalmat, de a 15-69 évesek 6 százaléka játékra is használja a tévéképernyőt. 
	  
	50. ábra: Alternatív képernyőhasználat [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	116. táblázat az 50. ábrához: Néz-e interneten, tévéképernyőn filmet, külföldi sorozatot? 
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	117. táblázat az 50. ábrához: Néz-e interneten, tévéképernyőn magyar tévéműsort? 
	Table
	TBody
	TR
	Span
	TH
	Span
	Igen / nem 

	TH
	Span
	60-69 

	TH
	Span
	50-59 

	TH
	Span
	40-49 

	TH
	Span
	25-39 

	TH
	Span
	15-24 

	TH
	Span
	Össz. 


	TR
	Span
	TD
	Span
	Nem 

	TD
	Span
	99% 

	TD
	Span
	92% 

	TD
	Span
	88% 

	TD
	Span
	86% 

	TD
	Span
	79% 

	TD
	Span
	89% 


	TR
	Span
	Igen 
	Igen 

	1% 
	1% 

	8% 
	8% 

	12% 
	12% 

	14% 
	14% 

	21% 
	21% 

	11% 
	11% 




	118. táblázat az 50. ábrához: Néz-e interneten, tévéképernyőn egyéb videókat? 
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	119. táblázat az 50. ábrához: Hallgat-e zenét interneten a tv-képernyőn keresztül? 
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	120. táblázat az 50. ábrához: Játszik-e a tv-képernyőn keresztül? 
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	Gyakoriság tekintetében azt láthatjuk, hogy kevésbé jellemző, hogy naponta nézzenek a tévékészüléken internet segítségével bármilyen tartalmat, ritkábban, inkább hetente vagy hetente többször űzik ezt a tevékenységet. 
	13. Tévénézés és online videó nézés mennyisége 
	A lineáris televíziózás alternatívájaként hazánkban is egyre több olyan szolgáltatás jelenik meg, amely lehetővé teszi a közönség számára az online tartalomfogyasztást. Ahogy azt a bevezetőben már említettük, a tavalyi év folyamán a 15-69 éves korosztályban egy fő átlagosan 4 óra 24 percet töltött a televízió képernyője előtt. (Forrás: live+playback, Nielsen Közönségmérés). Az online tartalomfogyasztás azonban nem mérhető ennyire egyszerűen. A különböző platformok, tartalomtípusok, eszközök mind-mind befoly
	Az online tartalomfogyasztással és a lineáris televíziózással töltött időt összehasonlítva szignifikáns különbségeket látunk. Egy átlagos hétvégi napon a válaszadók 85 százaléka tölt legalább egy órát televíziózással, míg ez az arány online tartalomfogyasztás esetében 47 százalék. A hétköznapokat vizsgálva is hasonló eredményt kapunk. Online tartalomfogyasztás esetében az arány megfordul, mivel a válaszadók között többségben vannak, akik egy óránál kevesebbet töltenek videónézéssel (52%), míg a televíziózás
	  
	51. ábra: Az online és a televíziós tartalomfogyasztás mennyisége [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	121. táblázat az 51. ábrához: Mennyit tölt egy átlagos hétköznap tévénézéssel? 
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	122. táblázat az 51. ábrához: Mennyit tölt egy átlagos hétvégi nap tévénézéssel? 
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	123. táblázat az 51. ábrához: Mennyit tölt egy átlagos hétköznap internetes videók nézésével? 
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	124. táblázat az 51. ábrához: Mennyit tölt egy átlagos hétvégi nap internetes videók nézésével? 
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	IV. A műsorok alternatív forrásai 
	Manapság televíziós műsorokat nem csak a csatornák lineáris szolgáltatásának segítségével nézhetünk, mivel maguk a csatornák, a kábelszolgáltatók és egyéb külföldi streamingszolgáltatók is többféle megoldást kínálnak erre. 
	Ma Magyarországon szinte minden nagyobb kábelszolgáltatónak van valamilyen online szolgáltatása, ahol a korábban adásba került tartalmakat újranézhetjük, vagy akár különböző hazai és külföldi gyártású filmek közül is válogathatunk. Ezek lehetnek ingyenes vagy akár fizetős tartalmak is. 
	A. Kábelszolgáltatók által üzemeltetett streaming platformok 
	A legismertebb és a megkérdezettek által leggyakrabban használt szolgáltatások a Telekom TvGo és a Telekom Moziklub. A válaszadók közel 30 százaléka hallott már a TvGo-ról és két százalékuk használta is az elmúlt egy hónapban. A Telekom Moziklub ismertsége megegyezik a Telenor MyTv-vel. Azonban a Telekom Moziklub szolgáltatását többen használták az elmúlt egy hónapban. A Mindig TV, a UPC és a Digi által üzemeltetett streaming platformok is ismertek a megkérdezettek körében, azonban kevesebben veszik igénybe
	52. ábra: A kábelszolgáltatók által üzemeltetett streamingplatformok [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	125. táblázat az 52. ábrához: A kábelszolgáltatók által üzemeltetett streaming platformok ismertsége és használata 
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	B. Televíziós társaságok által üzemeltetett streaming platformok 
	A második nagy csoportba a televíziós társaságok által üzemeltetett VOD platformok tartoznak. Ahogyan az alábbi ábra is mutatja, a válaszadók szélesebb köre hallott már róluk. Ez az arány az RTLMost.hu esetében 57 százalék, míg a TV2.hu esetében 53 százalék. A Médiaklikk.hu-t azonban jóval kevesebben ismerik, csupán a megkérdezettek 15 százaléka. A használatuk arányában is hasonló a megoszlás a három szolgáltató között: az RTLMost.hu-t 13 százalék, a TV2.hu-t 9 százalék, míg a Médiaklikk.hu-t mindössze két 
	53. ábra: A televíziótársaságok által üzemeltetett streaming platformok [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
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	126. táblázat az 53. ábrához: A televíziós társaságok által üzemeltetett streaming platformok ismertsége és használata 
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	C. Előfizetéses streamingszolgáltatók 
	A harmadik kategória jelentősen eltér az előző kettőtől. Egyrészt itt már csak előfizetéses kereteken belül juthatunk online tartalomhoz, másrészt pedig nem csak saját gyártású filmek és sorozatok szerepelnek a kínálatukban. 
	Magyarországon a legismertebb külföldi streaming szolgáltató az HBO Go. A megkérdezettek 50 százaléka hallott már róla. Ismertség tekintetében szorosan követi a Netflix 44 százalékkal. A felhasználókat figyelembe véve azonban közel azonos eredményt mutat a táblázat, az HBO GO-t öt százalék, míg a Netflixet négy százalék használta a megkérdezettek közül az elmúlt egy hónapban. Ezeken kívül még két külföldi szolgáltató van jelen hazánkban, az Amazon Prime és a Filmbox Live, azonban ezek mind ismertségben, min
	54. ábra: Az előfizetéses streamingszolgáltatók által üzemeltetett streaming platformok [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
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	127. táblázat az 54. ábrához: Az előfizetéses streamingszolgáltatók társaságok által üzemeltetett streaming platformok ismertsége és használata 
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	Korcsoportonkénti bontásban a 15-24 éves korosztály az, amely közül a legtöbben használtak valmilyen streaming szolgáltatást az elmúlt egy hónapban. Közülük is a televíziós csatornák által üzemeltetett platformok a legnépszerűbbek, ugyanis a korosztály 32 százaléka használta valamelyiket az elmúlt egy hónapban. A többi korcsoporthoz képest kiemelkedően magas azon válaszadók aránya – 20 százalék -, akik valamelyik külföldi platformot igénybe vették. A másik négy korcsoportot összesítve kapunk ugyanekkora ért
	55. ábra: A streamingszolgáltatók használata korcsoportok szerint [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	  
	 
	128. táblázat az 55. ábrához: Használt az elmúlt hónapban interneten filmek, sorozatok tévéműsorok nézését lehetővé tevő szolgáltatást 
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	D. Streaming szolgáltatások használata 
	Az adatokat összesítve a megkérdezettek mindössze 22 százaléka adott olyan választ, miszerint a felsorolt szolgáltatók közül még egyikről sem hallott korábban. A válaszadók közül a legtöbben – 38 százalék - már hallottak valamelyik szolgáltatásról, azonban még egyiket sem próbálták ki. A sokaság 16 százaléka mondta azt, hogy próbálta már valamelyik platformot, de nem használta az elmúlt egy hónapban. A fizetési hajlandóságot vizsgálva azt láthatjuk, hogy jóval többen vannak azok – 17 százalék -, akik haszná
	  
	56. ábra: A streamingszolgáltatások használata [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	129. táblázat az 56. ábrához: A streamingszolgáltatások (OTT) használata 
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	A streaming szolgáltatók használata főként mobil eszközökhöz kapcsolódik. Egyaránt 11-11 százalék használja őket okostelefonon és laptopon. Ezen eszközök közül kivétel a tablet, mivel ott ez az arány csupán két százalék. Nem sokkal maradnak el a “nem mobil” eszközök. A televízió képernyőjén és az asztali számítógépen a válaszadók hét százaléka használt valamilyen streaming szolgáltatást az elmúlt hónapban. 
	  
	57. ábra: A streamingszolgáltatások (OTT) használata eszközök szerinti bontásban [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	130. táblázat az 57. ábrához: Használ-e OTT-szolgáltatásokat tévékészüléken? 
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	131. táblázat az 57. ábrához: Használ-e OTT-szolgáltatásokat asztali számítógépen? 
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	132. táblázat az 57. ábrához: Használ-e OTT-szolgáltatásokat laptopon? 
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	133. táblázat az 57. ábrához: Használ-e OTT-szolgáltatásokat tableten? 
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	134. táblázat az 57. ábrához: Használ-e OTT-szolgáltatásokat okostelefonon? 
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	E. Videós tartalmak fogyasztása egyéb weboldalakon 
	A hagyományos értelemben vett OTT és VOD szolgáltatások mellett is rengeteg lehetősége van az internetezőknek arra, hogy videós tartalmakat fogyasszanak különböző online videómegosztó portálokon, valamint a legtöbb közösségi média oldalain. Erre a megkérdezettek válaszai alapján van is igény, mivel 53 százalékuk néz valamilyen weboldalon filmet, sorozatot, tévéműsort, valamint 46 százalékuk fogyaszt egyéb online videós tartalmat. 
	A válaszadók 46 százaléka a saját bevallása szerint nem néz filmet, sorozatot, valamint tévéműsort sem. A három legnagyobb szolgáltató közül a megkérdezettek körében a Youtube a legnépszerűbb, 38 százalék használja tévés tartalmak, filmek, sorozatok megtekintésére. Ebben a kategóriában a két legnagyobb ilyen típusú szolgáltató Magyarországon az Indavideo és a Videa.hu. Ezt a válaszok is teljes mértékben tükrözik, ugyanis egyaránt 15-15 százalék használja a portálokat tartalomfogyasztás céljából. Fontos, hog
	1 Vizsgált weboldalak: Youtube.com, Facebook.com, Instagram.com, Vimeo.com, Snapchat.com, Indavideo.hu, Videa.hu, Egyéb Weboldalak 
	1 Vizsgált weboldalak: Youtube.com, Facebook.com, Instagram.com, Vimeo.com, Snapchat.com, Indavideo.hu, Videa.hu, Egyéb Weboldalak 

	  
	58. ábra: Filmek, sorozatok fogyasztása online oldalakon [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	135. táblázat az 58. ábrához: Néz-e tévéműsort, sorozatot, filmet a Youtube-on? 
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	136. táblázat az 58. ábrához: Néz-e tévéműsort, sorozatot, filmet a Facebookon? 
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	137. táblázat az 58. ábrához: Néz-e tévéműsort, sorozatot, filmet az Indavideón? 
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	138. táblázat az 58. ábrához: Néz-e tévéműsort, sorozatot, filmet a Videán? 
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	Rengeteg olyan videós tartalom található az interneten, amelyek nem sorolhatók egyik - filmek, sorozatok, televíziós tartalmak - kategóriába sem. Itt még nagyobb azon válaszadók aránya – 51 százalék -, akik semmilyen egyéb videós tartalmat nem néznek online. Ebben a kategóriában is a Youtube a legnépszerűbb, a válaszadók 43 százaléka használja erre a platformot. Itt azonban már nem a magyar videómegosztó oldalak követik a sorban, hanem két közösségi platform, melyek közül a Facebook szélesebb körben elterje
	2 Vizsgált weboldalak: Youtube.com, Facebook.com, Instagram.com, Vimeo.com, Snapchat.com, Indavideo.hu, Videa.hu, Egyéb weboldalak 
	2 Vizsgált weboldalak: Youtube.com, Facebook.com, Instagram.com, Vimeo.com, Snapchat.com, Indavideo.hu, Videa.hu, Egyéb weboldalak 

	  
	59. ábra: Egyéb videós tartalmak fogyasztása online oldalakon [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
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	139. táblázat az 59. ábrához: Néz-e egyéb videós tartalmat a Youtube-on? 
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	140. táblázat az 59. ábrához: Néz-e egyéb videós tartalmat a Facebookon? 
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	141. táblázat az 59. ábrához: Néz-e egyéb videós tartalmat az Instagramon? 
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	142. táblázat az 59. ábrához: Néz-e egyéb videós tartalmat az Indavideón? 
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	143. táblázat az 59. ábrához: Néz-e egyéb videós tartalmat a Videán? 
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	V. Attitűdök 
	Az adatfelvétel során megkérdeztük a 15-69 éves válaszadók véleményét különböző állításokkal kapcsolatban, hogy jobban megértsük, mit gondolnak az interneten elérhető tartalmakról, miért választják, adott esetben miért nem választják azok fogyasztását. A szolgáltatások ára, a tartalom elérhető nyelve, a választék és a kényelmi funkciók is jelentősen befolyásolhatják a nézői viselkedést. 
	Az, hogy a tartalom milyen nyelven érhető el egy platformon, nagyon fontos kérdés. Magyarországon hagyományosan szinkronizáltan érhetők el a mozikban a filmek, a tévécsatornákon sem jellemző az eredeti nyelvű tartalom, a lakosság ehhez van hozzászokva és erre is van igénye. Az eredményekből azt láthatjuk, hogy jelentős különbségek vannak ebben a kérdésben a különböző korosztályok között. 
	60. ábra: Attitűdök – a tartalom nyelve [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	144. táblázat a 60. ábrához: Csak magyarul, szinkronizálva szeretem nézni a külföldi műsorokat, filmeket, sorozatokat. 
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	145. táblázat a 60. ábrához: Leginkább eredeti nyelven szeretem nézni a külföldi műsorokat, filmeket, sorozatokat. 
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	Minden korosztályra igaz, hogy a többség csak magyarul szereti nézni a külföldi tartalmakat, a 15-69 éveseknél ez az arány 74 százalék. Míg a 15-24 évesek csupán 57 százaléka vélekedik így, ez az arány az 50-59 évesek között már 73 százalék, a 60-69 éves korosztályban pedig 92 százalék. A másik állítás ennek nem pont az ellentéte, megengedőbb, hiszen úgy fogalmaz, hogy “leginkább” eredeti nyelven szereti nézni a külföldi műsorokat, filmeket, sorozatokat. A trend azonban ugyanaz, a fiatalabb, 15-24 éves koro
	A szolgáltatás ára, legyen szó a tévé antenna vagy az online szolgáltatások előfizetéséről, szintén meghatározhatja a használatot, bár ennek a megítélése erősen szubjektív. A többség nem tartja drágának sem az antenna előfizetést, sem az online videó tartalmak előfizetését, azonban jelentős különbségek láthatók korcsoportok szerint a két előfizetés-típus árának megítélésében. 
	A 60-69 éves korosztályon kívül minden korcsoportra az a jellemző, hogy többen gondolják drágábbnak az online előfizetéseket, mint a hagyományos tévé antenna előfizetést. A legnagyobb különbség ezek megítélésében a fiatal, 15-24 éves korosztály körében van. 
	  
	61. ábra: Attitűdök – a szolgáltatás ára [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	146. táblázat a 61. ábrához: Drága a tévé antenna előfizetés. 
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	147. táblázat a 61. ábrához: Drágák azok a szolgáltatások, amik lehetővé teszik, hogy az interneten filmeket, sorozatokat, tévéműsorokat nézzek meg. 
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	Érdemes azt is megvizsgálni, hogy milyen arányt képviselnek azok, akik nem rendelkeznek információval a szolgáltatások áraival kapcsolatban. Jellemzően a tévé antenna előfizetés esetében a fiatalabb korosztály nincs tisztában az árakkal, a 15-24 éves korosztály esetében ez az arány 13 százalék. A streaming szolgáltatások esetében pedig a 60-69 évesek 41 százaléka nem tudott a kérdésre választ adni. 
	62. ábra: Attitűdök – választék [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	  
	148. táblázat a 62. ábrához: Nehéz megtalálni az interneten azokat a műsorokat, amelyeket igazán meg szeretnék nézni. 
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	149. táblázat a 62. ábrához: A TV-előfizetésem sok csatornát tartalmaz, ezért nincs szükségem arra, hogy az interneten nézzek tévéműsorokat, filmeket, sorozatokat. 
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	A megkérdezett 15-69 éves korosztály 43 százaléka elégedett (top2 box: Teljesen egyetért, Inkább egyetért) a tévé előfizetéssel elérhető csatornák mennyiségével, az a véleményük, hogy elég sok csatornát tartalmaz, így nincs szükségük arra, hogy az interneten nézzenek tévéműsorokat, filmeket, sorozatokat. Ez a - saját bevallásuk szerint - hagyományos módon antenna segítségével tévét nézőknek közel a fele. A korcsoportok külön vizsgálatában azonban jelentős különbségek látszanak a fiatalabb és az idősebb gene
	21 százaléka véli úgy (top2 box: Teljesen egyetért, Inkább egyetért) a 15-69 éveseknek, hogy nehéz megtalálni az interneten azokat a műsorokat, amelyeket igazán meg szeretnének nézni. Ebben a kérdésben, ha az egyetértést vizsgáljuk, akkor nincs jelentős különbség a különböző korosztályok között, bár a legfiatalabb vizsgált korosztály, a 15-24 évesek körében a legalacsonyabb az ezzel az állítással egyetértők aránya (17%). Viszont a 60-69 évesek 43 százaléka nem tudott nyilatkozni ebben a kérdésben, míg a 15-
	Az előző adatokból látszott, a fiatalabb korcsoportok kevésbé értenek egyet azzal, hogy elegendő tévécsatorna áll a rendelkezésükre, így nem meglepő, hogy ők azok, akik nyitottabbak az interneten elérhető videós tartalmakra. A 15-24 évesek 84 százaléka egyetért azzal az állítással, hogy sok érdekes film, sorozat, tévéműsor megtalálható az interneten. A tartalomfogyasztás rugalmassága mindenképpen fontos előny a korcsoport számára, 76 százalékuk ért egyet azzal az állítással, hogy előny, ha azt nézhetik meg,
	63. ábra: Attitűdök – az interneten elérhető tartalom mennyisége, rugalmassága [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	150. táblázat a 63. ábrához: Azért jó az interneten nézni filmeket, sorozatokat, tévéműsorokat, mert így azt nézhetem, ami engem igazán érdekel. 
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	151. táblázat a 63. ábrához: Sok érdekes film, sorozat, tévéműsor megtalálható az interneten. 
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	152. táblázat a 63. ábrához: Az interneten keresztül bárhol megnézhetem azokat a filmeket, sorozatokat, műsorokat, amiket szeretek. 
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	153. táblázat a 63. ábrához: Azért jó az interneten nézni filmeket, sorozatokat, tévéműsorokat, mert így akkor nézhetem meg őket, amikor akarom. 
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	Az 50 évesnél idősebb korosztályra eleve jellemző, hogy kevesebbet használja az internetet, mint a fiatalabbak, így érthető, hogy a interneten történő tartalomfogyasztásban sem látja meg annyira a lehetőséget. Általában lassan alkalmazza az új technológiákat is, kevésbé nyitott arra, hogy új eszközöket vonjon be a tévés tartalmak fogyasztásába. 
	Egyértelmű a válaszokból, hogy az otthoni internet lassúsága egyik vizsgált korcsoport véleménye szerint sem jelent akadályt az online tartalomfogyasztás szempontjából, nem ez a korlátja annak, ha nem fogyasztanak ilyen formában tartalmat. (Az internet penetráció a 15-69 éves korosztályban 88 százalék.) 
	A különböző eszközök használata azonban korlátot jelenthet, a 60-69 évesek esetében például magas arányban mondják azt, hogy mobilon (60%) vagy számítógépen (48%) nem szeretnek videót nézni. 28 százalékuk szerint bonyolult okostévén internetezni, de egyébként a korábbi adatokból láttuk, hogy ennek a korosztálynak csak tíz százaléka használja a tévéjét internetezésre. Azoknak az aránya, akik nem szeretnek mobilon vagy számítógépen videót nézni, a kor előrehaladtával növekszik, de a mobil az, amit kevésbé rés
	  
	64. ábra: Attitűdök – technikai korlátok [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] 
	Figure
	154. táblázat a 64. ábrához: Bonyolult a tévékészüléken keresztül használni internetet. 
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	155. táblázat a 64. ábrához: Nem szeretek mobilon videót nézni. 
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	156. táblázat a 64. ábrához: Nem szeretek a számítógépen videót nézni. 
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	157. táblázat a 64. ábrához: Túl lassú az otthoni internetem ahhoz, hogy interneten filmeket nézzek. 
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	Összességében elmondhatjuk, hogy a fiatalabb korosztályok nyitottabban állnak az interneten történő tartalomfogyasztáshoz, könnyebben alkalmazkodnak az új technológiákhoz és kihasználják az ebben rejlő előnyöket, rugalmasságot. 
	VI. Gyerekek médiafogyasztása 
	A gyerekek médiafogyasztására illetve a korlátozásukat érintő kérdésekre a gyerekekkel egy háztartásban élő 18-69 éves szülők, gondviselők válaszoltak az adatfelvétel során. A médiafogyasztást érintő kérdések a gyerekek legjellemzőbb online tevékenységeit vizsgálják a szülők szemszögéből: vagyis milyen arányban vélik úgy a szülők, hogy valamely velük egy háztartásban élő gyermekük jellemző online tevékenysége, hogy internetes játékokkal játszik, fenn van a közösségi médián, esetleg olvasáshoz vagy informáci
	3 Gyermeke/gyermekei használnak internetet? Ha igen, mondja meg, hogy tudomása szerint melyek a gyerekek legjellemzőbb online tevékenységei, amellyel a legtöbb időt töltik. Kérem mondja meg a három legjellemzőbbet. (kevesebb lehet, de több nem) 
	3 Gyermeke/gyermekei használnak internetet? Ha igen, mondja meg, hogy tudomása szerint melyek a gyerekek legjellemzőbb online tevékenységei, amellyel a legtöbb időt töltik. Kérem mondja meg a három legjellemzőbbet. (kevesebb lehet, de több nem) 

	A szülők 69 százaléka állította a felmérés során, hogy valamely gyermeke használja az internetet. Az internethasználat vizsgált típusai között leghangsúlyosabb az online játék. A felmérésben szereplő szülők 50 százaléka szerint jellemző valamely velük közös háztartásban élő gyerekre, hogy online játékokat szokott játszani. A szülők 30 százaléka nyilatkozott úgy, hogy a velük egy háztartásban élő gyerek használja a közösségi médiát. Az online olvasás nem igazán népszerű tevékenység a gyerekek körében: a felm
	A szülők 17 százaléka nyilatkozta a válaszadás során, hogy gyermeke szokott nézni filmeket, sorozatokat a neten, de csupán három százalék állította, hogy magyar nyelvű tévéműsorokat (is) néz a gyermeke, ugyanakkor az “egyéb videók online nézése” kapcsán a válaszadók egyharmada nyilatkozott úgy, hogy jellemző valamely gyermekére. Ez arra is utalhat, hogy a magyar tévéműsorok fogyasztása elsődlegesen a tévéképernyőn történik, így a gyerekek nem elsősorban tévés tartalmakat keresnek a neten, ráadásul a tartalm
	  
	65. ábra: A gyermekek internethasználatának jellemző típusai [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] A felmérésben résztvevő 18-69 éves szülők/gondviselők nyilatkoztak a velük egy háztartásban élő gyermekükről. (Jellemző-e ez a tevékenység valamelyik gyermekére?) 
	Figure
	158. táblázat a 65. ábrához: Jellemző-e ez a tevékenység valamelyik gyermekére? 
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	A. Gyerekek médiafogyasztásának korlátozása 
	A kutatás kitért a gyerekek médiafogyasztásának korlátozásával kapcsolatos szülői attitűdökre is. Ezekre a kérdésekre szintén a 18-69 éves, gyerekekkel egy háztartásban élő szülők/gondviselők válaszoltak. A szülők 69 százaléka vélekedett úgy, hogy a gyerekek médiafogyasztását korlátozni kell a szülőknek, 30 százalékuk szerint nem kell és öt százalékuk nem tudott válaszolni vagy nem nyilatkozott. Ezzel szemben a szülők 91 százaléka nem használ műszaki eszközöket (például applikációkat, szűrőprogramokat, szül
	66. ábra: A gyermekek médiahasználatának korlátozása műszaki eszközzel [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] A felmérésben résztvevő 18-69 éves szülők/gondviselők nyilatkoztak a velük egy háztartásban élő gyermekükről. (Jellemző-e ez a tevékenység valamelyik gyermekére?) 
	Figure
	159. táblázat a 66. ábrához: Használ-e, tervez-e használni műszaki eszközt, amellyel korlátozni lehet a gyermekek médiahasználatát? 
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	A kutatás arra is kiterjedt, hogy milyen okok szólhatnak a műszaki eszközökkel való korlátozások alkalmazása ellen a szülők számára. A szülők jelentős része (26%) úgy gondolja, hogy nem műszaki eszközzel, hanem egyéb módon kell korlátozni a gyermek médiafogyasztását, illetve 19 százalékuk említette, hogy gyermeke túl kicsi, ezért nem kell még korlátozni. A válaszadók 15 százaléka mondta, hogy korlátozás nélkül sem tévézik/internetezik gyermeke sokat, illetve 19 százalékuk nem néz “nem nekik való tartalmat” 
	67. ábra: Médiahasználat korlátozása műszaki eszközzel [forrás: Nielsen Video Plusz Kutatás 2019; Universe (15-69 évesek): 6994263 fő] A felmérésben résztvevő 18-69 éves szülők/gondviselők nyilatkoztak a velük egy háztartásban élő gyermekükről. (Jellemző-e ez a tevékenység valamelyik gyermekére?) 
	Figure
	160. táblázat a 67. ábrához: Kell-e korlátozni a szülőknek a gyermeke médiafogyasztását? 
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	161. táblázat a 67. ábrához: Használ-e olyan műszaki eszközt, amellyel korlátozni lehet a gyermekek médiahasználatát (televíziónézését, mobiltelefon-, laptop-, játékkonzol- és számítógép használatát)? 
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	162. táblázat a 67. ábrához: Miért nem használ ilyen eszközöket? – Nem ismerek olyan műszaki eszközt, amellyel korlátozni lehet a gyermekek televíziónézését, mobiltelefon-, laptop-, játékkonzol- és számítógép használatát. 
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	163. táblázat a 67. ábrához: Miért nem használ ilyen eszközöket? – Nem tudom, hogyan kell használni azokat a műszaki eszközöket, amellyel korlátozni lehet a gyermekek televíziónézését, mobiltelefon-, laptop-, játékkonzol- és számítógép használatát. 
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	600000 
	600000 
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	164. táblázat a 67. ábrához: Miért nem használ ilyen eszközöket? – Szerintem nem műszaki eszközökkel, hanem más módon kell korlátozni a szülőknek a gyermekeik médiahasználatát. 
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	Szerinte nem kell korlátozni a szülőnek a gyereke médiafogyasztását (+nt/nv) 

	600000 
	600000 

	30% 
	30% 




	165. táblázat a 67. ábrához: Miért nem használ ilyen eszközöket? – A gyermekem/gyermekeim korlátozás nélkül sem tévézik/tévéznek, internetezik/interneteznek túl sokat. 
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	166. táblázat a 67. ábrához: Miért nem használ ilyen eszközöket? – A gyermekem/gyermekeim korlátozás nélkül sem néz/néznek nem neki/nekik való tartalmakat a TV-ben, interneten. 
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	167. táblázat a 67. ábrához: Miért nem használ ilyen eszközöket? – Egyéb, éspedig: 
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	168. táblázat a 67. ábrához: Miért nem használ ilyen eszközöket? – Túl kicsi még a gyermek, nem szükséges korlátozni. 
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	VII. Összefoglalás 
	A Videó+ kutatás során a 15-69 évesek online videótartalmak nézésével kapcsolatos szokásait vizsgáltuk meg részletesen. Választ kaphattunk arra, hogy korosztályonként milyen arányban rendelkeznek internetezésre alkalmas digitális eszközökkel (asztali PC, laptop, tablet, okostelefon és okostévé) és milyen arányban használják ezeket az internetezéshez, továbbá az interneten keresztül történő videótartalmak fogyasztásához. 
	Az adatok alapján megállapíthatjuk, hogy az internetezésre alkalmas digitális eszközök használatára elsősorban a fiatalok fogékonyak. Az is világosan látszik, hogy mind birtoklás, mind pedig használat szempontjából egyértelműen az okostelefoné a főszerep. Ezzel szemben az idősebb korosztály inkább a nagyobb képernyőt részesíti előnyben, melynek oka szintén összetett. Egyfelől az 50 év feletti korosztály már kevésbé mozog otthonosan a digitális eszközök használata terén, másfelől gondot okozhat számukra a te
	Az internet lassan, de biztosan átszövi mindenki életét, és az adatok arra is rávilágítanak, hogy ennek a folyamatnak egyértelműen a fiatalabb, 15-39 éves korosztály a motorja, tőlük gyűrűzik át az idősebb korosztályok irányába. A 40-49 évesek generációját egyfajta átmenetnek is nevezhetjük: az 50 év felettiekhez hasonlóan, ők sem digitális bennszülöttek, nekik is már felnőtt korban kellett megismerkedni az internet és az ehhez kapcsolódó eszközök használatával, de még kellően fogékony 
	korban voltak ahhoz, hogy valamelyest felzárkózzanak a fiatalokhoz, akik számára ez a digitális környezet már teljesen természetesnek mondható. 
	50 év felett tehát mérséklődik a lendület és tovább lassul 60 év felett. Az idősebb korosztályok már nehezebben alkalmazkodnak a digitális világ kihívásaihoz, ez jól látszik az adatokból. Elképzelhető, hogy a későbbiekben a jelenlegi negyvenes korosztály tíz-húsz év múltán már jóval bátrabban fogja használni az internetet és az ehhez kapcsolódó eszközöket, de az erre irányuló szokások várhatóan az akkori élethelyzetnek megfelelően alakulnak majd. 
	Az interneten történő videófogyasztás tekintetében azt látjuk, hogy a teljes minta 68 százaléka néz valamilyen videótartalmat interneten keresztül bármilyen digitális eszközökön (a tévét is beleértve), bárhol (otthon vagy otthonon kívül). Bár a streamelt tartalmak nézése minden vizsgált korcsoportra jellemző, jelentősek az eltérések az egyes korcsoportok között: míg a legidősebb, 60-69 éves korcsoport negyede szokott online videó tartalmakat fogyasztani, a legfiatalabb, 15-24 éves korcsoportban 90 százalék 
	A 15-69 éves korosztály 67 százaléka néz online videót valamely digitális eszközökön keresztül (asztali PC, laptop, tablet, mobil) az otthonában vagy akár otthonán kívül is. Az otthon digitális eszközön online videót nézők aránya 65 százalék, míg az otthonon kívül nézőké 45 százalék, tehát kijelenthetjük, hogy a digitális eszközökön történő videónézés elsődlegesen továbbra is otthon történik, de jelentős az otthonon kívül (is) videózók aránya is. 
	Az interneten elérhető videótartalmak megtekintése asztali számítógépen keresztül a 15-69 évesek egynegyedére jellemző, a 40-49 éves korcsoportra pedig a legjellemzőbb (33%), akár otthon történik a nézés, akár házon kívül. A 15-69 évesek 42 százaléka néz internetes videókat laptopon keresztül (bárhol), legnagyobb arányban a 25-39 éves korosztályra jellemző a laptopon keresztül történő internetes videófogyasztás (59%, bárhol). Tableten (bárhol) csak a 15-39 évesek fogyasztanak átlag feletti mértékben interne
	A digitális eszközökön vagy a tévé képernyőjén megnézett internetes videók közül a tartalom típusát tekintve legnépszerűbbnek a szórakoztató műsorok, a hírműsorok és a különböző magazinműsorok bizonyultak. 
	Házon kívül az internetes videók fogyasztása legnagyobb arányban utazás közben, munkahelyen/iskolában, vagy rokonnál, barátnál valósul meg. A napi szintű internetes videófogyasztás egyik házon kívüli helyszínre sem jellemző. A megkérdezett helyszínek közül legkevésbé néznek a válaszadók internetes videókat éttermekben, kocsmákban és kávézókban, boltban vagy plázában és különböző eseményeken (pl. fesztivál, koncert). A házon kívüli internetes videók nézésénél az okostelefonok abszolút elsőbbséget élveznek. 
	Internetes magyar tévéműsorok nézése digitális eszközön leginkább a 15-24 éves korosztályra jellemző, de átlag felettinek mondható a 25-49 éveseknél is. Az interneten filmeket és külföldi sorozatokat digitális eszközön nézők közül kiemelkednek a 15-24 évesek (akik néznek ilyen műsorokat digitális eszközökön, azok közül is ők néznek legnagyobb arányban naponta ilyen műsorokat). Külföldi tévéműsor nézése interneten keresztül digitális eszközön a teljes minta alig kilenc 
	százalékára jellemző. Az egyik típusba sem sorolható, ún. egyéb videót interneten digitális eszközön ugyanakkor a 15-69 évesek csaknem fele fogyaszt. 
	A 15-69 évesek 60 százaléka televíziót is néz és internetes videót is fogyaszt.digitális eszközön vagy a televízió képernyőjén. 
	Ma már a háztartások négyötödében csatlakozik valamilyen digitális eszköz a tévékészülékhez, de ez legtöbbször a szolgáltató által biztosított set-top-box, ugyanakkor nem ritka jelenség a tévéhez csatlakoztatott pendrive/külső merevlemez, okostelefon és tablet sem. 
	Az online videótartalom fogyasztás során elsősorban a filmek, sorozatok és a Youtube-on illetve a Facebook-on elérhető videók a legnépszerűbbek. 
	Bár egyelőre a lineáris tévé még mindig előnyt élvez az online tévézéssel szemben, egyre inkább terjed a különböző streaming platformok használata, melyek közül az egyes tévécsatornák szolgáltatásainak (pl. RTLMost.hu, TV2.hu) használata a leginkább elterjedt, de a kábelszolgáltatók online elérhető szolgáltatásai is szélesebb körben ismertek. A külföldi streaming szolgáltatók közül az HBO Go-t és a Netflixet érdemes kiemelni: ezek ismertsége és használata sokat fejlődött az utóbbi években; a válaszadók mint
	Életkor szempontjából nézve, a streaming szolgáltatások iránt elsősorban a fiatalabb korosztályok érdeklődnek, de még a 40-49 év közöttiek is nagy arányban használják, míg az idősebbek egyre bátortalanabbul keresik ezeket az alternatív tartalomfogyasztási lehetőségeket. 
	A Videó+ kutatás során megkérdeztük a felmérésben résztvevőket a tévés tartalmak fogyasztásával kapcsolatos preferenciáikról is. Megtudtuk, hogy elsősorban magyar nyelven szeretik fogyasztani az online videótartalmakat, de a legfiatalabbak viszonylag nagy arányban nyitottak arra, hogy eredeti nyelven nézzék az általuk kiválasztott műsorokat, filmeket, sorozatokat. 
	Az online elérhető műsorok fogyasztásának azonban vannak korlátai is: egyfelől a pénztárcánk, másfelől pedig felmerülnek bizonyos technikai akadályok is. Ezek a tényezők korosztályonként igen komoly eltéréseket mutatnak, de akadnak hasonlóságok is. Míg a fiatalabbak nagyobb arányban tartják drágának az online elérhető szolgáltatásokat, mint a tévé előfizetést, addig a 60 év felettieknél ez már egyértelműen fordítva van. Ennek hátterében feltehetően egyfajta szubjektív ár/érték összehasonlítás állhat: vagyis
	Mind a fiatalabbak, mind pedig az idősebb korosztály tagjai viszonylag hasonló arányban érzik úgy, hogy nehézkesen találják meg az online térben az őket érdeklő tartalmakat. De az is ide tartozik, hogy a fiatalokkal ellentétben az idősek nagy része nem tudott erről érdemben nyilatkozni. 
	A fiatalok közül csak minden harmadik/negyedik személy elégedett a tévéelőfizetés által nyújtott kínálattal, de eközben az online elérhető tartalmakat is nehezen találják meg. Ezzel szemben a kor előrehaladtával azt látjuk, hogy a tévé kínálata egyre nagyobb arányban elégíti ki az adott korosztály tagjainak igényeit, így még ha az online térben nehezen is igazodnak ki, a tévé előfizetésükön keresztül többé-kevésbé megtalálják az őket érdeklő tartalmakat. Az interneten elérhető tévés tartalmak fogyasztása ka
	kiválasztott tartalmat. Ennek azonban technikai akadályai is vannak. Minél idősebb korosztályról beszélünk, annál inkább problémás és kényelmetlen az online videótartalmak okostelefonon vagy akár számítógépen történő fogyasztása, és egyre nagyobb arányban érzik bonyolultnak az internet használatát a tévé képernyőjén keresztül. 
	A Videó+ kutatás a 15-69 évesek célcsoportjára épült, így a gyerekek internethasználati szokásait a felnőtt korú szülők/gondviselők szemszögéből volt alkalmunk felmérni. A szülők/gondviselők közel 70 százaléka szerint a vele egy háztartásban élő kiskorú gyereke használja az internetet, és a válaszadók fele úgy véli, hogy elsősorban online játékokat játszik a gyerek, nagyjából a harmada szerint különböző videókat fogyaszt (pl. valamely videómegosztó oldalon keresztül), közösségi médiát használ, továbbá infor
	Ami a gyerekek médiafogyasztásának korlátozását illeti, a válaszokból az derül ki, hogy a szülők többsége szerint korlátozni kell a gyerekek médiafogyasztását, azonban nem jellemző, hogy ilyen célra műszaki megoldásokat alkalmaznának (applikációkat, szűrőprogramokat, szülői zárat, PIN kódot). Ennek leggyakoribb oka a kérdőívre adott válaszok alapján az, hogy a szülők a műszaki eszközökkel szemben más módszereket preferálnak gyermekük médiafogyasztásának korlátozására. Ezen kívül jellemző okként jelent meg a
	VIII. A kutatás módszertana 
	A kutatás mintájának alapja a Magyarországon állandó lakcímmel rendelkező 15-69 éves személyek körét reprezentáló n=1300 elemű valószínűségi minta, melyből a címkiesések és a minőségellenőrzési folyamat eredményeképpen 1195 kérdőív készült el. A mintavétel címlista alapú, a Belügyminisztérium nyilvántartásán alapul. A budapesti kerületek és a megyei jogú városok önsúlyozó rétegek, tehát az esetszámok a lakosságszámmal arányosan kerültek meghatározásra ezeken a területeken. A településméret és régió szerinti
	A terepmunka 2019 novemberében zajlott. A standard kérdőíves, más adatfelvétellel össze nem kapcsolt interjúkat a kérdezőbiztosok által személyesen kérdezett, számítógéppel támogatott (CAPI technológiás) adatfelvételi rendszer segítségével vettük fel, emellett biztosítottuk a főcímen élő válaszadók számára az online válaszadás lehetőségét is (CAWI technológia). A terepmunka során kiesett személyek pótlása nem, korcsoport és földrajzi távolság szerint összerendelt 3-szoros pótmintából történt. 
	Az adatok súlyozása a Mikrocenzus 2016 főbb demográfiai és regionális adatai alapján történt iteratív eljárással: 
	1 dimenzióban: 
	● Nem (2 kat.) 
	● Nem (2 kat.) 
	● Nem (2 kat.) 

	● Korcsoport (5 kat.: 15-24, 25-39, 40-49, 50-59, 60-69) 
	● Korcsoport (5 kat.: 15-24, 25-39, 40-49, 50-59, 60-69) 

	● Iskolai végzettség (4 kat.: legfeljebb 8 általános, szakmunkás, érettségi, diploma) 
	● Iskolai végzettség (4 kat.: legfeljebb 8 általános, szakmunkás, érettségi, diploma) 

	● Háztartásméret (5 kat.: 1 tagú, 2 tagú, 3 tagú, 4 tagú, 5 vagy több tagú) 
	● Háztartásméret (5 kat.: 1 tagú, 2 tagú, 3 tagú, 4 tagú, 5 vagy több tagú) 


	● Településtípus (4 kat.: Bp, megyei jogú város, egyéb város, község) 
	● Településtípus (4 kat.: Bp, megyei jogú város, egyéb város, község) 
	● Településtípus (4 kat.: Bp, megyei jogú város, egyéb város, község) 

	● Régió (8 kat.: Bp, Pest megye, Közép-Dunántúl, Nyugat-Dunántúl, Dél-Dunántúl, Észak-Magyarország, Észak-Alföld, Dél-Alföld) 
	● Régió (8 kat.: Bp, Pest megye, Közép-Dunántúl, Nyugat-Dunántúl, Dél-Dunántúl, Észak-Magyarország, Észak-Alföld, Dél-Alföld) 


	2 dimenzióban: 
	● Nem (2 kat.) és korcsoport (5 kat.) 
	● Nem (2 kat.) és korcsoport (5 kat.) 
	● Nem (2 kat.) és korcsoport (5 kat.) 

	● Településtípus (4 kat.) és háztartás létszám (4 kat.: 1 tagú, 2 tagú, 3 tagú, 4 vagy több tagú) 
	● Településtípus (4 kat.) és háztartás létszám (4 kat.: 1 tagú, 2 tagú, 3 tagú, 4 vagy több tagú) 

	● Korcsoport (2 kat.: 15-39, 40-69) és iskolai végzettség (4 kat.) 
	● Korcsoport (2 kat.: 15-39, 40-69) és iskolai végzettség (4 kat.) 


	A véletlen minták statisztikai törvényszerűségének értelmében egy 1195 elemszámú minta esetén a maximális hibahatár 95 százalékos biztonsággal nem nagyobb, mint 2,9 százalék, ami azt jelenti, hogy ha a vizsgált populációban egy tényező megoszlása 50 százalékos, akkor 95 százalék a valószínűsége annak, hogy ugyanez az arány a mintában is 47.1%-52.9%-os intervallumba esik. 
	A maximális hibahatár a vizsgált részcsoportok esetében az alábbiak szerint alakul: 
	169. táblázat: A maximális hibahatár a vizsgált részcsoportok esetében 
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	40-49 

	282 
	282 

	6,0% 
	6,0% 


	TR
	Span
	TD
	Span
	25-39 

	TD
	Span
	292 

	TD
	Span
	5,9% 


	TR
	Span
	15-24 
	15-24 

	173 
	173 

	7,6% 
	7,6% 


	TR
	Span
	TD
	Span
	18-69 évesek, akik szülői/gondviselői velük egy háztartásban élő, 18 év alatti gyereknek 

	TD
	Span
	296 

	TD
	Span
	5,8% 




	* 95%-os megbízhatósági szinten. 



