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Bevezetés 

A Médiatanács az 1334/2019. (XI. 26.) számú döntésével elfogadta a 2020. évi piacfelügyeleti és 

általános hatósági felügyeleti tervet, melyben feladatként határozta meg a műsor- és 

műsorszolgáltatás támogatással kapcsolatos információk feldolgozását. Az adatgyűjtés révén jól 

nyomon követhető a médiaszolgáltatások műsortámogatási gyakorlata, ami egyúttal hatékony 

eszköznek számít a szponzorüzenetek bemutatására vonatkozó jogszabályok ellenőrzése során is. 

Jelen dolgozat 2020 első félévének támogatási gyakorlatát foglalja össze. Tekintettel arra, hogy a 

vizsgált időszak nagyrészt egybeesett a koronavírus járvány első szakaszával, nem kerülhetjük meg 

annak bemutatását, hogy milyen hatást gyakorolt a pandémia a műsorszponzorációra. 

A vizsgálati minta állandó szereplői a legnagyobb eléréssel rendelkező országos kereskedelmi 

(RTL Klub, TV2) televíziók, valamint a közszolgálati Duna TV voltak. Mellettük – a vételkörzetük 

alapján – egy-egy hónap erejéig helyet kapott a mintában a Duna World és az M2 közszolgálati, illetve 

az ATV, a Hír TV, a Life TV és a Story4 országos vételkörzetű kereskedelmi televízió is. 

2020 első felének főbb tapasztalatai 

Féléves összesítésben a vizsgált televíziók 17.472 órát kitevő műsoridejében 927 szponzorcég 

1308 féle támogatói üzenete összesen 64.670 alkalommal került képernyőre. A beazonosított 

szponzorüzenetek 483 műsorcímhez kapcsolódtak, időtartamuk pedig 5414 percet tett ki. A szpotok 

hossza 1-29 másodperc között váltakozott, átlagos időtartamuk öt másodpercet tett ki. Legtöbb (2061 

eset) alkalommal az Austrotherm Kft. által jegyzett támogatói üzenetek kerültek képernyőre. A legtöbb 

(16.449 eset) támogatói üzenet a TV2 Időjárás-jelentése mellett tűnt fel, míg a leggyakoribb (1551 

szpot) támogatónak az Austrotherm hőszigetelő anyagok – Tervezz velünk egy életre! elnevezésű 

szpot bizonyult. 

A támogatói szpotok volumene 

2020 első hat hónapjában összesen 64.670 támogatói üzenetet azonosítottunk be, ebből a 

vizsgálati minta állandó szereplői 56.958, míg az egy-egy hónap erejéig szemlézett 

médiaszolgáltatások 7712 kereskedelmi üzenetet közvetítettek (1. táblázat). 

1. táblázat – A támogatói szpotok volumene médiaszolgáltatásonként, darab (N=64.670) 

 Duna TV RTL Klub TV2 Hír TV ATV Life TV Story4 
Duna 

World 
M2 

Január 840 337 4674 5745 - - - - - 

Február 1155 2720 5868 - 1364 - - - - 

Március 1068 2817 6916 - - 217 - - - 

Április 985 2615 6033 - - - 10 - - 

Május 1296 2363 5693 - - - - 370 - 

Június 1111 2544 5223 - - - - - 6 

Összesen 6455 16.096 34.407 5745 1364 217 10 370 6 

  



A teljes időtartam alatt szemlézett televíziók közül a TV2 34.407, az RTL Klub 16.096, a Duna TV 

pedig 6455 támogatói üzenettel jelentkezett. A legtöbb szponzorszpotot a Duna TV májusban (1296 

eset), míg az RTL Klub (2817 eset) és a TV2 (6916 eset) márciusban vonultatta fel. 

A koronavírus járvány jelentős hatással volt a hirdetési piacra is. Adataink szerint a klasszikus 

reklámok esetében március számított töréspontnak1, a szponzori hirdetések terén hasonló tendencia 

érvényesült az RTL Klubnál, ellenben ettől eltérően, a Duna TV és a TV2 esetében április jelentette a 

fordulópontot. A minta állandó szereplői 2019 azonos időszakában 65.433, 2020 első félévében 

ellenben csak 56.958 szponzorüzenettel jelentkeztek, ami 13 százalékos visszaesésnek felel meg (2-

4. táblázat). 

2. táblázat – A támogatói szpotok volumenének alakulása a Duna TV-n (2019. január-június és 2020. 

január-június között; db) 

  2019 2020 Eltérés 

Január 723 840 +117 

Február 814 1155 +341 

Március 756 1068 +312 

Április 1082 985 -97 

Május 1340 1296 -44 

Június 1371 1111 -260 

Összesen 6086 6455 +369 

 6%-os emelkedés 

 

  

                                                      

1 lásd: A koronavírus járvány hatása a médiapiacra (2020. március) – 229/2020. sz. Előterjesztés 



3. táblázat – A támogatói szpotok volumenének alakulása az RTL Klubon (2019. január-június és 

2020. január-június között; db) 

  2019 2020 Eltérés 

Január 2230 3037 +807 

Február 2337 2720 +383 

Március 3388 2817 -571 

Április 4066 2615 -1451 

Május 5184 2363 -2821 

Június 3154 2544 -610 

Összesen 20.359 16.096 -4263 

 21%-os csökkenés 

4. táblázat – A támogatói szpotok volumenének alakulása a TV2-n (2019. január-június és 2020. 

január-június között; db) 

  2019 2020 Eltérés 

Január 5183 4674 -509 

Február 5231 5868 +637 

Március 6792 6916 +124 

Április 7603 6033 -1570 

Május 8061 5693 -2368 

Június 6118 5225 -893 

Összesen 38.988 34.409 -4579 

 11,7%-os csökkenés 

A Duna TV-nél jól indult az év, hiszen 2020. január-márciusa között 770 támogatói szpottal növelte 

eredményét a megelőző év azonos időszakához képest. A csökkenés áprilistól vált folyamatossá, 

ennek ellenére a televízió hat százalékos többlettel (6086 vs. 6455) zárta a fél évet. Az RTL Klub 

esetében márciusban kezdődött meg a visszaesés, ami 21 százalékot ért el (20.359 vs. 16.096) június 

végére. A TV2 a januárt kisebb mértékű negatívummal zárta, de az igazán markáns csökkenés 

áprilistól következett be, ami összességében 11,7 százalékos (38.988 vs. 34.409) visszaesést 

eredményezett 2019 első feléhez képest. 

A támogatói kommunikáció időtartama 

A vizsgált televíziók 5414 percnyi szponzorüzenetet tettek közzé. A megelőző év azonos időszakához 

képest a Duna TV szerény növekedést (9:28:10 vs. 9:44:55 óra) ért el, ellenben az RTL Klub 



(27:36:28 vs. 21:45:21 óra) és a TV2 (53:31:00 vs. 46:14:09 óra) adatai jelentős csökkenést mutatnak. 

2019 azonos időszakával összehasonlítva a támogatói kommunikáció műsoridőre vetített aránya a 

Duna TV-nél nem változott (0,22% vs. 0,22%), noha ezt a szpotok volumenének hat százalékos 

növekedése indokolta volna. Ezzel szemben az RTL Klubnál (0,63% vs. 0,49%) és a TV2-nél (1,23% 

vs. 1,05%) regisztrált csökkenés egyenes arányban állt a hirdetések volumenének visszaesésével (5-

7. táblázat). 

5. táblázat – a vizsgált műsoridő időtartama (perc) 

Duna TV 
RTL 

Klub 
TV2 Hír TV ATV Life TV Story4 

Duna 

World 
M2 

262.080 262.080 262.080 44.640 41.760 44.640 43.200 44.640 43.200 

6. táblázat – a támogatói üzenetek időtartama (perc) 

Duna TV 
RTL 

Klub 
TV2 Hír TV ATV Life TV Story4 

Duna 

World 
M2 

586 1306 2775 583 116 14 0,7 33 0,5 

7. táblázat – a támogatói üzenetek műsoridőre vetített aránya (%) 

Duna TV 
RTL 

Klub 
TV2 Hír TV ATV Life TV Story4 

Duna 

World 
M2 

0,22% 0,49% 1,05% 1,30% 0,27% 0,03% 0 0,07% 0 

Az egy-egy hónap erejéig szemlézett televízióknál az érték 0,0-1,3 százalék között ingadozott, a 

Hír TV januári eredményét (1,3%) megközelítő arányt pedig egyik szolgáltatónál sem mértünk. 

A támogatói kommunikáció módozatai 

A szponzorcégek/márkák szerepeltetésekor a médiaszolgáltatásnak be kell tartania az Mttv. 26. § (3) 

bekezdésében foglaltakat. Eszerint a támogatói üzenet megjelenítése – a műsorszám jellegét és 

tartalmát nem sértő módon – a műsorszámmal egyidejűleg, a műsorszámot megelőzően és a végét 

követően történhet. Ezt a klasszikus megjelenési formát választotta a hirdetők túlnyomó többsége. 

A fentiektől eltérően három produkció esetében a támogató cég/brand neve már a műsor címében 

is helyet kapott. A névszponzorációként ismert megoldás a TV2 műsorpalettáján a Nagy vagy! – 

Auchan Kupa sportvetélkedő, a Bitter magazin és a Nemzeti Mobilfizetési Zrt. miniprogramjának 

kapcsán fordult elő. 

A támogatás és a termékmegjelenítés határán helyezkedik el a díj- és nyereménytárgyak 

bemutatása, amikor rövid ismertetés céljából megjelenhet a díj vagy a nyeremény, azonban a reklám 

fogalmi kritériumai ekkor sem valósulhatnak meg. Féléves összesítésben 9420 díj- és 

nyereménybemutatást azonosítottunk be, ami a vizsgált időszak támogatói üzeneteinek 14,4 

százalékát fedte le. A minta állandó szereplői közül a Duna TV 3703 nyereményüzenete a feltárt 

szponzori kommunikáció 57,3 százalékának felelt meg, ugyanez az arány az RTL Klub esetében 

(1541 szpot) 9,57 százalékot, a TV2-nél pedig (3611 szpot) 10,49 százalékot tett ki. Az egy-egy hónap 

erejéig vizsgált televíziók közül az ATV 228, a Duna World 326, a Hír TV pedig 13 díj- és 



nyereményüzenetet közvetített, míg az M2, a Life TV és a Story4 kínálatában ez a szponzorációs 

megoldás nem szerepelt. 

A díj- és nyereménytárgyról szóló üzeneteket 278 cég jegyezte, felajánlásaikat pedig 375 féle 

szpottal kommunikálták. E cégek (8. táblázat), illetve a leggyakrabban előforduló szpotok sorrendjét 

(9. táblázat) az alábbi táblázatok foglalják össze: 

8. táblázat – a legtöbb díj- és nyereménytárgy bemutatásával szereplő cég (top 10) 

Díjat, nyereményt felajánló cég Megjelenés esetszáma 

Pharmaherb Kft. – Györgytea Kft. 478 

Royalsect Zrt. 399 

Ever & Ever Kft. 399 

Abra Kkt. 357 

M-GEL Hungary Kft. 267 

Tinta Könyvkiadó 225 

Ridikül Magazin Kft. 213 

Képmás Kiadó 192 

Turay Ida Színház 184 

Filharmónia Magyarország 160 

9. táblázat – A leggyakrabban bemutatott díj- és nyereménytárgy üzenetek (top 10) 

Díjat, nyereményt ismertető szpot Megjelenés esetszáma 

Szabó Gyuri bácsi, a bükki füvesember – gyógynövény szakkönyv-csomag 478 

Dia-Wellnes és Paleolit termékekből álló ajándékcsomag 267 

Olasz Évszakok rejtvényújság – éves előfizetés 239 

Be Slimmer testsúlycsökkentő kapszula 228 

Ridikül Magazin – féléves előfizetés 213 

Royal Cider válogatás 208 

Kotányi fűszerek ajándékcsomagban 176 

Turay Ida Színház – családi belépőjegy négy fő részére 168 

Royal Szőlő üdítőital ajándékcsomag 132 

Budakeszi Vadaspark – családi belépőjegy 120 

  



 

A nyereményt bemutató hirdetések 42 műsorcímre irányultak, a legtöbb a Duna TV Család-barát 

(3226 szpot), a TV2 Mokka (1133) és az RTL Klub Reggeli (843) magazinjához kötődött. A legtöbb 

nyereményt a szabadidő (3165 szpot), az élelmiszeripar (1474) és a szolgáltatás (1281) szektor 

képviselői ajánlották fel. Megjegyezzük, hogy három cég rugalmasan igazodott a megváltozott 

körülményekhez, amikor kifejezetten a COVID-19-hez kapcsolható nyereményt (Mediwel 

légfertőtlenítő ózongenerátor, Karantén Napló: Bezárva Önmagaddal c. könyv és Cellex koronavírus 

gyorsteszt) ajánlott fel az RTL Klub Életmódkalauz és Reggeli, illetve a TV2 Életmódi, Filmkvíz és 

Trendmánia c. műsoraiban. 

A támogatói megjelenésnek közkedvelt formája az ún. miniprogram. A miniprogramok informáló, 

legtöbbször edukációs célú műsorelemek, melyek főbb jellemzőjeként említhető, hogy időtartamuk 60 

másodperc, és indirekt módon jelenik meg bennük a támogató cég/termék üzenete. A vizsgált 

időszakban a következő miniprogramokat (2635 eset) regisztráltuk – kizárólag – a TV2 és a Hír TV 

kínálatában (10. táblázat): 

10. táblázat – a 2020 első felében beazonosított miniprogramok 

Csatorna A miniprogram címe Támogató Esetszám 

TV2 A bírósági végrehajtás alapja Magyar Bírósági Végrehajtói Kar 118 

TV2 A bírósági végrehajtó jogai Magyar Bírósági Végrehajtói Kar 66 

TV2 A bírósági végrehajtásról Magyar Bírósági Végrehajtói Kar 50 

TV2 A fokozatosság elve Magyar Bírósági Végrehajtói Kar 116 

TV2 
A hatósági átutalási megbízás 

(inkasszó) 
Magyar Bírósági Végrehajtói Kar 116 

TV2 A munkabér letiltás általános szabályai Magyar Bírósági Végrehajtói Kar 114 

TV2 A poliol MOL Nyrt. 56 

TV2 Autómegosztás és önvezető autók MOL Nyrt. 46 

TV2 Az energia kora MVM Zrt. 172 

TV2 Bankpercek OTP Fáy András Alapítvány 396 

TV2 Fenntarthatóság MOL Nyrt. 58 

TV2 Ikonok a sportban Magyar Telekom 118 

TV2 Lézer Hungaro Control Zrt. 10 

TV2 Mit csinálnak a légiforgalmi irányítók? Hungaro Control Zrt. 8 

TV2 Nem maradsz le, ha otthon maradsz! Szerencsejáték Zrt. 88 

TV2 Nemzeti Mobilfizetési Zrt. Nemzeti Mobilfizetési Zrt. 20 

TV2 Online ügyintézés Magyarország Kormánya 180 



Csatorna A miniprogram címe Támogató Esetszám 

TV2 Összefogás a koronavírus ellen Magyarország Kormánya 60 

TV2 Pollenjelentés 
BICOM4YOU és Tutti Élelmiszeripari 

Kft. 
785 

TV2 Szerencseperc Szerencsejáték Zrt. 20 

Hír TV Terápia ABC Ormos Intézet Magánklinika 38 

A támogatói üzenetek megjelenési formái 

A támogatói üzeneteket a megjelenésük alapján két csoportba soroltuk. „Álló” besorolást kaptak 

(34.739 szpot) azok, amelyeknél csupán a szponzorcég neve, esetleg logója tűnt fel egy-egy 

állóképen (11. táblázat). 

11. táblázat – a támogatói üzenetek megjelenési formái (N=64.670) 

  Duna TV 
RTL 

Klub 
TV2 Hír TV ATV Life TV Story4 

Duna 

World 
M2 

Álló 5017 8828 15.628 3742 946 207 10 355 6 

Mozgó 1438 7268 18.779 2003 418 10 - 15 - 

Azok a megjelenítések, amelyekhez a megnevezés mellett valamilyen kreatív elem is társult (pl. 

animáció vagy más grafikai megoldás, a támogató termékének jelenetbe helyezése, híres ember 

szerepeltetése), „mozgó” minősítést kaptak (29.931 eset). A vizsgált időszakban a Csepel 

Önkormányzata – Sikerre hangolva, játszótéri filmmontázs bizonyult látványban a legösszetettebb 

üzenetnek, ami négy alkalommal kapcsolódott a TV2 Az építkezők c. magazinjához. 

A támogatói üzenetek hossza és gyakorisága 

A szponzorcégek üzeneteinek hossza 1-29 másodperc között váltakozott, átlagosan pedig öt 

másodpercet tettek ki. A leghosszabbnak (29 mp) az Erzsébet-utalvány hirdetése bizonyult, amely a 

Hír TV Hazahúzó magazinjához kapcsolódott. Ezzel szemben ezer esetben a kereskedelmi üzenet 

csak 1-3 másodperc terjedelmű volt, és csupán a támogató cég nevét/logóját tartalmazta. 

2020 első hat hónapjában 1308 féle támogatói üzenettel szerepeltek a hirdetők. 

Szponzorüzeneteik közül 262 csak egy-két alkalommal fordult elő, ezzel szemben két szpot ezret is 

meghaladó esetszámban került közzétételre (12. táblázat). 

12. táblázat – a leggyakrabban szereplő támogatói üzenetek (top 10) 

Támogatói üzenet elnevezése 
Megjelenés 

esetszáma 

Austrotherm hőszigetelő anyagok – Tervezz velünk egy életre, vagy kettőre! 1551 

NN Biztosító – Ön számít! 1260 

Lukoil benzinkút – Top és Top Extra üzemanyagok 920 



Támogatói üzenet elnevezése 
Megjelenés 

esetszáma 

Törley Pezsgőpincészet – pezsgős üveg 882 

Velux tetőtéri ablakok – Engedje be a napfényt és a friss levegőt otthonába! 874 

Habito a Rigipstől – A fal újra gondolva 853 

Murexin – tokéletes fuga minden időben 843 

Flaga Gáz – gázpalack csere minden időben – Palackomat 825 

Stadler emeletes KISS motorvonat 733 

Spatrend – család a masszázsmendencében 718 

A támogató cégek száma 

A vizsgálat során összesen 927 támogató céget azonosítottunk be (13. táblázat), közülük 208 

(22,4%) mindössze egy-három alkalommal került képernyőre, ezzel szemben kilenc ezret is 

meghaladó esetszámban (14. táblázat) szólt a nyilvánossághoz. 

13. táblázat –a támogató cégek száma médiaszolgáltatásonként 

  Duna TV 
RTL 

Klub 
TV2 

Hír 

TV 
ATV Life TV Story4 Duna World M2 

Támogatói 

üzenetet 

jegyző cégek 

száma 

162 285 510 60 59 20 1 32 1 

14. táblázat – a leggyakrabban előforduló támogató cégek (top 10) 

Támogató cég Megjelenés esetszáma 

Austrotherm Kft. 2061 

Stavmat Építőanyag Kereskedelmi Kft. 1937 

Leier Hungaria Kft. 1676 

Saint-Gobain construction Products Hungary Kft. 1674 

Baumit Kft. 1669 

NN Biztosító Zrt. 1260 

Velux Magyarország Kft. 1253 

Normbenz Magyarország Kft. 1090 



Támogató cég Megjelenés esetszáma 

Terrán Tetőcserép Gyártó Kft. 1051 

Ever & Ever Kft. 999 

Az elmúlt esztendő azonos időszakában 1038 céget azonosítottunk be támogatóként, közülük 185 

a Duna TV-vel, 417 az RTL Klubbal, 539 pedig a TV2-vel kötelezte el magát. Annak ellenére, hogy a 

járvány következtében korlátozták az emberek mozgását, s emiatt történelmi csúcsokat döntöttek a 

televíziózási adatok, addig a hirdetők – a gazdasági visszaesésre hivatkozva – befagyasztották a 

kampányaikat. Ez is indokolhatta az RTL Klubnál regisztrált kiugróan magas (417 vs. 285 cég) 

támogatói érdektelenséget: a támogató cégek harmada „eltűnt” a kereskedelmi televízió szponzorai 

közül. 

Csatornahűség 

A műsortámogatásban részt vevő cégek meghatározó többsége (748 cég, 80,6%) csupán egy 

televíziónál kötelezte el magát, ezzel szemben az agrárminisztérium öt, a Hungexpo Zrt. pedig négy 

televízió kínálatában tűnt fel támogatóként a félév során. 

A legtöbb műsoridőt vásárló támogatók 

19 hirdető egy órát is meghaladó műsoridő felett rendelkezett féléves vetítésben, de közülük is 

kiemelkedett az Austrotherm Kft. (2:33:36 óra), a Terrán Tetőcserép Gyártó Kft. (2:25:40 óra) és a 

Stavmat Építőanyag Kereskedelmi Kft. (2:23:06 óra) aktivitása. 

A legtöbb támogatót vonzó műsorszám 

A műsortámogatást jegyző 927 társaság közül 81 az RTL Klub Reggeli, 63 a TV2 Trendmánia, 61 

pedig a Duna TV Család-barát című magazin bemutatását segítette elő (15. táblázat). 

15. táblázat – a legtöbb támogatói kontaktussal érintett műsorszám (top 10) 

Médiaszolgáltatás Műsorszám címe A műsorszámot támogató cégek száma 

RTL Klub Reggeli 81 

TV2 Trendmánia 63 

Duna TV Család-barát 61 

TV2 Exatlon Hungary 59 

TV2 Mokka 58 

RTL Klub Életmódkalauz 50 

TV2 Több mint testőr 49 

Duna TV Magyarország szeretlek! 47 

TV2 Életmódi – Mokka rovata 43 

RTL Klub Édesítő 37 



A fentiekkel ellentétben a műsorcímek 22 százalékához csupán egy-két támogatói kontaktus 

kapcsolódott. 

A járvány miatt bekövetkezett változásokhoz való igazodás új formátumok létrehozására 

ösztönözte a televíziókat. Ezt támasztja alá, hogy a vizsgálatba vont időszakban nyolc támogatással 

érintett műsort (#MARADJOTTHON, Bolttúra, Made in Karantén, Maradj haza magadnak!, Neked 

énekelek, Nem maradsz le, ha otthon maradsz!, Összefogás a koronavírus ellen és Segítség, itthon 

vagyok!) kifejezetten a pandémiás helyzetre reflektálva hívott életre az RTL Klub és a TV2. Ezekhez a 

produkciókhoz 23 hirdető 705 támogatói üzenete kapcsolódott. 

A támogatói üzenetben szereplő termékek és 
szolgáltatások szektor szerinti megoszlása 

A támogatói üzenetek kategorizálásakor a Nielsen Közönségmérés Kft. módszerét vettük alapul, azaz 

főszektor szintjén is besorolásra kerültek a szpotban szereplő termékek és szolgáltatások. A 

reklámköltésekről szóló kutatások szerint 2020 első felében a gyógyhatású készítmények, a 

kereskedelem és az élelmiszer szektor képviselői költötték a legtöbbet direkt reklámra. Ezzel a 

sorrenddel csak részben mutat egyezőséget a támogatásra legtöbbet invesztáló szektorok élmezőnye. 

Az adatok szerint megőrizte a régebb óta tartó vezető pozícióját az ipar/mezőgazdaság szektor 

14.892 kontaktussal, köszönhetően az építőipar kimagasló aktivitásának. A közlekedési szektor 

képviselői kerültek a második helyre 7072 kontaktussal, amelyen belül a kőolajipari termékek 

előállítói/forgalmazói számítottak meghatározónak, harmadik helyre pedig a gyógyhatású 

készítmények szektor (elsősorban az általános vitalizáló készítmények révén) került 6375 szpottal (1. 

ábra). 

1. ábra: A támogatói üzenetben feltűnő termékek és szolgáltatások szektor szerinti megoszlása 2020 

első félévében (N=64.670) 

  



16. táblázat az 1. ábrához: A támogatói üzenetben feltűnő termékek és szolgáltatások szektor szerinti 

megoszlása 2020 első félévében (N=64.670) 

Szektor 2020 

Babaápolás 15 

Szórakoztatóelektronika 55 

IT 53 

Oktatás-képzés 86 

Háztartási gép 291 

Telekommunikáció 800 

Háztartási cikk 896 

Lakásfelszerelés 1450 

Besorolatlan 1454 

Szépségápolás 1835 

Tömegtájékoztatás 2154 

Pénzintézetek 2437 

Öltözködés/kiegészitők 2646 

Élvezeti cikkek 2820 

Kereskedelem 4154 

Élelmiszer 4663 

Szabadidő 4748 

Szolgáltatás 5774 

Gyógyhatású készítmények 6375 

Közlekedés 7072 

Ipar/mezőgazdaság 14892 

2019-ben az ipar/mezőgazdaság (14.892 eset), a szolgáltatás (7488) és a szabadidő (6611) 

szektor képviselői kerültek a lista élére. E két utóbbi szektor visszaesése egyértelműen a 

járványhelyzet következményeként írható le (vendéglátóhelyek bezárása, utazási, pihenési és 

szórakozási lehetőségek beszűkülése). 



Felmérésünk során azt is vizsgáltuk, hogy a napi fogyasztási cikkek (FMCG2) előállítói mekkora 

súllyal szerepeltek a támogatók között. Az FMCG szektorokba tartozók összesen 16.604 támogatói 

szpottal képviseltették magukat a vizsgált időszakban. Ebben a rangsorban a gyógyhatású 

készítmények (6375), az élelmiszerek (4663) és az élvezeti cikkek (2820) kerültek a lista élére. 2019 

első felében az FMCG szektorok képviselői 16.790 támogatói szpottal rendelkeztek. A két időszak 

összevetésekor kirajzolódik, hogy az FMCG-termékek előállítói közül csupán a gyógyhatású 

készítményeket (4591 vs. 6375 kontaktus) és a szépségápolási cikkeket előállítók (1783 vs. 1835 

kontaktus) tudták növelni a jelenlétüket, a többiek csökkenést könyvelhettek el (2. ábra). 

2. ábra: A támogatói üzenetben feltűnő FMCG-termékek szektor szerinti megoszlása 2019 és 2020 

első felében 

  

                                                      

2 Az FMCG (Fast-Moving Consumer Goods) a gyorsan forgó fogyasztási cikkek összefoglaló elnevezése. Olyan 

termékek, amelyeket viszonylag alacsony költségek mellett gyorsan eladnak a vállalatok. Ezeket az árukat 

fogyasztói csomagolt áruknak is nevezik. Forrás, bővebb információ: https://marketingblogger.hu/fmcgjelentese/ 



17. táblázat a 2. ábrához: A támogatói üzenetben feltűnő FMCG-termékek szektor szerinti megoszlása 

2019 és 2020 első felében 

Szektor 2020 2019 Eltérés 

Babaápolás 15 230 -215 

Háztartási cikk 896 1057 -161 

Szépségápolás 1835 1783 52 

Élvezeti cikkek 2820 2943 -123 

Élelmiszer 4663 6188 -1525 

Gyógyhatású készítmények 6375 4591 1784 

A támogatói üzenetekkel kapcsolatban érdemes megjegyezni, hogy kilenc hirdető gyorsan 

alkalmazkodott a járványhelyzet jelentette kihívásokhoz, hiszen április 1. és június 30. között tízféle 

szponzorüzenetben kifejezetten a pandémiához igazodó tartalmakat jelenítettek meg, összesen 338 

alkalommal (18. táblázat). 

18. táblázat – a Covid-19-re utaló támogatói üzenetek 

Támogatói üzenet elnevezése 
Megjelenés 

esetszáma 

#Europaiaka COVID-19 ellen 42 

Cellex koronavírus gyorsteszt nyeremény 13 

Karantén Napló: Bezárva önmagaddal! könyvnyeremény 6 

Mediwel légfertőtlenítő ózongenerátor 21 

Mediwel légfertőtlenítő ózongenerátor nyeremény 4 

Roland Divatház #MARADJOTTHON 57 

Roland Divatház 30 

Textil-arcmaszk.hu 121 

Virostop – A vírus- és baktérium mentes időszak támogatója 32 

VSS – Virus Stop Shop 2 

A támogatói üzenetek megoszlása a hét napjai között 

Az országos televíziók közel kiegyenlített ütemben vonultatták fel támogatói üzeneteiket 

hétköznapokon, hétvégenként azonban mindhárom csatornánál visszaesett a volumen. A Duna TV a 

legtöbb támogatói üzenetet (1233 kontaktus) szerdánként tette közzé, ami a zsánerbe tartozó 

hirdetéseinek közel 20 százalékát (18,9%) fedte le. Az RTL Klubnál 2774 kontaktussal (17,2%) a 

péntekek számítottak erőteljesnek, míg a TV2-nél a csütörtökök 5877 kontaktussal (17,1%) (3. ábra). 



3. ábra: A támogatói üzenetek megoszlása a hét napjai között (N=56.958) 

19. táblázat a 3. ábrához: A támogatói üzenetek megoszlása a hét napjai között (N=56.958) 

 Duna TV RTL Klub TV2 Összesen 

Hétfő 688 2205 5012 7905 

Kedd 1115 2468 5832 9415 

Szerda 1223 2355 5699 9277 

Csütörtök 1021 2396 5877 9294 

Péntek 966 2774 5538 9278 

Szombat 799 2414 2788 6001 

Vasárnap 643 1484 3661 5788 

A támogatói üzenetek műsorórák szerinti megoszlása 

Idősoros adataink azt támasztják alá, hogy tendencia-szerűen a reggeli-délelőtti órákban mutatják be 

a legtöbb támogatói kommunikációt a televíziókban. Ez alól 2020 első fele sem jelentett kivételt, 

hiszen ezúttal is a reggel 6-9 óra közötti időintervallum számított meghatározónak, ekkor került 

képernyőre az összes szponzorüzenet több mint negyede (27,7%). Az idősáv jelentőségét 

egyértelműen a támogatási szempontból kimagaslóan eredményes reggeli magazinok (Balatoni nyár, 

Család-barát, Reggeli és Mokka) biztosították (4. ábra). 

  



4. ábra: A támogatói üzenetek műsorórák szerinti megoszlása (N=56.958) 

20. táblázat a 4. ábrához – a támogatói üzenetek műsorórák szerinti megoszlása (N=56.958) 

 Duna RTL Klub TV2 

0-1 óra 117 533 200 

1-2 óra 31 738 89 

2-3 óra 0 242 17 

3-4 óra 0 9 1150 

4-5 óra 845 2 399 

5-6 óra 902 243 94 

6-7 óra 235 746 4297 

7-8 óra 30 1275 4502 

8-9 óra 112 1437 4305 

9-10 óra 66 704 314 

10-11 óra 1030 419 956 

11-12 óra 1003 766 3143 

12-13 óra 76 853 3399 

13-14 óra 142 765 725 

14-15 óra 65 894 231 



 Duna RTL Klub TV2 

15-16 óra 95 675 267 

16-17 óra 148 600 1071 

17-18 óra 339 516 2983 

18-19 óra 318 446 611 

19-20 óra 188 526 1436 

20-21 óra 192 1612 2200 

21-22 óra 341 974 762 

22-23 óra 71 730 849 

23-24 óra 109 391 407 

A támogatott műsorszámok műfaja 

A Duna Televízió, az RTL Klub és a TV2 műsorkínálatában beazonosított támogatói kontaktusok az 

alábbi műfaji kategóriákhoz kötődtek (21. táblázat): 

21. táblázat – szponzorüzenetek megoszlása a támogatott műsorok műfaja szerint 

Műfaj Szponzorüzenetek száma 

időjárás-jelentés 19338 

magazin – reggeli információs 8820 

sorozat /önálló, folytatásos, szappanopera, TV-

film, animáció/ 
6284 

magazin – életmód 3458 

film – mozi 2602 

miniprogram 2597 

játék, vetélkedő 2248 

magazin – szolgáltató 1415 

szórakoztató műsor 1346 

magazin – autós 1143 

magazin – utazási 1020 

gasztronómiai műsor 839 

reality 795 



Műfaj Szponzorüzenetek száma 

egyéb információ 723 

kvíz 633 

magazin – szórakoztató 576 

sportműsor 453 

egyéb nem zenei szórakoztató műsor 376 

magazin – innovációs 330 

film – ismeretterjesztő 272 

talk-show 268 

szerencsejáték-sorsolás 233 

magazin – technikai, tudományos 204 

egyéb zenei műsor 194 

magazin – környezetvédelem 176 

magazin – otthon 148 

egyéb művészet, tudomány, kultúra 93 

magazin – sztár 87 

érdekvédelmi riport 76 

magazin – sport 60 

sportközvetítés 52 

magazin – ismeretterjesztő 50 

fílm – dokumentum 33 

műsorajánló 9 

valllási műsor 6 

A 2019-ben mért adatokat összevetve az idei értékekkel kirajzolódik, hogy ezret meghaladó 

esetszámban növekedett a támogatói üzenetek volumene a reggeli információs magazinok (+2606) 

környezetében, de ugyancsak erősödött a hirdetői figyelem a sorozatok (+1355) és az időjárás-

jelentések (+1013) esetében is. Ezzel szemben erőteljesen visszaesés következett be a szolgáltató 

magazinoknál (-4158), a játékoknál (-3833) és a reality-knél (-2474) (22. táblázat). 

  



22. táblázat – szponzorüzenetek volumenének változása a támogatott műsorszámok műfaja szerint 

(2019 I. félév és 2020 I. félév) 

Műfaj 2019 2020 Eltérés 

reggeli magazin 6214 8820 2606 

sorozatok 4929 6284 1355 

időjárás-jelentés 18325 19338 1013 

szolg.magazin 5573 1415 -4158 

játék 6081 2248 -3833 

reality 3269 795 -2474 

Összefoglalás 

2020 első hat hónapjában kilenc televízió 17.472 órányi műsoridejét térképeztük fel, melynek során 

64.670 szponzorüzenetet azonosítottunk be. A legnagyobb eléréssel rendelkező televíziók összesen 

56.958 szpottal jelentkeztek, közülük a TV2 vonultatta fel a legtöbbet (34.407 szpot), majd az RTL 

Klub (16.096 szpot) és a Duna TV (6455 szpot) következett a sorban. A támogatásokra biztosított idő 

teljes műsoridőre vetített aránya a Duna TV esetében 0,22, az RTL Klubnál 0,49, a TV2-nél pedig 

1,05 százalékot ért el. 

A tavalyi év azonos időszakával való összevetésben egyértelműen kitűnik a koronavírus járvány 

hatása a támogatások volumenére. A WHO március 11-én minősítette az eseményt világjárványnak, s 

a magyar kormányzat is március 11-én jelentette be az első komolyabb intézkedéscsomagját, majd 

március 16-án a másodikat, amelyeket továbbiak követtek. A kialakult új helyzet a 

médiaszolgáltatások oldaláról legfőképpen az anyagi és személyi erőforrások csökkentését, a 

filmstúdiók leállását, a tartalomelőállítás visszaszorulását, s ezzel párhuzamosan a tavaszi 

műsorstruktúra gyökeres átalakítását eredményezte. A koronavírus következtében kialakult 

bizonytalan gazdasági klíma tehető felelőssé a szponzoráció (és a klasszikus reklámozás) márciustól 

kezdődő drasztikus visszaeséséért a 2017-es szintre az RTL Klub és a TV2 esetében (5. ábra). 



5. ábra: A támogatói üzenetekre szánt műsoridő 2016, 2017, 2018, 2019 és 2020 első félévében 

23. táblázat az 5. ábrához – a támogatói üzenetekre szánt műsoridő 2016, 2017, 2018, 2019 és 2020 

első félévében 

 2016 2017 2018 2019 2020 

Duna TV 6:20:54 6:45:46 9:06:23 9:28:10 9:44:55 

RTL Klub 16:00:22 22:42:25 23:21:58 3:36:28 21:45:21 

TV2 5:02:31 20:24:01 13:50:38 5:31:00 22:14:09 
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	Bevezetés 
	A Médiatanács az 1334/2019. (XI. 26.) számú döntésével elfogadta a 2020. évi piacfelügyeleti és általános hatósági felügyeleti tervet, melyben feladatként határozta meg a műsor- és műsorszolgáltatás támogatással kapcsolatos információk feldolgozását. Az adatgyűjtés révén jól nyomon követhető a médiaszolgáltatások műsortámogatási gyakorlata, ami egyúttal hatékony eszköznek számít a szponzorüzenetek bemutatására vonatkozó jogszabályok ellenőrzése során is. 
	Jelen dolgozat 2020 első félévének támogatási gyakorlatát foglalja össze. Tekintettel arra, hogy a vizsgált időszak nagyrészt egybeesett a koronavírus járvány első szakaszával, nem kerülhetjük meg annak bemutatását, hogy milyen hatást gyakorolt a pandémia a műsorszponzorációra. 
	A vizsgálati minta állandó szereplői a legnagyobb eléréssel rendelkező országos kereskedelmi (RTL Klub, TV2) televíziók, valamint a közszolgálati Duna TV voltak. Mellettük – a vételkörzetük alapján – egy-egy hónap erejéig helyet kapott a mintában a Duna World és az M2 közszolgálati, illetve az ATV, a Hír TV, a Life TV és a Story4 országos vételkörzetű kereskedelmi televízió is. 
	2020 első felének főbb tapasztalatai 
	Féléves összesítésben a vizsgált televíziók 17.472 órát kitevő műsoridejében 927 szponzorcég 1308 féle támogatói üzenete összesen 64.670 alkalommal került képernyőre. A beazonosított szponzorüzenetek 483 műsorcímhez kapcsolódtak, időtartamuk pedig 5414 percet tett ki. A szpotok hossza 1-29 másodperc között váltakozott, átlagos időtartamuk öt másodpercet tett ki. Legtöbb (2061 eset) alkalommal az Austrotherm Kft. által jegyzett támogatói üzenetek kerültek képernyőre. A legtöbb (16.449 eset) támogatói üzenet 
	A támogatói szpotok volumene 
	2020 első hat hónapjában összesen 64.670 támogatói üzenetet azonosítottunk be, ebből a vizsgálati minta állandó szereplői 56.958, míg az egy-egy hónap erejéig szemlézett médiaszolgáltatások 7712 kereskedelmi üzenetet közvetítettek (1. táblázat). 
	1. táblázat – A támogatói szpotok volumene médiaszolgáltatásonként, darab (N=64.670) 
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	A teljes időtartam alatt szemlézett televíziók közül a TV2 34.407, az RTL Klub 16.096, a Duna TV pedig 6455 támogatói üzenettel jelentkezett. A legtöbb szponzorszpotot a Duna TV májusban (1296 eset), míg az RTL Klub (2817 eset) és a TV2 (6916 eset) márciusban vonultatta fel. 
	A koronavírus járvány jelentős hatással volt a hirdetési piacra is. Adataink szerint a klasszikus reklámok esetében március számított töréspontnak1, a szponzori hirdetések terén hasonló tendencia érvényesült az RTL Klubnál, ellenben ettől eltérően, a Duna TV és a TV2 esetében április jelentette a fordulópontot. A minta állandó szereplői 2019 azonos időszakában 65.433, 2020 első félévében ellenben csak 56.958 szponzorüzenettel jelentkeztek, ami 13 százalékos visszaesésnek felel meg (2-4. táblázat). 
	1 lásd: A koronavírus járvány hatása a médiapiacra (2020. március) – 229/2020. sz. Előterjesztés 
	1 lásd: A koronavírus járvány hatása a médiapiacra (2020. március) – 229/2020. sz. Előterjesztés 

	2. táblázat – A támogatói szpotok volumenének alakulása a Duna TV-n (2019. január-június és 2020. január-június között; db) 
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	3. táblázat – A támogatói szpotok volumenének alakulása az RTL Klubon (2019. január-június és 2020. január-június között; db) 
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	4. táblázat – A támogatói szpotok volumenének alakulása a TV2-n (2019. január-június és 2020. január-június között; db) 
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	A Duna TV-nél jól indult az év, hiszen 2020. január-márciusa között 770 támogatói szpottal növelte eredményét a megelőző év azonos időszakához képest. A csökkenés áprilistól vált folyamatossá, ennek ellenére a televízió hat százalékos többlettel (6086 vs. 6455) zárta a fél évet. Az RTL Klub esetében márciusban kezdődött meg a visszaesés, ami 21 százalékot ért el (20.359 vs. 16.096) június végére. A TV2 a januárt kisebb mértékű negatívummal zárta, de az igazán markáns csökkenés áprilistól következett be, ami
	A támogatói kommunikáció időtartama 
	A vizsgált televíziók 5414 percnyi szponzorüzenetet tettek közzé. A megelőző év azonos időszakához képest a Duna TV szerény növekedést (9:28:10 vs. 9:44:55 óra) ért el, ellenben az RTL Klub 
	(27:36:28 vs. 21:45:21 óra) és a TV2 (53:31:00 vs. 46:14:09 óra) adatai jelentős csökkenést mutatnak. 2019 azonos időszakával összehasonlítva a támogatói kommunikáció műsoridőre vetített aránya a Duna TV-nél nem változott (0,22% vs. 0,22%), noha ezt a szpotok volumenének hat százalékos növekedése indokolta volna. Ezzel szemben az RTL Klubnál (0,63% vs. 0,49%) és a TV2-nél (1,23% vs. 1,05%) regisztrált csökkenés egyenes arányban állt a hirdetések volumenének visszaesésével (5-7. táblázat). 
	5. táblázat – a vizsgált műsoridő időtartama (perc) 
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	6. táblázat – a támogatói üzenetek időtartama (perc) 
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	7. táblázat – a támogatói üzenetek műsoridőre vetített aránya (%) 
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	Az egy-egy hónap erejéig szemlézett televízióknál az érték 0,0-1,3 százalék között ingadozott, a Hír TV januári eredményét (1,3%) megközelítő arányt pedig egyik szolgáltatónál sem mértünk. 
	A támogatói kommunikáció módozatai 
	A szponzorcégek/márkák szerepeltetésekor a médiaszolgáltatásnak be kell tartania az Mttv. 26. § (3) bekezdésében foglaltakat. Eszerint a támogatói üzenet megjelenítése – a műsorszám jellegét és tartalmát nem sértő módon – a műsorszámmal egyidejűleg, a műsorszámot megelőzően és a végét követően történhet. Ezt a klasszikus megjelenési formát választotta a hirdetők túlnyomó többsége. 
	A fentiektől eltérően három produkció esetében a támogató cég/brand neve már a műsor címében is helyet kapott. A névszponzorációként ismert megoldás a TV2 műsorpalettáján a Nagy vagy! – Auchan Kupa sportvetélkedő, a Bitter magazin és a Nemzeti Mobilfizetési Zrt. miniprogramjának kapcsán fordult elő. 
	A támogatás és a termékmegjelenítés határán helyezkedik el a díj- és nyereménytárgyak bemutatása, amikor rövid ismertetés céljából megjelenhet a díj vagy a nyeremény, azonban a reklám fogalmi kritériumai ekkor sem valósulhatnak meg. Féléves összesítésben 9420 díj- és nyereménybemutatást azonosítottunk be, ami a vizsgált időszak támogatói üzeneteinek 14,4 százalékát fedte le. A minta állandó szereplői közül a Duna TV 3703 nyereményüzenete a feltárt szponzori kommunikáció 57,3 százalékának felelt meg, ugyanez
	nyereményüzenetet közvetített, míg az M2, a Life TV és a Story4 kínálatában ez a szponzorációs megoldás nem szerepelt. 
	A díj- és nyereménytárgyról szóló üzeneteket 278 cég jegyezte, felajánlásaikat pedig 375 féle szpottal kommunikálták. E cégek (8. táblázat), illetve a leggyakrabban előforduló szpotok sorrendjét (9. táblázat) az alábbi táblázatok foglalják össze: 
	8. táblázat – a legtöbb díj- és nyereménytárgy bemutatásával szereplő cég (top 10) 
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	9. táblázat – A leggyakrabban bemutatott díj- és nyereménytárgy üzenetek (top 10) 
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	A nyereményt bemutató hirdetések 42 műsorcímre irányultak, a legtöbb a Duna TV Család-barát (3226 szpot), a TV2 Mokka (1133) és az RTL Klub Reggeli (843) magazinjához kötődött. A legtöbb nyereményt a szabadidő (3165 szpot), az élelmiszeripar (1474) és a szolgáltatás (1281) szektor képviselői ajánlották fel. Megjegyezzük, hogy három cég rugalmasan igazodott a megváltozott körülményekhez, amikor kifejezetten a COVID-19-hez kapcsolható nyereményt (Mediwel légfertőtlenítő ózongenerátor, Karantén Napló: Bezárva 
	A támogatói megjelenésnek közkedvelt formája az ún. miniprogram. A miniprogramok informáló, legtöbbször edukációs célú műsorelemek, melyek főbb jellemzőjeként említhető, hogy időtartamuk 60 másodperc, és indirekt módon jelenik meg bennük a támogató cég/termék üzenete. A vizsgált időszakban a következő miniprogramokat (2635 eset) regisztráltuk – kizárólag – a TV2 és a Hír TV kínálatában (10. táblázat): 
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	A támogatói üzenetek megjelenési formái 
	A támogatói üzeneteket a megjelenésük alapján két csoportba soroltuk. „Álló” besorolást kaptak (34.739 szpot) azok, amelyeknél csupán a szponzorcég neve, esetleg logója tűnt fel egy-egy állóképen (11. táblázat). 
	11. táblázat – a támogatói üzenetek megjelenési formái (N=64.670) 
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	Azok a megjelenítések, amelyekhez a megnevezés mellett valamilyen kreatív elem is társult (pl. animáció vagy más grafikai megoldás, a támogató termékének jelenetbe helyezése, híres ember szerepeltetése), „mozgó” minősítést kaptak (29.931 eset). A vizsgált időszakban a Csepel Önkormányzata – Sikerre hangolva, játszótéri filmmontázs bizonyult látványban a legösszetettebb üzenetnek, ami négy alkalommal kapcsolódott a TV2 Az építkezők c. magazinjához. 
	A támogatói üzenetek hossza és gyakorisága 
	A szponzorcégek üzeneteinek hossza 1-29 másodperc között váltakozott, átlagosan pedig öt másodpercet tettek ki. A leghosszabbnak (29 mp) az Erzsébet-utalvány hirdetése bizonyult, amely a Hír TV Hazahúzó magazinjához kapcsolódott. Ezzel szemben ezer esetben a kereskedelmi üzenet csak 1-3 másodperc terjedelmű volt, és csupán a támogató cég nevét/logóját tartalmazta. 
	2020 első hat hónapjában 1308 féle támogatói üzenettel szerepeltek a hirdetők. Szponzorüzeneteik közül 262 csak egy-két alkalommal fordult elő, ezzel szemben két szpot ezret is meghaladó esetszámban került közzétételre (12. táblázat). 
	12. táblázat – a leggyakrabban szereplő támogatói üzenetek (top 10) 
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	A támogató cégek száma 
	A vizsgálat során összesen 927 támogató céget azonosítottunk be (13. táblázat), közülük 208 (22,4%) mindössze egy-három alkalommal került képernyőre, ezzel szemben kilenc ezret is meghaladó esetszámban (14. táblázat) szólt a nyilvánossághoz. 
	13. táblázat –a támogató cégek száma médiaszolgáltatásonként 
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	14. táblázat – a leggyakrabban előforduló támogató cégek (top 10) 
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	Az elmúlt esztendő azonos időszakában 1038 céget azonosítottunk be támogatóként, közülük 185 a Duna TV-vel, 417 az RTL Klubbal, 539 pedig a TV2-vel kötelezte el magát. Annak ellenére, hogy a járvány következtében korlátozták az emberek mozgását, s emiatt történelmi csúcsokat döntöttek a televíziózási adatok, addig a hirdetők – a gazdasági visszaesésre hivatkozva – befagyasztották a kampányaikat. Ez is indokolhatta az RTL Klubnál regisztrált kiugróan magas (417 vs. 285 cég) támogatói érdektelenséget: a támog
	Csatornahűség 
	A műsortámogatásban részt vevő cégek meghatározó többsége (748 cég, 80,6%) csupán egy televíziónál kötelezte el magát, ezzel szemben az agrárminisztérium öt, a Hungexpo Zrt. pedig négy televízió kínálatában tűnt fel támogatóként a félév során. 
	A legtöbb műsoridőt vásárló támogatók 
	19 hirdető egy órát is meghaladó műsoridő felett rendelkezett féléves vetítésben, de közülük is kiemelkedett az Austrotherm Kft. (2:33:36 óra), a Terrán Tetőcserép Gyártó Kft. (2:25:40 óra) és a Stavmat Építőanyag Kereskedelmi Kft. (2:23:06 óra) aktivitása. 
	A legtöbb támogatót vonzó műsorszám 
	A műsortámogatást jegyző 927 társaság közül 81 az RTL Klub Reggeli, 63 a TV2 Trendmánia, 61 pedig a Duna TV Család-barát című magazin bemutatását segítette elő (15. táblázat). 
	15. táblázat – a legtöbb támogatói kontaktussal érintett műsorszám (top 10) 
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	A fentiekkel ellentétben a műsorcímek 22 százalékához csupán egy-két támogatói kontaktus kapcsolódott. 
	A járvány miatt bekövetkezett változásokhoz való igazodás új formátumok létrehozására ösztönözte a televíziókat. Ezt támasztja alá, hogy a vizsgálatba vont időszakban nyolc támogatással érintett műsort (#MARADJOTTHON, Bolttúra, Made in Karantén, Maradj haza magadnak!, Neked énekelek, Nem maradsz le, ha otthon maradsz!, Összefogás a koronavírus ellen és Segítség, itthon vagyok!) kifejezetten a pandémiás helyzetre reflektálva hívott életre az RTL Klub és a TV2. Ezekhez a produkciókhoz 23 hirdető 705 támogatói
	A támogatói üzenetben szereplő termékek és szolgáltatások szektor szerinti megoszlása 
	A támogatói üzenetek kategorizálásakor a Nielsen Közönségmérés Kft. módszerét vettük alapul, azaz főszektor szintjén is besorolásra kerültek a szpotban szereplő termékek és szolgáltatások. A reklámköltésekről szóló kutatások szerint 2020 első felében a gyógyhatású készítmények, a kereskedelem és az élelmiszer szektor képviselői költötték a legtöbbet direkt reklámra. Ezzel a sorrenddel csak részben mutat egyezőséget a támogatásra legtöbbet invesztáló szektorok élmezőnye. Az adatok szerint megőrizte a régebb 
	1. ábra: A támogatói üzenetben feltűnő termékek és szolgáltatások szektor szerinti megoszlása 2020 első félévében (N=64.670) 
	Figure
	  
	16. táblázat az 1. ábrához: A támogatói üzenetben feltűnő termékek és szolgáltatások szektor szerinti megoszlása 2020 első félévében (N=64.670) 
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	2019-ben az ipar/mezőgazdaság (14.892 eset), a szolgáltatás (7488) és a szabadidő (6611) szektor képviselői kerültek a lista élére. E két utóbbi szektor visszaesése egyértelműen a járványhelyzet következményeként írható le (vendéglátóhelyek bezárása, utazási, pihenési és szórakozási lehetőségek beszűkülése). 
	Felmérésünk során azt is vizsgáltuk, hogy a napi fogyasztási cikkek (FMCG2) előállítói mekkora súllyal szerepeltek a támogatók között. Az FMCG szektorokba tartozók összesen 16.604 támogatói szpottal képviseltették magukat a vizsgált időszakban. Ebben a rangsorban a gyógyhatású készítmények (6375), az élelmiszerek (4663) és az élvezeti cikkek (2820) kerültek a lista élére. 2019 első felében az FMCG szektorok képviselői 16.790 támogatói szpottal rendelkeztek. A két időszak összevetésekor kirajzolódik, hogy az
	2 Az FMCG (Fast-Moving Consumer Goods) a gyorsan forgó fogyasztási cikkek összefoglaló elnevezése. Olyan termékek, amelyeket viszonylag alacsony költségek mellett gyorsan eladnak a vállalatok. Ezeket az árukat fogyasztói csomagolt áruknak is nevezik. Forrás, bővebb információ: https://marketingblogger.hu/fmcgjelentese/ 
	2 Az FMCG (Fast-Moving Consumer Goods) a gyorsan forgó fogyasztási cikkek összefoglaló elnevezése. Olyan termékek, amelyeket viszonylag alacsony költségek mellett gyorsan eladnak a vállalatok. Ezeket az árukat fogyasztói csomagolt áruknak is nevezik. Forrás, bővebb információ: https://marketingblogger.hu/fmcgjelentese/ 

	2. ábra: A támogatói üzenetben feltűnő FMCG-termékek szektor szerinti megoszlása 2019 és 2020 első felében 
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	17. táblázat a 2. ábrához: A támogatói üzenetben feltűnő FMCG-termékek szektor szerinti megoszlása 2019 és 2020 első felében 
	Table
	TBody
	TR
	Span
	TH
	Span
	Szektor 

	TH
	Span
	2020 

	TH
	Span
	2019 

	TH
	Span
	Eltérés 


	TR
	Span
	TD
	Span
	Babaápolás 

	TD
	Span
	15 

	TD
	Span
	230 

	TD
	Span
	-215 


	TR
	Span
	Háztartási cikk 
	Háztartási cikk 

	896 
	896 

	1057 
	1057 

	-161 
	-161 


	TR
	Span
	TD
	Span
	Szépségápolás 

	TD
	Span
	1835 

	TD
	Span
	1783 

	TD
	Span
	52 


	TR
	Span
	Élvezeti cikkek 
	Élvezeti cikkek 

	2820 
	2820 

	2943 
	2943 

	-123 
	-123 


	TR
	Span
	TD
	Span
	Élelmiszer 

	TD
	Span
	4663 

	TD
	Span
	6188 

	TD
	Span
	-1525 


	TR
	Span
	Gyógyhatású készítmények 
	Gyógyhatású készítmények 

	6375 
	6375 

	4591 
	4591 

	1784 
	1784 




	A támogatói üzenetekkel kapcsolatban érdemes megjegyezni, hogy kilenc hirdető gyorsan alkalmazkodott a járványhelyzet jelentette kihívásokhoz, hiszen április 1. és június 30. között tízféle szponzorüzenetben kifejezetten a pandémiához igazodó tartalmakat jelenítettek meg, összesen 338 alkalommal (18. táblázat). 
	18. táblázat – a Covid-19-re utaló támogatói üzenetek 
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	A támogatói üzenetek megoszlása a hét napjai között 
	Az országos televíziók közel kiegyenlített ütemben vonultatták fel támogatói üzeneteiket hétköznapokon, hétvégenként azonban mindhárom csatornánál visszaesett a volumen. A Duna TV a legtöbb támogatói üzenetet (1233 kontaktus) szerdánként tette közzé, ami a zsánerbe tartozó hirdetéseinek közel 20 százalékát (18,9%) fedte le. Az RTL Klubnál 2774 kontaktussal (17,2%) a péntekek számítottak erőteljesnek, míg a TV2-nél a csütörtökök 5877 kontaktussal (17,1%) (3. ábra). 
	3. ábra: A támogatói üzenetek megoszlása a hét napjai között (N=56.958) 
	Figure
	19. táblázat a 3. ábrához: A támogatói üzenetek megoszlása a hét napjai között (N=56.958) 
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	A támogatói üzenetek műsorórák szerinti megoszlása 
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	4. ábra: A támogatói üzenetek műsorórák szerinti megoszlása (N=56.958) 
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	A támogatott műsorszámok műfaja 
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	A 2019-ben mért adatokat összevetve az idei értékekkel kirajzolódik, hogy ezret meghaladó esetszámban növekedett a támogatói üzenetek volumene a reggeli információs magazinok (+2606) környezetében, de ugyancsak erősödött a hirdetői figyelem a sorozatok (+1355) és az időjárás-jelentések (+1013) esetében is. Ezzel szemben erőteljesen visszaesés következett be a szolgáltató magazinoknál (-4158), a játékoknál (-3833) és a reality-knél (-2474) (22. táblázat). 
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	Összefoglalás 
	2020 első hat hónapjában kilenc televízió 17.472 órányi műsoridejét térképeztük fel, melynek során 64.670 szponzorüzenetet azonosítottunk be. A legnagyobb eléréssel rendelkező televíziók összesen 56.958 szpottal jelentkeztek, közülük a TV2 vonultatta fel a legtöbbet (34.407 szpot), majd az RTL Klub (16.096 szpot) és a Duna TV (6455 szpot) következett a sorban. A támogatásokra biztosított idő teljes műsoridőre vetített aránya a Duna TV esetében 0,22, az RTL Klubnál 0,49, a TV2-nél pedig 1,05 százalékot ért e
	A tavalyi év azonos időszakával való összevetésben egyértelműen kitűnik a koronavírus járvány hatása a támogatások volumenére. A WHO március 11-én minősítette az eseményt világjárványnak, s a magyar kormányzat is március 11-én jelentette be az első komolyabb intézkedéscsomagját, majd március 16-án a másodikat, amelyeket továbbiak követtek. A kialakult új helyzet a médiaszolgáltatások oldaláról legfőképpen az anyagi és személyi erőforrások csökkentését, a filmstúdiók leállását, a tartalomelőállítás visszaszo
	5. ábra: A támogatói üzenetekre szánt műsoridő 2016, 2017, 2018, 2019 és 2020 első félévében 
	Figure
	23. táblázat az 5. ábrához – a támogatói üzenetekre szánt műsoridő 2016, 2017, 2018, 2019 és 2020 első félévében 
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