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Bevezetés

A Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag tevékenységének szerves részeét képezi, hogy rendszeresen
ellenérzi a Médiatérvény elbirasainak betartasat a reklamok kdzzététele soran. 2011 kézepén a
Hatdsag létrehozott egy reklamadatbazist, amelynek Iényege, hogy a legnézettebb televizidkban elsé
alkalommal kdzreadott reklamokat tartalomelemzésnek veti ala. Kézel szaz szempont alapjan keral
elvégzésre az adatfelvétel, amely — a Hatdésag ismeretei szerint — egyedulalléo hazankban. A
reklamszpotok alapadatain (bemutatas napja és id6pontja, reklamszpot cime, reklamozé6 cég neve,
hirdetés tipusa, reklamozott termék/szolgaltatas kategoria szerinti besorolasa) kivil olyan tartalmi
jellegzetességek is rogzitésre kerlilnek, mint pl. a kereskedelmi izenet mifaja, célcsoportja,
abrazolasmaddja, a reklamozott termék/szolgaltatés vélelmezett ara, vagy egy reklamarc és szlogen
feltiinése.

Természetesen a Hatdsag elsddleges feladata a térvényseérté reklamok kiszirése, ezért kiilénds
hangsulyt fektet a Médiatorvény és mas jogszabalyok (pl. a 2008. évi XLVIII. térvény a gazdasagi
reklamtevékenység alapvetd feltételeirdl és egyes korlatairdl) altal megfogalmazott eléirasok
teljesulésének ellenérzésére (pl. alkoholos italok, gyogyszerreklamok, mozifilim/DVD hirdetések),
illetve az élelmiszerreklamok kapcsan specialis jellemzdket (tapérték, egészségligyi hatasra
vonatkozo elényok, tulzott fogyasztasra buzditas) is regisztral. Az Uj reklamok megjelenésére
vonatkozo alapadatok a Nielsen K6zonségmérés Kft. informacioibdl kertiinek kibontasra.

A kdvetkez6kben a 2021. julius 1. és december 31. kdzott elsd alkalommal kézzétett
reklamszpotok legfontosabb jellemzdi kertiinek bemutatasra. 2021 masodik hat honapjaban a
kovetkezo televizidk alkottak a vizsgalati mintat:' AMC, ATV, ATV Spirit, AXN, Arena4, Boomerang,
Cartoon Network, Dikh TV, Lichi TV, Comedy Central, Comedy Central Family, Cool, Discovery
Channel, Disney Channel, Duna TV, Duna World, Eurosport, Film+, FEM3, Film4, Film Cafe, Film
Mania, Galaxy4, Hir TV, History, ID, Izaura, JimJam, Jocky TV, LifeTv, M1, M2, M4 Sport, M5,
Minimax, Mozi+, Moziverzum, MTV Hungary, Music Channel, Muzsika TV, Nat Geo Wild, National
Geographic, Nickelodeon, Nick JR, Nicktoons, OzoneTyv, Pesti TV, Paramount, Prime, RTL Gold,
RTL+, RTL Il, RTL Klub, Slager TV, Sony Max, Sony Movie Channel, Sorozat+, Spektrum, Spektrum
Home, Spiler1 TV, Spiler2 TV, Sport1, Sport2, TV4, Story4, Super TV2, Teennick, TLC, Travel
Channel, TV2, TV2 Comedy, TV2 Kids, TV2 Séf, TV Paprika, Viasat3, Viasat6, Viasat History és
Zenebutik.

A felsorolt televiziok misorkinalataban a vizsgalt periédusban 3.329 féle Uj reklamszpotot
regisztralt a Hatésag, melyek 6sszesen 4.432.617 alkalommal keriltek ismétlésre. Ez a félév soran
kozreadott reklamszpotok (melyek kdzott 42.219 idegen nyelvii reklam is helyet kapott) 54 szazalékat
jelentette (1. tablazat). Az egy évvel korabbi periédussal valé 6sszehasonlitas megkdnnyitése
érdekében atlagértékek kerlinek dsszevetésre. 2020 azonos idészakaval 6sszevetve az adatokat azt
lathatjuk, hogy az Uj reklamfilmek atlagos ismétlésszamanak kivételével (1.375 vs. 1.331) minden
mutaté esetében emelkedés volt megfigyelhetd, igy az egy csatornara jutdé 6sszes reklamszpot
(97.987 vs. 105.333), a médiaszolgaltatonkénti 6sszes Uj hirdetés (54.491 vs. 56.828), valamint az
egy televiziodra jutd Uj reklamfilmek szama (39 vs. 43) terén is.

T A Nielsen K6zdnségmérés Kift. altal aktualisan analizalt valamennyi televizio.
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1. tablazat: Reklamszpotok megoszlasa, 2021. julius—december

Hoénap ‘ Osszes reklamszpot (db) Uj hirdetés (db) Uj hirdetések aranya (%)

Julius 1.365.109 697.934 51,13%
Augusztus 1.359.840 613.503 45,11%
Szeptember 1.330.100 738.749 55,54%

Oktober 1.396.796 821.099 58,78%
November 1.379.302 830.627 60,22%
December 1.384.850 730.705 52,76%
Osszesen 8.215.997 4.432.617 53,95%

Az els6 alkalommal bemutatott Uj reklamfilmek szamat tekintve a félév legerésebb hénapjanak
november szamitott, csakugy, mint 2014 6ta minden évben (1. &bra).

1. &bra: Az Uj reklamszpotok szamanak megoszlasa havi bontasban (db)
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2. tablazat az 1. abrahoz: Az Uj reklamszpotok szamanak megoszlasa havi bontasban (db)

Julius Augusztus Szeptember Oktober November December

439 450 537 613 749 541

2021 masodik felében a hétféi napokon mutattak be a legtébb Uj hirdetést (hasonléan, mint egy
évvel korabban), s részesedésiik megegyezett a 2020-ban regisztralttal (36,5% vs. 36,9%) (2. abra).
A hirdet6k tovabbra is a hdnapok elsé napjait részesitették elényben - az dsszes Uj reklamfilm 19,8
szazalékat ezen alkalmakkor szerkesztették adasba.
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2. abra: Az uj reklamszpotok megoszlasa a hét napjai szerint (%)

Vasarnap 4,3

Szombat 6,2 ,\

Hétf6 36,9
Péntek 9.5_
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3. tablazat a 2. abrahoz: Az uj reklamszpotok megoszlasa a hét napjai szerint (%)

Nap ‘ Uj reklamszpot (%)
Hétfé 36,9
Kedd 10,9
Szerda 17,0
Csutortok 15,3
Péntek 9,5
Szombat 6,2
Vasarnap 4,3

A reklamok bemutatasa szempontjabdl a hajnali 2-4 6ra kézoétti periédus szamitott a
legfrekventaltabbnak (3. abra). Az Uj reklamszpotok 83,1 szazaléka a hajnali 2 és a reggel 8 6ra
kozotti idészakban kerilt els6 alkalommal adasba. A 18-22 6ra kozotti, legnézettebbnek szamité
idésav mindossze 7,5 szazalékos részesedést tudhatott magaénak.
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3. abra: Az uj reklamszpotok megoszlasa id6savonként (%)
45
40 39,1
35
30
25 243
20

15

10

5,0
3,7 25
0 | | — — | —

0-2 24 46 6-8 8-10 10-12 12-14 14-16 16-18 18-20 20-22 22-24

4. tablézat a 3. 4bréhoz: Az uj reklamszpotok megoszlasa idésavonként (%)

Idésav (dratdl oraig) Uj reklamszpot (%)
0-2 0,9
2-4 39,1
4-6 24,3
6-8 19,7
8-10 2,1
10-12 0,7
12-14 0,6
14-16 1,0
16-18 3,7
18-20 5,0
20-22 2,5
22-24 0,6

Hagyomanyosan az esti, 18-22 6ra koz6tti miisorsav szamit a legnézettebb idészaknak (4. abra),
amikor egyuttal a reklamok 6sszesitett megjelenésszama is a legmagasabb. Ennek héatterében az
allhat, hogy a reklamkampanyokkal kapcsolatos szerzédésekben altalaban a kivant elérésszamot
hatarozzak meg, ezért kevésbé Iényeges az elsd adasba kerilés idépontja. A reklamszpotokat a
késbébbiekben a médiaszolgaltatok addig rotaljak, amig a megcélzott korcsoportokban el nem érik a
kivant kontaktusszamot.
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abra: Az elemzett televiziok 6sszesitett nézettsége (AMR, 2021. julius—december)?

R
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A reklamblokkon belul megkildnbéztethetlink alacsony és kiemelt figyelmi zénat. Kiemelt figyelmi
zbnanak szamit a reklamblokk elsd és utols6 helye, mivel a néz6 ezekre emlékszik a legjobban, mig
az alacsonyabb figyelmi zénaba a kozbllsd reklamok tartoznak. A ,reklamkerilék”, akik inkabb
elkapcsolnak reklam esetén, vagy elhagyjak a tévézés helyszinét, szintén ezekkel a hirdetésekkel
talalkozhatnak nagyobb valdszinlséggel. A vizsgalt félév uj reklamfilmjeinek 18 szazalékat a kiemelt
figyelmi zonakban szerkesztették adasba (5. abra).

5. abra: A kiemelt figyelmi zénakban bemutatott tj reklamszpotok aranya (%)
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5. tablazat az 5. abrahoz: A kiemelt figyelmi zonakban bemutatott dj reklamszpotok aranya (%)

Hoénap ‘ Uj reklamszpotok aranya
Julius 16%
Augusztus 18%
Szeptember 20%
Oktéber 16%

2 Forras: Nielsen Kézénségmérés Kit.
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Hoénap ’ Uj reklamszpotok aranya
November 19%
December 16%

A legtobb Uj reklamszpotot az altalanos szérakoztatd csatornakon mutattak be (6. abra). Az
eloszlas objektivebb megismerése érdekében sulyozott atlag® alkalmazasa volt célszeri. Ezen
szamitasi metddus alapjan az orszagos kereskedelmi és a hircsatornak rendkivil markansan
kiemelkedtek az Uj reklamszpotok elsé adasba kerlilésének szempontjabdl (2. tablazat).

A médiaszolgaltatok besorolasa a kdvetkez6képpen tortént:

e Altalanos szérakoztato: Story4, TV4, Viasat3, Viasat6, Cool TV, Comedy Central, RTL II,
Super TV2, Galaxy4, Sorozat+, AXN, AMC, Comedy Central Family, Fem3, Izaura, Jocky TV,
MTV Hungary, Dikh TV, Prime, RTL Gold, RTL+, Sony Max, TV2 Comedy, Pesti TV

e Eletmdd: Spektrum Home, TV Paprika, Life TV, ATV Spirit, TV2 Séf

e Film: Film Mania, Film+, Paramount, Film4, Film Café, Mozi+, Moziverzum, Sony Movie
Channel

e Hir ATV, Hir TV

e Ismeretterjesztd: Spektrum, Ozone TV, Discovery Channel, History, National Geographic, Nat
Geo Wild, ID TV, TLC, Travel Channel, Viasat History, Viasat Explore

o Kdzszolgalati: Duna TV, M1, M2, M4 Sport, M5, Duna World

e Orszagos kereskedelmi: RTL Klub, TV2

e Sport: Sport1, Sport2, Spiler 1 TV, Spiler 2 TV, Eurosport, Arena4

e Gyerek: Minimax, Cartoon Network, Disney Channel, Boomerang, JimJam, TV2 Kids,
Nickelodeon, Nick Jr., Nicktoons, Teennick

e Zene: Music Channel, Muzsika TV, Slager TV, Zenebutik

3 Minden csatornacsoport esetében kiszamoltuk a kategéria egy tagjara juté atlagos szpotszamot, majd 6sszeadtuk az egyes
kategoriak atlagértékeit. Az igy kapott 6sszeg kategodriankénti szazalékos megoszlasa mar azt mutatia meg, milyen értékeket
kapnank, ha minden csatornahalmazban csak egy televizié szerepelne.
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6. abra: Az Uj reklamszpotok megoszlasa csatornatipusonként (db)
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6. tablazat a 6. abrahoz: Az uj reklamszpotok megoszlasa csatornatipusonként (db)

Csatornatipus ’ 2021 elsé félév

Altalanos szérakoztatoé (24 db) 1259
Eletmod (5 db) 155

Film (8 db) 330

Hir (2 db) 231
Ismeretterjeszt6 (11 db) 87
Kbzszolgalati (6 db) 128
Orszagos kereskedelmi (2 db) 456
Sport (6 db) 220

Gyerek (10 db) 211

Zene (4 db) 252
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7. tablazat: Az egyes csatornatipusok részesedésének sulyozott atlag szerinti megoszlasa (%)

Csatornatipus

‘ Sulyozott atlag (%)

Altalanos szérakoztaté 8,5
Eletmod 5,0

Film 6,7

Hir 18,7
Ismeretterjeszt6é 1,3
Kdzszolgalati 3,5
Orszagos kereskedelmi 36,9
Sport 59

Gyerek 3,4

Zene 10,2

A 30 masodperc hosszusagu rekldmszpotok részesedése volt a legmarkansabb (27,4%) a vizsgalt
félévben (7. abra), igaz, a 20 masodperces hirdetések aranya ettél alig maradt el (26%). Egy atlagos
reklamfilm hossza 22,4 masodpercet tett ki (2020 masodik felében 23 masodpercet). A cstkkenés
oka, hogy az 6t masodperces hirdetések részaranya valamelyest emelkedett (2% vs. 2,5%), mig a 30
masodpercnél hosszabbakeé jelentésen visszaesett (6% vs. 2,8%). A leghosszabb Uj hirdetés 720
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274
26,0
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7. abra: Az uj reklamszpotok megoszlasa id6tartamuk (hosszuk) alapjan (%)
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8. tablazat a 7. abrahoz: Az uj reklamszpotok megoszlasa hossz alapjan (%)

A reklamszpot hossza ‘ A reklamszpot aranya (%)

5 mp 2,5

10 mp 10,5

15 mp 22,7

20 mp 26,0

25 mp 8,2

30 mp 27,4
31+ mp 2,8

A reklamok tematikaja az egy évvel korabbihoz képest némi elmozdulast jelez (40,1% vs. 36,9%,
illetve 57,4% vs. 60,5%) (8. abra). Ezuttal is figyelemre méltd, hogy a szolgéltatds halmaz bd
kétharmada (68,6%) a kereskedelmi szektor reklamfilmjeibdl verbuvalddott. Ezen reklamszpotok 94
szazalékaban el6fordult konkrét termék is, ezért ezek a hirdetések valamelyest mindkét f6
kategdrianak megfeleltethetdk.

8. abra: Mit reklamozott az adott reklamszpot? (%)

70

61
60
50
40 37
30
20
10
3
0 [ ]

Termék Szolgaltatas Egyéb

A reklamok szektor szerinti megoszlasaban tovabbra is a kereskedelem dominal (42%) (9. abra). A
szabadidd szektor részesedésének évek ota tartd visszaszorulasa megallt, az egy évvel korabban
regisztralt értéket (6,6%) ezuttal jelentésen feltlmulta (9,8%). (Fontos ujfent régziteni, hogy a
kereskedelem hirdetéseinek 23 szazaléka legalabb egy konkrét élelmiszertermék emlitését
tartalmazta. Amennyiben ezeket a reklamfilmeket az élelmiszer szektorhoz sorolnank, az 15
szazalékkal a masodik legmagasabb részesedést birtokolna.)
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9. abra: Az uj reklamfilmek megoszlasa szektorok szerint (%)

Ipar/mezégazdasag; 3,5 Egyéb; 4.8

Szépségapolas; 4,7 \ l
Szolgaltatas; 4,5
Elelmiszer; 5,3
Gyogyhatasu

készitmények; 12,0 \

Elvezeti cikkek: 1,7 _
Haztartasi cikkek; 2,1

Tomegtajékoztatas; 3,5

Pénzintézetek; 1,4 Kereskedelem; 42,0

Kozlekedés; 2,1

Telekommunikacié; 2,6

Szabadidé; 9,8

9. tablazat a 9. abrahoz: Az uj reklamfilmek megoszlasa szektorok szerint (%)

Szektor ’ Részesedés

Kereskedelem 42,0
Szabadid6 9,8

Gyégyhatasu készitmények 12,0
Elelmiszer 5,3
Szolgaltatas 4,5
Szépségapolas 4,7
Telekommunikacio 2,6
Kozlekedés 21
Pénzintézetek 1,4
Tomegtajékoztatas 3,5
Haztartasi cikkek 2.1
Elvezeti cikkek 1,7
Ipar/mez6gazdasag 3,5
Egyéb 4,8

A kiskoruakat célcsoportjaul valaszto reklamok részaranya valamelyest csokkent az egy évvel
korabbiakhoz képest (5,1% vs. 4,4%) (10. abra). Ezen hirdetések 85,8 szazaléka valamely
gyermekcsatornan jelent meg, 88 szazalékuk jatékot népszerisitett. A hirdetések 78 szazalékaban
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el6fordult kiskoru szerepl8, 11 szazalékuk élt a humor vagy irénia eszkdzével, a reklamfilmekben
leggyakrabban megjelené dominans szituacio pedig a jaték/hobby (66%) volt, 16 szazalékuk
alkalmazott jingle-t, ritmust vagy jél megjegyezhet6 dallamot, négy szazalékukban pedig rekldmarc
vagy sajatos embléma is feltlint. Minddssze harom kilénbdz6 élelmiszerhirdetés szélt kifejezetten a
kiskortiakhoz, ezek kakaodport, csokoladét és pudingot propagaltak.

Ahogy arra a Nielsen 2013-ban végzett nemzetkozi felmérésében* a megkérdezettek tobbsége
(51%) is ramutatott, a hirdeték nem igazan veszik figyelembe az id6sebb korosztalyhoz tartozo
fogyasztokat. (Annak dacara, hogy kifejezetten nagy Iétszamu korcsoportrol beszélink.) A jelen
vizsgalati mintadban is egy szazalék alatt maradt a vonatkozé hirdetések aranya, s ezek 65 szazaléka
gyogyhatasu készitményeket népszerisitett.

A kifejezetten valamelyik nemhez szd6l6 reklamszpotok aranya (8,4%) némileg csdkkent 2020
azonos idészakahoz képest (8,9%). Ezen reklamfilmek tdlnyomo tébbsége a holgyek kegyeibe
igyekezett férk6zni (78%), csakugy, mint 2020-ban. Az ide sorolhato hirdetések b6 harmada (37%) a
szépségapolas szektorhoz kétddott. A férfiakat megszolitd reklamszpotok kozott szintén a
szépségapolas kategoria fordult el6 legmagasabb aranyban (40%). A hirdeték a célcsoport nemek
szerinti differencialasat mar a ledfiatalabb befogaddk esetében megkezdik: az dsszes ide sorolhatd
hirdetés 22 szgzaléka jol azonosithatdan filknak vagy lanyoknak szol6 jatékreklam volt.

10. abra: Az Uj reklamszpotok megoszlasa célcsoportok szerint (%)

Kombinalt célcsoport
(felnétt + gyerek); 4,9
Nincs/Nem eldénthetd;
4.8
< Kiskoru; 4,4
: Fiatal felntt (18-30 év)
N 3.4

Aktiv felnétt (30-60 ev);
03

Vegyes felnétt
célcsoport; 81,5

Id&sebb korosztaly (60 év+); 0,6

10. tablazat a 10. abrahoz: Az uj reklamszpotok megoszlasa célcsoportok szerint (%)

Célcsoport ’ Arany
Kiskoru 4,4
Fiatal feln6tt (18-30 év) 3,4

4 Az id6sdd6 fogyasztok (The age gap) - 60 orszag tébb mint 30.000 fogyasztéjanak megkérdezésével.

11

1015 Budapest, Ostrom utca 23-25. « Postacim: 1525 Budapest, Pf. 75. « Telefon: (+36 1) 457 7100 « Fax: (+36 1) 356 5520 * E-mail: info@nmhh.hu



0
NVHH

Célcsoport ‘ Arany
Aktiv felnétt (30-60 év) 0,3
Id6sebb korosztaly (60 év+) 0,6
Vegyes felnétt célcsoport 81,5
Kombinalt célcsoport (felnétt + gyerek) 4,9
Nincs/Nem eldéntheté 4,8

Abrazolasmad tekintetében az animéaciét vagy szamitogépes grafikat kisebb-nagyobb mértékben
hasznalo reklamfiimek aranya tovabb emelkedett (2017: 52,4% vs. 2018: 59,5% vs. 2019: 65,3%,
2020: 68,3%, 2021: 72,7%). Az él6 szerepl6s hirdetések aranya nagysagrendileg stagnalt az egy
évvel korabbiakhoz hasonlitva (17,3% vs. 17,7%) (11. abra).

11. abra: Az Uj reklamszpotok megoszlasa abrazolasmod szerint (%)

Egyéb;12__ AIIokep inzert, logo; 2,2

___ Film (él6 szerepl8s); 17,7

|~ Onalld animacid; 6,2

Rajzolt figuraval vagy
animalt elemmel
kombinalt, ill.
szamitégépes grafika_—
alkalmazasaval készilt
film; 72,7

11. tablazat a 11. abrahoz: Az uj reklamszpotok megoszlasa abrazolasmaod szerint (%)

Abrazolasméd ‘ Arany
Allékép, inzert, logd 2,2
Film (él6 szereplds) 17,7
Onallé animacio 6,2
Rajzolt figuraval vagy animalt elemmel kombinalt, ill. szamitégépes grafika 72,7
alkalmazasaval készilt film
Egyéb 1,2

A legelterjedtebb reklamfilmes abrazolasi médok és a hirdetések célcsoportjainak dsszefliggéseit a
12. tablazat demonstralja:

12

1015 Budapest, Ostrom utca 23-25. « Postacim: 1525 Budapest, Pf. 75. « Telefon: (+36 1) 457 7100 « Fax: (+36 1) 356 5520 * E-mail: info@nmhh.hu



-0
NV-H

12. tablazat: Az Uj reklamszpotok abrazolasmoédjanak megoszlasa célcsoportok szerint®

Célcsoport

El6 szereplés %

Onallé animacio %

Rajzolt figuraval vagy animalt

(db) (db) elemmel kombinalt % (db)

Kiskoru 14,9 (22) 6,8 (10) 78,4 (116)

Fiatal feln6tt 28,1 (32) 6,1 (7) 64 (73)
Aktiv felnétt 0 (0) 9,1 (1) 90,9 (10)

60 év+ 0 (0) 5(1) 90 (18)

Vegyes feln6tt 17,5 (474) 6,2 (167) 73,2 (1984)

Kombinalt 24,4 (40) 11,6 (19) 104 (63,4)

Nem donthetd el 13,3 (20) 0,7 (1) 77,3 (116)

A kiskoruakat megcélzé reklamok 85 szazalékanal volt kimutathaté valamilyen animacios eszk6z
alkalmazasa. Ez az érték gyakorlatilag megegyezett az egy évvel korabbival (85,5%). A kinalt
termék/szolgaltatas ara és a reklamfilm célcsoportja kozotti 6sszefliggéseket a 4. tablazat szemlélteti.

A 18 év alattiakhoz sz6l6 hirdetések 60,1 szazaléka tizezer forintnal olcsébb cikkeket propagalt. A
karacsony elétti id6szakban megszaporodtak a kiskorlakat megcélzd, tizezer forintnal dragabb
termékek reklamjai is (36,5%) — ezek egy kivétellel jatékokat népszerisitettek (az év elsd felében
ezen reklamfilmek aranya 12,7 szazalék volt).

13. téblazat: A kereskedelmi k6zleményben reklamozott aru/szolgaltatas konkrét vagy hozzavetdleges
ara % (db)®

colesoport | 1000 Ft T 10.000- 11 22;’22; 1.000.000 hat;:z;até
P alatt 10.000 Ft | 100.000Ft | "~ Ft felett
Ft meg
Kiskord 2.7 (4) 57,4 (85) | 36,5 (54) 0 (0) 0(0) 3,4 (5)
Fiatal
e 193(22) | 21.1(24) | 254(29) | 184 (21) 0,9 (1) 14,9 (17)
Aktiv felnétt | 0 (0) 81,8 (9) 18,2 (2) 0 (0) 0(0) 0 (0)
60 év+ 5 (1) 80 (16) 5 (1) 0 (0) 10 (2) 0 (0)
v
f:f?\ﬁf 20,1 (546) | 37,9 (1029) | 17,6 (478) | 9,8(266) | 3,8(102) | 10,7 (291)
Kombinalt | 40 (40) 47 (47) 8 (8) 0 (0) 0(0) 5 (5)
Nem
dontrars o | 187(30) | 30(48) | 206(33) | 94(15) | 148(23) 6,9 (11)

A hirdetbk el6szeretettel alkalmaznak hirességeket a reklamfilmjeikben. Ennek alapvetéen négy 6
oka van: az ismertség, amely betdlti a figyelemfelkeltés funkcidjat; az erds hitelesitési potencial, mivel

5 A szazalékos Gsszesités iranya: sorszazalék. A tablazatban lathato értékek dsszege nem feltétleniil 100 szazalék, mert a
kevésbé népszeri abrazolasmaodokat (lasd 11. abra) itt nem tintettik fel.

5 A szazalékos Gsszesités iranya: sorszazalék az egyes célcsoportok esetében
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egy celebritds mdgé az emberek (valos vagy vélt) teljesitményt képzelnek; a celebek jelentds
kommunikatori vonzéereje (,ha valaki »amugy« tetszik nekiink, akkor mi tetszeni akarunk neki, és ez
tobbek kdzott abban jelenik meg, hogy hagyjuk magunkat befolyasolni®); illetve ,.a celebek kaput
nyitnak egy olyan vilagra, ahova a legtobb ember szeretne beker(lni”.”

A kézismert személyeket alkalmazé reklamszpotok aranya hasonlé értéket vett fel, mint 2020-ban
(4,2% vs. 4,1%) (12. abra). A korabbi mérésektdl eltéréen, ezuttal nem a média, hanem a film/szinhaz
vilaga delegalta a legtobb hirneves szerepl6t (34,3%). 2021 juliusa és decembere k6zott két olyan,
jelentésebb rekldamkampany szpotjai kerlltek k6zzétételre, amelyek kdzismert szerepl6t helyeztek a
hirdetés fokuszaba (Liptai Claudia — Real, 16 féle; Zsolaa — Aldi, 12 féle U] reklamfilm).

12. abra: Hirességek az uj reklamszpotokban (%)

Egyeb 8,7
Kozélet 1,4 _ | -Sport 8,0
/ \_Film/Szinhaz 34,8
Zene 18,8 _

14. tablazat a 12. abrahoz: Hirességek az uj reklamszpotokban (%)

A hiresség altal képviselt szektor ‘ %
Sport 8,0
Film/Szinhaz 34,8
Zene 18,8
Média 28,3
Kozélet 1,4
Egyéb 8,7

Vizsgaltuk azt is, hogy az uj reklamszpotokban népszerlsitett termékek és szolgaltatasok ara
illetve azok igénybevételének gyakorisaga kdzott milyen dsszefliggések mutathatok ki (13. abra). A
legnagyobb megjelenésszammal (1.186 eset) az évente tébbszor is megvasarolhatd
termékek/szolgaltatasok rendelkeztek - hasonléan 2020-hoz. A minta legnagyobb halmazat (689 eset)
az évente tdbbszdr igénybe vehetd, 1.000-10.000 forint kozbtti aru cikkek tették ki (a teljes minta
20,7%-a). E teriileten els6sorban a gyogyhatasu készitmények (42,7%), a szabadid6 (23,4%) és a
kereskedelem szektor (8,9%) reprezentansai szamitottak meghatarozénak. A havonta tébbszoér

7 Reklamtriikkok ABC-je: Ha a celeb mondia... (https://tudatosvasarlo.hu/cikk/rekl-mtr-kk-k-abc-je-ha-celeb-mondja)
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igénybe vehetd, ezer forint alatti értékil termeékek hirdetéseinek (563 eset) korét a kereskedelem
(63,1%) és az élelmiszer szektor (21,1%) uralta. A harmadik legnagyobb halmazt a havonta t6bbszor
igénybe vehetd, 1.000-10.000 forint k6zé esd anyagi raforditast igényld termékeket, szolgaltatasokat
propagalé hirdetések alkottak (450 eset). Itt is meghatarozé volt a kereskedelem szektor jelenléte

(66,4%).

13. &bra: A reklamozott termék/szolgaltatas hasznalati frekvenciaja, éra és megjelenési gyakoriséga

(esetszam)®
1200
90
-
1000
325
800
600
400 689
200
64
Havonta tdbbszor Evente tobbszor Evente, vagy ritkabban Nem donthetd el
m 1 000 Ft alatt m 1 000-10 000 Ft = 10 000-100 000 Ft
=100 000- 1 000 000 Ft =1 000 000 felett ® Nem hatarozhaté meg

15. tablazat a 13. abrahoz: A reklamozott termék/szolgaltatas hasznalati frekvenciaja, ara és
megjelenési gyakorisaga (esetszam)

100 000- [\
Gvakorisa 1 000 Ft 1 000-10 10 000-100 1000 000 1 000 000 hatérzrzT:Iaté
y 9 alatt 000 Ft 000 Ft Ft felett
Ft meg
H t
ravona 563 450 28 11 3 67
tobbszor
Evente
.. . 64 689 325 16 2 a0
tobbszor
Evente,
vagy 4 125 267 275 123 153
ritkdbban

8 Y-tengely: reklamszpot megjelenések darabszama, X-tengely: a reklamozott aru/szolgaltatas igénybevételének gyakorisaga
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donthet6 el 36 0 9

2020 masodik félévéhez hasonléan, ezuttal is az ezer és tizezer forint k6zotti raforditast igényld
cikkek reklamijai kerltek tulsulyba (36,4% vs. 38,6%) (14. &bra). A vizsgélati minta tébb mint fele
(58%) olyan reklamszpotokat tartalmazott, melyeknek targya 10.000 forintnal nem kerult tdbbe (a
meghatarozhaté aru termékek, szolgaltatasok kérében aranyuk értelemszerien még magasabb volt:
64,6%). 2020 azonos id8szakahoz képest valamelyest csdékkent a 100.000-1.000.000 forint k6zotti
(9,3% vs. 9,1%), valamint az egymillié forintnal nagyobb anyagi befektetést igényld termékek sulya
(4,3% vs. 3,8%). A legolcsébb, ezer forint alatti értékl cikkek részesedése stagnalt (18,8% vs. 19%).

14. abra: Az Uj reklamszpotok megoszlasa a reklamozott aru/szolgaltatas konkrét vagy
hozzavetdleges ara alapjan (%)

Nem hatarozhaté meg
10,2 ~1 000 Ft alatt
‘ 19,0

1 000 000 felett
3,8

100 000-
1000000 Ft___
9,1

10 000-100 000 Ft_/

18.8 ~——_1000-10 000 Ft

39,1

16. tablazat a 14. abrahoz: Az Uj reklamszpotok megoszlasa a reklamozott aru/szolgaltatas konkrét
vagy hozzavetéleges ara alapjan (%)

Ar ‘ Arany (%)
1000 Ft alatt 19,0
1.000-10 000 Ft 39,1
10 000-100 000 Ft 18,8
100 000- 1 000 000 Ft 9,1
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Ar ’ Arany (%)
1 000 000 felett 3,8
Nem hatarozhaté meg 10,2

A vasarlas, igénybevétel esetére garantalt ajandékot kinal6 reklamfilmek aranya megegyezett az
elmult két évben tapasztaltakkal (2019: 10,1%; 2020: 10,4%; 2021: 10,2%). A reklamszpotok
megoszlasa a propagalt termék, szolgaltatas aranak szempontjabdl — 2020-szal egybecsengben —
hasonléan alakult, mint a teljes mintaé. Az 6sszes vonatkozo hirdetés 62 szazaléka a kereskedelem
szektorhoz kotédott.

e 1000 Ft alatt: 13,8%

e 1000-10.000 Ft: 35,8%

e 10.000-100.000 Ft: 22%

e 100.000-1.000.000 Ft: 9,7%
e 1.000.000 Ft felett: 2,9%

e Nem meghatarozhat6: 15,8%

A nyereménysorsolassal kecsegtets reklamszpotok aranya kis mértékben emelkedett a 2020-ban
mérthez képest (2,6% vs. 3%). Ebben a kategoridban meghatarozéak voltak az ezer forintnal olcsobb
termékek hirdetései. A sorsolassal kecsegtetd reklamfilmek kozott az élelmiszer szektor szamitott
felllreprezentaltnak az érintett hirdetések 20 szazalékaval.

e 1000 Ft alatt: 39%

e 1000-10.000 Ft: 24%

e 10.000-100.000 Ft: 17%

e 100.000-1.000.000 Ft: 8%
e 1.000.000 Ft felett: 1%

¢ Nem meghatérozhato: 12%

Az els6 izben adasba szerkesztett reklamszpotok k6zott a termék, szolgaltatas hazai szarmazasat
kihangsulyozo hirdetések aranyanak 2019 o6ta kimutatott ndvekedése tovabb folytatddott (3,5% vs.
6,7% vs. 8,6%) (15. dbra). Bar a Nielsen 2017-es felmérése szerint ,harom magyar fogyaszto kézdil
ketten (65%) mondtak azt, hogy a markak szarmazasi helye vasarlasi déntéseiket jobban befolyasolja,
mint kilenc masik szempont, amelyek k6zé tartozik példaul az ar, iz, funkcié vagy csomagolas is” és
~Magyarorszagon (...) a 21 szazalékos eurdpai atlaghoz képest jéval nagyobb, 26 szézalék azok
aranya, akiknek vasarlasi déntéseiben lényeges szerepet jatszik a nemzeti bliszkeség.”, az
élelmiszer szektor minddssze 11 hirdetéssel képviseltette magat. A kereskedelem szektorban
ugyanakkor megjelentek hazai eredetii élelmiszertermékeket megnevezd reklamfiimek is (pl. Auchan,
CBA, Aldi, Coop, Lidl, Penny, Real, Spar, Tesco). A hangsulyozottan magyar eredeti
termékeket/szolgaltatasokat népszerisité reklamszpotok koziil egyetlen egy szolt a 18 éven
aluliakhoz, 11 szazalékuk terméket, 88 szazalékuk szolgaltatast propagalt. 4,5 szazalékukban jelent
meg valamilyen hiresség, 6sszesen 11,5 szazalékuk kecsegtetett ajandékkal vagy
nyereménysorsolassal.

9 Store Insider: Globalis vagy helyi? — ez itt a markakérdés
http://storeinsider.hu/gazdasag/cikk/globalis_vagy helyi_ ez itt_a_markakerdes
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15. &bra: A hangsulyozottan magyar terméket/szolgaltatast népszerdsité uj reklamszpotok szektor
szerinti megoszlasa (%)

Telekommunikacm
0,3

Oltézkédés-  Gydgyhatasu készitmények; 2,1

Haztartasi gép; 0,7
klegesznok 0,3

Penzmtezetek 0,3

Szépségapolas; 0,3
Elvezeti cikk: 0,3/ ‘ Elelmiszer; 3,8
Lakasfelszerelés; 0,3 ) IparlMezogazdasag;
Tomegtajékoztatas; ‘
Szolgaltatas;
Szabadidé; 4,2

\_Kereskedelem; 79,1

17. tablazat a 15. abrahoz: A hangsulyozottan magyar terméket/szolgaltatast népszerdsité uj
reklamszpotok szektor szerinti megoszlasa (%)

Szektor ‘ Részesedés (%)
Elelmiszer 3,8
Ipar/Mez6gazdasag 3,1
Kereskedelem 79,1
Szabadidé 4,2
Szolgaltatas 0,7
Tomegtajékoztatas 4,2
Lakasfelszerelés 0,3
Elvezeti cikk 0,3
Gyogyhatasu készitmények 2,1
Pénzintézetek 0,3
Szépségapolas 0,3
Haztartasi gép 0,7
Oltozkddés-kiegészitok 0,3
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A félév soran bemutatott Uj hirdetések minddssze 1,3 szazaléka utalt valamilyen formaban a
koronavirus-jarvanyra (16. abra). Legnagyobb aranyban (60,5%) indirekt utalas tortént, amire a
leggyakoribb példa a reklam szerepléinek maszkviselése volt.

15. &bra: A hangsulyozottan magyar terméket/szolgaltatast népszerdsité uj reklamszpotok szektor
szerinti megoszlasa (%)

A jarvannyal kodzvetlendl
kapcsolatos termék
26%

A jarvanyhoz kodzvetetten
kapcsolodo
termeék/szolgaltatas
7%

Indirekt médon utalva a
jarvanyra
60%

Nem konkrét
termék/szolgaltatas
reklamozasaval

7%

18. tablazat a 16. abrahoz: A koronavirus-jarvanyra utalé reklamszpotok megoszlasa moédozat szerint

(%)
Hogyan utal a reklamszpot a jarvanyra Részesedés (%)
A jarvannyal kézvetlenil kapcsolatos termék 25,6
A jarvanyhoz kozvetetten kapcsolddé termék/szolgaltatas 7,0
Nem konkrét termék/szolgaltatas reklamozasaval 7,0
Indirekt médon utalva a jarvanyra 60,5
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Osszefoglalas

2021 masodik hat hénapjaban 3.329 uj reklamszpotot kilonitett el a Hatésag 78 televizid
misorkinalataban. A reklamozas volumene a nyari ,uborkaszezon” utan szeptemberben
ndvekedésnek indult, a csucsot pedig novemberben érte el. A hirdetések elsd adasba
szerkesztésének idépontja szempontjabdl a hajnali-reggeli (2-8 6ra kdzoétti) misorsav szamitott
preferaltnak. Az elemzett reklamok 37 szazalékaban termékeket, 61 szazalékaban pedig
szolgaltatasokat népszerisitettek. Leggyakoribb hirdetének a kereskedelem és a gyogyhatasu
készitmények szektor szamitott (42% illetve 12%). A kifejezetten kiskortiakat megcélzo hirdetések
aranya 4,4 szazalékot tett ki. A hangsulyozottan hazai szarmazasu termékeket, szolgaltatasokat
népszerisitd reklamszpotok - a megel6z8 analizisekhez hasonléan — alacsony, de névekvé
mértékben képviseltették magukat (8,6%).
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