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Bevezetés

A Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatosag tevékenységének szerves részeét képezi, hogy rendszeresen
ellenérzi a Médiatérvény elbirasainak betartasat a reklamok kdzzététele soran. 2011 kézepén a
Hatdsag létrehozott egy reklamadatbazist, amelynek Iényege, hogy a legnézettebb televizidkban elsé
alkalommal kdzreadott reklamokat tartalomelemzésnek veti ala. Kézel szaz szempont alapjan keral
elvégzésre az adatfelvétel, amely — a Hatdsag ismeretei szerint — egyedulalléo hazankban. A
reklamszpotok alapadatain (bemutatas napja és id6pontja, reklamszpot cime, reklamozé6 cég neve,
hirdetés tipusa, reklamozott termék/szolgaltatas kategoria szerinti besorolasa) kivil olyan tartalmi
jellegzetességek is rogzitésre kerlilnek, mint pl. a kereskedelmi tizenet mifaja, célcsoportja,
abrazolasmaddja, a reklamozott termék/szolgaltatés vélelmezett ara, vagy egy reklamarc és szlogen
feltlinése.

Természetesen a Hatdsag elsédleges feladata a térvénysérté reklamok kiszirése, ezért kiilénés
hangsulyt fektet a Médiatorvény és mas jogszabalyok (pl. a 2008. évi XLVIII. térvény a gazdasagi
reklamtevékenység alapvetd feltételeirdl és egyes korlatairdl) altal megfogalmazott eléirasok
teljesulésének ellenbrzésére (pl. alkoholos italok, gydgyszerreklamok, mozifiim/DVD hirdetések),
illetve az élelmiszerreklamok kapcsan specialis jellemzdket (tapérték, egészségiigyi hatasra
vonatkozo elényok, tulzott fogyasztasra buzditas) is regisztral. Az Uj reklamok megjelenésére
vonatkozo alapadatok a Nielsen K6zonségmérés Kft. informacioibdl kertiinek kibontasra.

A kdvetkez6kben a 2022. januar 1. és junius 30. k6z6tt elsd alkalommal kdzzétett reklamszpotok
legfontosabb jellemzdi kertilnek bemutatasra. 2022 els6 hat honapjaban a kévetkez6 televizidk
alkottak a vizsgalati mintat:' AMC, ATV, ATV Spirit, AXN, Arena4, Boomerang, Cartoon Network, Dikh
TV, TV2 Séf, Comedy Central, Comedy Central Family, Cool, Discovery Channel, Disney Channel,
Duna TV, Duna World, Eurosport, Film+, FEM3, Film4, Film Cafe, Film Mania, Galaxy4, Hir TV,
History, ID, lzaura, JimJam, Jocky TV, TV2 Kids, LifeTV, M1, M2, M4 Sport, Minimax, Mozi+,
Moziverzum, MTV Hungary, Music Channel, Muzsika TV, Nat Geo Wild, National Geographic,
Nickelodeon, Nick JR, Nicktoons, OzoneTV, Pesti TV, Paramount, Prime, RTL Gold, RTL+, RTL Il,
RTL Klub, Slager TV, Sorozat+, Spektrum, Spektrum Home, Spiler1 TV, Spiler2 TV, Sport1, Sport2,
TV4, Story4, Super TV2, Teennick, TLC, Travel Channel, TV2, TV2 Comedy, TV Paprika, Viasat3,
Viasat6, Viasat History, Viasat2, Viasat Film, Viasat Explore és Zenebutik.

A felsorolt televiziok misorkinalataban a vizsgalt periédusban 2.823 féle Uj reklamszpotot
regisztralt a Hatésag, melyek dsszesen 4.071.057 alkalommal keriltek ismétlésre. Ez a félév soran
kozreadott reklamszpotok (melyek kdzott 43.114 idegen nyelvii reklam is helyet kapott) 56 szazalékat
jelentette (1. tablazat). A korabbi idészakokkal valé 6sszehasonlitas megkonnyitése céljabol
atlagértékek kerlinek 6sszevetésre. 2021 elsé félévéhez képest egyediil az Uj reklamfilmek atlagos
ismétlésszama (1.375 vs. 1.442) esetében tapasztaltunk emelkedést. Az egy csatornara jutd 6sszes
reklamszpot (97.987 vs. 93.174), a médiaszolgaltatdnkénti 6sszes Uj hirdetés (54.491 vs. 52.193),
valamint az egy televiziora jut6 Uj reklamfilmek szamanak (39 vs. 36) esetében csokkenés volt
kimutathato.

T A Nielsen K6zonségméreés Kift. altal aktualisan analizalt valamennyi televizio.
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1. tablazat: Reklamszpotok megoszlasa, 2022. januar—junius

Hoénap ‘ Osszes reklamszpot (db) Uj hirdetés (db) Uj hirdetések aranya (%)
Januar 1.147.078 705.404 62,50%
Februar 1.230.096 629.802 51,20%
Marcius 1.236.308 712.411 57,62%
Aprilis 1.180.461 638.129 54,06%
Majus 1.264.810 768.519 60,76%
Junius 1.206.776 616.792 51,11%
Osszesen 7.265.529 4.071.057 56,03%

A bemutatott premier reklamok darabszamat tekintve a korabbi években tapasztalt mintazat
rajzolédott ki, vagyis marcius szamitott a félév legerésebb honapjanak 556 darab Gj hirdetés
kozzétételével (1. abra).

1. abra: Az 4j reklamszpotok szamanak megoszlasa havi bontasban (db)
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2. tablazat az 1. abrahoz: Az uj reklamszpotok szamanak megoszlasa havi bontasban (db)

Januar Marcius Aprilis

478 421 556 464 475 429

Janudr és junius kozott a hétféi napok ,reklamterhelése” szamitott kiemelkeddnek az Uj
reklamszpotok elsé misorra tlizése szempontjabdl, ugyanakkor ennek értéke jelentésen alulmdulta a
2021 hasonl6 idészakaban tapasztaltakat (44,7% vs. 35,2%) (2. abra). A hénapok elsd napjain - a
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kordbban megszokottakhoz hasonldéan — kiildndsen nagy aktivitas volt kimutathat6 - az 6sszes Uj
reklamfilm 18 szazalékat ezen datumokon szerkesztették adasba. A legtdébb, korabban még nem
lathato reklamszpot (125 darab) februar 1-jén, kedden kerilt bemutatasra.

2. abra: Az uj reklamszpotok megoszlasa a hét napjai szerint (%)

Vasarnap 4,9

Szombat 7,4
Hétf6 35,2

Péntek 7,9

Csutortd

Szerda 15,1

_Kedd 19,3

mHetf6 mKedd = Szerda =Csltortok = Péntek » Szombat = Vasarnap

3. tablazat a 2. abrahoz: Az Uj reklamszpotok megoszlasa a hét napjai szerint (%)

Nap ’ Uj reklamszpot (%)
Hétfé 35,2
Kedd 19,3
Szerda 15,1
Cslitortok 10,2
Péntek 7,9
Szombat 7.4
Vasarnap 4.9

Egy esztenddvel ezelbtt még a hajnali 4 és 6 6ra kdzotti periodus szamitott preferaltnak a premier
reklamok bemutatasa terén, mostanra azonban a 6-8 éra kdzétti intervallum részesedése nétt meg
ugrasszerlien (28,8% vs. 51,5%) (3. abra). Az Gjként bemutatott reklamszpotok 82,7 szazaléka a
hajnali 2 és reggel 8 6ra kozotti idészakban kerllt elsé alkalommal adasba, mig a nézettségi adatok
szempontjabdl jelentds, 18 és 22 6ra kdzotti idészak részesedése nem érte el a nyolc szazalékot sem.
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3. abra: Az uj reklamszpotok megoszlasa id6savonként (%)
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4. tablazat a 3. abrahoz: Az uj reklamszpotok megoszlasa idésavonként (%)

Idésav (oratdl oraig) Uj reklamszpot (%)
0-2 0,3
2-4 9,4
4-6 21,8
6-8 51,5
8-10 3,5
10-12 1,0
12-14 1,3
14-16 0,7
16-18 2,0
18-20 4,0
20-22 3,8
22-24 0,8

Koézismert, hogy hagyomanyosan a 18-22 éra kdzotti misorsav szamit a legnézettebb idészaknak
(4. abra), amikor egyuttal a reklamok Osszesitett megjelenésszama is a legmagasabb. A jelenség
valészinlsithetd magyarazata szerint a reklamkampanyokkal kapcsolatos szerz6désekben altalaban a
kivant elérésszamot hatarozzak meg, ezért kevésbé lényeges az elsd adasba kertlés idépontja. A
reklamokat a késébbiekben a médiaszolgaltatok addig rotaljak, amig a megcélzott korcsoportokban el
nem érik a kivant kontaktusszamot.
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4. abra: Az elemzett televiziok 6sszesitett nézettsége (AMR, 2022. januar—junius)?

il
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A reklamblokkon belll megklldnbéztethetlink alacsony és kiemelt figyelmi zénat. Kiemelt figyelmi
zdnanak szamit a reklamblokk elsé és utolsé helye, mivel a néz8 ezekre emlékszik a legjobban, mig
az alacsonyabb figyelmi zénaba a kozbllsé reklamok tartoznak. A ,reklamkertlék”, akik inkabb
elkapcsolnak reklam esetén, vagy elhagyjak a tévézés helyszinét, szintén ezekkel a hirdetésekkel
talalkozhatnak nagyobb valészinliséggel. A vizsgalt félév Uj reklamfilmjeinek 20 szazalékat a kiemelt
figyelmi zonakban szerkesztették adasba (5. abra).

5. abra: A kiemelt figyelmi zénakban bemutatott tj reklamszpotok aranya (%)
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5. tablazat az 5. abrahoz: A kiemelt figyelmi zonakban bemutatott dj reklamszpotok aranya (%)

Hoénap ‘ Uj reklamszpotok aranya
Januar 21%
Februar 16%

2 Forras: Nielsen Kézénségmérés Kit.
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Hoénap ’ Uj reklamszpotok aranya
Marcius 23%

Aprilis 24%

Majus 19%

Junius 17%

A legtébb uj reklamszpotot elsé alkalommal az altalanos szérakoztaté csatornakon lathattak a
nézok (6. abra). Az eloszlas objektivebb megismerésének attekintésére sulyozott atlag® alkalmazasa
volt célszerl. Az igy kapott eredmények alapjan az orszagos kereskedelmi és a hircsatornak
részesedése nevezheté meghatarozénak a vizsgalati mintaban (7. tablazat).

A televizidk besorolasa a kdvetkez6képpen tortént:

o Altalanos szérakoztaté: Story4, TV4, Viasat3, Viasat6, Viasat2, Cool TV, Comedy Central,
RTL I, Super TV2, Galaxy4, Sorozat+, AXN, AMC, Comedy Central Family, Fem3, lzaura,
Jocky TV, MTV Hungary, Dikh TV, Prime, RTL Gold, RTL+

e Eletméd: Spektrum Home, TV Paprika, Life TV, ATV Spirit, TV2 Séf

e Film: Film Mania, Film+, Paramount, Film4, Film Café, Mozi+, Moziverzum, Viasat Film

e Hir: ATV, Hir TV

o |smeretterjeszts: Spektrum, Ozone TV, Discovery Channel, History, National Geographic,
National Geographic Wild, ID TV, TLC, Travel Channel, Viasat History, Viasat Explore

o Kdzszolgalati: Duna TV, M1, M2, M4, M5, Duna World

o Orszagos kereskedelmi: RTL Klub, TV2

e Sport: Sport1, Sport2, Spiler 1 TV, Spiler 2 TV, Eurosport, Arena4

e Gyerek: Minimax, Cartoon Network, Disney Channel, Boomerang, JimJam, TV2 Kids,
Nickelodeon, Nick Jr., Nicktoons, Teennick

e Zene: Music Channel, Muzsika TV, Slager TV, Zenebutik.

3 Minden csatornacsoport esetében kiszamoltuk a kategoria egy tagjara juto atlagos szpotszamot, majd 6sszeadtuk
az egyes kategoriak atlagértékeit. Az igy kapott 6sszeg kategodriankénti szazalékos megoszlasa mar azt mutatja
meg, milyen értékeket kapnank, ha minden csatornahalmazban csak egy televizié szerepelne.
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6. abra: Az uj reklamszpotok megoszlasa csatornatipusonként (db)

162
180
145
\ 1081
370
105
166
84
208 322

m Altalanos szérakoztatd (24 db) m Eletmod (5 db)

= Film (8 db) = Hir (2 db)

m |[smeretterjesztd (11 db) m Kdzszolgalati (6 db)
m Orszagos kereskedelmi (2 db) = Sport (6 db)

m Gyerek (10 db) m Zene (4 db)

6. tablazat a 6. abrahoz: Az uj reklamszpotok megoszlasa csatornatipusonként (db)

Csatornatipus ’ 2021 elsb félév
Altalanos szérakoztatoé (24 db) 1081
Eletmod (5 db) 84
Film (8 db) 322
Hir (2 db) 208
Ismeretterjesztd (11 db) 166
Kodzszolgalati (6 db) 105
Orszagos kereskedelmi (2 db) 370
Sport (6 db) 145
Gyerek (10 db) 180
Zene (4 db) 162

7

1015 Budapest, Ostrom utca 23-25. « Postacim: 1525 Budapest, Pf. 75. « Telefon: (+36 1) 457 7100 « Fax: (+36 1) 356 5520 * E-mail: info@nmhh.hu



0
NV-H

7. tablazat: Az egyes csatornatipusok részesedésének sulyozott atlag szerinti megoszlasa (%)

Csatornatipus

Sulyozott atlag (%)

Altalanos szérakoztaté 8,9
Eletmod 3,3
Film 8,0
Hir 20,6
Ismeretterjeszt6é 3,0
Kdzszolgalati 3,5
Orszagos kereskedelmi 36,6
Sport 4,8
Gyerek 3,6
Zene 8,0

Korabbi tapasztalatainkhoz hasonléan, az djonnan bemutatott hirdetések k6zétt a 20 masodperc
hosszusaguak a minta szlik egyharmadat tették ki (29,2%) (7. abra). A minta eloszlasa csaknem
megegyezett a 2021 elsd félévében tapasztalttal. A premierreklamok atlagos hosszusaga 21,5
masodpercet tett ki. A leghosszabb Uj hirdetés 720 masodperces volt.

7. abra: Az uj reklamszpotok megoszlasa id6tartamuk (hosszuk) alapjan (%)

32
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22 20,7

17

= 10,4

2,1
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29,2

20 mp

25,6

25 mp 30 mp 31+ mp
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8. tablazat a 7. abrahoz: Az uj reklamszpotok megoszlasa hossz alapjan (%)

A reklamszpot hossza ‘ A reklamszpot aranya (%)
5 mp 2.1
10 mp 10,4
15 mp 20,7
20 mp 29,2
25 mp 9,7
30 mp 25,6
31+ mp 2,3

A reklamszpotok targya szerint (8. dbra) a szolgaltatasok aranya minimalis mértékben névekedést
(57,4% vs. 58,6%), mig a termékeké hasonlé aranyu csokkenést jelzett (40,1% vs. 38,8%) 2021
azonos idészakahoz képest. Megjegyzésre érdemes, hogy a szolgaltatas halmaz tébb mint
kétharmadat (70%) a kereskedelmi szektor hirdetései tették ki (tdbbnyire aruhdzak reklamjai), s ezen
reklamok 97 szazaléka konkrét termék emlitését is tartalmazta, vagyis ezek a reklamfilmek
valamelyest mindkét f6 kategérianak megfeleltethetdk.

8. abra: Mit reklamozott az adott reklamszpot? (%)

60

58,6
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; 38,8
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20
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2,6
0 ]

Termék Szolgaltatas Egyeb

A hirdetések szektor szerinti megoszldsdban nem regisztraltunk valtozast a korabbi idészakokban
kimutatotthoz képest, az abszolut dominans kereskedelmi szektor részesedése megegyezett a 2021
elsé félévében rogzitettel (41,6% vs. 41,3%) (9. dbra). A gydgyhatasu készitmények (13,7%) mellett
meég az élelmiszer (7%) és a szabadidd (6,3%) szektor emelhetd ki. (Az ,élelmiszer” viszonylag
alacsony értékéhez fontos adalék, hogy a ,kereskedelem” hirdetéseinek 42,3 szazaléka legalabb egy
konkrét élelmiszertermék emlitését tartalmazta. Amennyiben ezeket a reklamfilmeket az élelmiszer
szektorhoz sorolnank, akkor az 17,5 szazalékkal a masodik legmagasabb részesedést birtokolna.)
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9. abra: Az uj reklamfilmek megoszlasa szektorok szerint (%)

ar/mezogazdasag 3,Egyéb; 2,3

Elvezeti ukkek 24 \‘

Haztartasi cikkek; 2,2 ___

Tomegtajékoztatas; 4,1.

Pénzintézetek; 1,8 Kereskedelem; 41,3

Kozlekedés; 3,1

Telekommunikacio; 2,1 __

Szépségapolas; 5,5

Szolgaltatas; 4,8

Elelmiszer; 7.0

Gyogyhatasu
készitmények; 13,7

.Szabadidé; 6,3

9. tablazat a 9. abrahoz: Az uj reklamfilmek megoszlasa szektorok szerint (%)

Szektor ’ Részesedés

Kereskedelem 41,3
Szabadid6 6,3

Gyégyhatasu készitmények 13,7
Elelmiszer 7,0
Szolgaltatas 4,8
Szépségapolas 5,5
Telekommunikacio 2.1
Kozlekedés 3,1
Pénzintézetek 1,8
Tomegtajékoztatas 4.1
Haztartasi cikkek 2,2
Elvezeti cikkek 2,4
Ipar/mez6gazdasag 3,2
Egyéb 2,3

A kiskoru célcsoportot elérni kivano hirdetések részesedése jelentésen csdkkent a megel6z6
esztendd els6 hat hénapjahoz képest (4,3% vs. 2,8%) (10. abra). Ezen hirdetések 74 szazaléka
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valamely gyermekcsatornan jelent meg, 78 szézalékuk pedig jatékot népszerisitett. A leggyakoribb
reklamozo cégek a Modell & Hobby Kft. (18 megjelenés), a Lego és a Spinmaster (tiz-tiz megjelenés)
voltak. A hirdetések 70 szazalékaban el6fordult kiskoru szerepld, 18 szazalékuk élt a humor vagy
ironia eszkdzével, a reklamfilmekben leggyakrabban megjelené dominans szituacio pedig a
jaték/hobby (58%) volt, hat szazalékuk alkalmazott jingle-t, ritmust vagy jol megjegyezhetd dallamot,
szintén hat szazalékukban pedig reklamarc vagy sajatos embléma is feltlint. Minddssze két kildnb6z6
éleimiszerhirdetés szolt kifejezetten a kiskoriakhoz, amelyek gyimolcslevet népszerisitettek.

Noha az id6&skori lakossag létszama és részaranya folyamatosan ndvekszik Magyarorszagon, az
ugynevezett szeniormarketing egyel6re kezdetleges fazisban jar a szakérték szerint. A szépkortakat
megceélzé ajanlatok helyett egyeldre jellemzébb a termékek célcsoportjanak korhatarkitolasa. Igaz
ugyanakkor, hogy a marketingesek id6sek iranti érdeklédését befolyasolja, hogy kériikben a
fizetoképes kereslet szintje jelentésen elmarad példaul a nyugat-europai atlagtol.# Az ilyen és hasonlo
megfigyelésekkel 6sszhangban jelen vizsgalati mintaban is egy szazalék alatt maradt a vonatkozé
hirdetések aranya, s ezek 69 szazaléka gydgyhatasu készitményeket népszerisitett.

A kifejezetten a férfiakat vagy a néket célzo hirdetések a teljes minta 8,4 szazalékat tették ki, némi
emelkedést mutatva az egy évvel korabbi adatokhoz (7,9%) képest. A haztartasokban a fogyasztoi
dontések tobbségét hagyomanyosan a nék hozzak meg, igy a reklamok nagyobbrészt vellk
igyekeznek kommunikalni. Tapasztalatunk szerint is, a meghatarozhaté nemi célcsoportu hirdetések
83 szazaléka a hdlgyek figyelmét kivanta maga felé forditani. Ezen reklamfilmek 6tven szazalékat a
szépseégapolas, husz szazalékat a gyogyhatasu készitmények, 12 szazalékat a szabadidd, hat-hat
szazalékat a kereskedelem, a tomegtajékoztatas és a ruhazati szektor biztositotta. Az erésebbik
nemhez szo6l6 szpotok 27-27 szazalékat a szabadidd és a szépségapolas, 17 szazalékat pedig a
gyogyhatasu készitmény szektor adta. Fontos megjegyezni ugyanakkor, hogy a fent emlitett, nemi
célcsoportok szerint elkilonithet6 ,szabadidé” reklam gyermekeknek szél6 jatékreklam volt (a teljes
halmaz 13 szazaléka).

4 http://termekmix.hu/magazin/marketing/4 16-gyerekcipoben-jaro-szeniormarketing
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10. &bra: Az Uj reklamszpotok megoszlasa célcsoportok szerint (%)

Kombinalt célcsoport

(felnétt + gyerek); 3,5
Nincs/Nem eldonthetd;
41

Fiatal felnétt (18-30 év)
;4.8

Vegyes felnétt
célcsoport; 83,6

Aktiv felnétt (30-60 év);
06

Id&sebb korosztaly (60 év+); 0,6

10. tablazat a 10. abrahoz: Az Uj reklamszpotok megoszlasa célcsoportok szerint (%)

Célcsoport ’ Arany

Kiskoru 2,8

Fiatal feln6tt (18-30 év) 4,8

Aktiv felné6tt (30-60 év) 0,6
Id6sebb korosztaly (60 év+) 0,6
Vegyes felnétt célcsoport 83,6
Kombinalt célcsoport (felnétt + gyerek) 3,5
Nincs/Nem elddnthet6 4,1

A reklamfilmek abrazolasmadjanak alakulasaban 2016 6ta a tisztan élészereplés filmek
visszaszorulasa mutathaté ki. 2016-ban az ilyen jellegi hirdetések még 39,1 szazalékot tettek ki, am
részesedésuk 2022 elsd félévében mar nem érte el a 15 szazalékot sem. Ezzel parhuzamosan a
teliesen animalt vagy a szamitégépes animaciét, grafikat kisebb-nagyobb mértékben hasznald
hirdetések O0sszesitett hanyadosa mar meghaladta a 82 szazalékot (11. abra).
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11. abra: Az 4j reklamszpotok megoszlasa abrazolasmaod szerint (%)

Allokép, inzert, logé; 1,9
Egyéb; 1,1 |

Film (el6 szerepl6s); 14,9

Onallé animacio; 6,9

r

Rajzolt figuraval vagy animalt elemmel
kombinalt, ill. szamitégépes grafika
alkalmazasaval készilt film; 75,2

11. tablazat a 11. abrahoz: Az uj reklamszpotok megoszlasa abrazolasmaod szerint (%)

Abrazolasméd ‘ Arany
Allokép, inzert, logo 1,9
Film (él6 szereplds) 14,9

Onall6 animacio 6,9

Rajzolt figuraval vagy animalt elemmel kombinalt, ill. szamitégépes grafika
alkalmazasaval késziilt film

Egyéb 1,1

75,2

A legelterjedtebb reklamfilmes abrazolasi médok és a hirdetések célcsoportjainak dsszefliggéseit a
12. tablazat demonstralja:
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12. tablazat: Az Uj reklamszpotok abrazolasmoédjanak megoszlasa célcsoportok szerint®

Onallé animacio %

El6 szereplés %

Rajzolt figuraval vagy animalt

Célcsoport

(db)

(db)

elemmel kombinalt % (db)

Kiskoru 15 (12) 7,5 (6) 77,5 (62)
Fiatal feln6tt 21,5 (29) 5,2 (7) 72,6 (98)
Aktiv felnétt 23,5 (4) 0 (0) 76,5 (13)

60 év+ 6,3 (1) 0 (0) 93,8 (15)

Vegyes felnéit 14,1 (334) 7,1(168) 75,7 (1788)
Kombinalt 20,4 (2) 12,2 (12) 67,3 (66)
Nem donthetd el 18,5 (20) 1,9 (2) 74,1 (80)

A kiskoruakat megcélzé reklamok 85 szazalékénal volt kimutathaté valamilyen animacios eszkéz
alkalmazasa. Ahogy az a 11. abran is lathatd, ezen technolégiak alkalmazasa mar annyira elterjedt,
hogy minden célcsoport esetében jelents szeletet hasitanak ki.

A kinalt termékek/szolgaltatasok ara és a reklamfilmek célcsoportja kozotti 6sszefliggéseket a 13.
tablazat szemlélteti. A 18 év alattiakhoz sz616 hirdetések 75 szazaléka 10.000 forintnal olcsébb
cikkeket propagalt. Ez a hanyados a korabbi években 80 szazalék folotti értékeket képviselt, 2021-ben
82, 2020-ban pedig 84 szazalék volt kimutathato.

13. téblazat: A kereskedelmi k6zleményben reklamozott aru/szolgaltatas konkrét vagy hozzavetéleges
ara % (db)

colosonort | 1000 Ft 1000- 10.000- 100.000- | 1.000.000 haté":z;até
P alatt | 10.000 Ft | 100.000 Ft | 1.000.000 Ft | Ft felett g
Kiskort 38(3) | 71,3(57) | 188 (15) 0(0) 0 (0) 6.3 (5)
Fiatal felndtt | 37,8 (51) | 22.2(30) | 21,5(29) 7.4 (10) 0 (0) 11,1 (15)
Aktiv felnétt 00) | 941(16) | 59(1) 0(0) 0 (0) 0 (0)
60 v+ 125(2) | 75(12) 0 (0) 63 (1) 0 (0) 6.3 (1)
Vegyes felnétt | 20,1 (474) | 41,8 (988) | 13,6 (321) | 11,6(274) | 36(84) | 93 (220)
Kombinalt | 27,6 (27) | 60,2(59) | 601 (6) 1(1) 0 (0) 5.1 (5)
Nem d;”theto 231(25) | 26,9(29) | 185 (20) 12 (13) 17,6 (19) 2 (1,9)

A hirdet6k elészeretettel alkalmaznak hirességeket a reklamfilmjeikben. Ennek alapvetéen négy f6
oka van: az ismertség, amely betélti a figyelemfelkeltés funkcidjat; az erds hitelesitési potencial, mivel
egy celebritds mdgé az emberek (valos vagy vélt) teljesitményt képzelnek; a celebek jelentds
kommunikatori vonzéereje (,ha valaki »amugy« tetszik nekiink, akkor mi tetszeni akarunk neki, és ez

5 A szazalékos Gsszesités iranya: sorszazalék. A tablazatban lathato értékek dsszege nem feltétleniil 100 szazalék, mert a
kevésbé népszeri abrazolasmaodokat (lasd 11. abra) itt nem tiintettik fel.

5 A szazalékos Osszesités iranya: sorszazalék az egyes célcsoportok esetében
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tobbek kdzott abban jelenik meg, hogy hagyjuk magunkat befolyasolni®); illetve ,a celebek kaput
nyitnak egy olyan vilagra, ahova a legtobb ember szeretne bekerilni”.”

A kdzismert személyeket felvonultatd hirdetések részesedésének korabban megfigyelt csdkkenése
tovabb folytatddott 2022 elsé felében (2020: 4,8% vs. 2021: 4,2% vs. 2022: 3,2%) (12. abra). A
megel6z6 analiziseinkben rogzitettektdl eltéréen ezuttal a film és a szinhaz vildagahoz kéthetd hires
emberek fordultak el6 legtdbbszor a kereskedelmi kdzleményekben. A legmagasabb esetszamban
regisztralt kampany mégsem a film- és szinjatszas arcaihoz, hanem a média terliletéhez kapcsolddott,
hiszen a Havas Déra és Rakoczi Feri kbzremikodésével készilt Auchan reklamfilmek 11 kulénbdzé
varianssal jelentkeztek.

12. abra: Hirességek az 0j reklamszpotokban (%)

Sport 9,9

Egyéb 14,3
Kozéelet 1,1

\ '/ Film/Szinhaz 29,7
Média 27,5 \

Divat 2,2 Zene 15,4

14. tablazat a 12. abrahoz: Hirességek az uj reklamszpotokban (%)

A hiresség altal képviselt szektor ’ %
Sport 9,9
Film/Szinhaz 29,7
Zene 15,4
Divat 2,2
Média 27,5
Kozélet 11

A kovetkez8kben az Uj reklamszpotokban népszerisitett termékek és szolgaltatasok ara és azok
igénybevételének gyakorisaga kozotti 6sszefliggéseket mutatjuk be (13. abra). A legmagasabb
megjelenésszdmu halmazt (1.107 eset) a havonta tdbbszdr is megvasarolhato
termékek/szolgaltatasok hirdetései adtak, hasonléan az egy évvel korabban feltérképezett allapothoz.
A teljes vizsgalati minta legnagyobb szeletét (597 eset — 21,2%) az évente t6bbszor igénybe vehetd,
1.000-10.000 forint k6zé es6 aru termékek tették ki. Ebben a szegmensben leginkabb a gyégyhatasu
készitmények és a szabadidd szektor reprezentansai szamitottak meghatarozonak (39% illetve 16%).

7 http://tudatosvasarlo.hu/cikk/rekl-mtr-kk-k-abc-je-ha-celeb-mondija
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Kiemelkedd esetszamban fordultak el a leggyakrabban igénybe vehet6 és egyben legolcsébb cikkek
is (525 eset — 18,6%). Ebben a kdrben a reklamfilmek tdlnyomo tébbsége a kereskedelem (56%) és
az élelmiszer szektorhoz (26%) volt kdthet. A harmadik legnagyobb csoportot a havonta igénybe
vehet6, 1.000-10.000 forint k6zé es6 anyagi raforditast igénylé termékeket, szolgaltatasokat
propagald hirdetések alkottak (485 eset — 17%). Ezen reklamszpotok meghatarozé szerepléje is a
kereskedelem szektor volt (57%).

13. abra: A reklamozott termék/szolgaltatas hasznalati frekvenciaja, ara és megjelenési gyakorisaga

(esetszam)?®
1200
1000
800
600
400
200
- 26
-8
. —E - — 5
Havonta tébbszor Evente tobbszor Evente, vagy ritkabban Nem eldénthetd
m 1 000 Ft alatt =1 000-10 000 Ft = 10 000-100 000 Ft
= 100 000- 1 000 000 Ft =1 000 000 felett m Nem meghatarozhaté

15. tablazat a 13. abrahoz: A reklamozott termék/szolgaltatas hasznalati frekvenciaja, ara és
megjelenési gyakorisaga (esetszam)

1 - N
Gvakorieaq | 1000Ft | 1000-10 | 10000-100 | gg;’ggo 1,000 000 hatérz‘;até
y 9 alatt 000 Ft 000 Ft Ft felett
Ft meg
Havonta 525 485 40 7 0 50
t6bbszor
Evente 54 597 181 18 4 64
tobbszor
Evente,
vagy 2 84 163 272 99 116
ritkabban

8 Y-tengely: reklamszpot megjelenések darabszama, X-tengely: a reklamozott aru/szolgaltatas igénybevételének gyakorisaga
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vakorieaq | 1000Ft | 1000-10 | 10000-100 :gg ;’gg;} 1000000 | t,’:e'z"h »
y 9 alatt 000 Ft 000 Ft Ftfelett | o oroznato
Ft meg
Nem 1 25 8 2 0 26
donthet6 el

Az elmult évek tapasztalataihoz hasonldan, ezuttal is az ezer és tizezer forint kozotti raforditast
igényld cikkek kerlltek tulsulyba, részesedésiik folyamatos névekedést mutat (38,6% vs. 42,2%) (14.
abra). A vizsgalati minta csaknem kétharmada (62,8%) olyan reklamszpotokat tartalmazott,
melyeknek targya 10.000 forintnal nem kertlt tdbbe.

14. abra: Az Uj reklamszpotok megoszlasa a reklamozott aru/szolgaltatas konkrét vagy
hozzavetdéleges ara alapjan (%)

Nem hatarozhaté meg

9.1 / 1000 Ft alatt
‘ 20,6

1000 000 felett
3,6

100 000-
1000 000 Ft___
10,6 y

10 000-100 000 Ft_/
13,9

———_1000-10 000 Ft
422

16. tablazat a 14. abrahoz: Az Uj reklamszpotok megoszlasa a reklamozott aru/szolgaltatas konkrét
vagy hozzavetéleges ara alapjan (%)

Ar ‘ Arany (%)
1 000 Ft alatt 20,6
1 000-10 000 Ft 42,2
10 000-100 000 Ft 13,9
100 000- 1 000 000 Ft 10,6
1 000 000 felett 3,6
Nem hatarozhaté meg 9,1

17

1015 Budapest, Ostrom utca 23-25. « Postacim: 1525 Budapest, Pf. 75. « Telefon: (+36 1) 457 7100 « Fax: (+36 1) 356 5520 * E-mail: info@nmhh.hu



-0
NV-H

A vasarlas, igénybevétel esetére garantalt ajandékot kinal6 reklamfilmek aranya az elmult évek
atlaganak megfeleld, 9,3 szazalékos értéket vett fel. A reklamszpotok megoszlasa a propagalt termék,
szolgaltatas aranak szempontjabdl ezuttal is valamelyest egyenletesebben alakult, mint a teljes
mintaé. A kereskedelem szektor extra ajandékozasi hajlandésaga jécskan meghaladta a teljes
vizsgalati mintan belll kimutathaté részesedését (a vonatkozé szpotok 60 szazalékat adta).

e 1.000 Ft alatt: 14,2%

e 1.000-10.000 Ft: 37,3%

e 10.000-100.000 Ft: 15,7%

e 100.000-1.000.000 Ft: 12,3%
e 1.000.000 Ft felett: 4,5%

¢ Nem meghatarozhato: 16%

A nyereménysorsolassal kecsegtetd reklamszpotok aranya - a korabbi években rogzitetteknek
megfelel6en - nem nevezhetd tulsagosan magasnak (2,2%). E kategéridban meghatarozéak voltak az
ezer forintnal olcsobb termékek hirdetései, a reklamfiimek kétharmada ebbdl a halmazbdl kerdilt ki. A
szazezer forintnal dragabb portékak esetében egyaltalan nem alkalmaztak ezt az érdeklédés-serkenté
eszkozt a hirdetdk. A korabban megszokottakhoz hasonldan, a sorsolast igérd reklamfilmek k6zott az
élelmiszer szektor jelentdsen felllreprezentaltnak nevezhetd az érintett hirdetések 34 szazalékaval.

e 1.000 Ft alatt: 62,9%

e 1.000-10.000 Ft: 22,6%

e 10.000-100.000 Ft: 8,1%

e 100.000-1.000.000 Ft: 0%

e 1.000.000 Ft felett: 0%

e Nem meghatarozhato: 6,5%

Az els6 izben adasba kerilé reklamok kdzott a termék, szolgaltatas hazai szarmazasat
kihangsulyozo hirdetések aranyanak 2019 6ta tapasztalhaté névekedése tovabb folytatddott (3,4% vs.
4,9% vs. 6,4% vs. 7,2%) (15. abra). Bar a Nielsen 2017-es felmérése szerint ,harom magyar
fogyasztd kéziil ketten (65%) mondtak azt, hogy a markak szarmazasi helye vasarlasi déntéseiket
Jjobban befolyasolja, mint kilenc masik szempont, amelyek k6zé tartozik példaul az ar, iz, funkcié vagy
csomagolas is” és ,Magyarorszagon (...) a 21 szazalékos europai atlaghoz képest joval nagyobb, 26
Széazalék azok aranya, akiknek vasarlasi déntéseiben lényeges szerepet jatszik a nemzeti
biiszkeség.™, az élelmiszer szektor minddssze négy hirdetéssel képviseltette magat. A kereskedelem
szektorban ugyanakkor megjelentek konkrét, hazai eredetl élelmiszertermékeket megnevezd
reklamfilmek is (pl. Auchan, CBA, Aldi, Coop, Lidl, Penny, Real, Spar, Tesco). A hangsulyozottan
magyar eredetl termékeket/szolgaltatasokat népszerisité reklamszpotok kozil egyetlen egy sem
sz6lt a 18 éven aluliakhoz, hat szazalékuk terméket, 91 szazalékuk pedig szolgaltatast propagailt.
Kétféle reklamfilmben jelent meg valamilyen hiresség és 6sszesen 18 féle szpot kecsegtetett
ajandékkal vagy nyereménysorsolassal.

9 Globalis vagy helyi? — ez itt a markakérdés

(http://storeinsider.hu/gazdasag/cikk/globalis_vagy helyi ez itt a_markakerdes)
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15. abra: A hangsulyozottan magyar terméket/szolgaltatast népszerdisité uj reklamszpotok szektor
szerinti megoszlasa (%)

Pénzintézetek; 0,5 Elelmiszer; 2

/

Gyogyhatasu készitmények; 2,3

Tomegtajékoztatas;
Szolgéltaté%
Szabadidé; 0,5

Ipar/Mezégazdasag; 0,9

1

\_Kereskedelem; 87,3

17. tablazat a 15. abrahoz: A hangsulyozottan magyar terméket/szolgaltatast népszerdsité uj
reklamszpotok szektor szerinti megoszlasa (%)

Szektor ‘ Részesedés (%)
Elelmiszer 2

Ipar/Mez6gazdasag 0,9
Kereskedelem 87,3
Szabadidé 0,5
Szolgaltatas 1,8
Tomegtajékoztatas 3,2
Gyogyhatasu készitmények 2,3
Pénzintézetek 0,5
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A gyogyhatasu készitmények és a reklamok

A kovetkezbkben arra teszunk kisérletet, hogy kissé részletesebben is bemutassuk egy konkrét
termékcsoport, a gyodgyhatasu készitményeket forgalmazé cégek reklamozasi gyakorlatat. A
gyogyhatasu készitmény szektor a premier reklamokat feltaré vizsgalati mintaban stabilan a masodik
legnagyobb szereplének szamit a kereskedelem szektort kdvetéen. Mindez az Uj hirdetések féléves
ismétlésszamara is igaz, ugyanakkor az 6sszes kozreadott reklamszpot szamat tekintve mar a
gyogyhatasu készitmények rendelkeznek a legmagasabb ismétlésszammal. Azaz a kereskedelem
esetében a frissesség, a naprakészség az elsédleges, a gyogyszerek forgalmazoinal a mar bevalt,
ismert termékek propagalasa gyakrabban torténik valtozatlan kontdsben, korabban elkészilt
reklamfilmek segitségével.

18. tablazat: A négy legmagasabb esetszamu szektor hirdetései (db), 2022. januar-junius

Szektor Osszes reklamszpot (db) Uj hirdetés (db)
Gydgyhatasu készitmények 1.786.395 1.169.508
Kereskedelem 1.627.294 1.546.815
Elelmiszer 1.041.149 759.189
Szépségapolas 511.983 398.435

Termékosztaly szerint a vitaminok (19,1%), a fajdalomcsillapitok és nyugtatok (15,2%) valamint a
megfazas elleni szerek (10,3%) fordultak eld a legnagyobb aranyban. A 20,4 szazalékos részesedést
elérd gyljtékategoria, az ,egyéb gydgyhatasu készitmény” altaldban kényesebb, intimebb
felhasznalasu termékeket tartalmazott (kipok, gombakendcsok, aranyérkrémek, valtozé kori szerek
stb.), illetve étrendkiegészitéket (16. abra).
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16. abra: A gyogyhatasu készitmények szektorba tartozd Uj reklamszpotok termékosztaly szerinti
megoszlésa (%)

; ; Kontaktlencse / Kétés, tapasz, 3 :
ké':‘zllﬁ:g;;gznf] 8 szemiveg; 1,5 fertétlenitoszer; 1,3 Inkentinencia; 0,3
. Termékek
Szemcsepp; 2,1 prosztatabantalmakra;
0,3
Gyoégyaszati
segédeszkozok; 3,6
Egyéb gydgyhatasu
Fogyasztdszerek; 4,1 S

készitmény; 20,4

4". .
Megfazas, influenza

ot Fajldalomcsillapitd,
elleni készitmények; 10,3 nyugtats; 15,2

iztleti bantalmak elleni
készitmények; 5,4

Bérgyogyaszati
készitmények; 5,9

Emésztéstjavitd
készitmények; 8,8

19. tablazat a 16. abrahoz: A gyoégyhatasu készitmények szektorba tartozoé uj reklamszpotok
termékosztaly szerinti megoszlasa (%)

Termékosztaly ‘ Részesedés (%)
Egyéb gyogyhatasu készitmény 20,4
Vitamin, vitaminital 19,1
Fajldalomcsillapitd, nyugtatd 15,2
Megfazas, influenza elleni készitmények 10,3
Emésztést javito készitmények 8,8
Bdérgyodgyaszati készitmények 59
izlileti bantalmak elleni készitmények 5,4
Fogyasztdszerek 4.1
Gyodgyaszati segédeszk6zok 3,6
Szemcsepp 2,1
Allergia elleni készitmények 1,8
Kontaktlencse / szemuveg 1,5
Kotés, tapasz, fertétlenitdoszer 1,3
Inkontinencia 0,3
Termékek prosztatabantalmakra 0,3
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A premierhirdetések havi megoszlasa sokkal erételjesebb szezonalitast mutatott a
gyogyszerreklamok esetében (17. abra), mint a teljes mintanal (1. abra). A félév soran kézzétett j
gyogyszerhirdetések csaknem fele (49%) a januar-februari id6szakra koncentralédott. Ez alighanem a
megfazasos betegségek téli hdnapokban valo erételjesebb jelenlétével magyarazhaté (a megfazas,
influenza elleni készitmények reklamfilmjeinek 85 szazaléka az év els6 két hénapjaban kerdilt
bemutatasra).

17. &bra: Az Uj gydgyhatésu készitmény reklamszpotok szamanak megoszlasa havi bontasban (db)

Januar Februar Marcius Aprilis Majus Junius

120

100

80

60

4

o

2

o

o

20. téblazat: Az uj gydgyhatasu készitmény reklamszpotok szamanak megoszlésa havi bontasban
(db)

Januar Februar Marcius Aprilis Junius

109 81 53 59 45 41

A reklamfilmek altal megszdlitani kivant k6zénséget tekintve a hirdeték csak minimalis mértékben
differencialtak célcsoportjukat. A szpotok 89 szazaléka vegyes felnétt célcsoporthoz szélt, mindéssze
négy hirdetés (1%) kot6dott a gyerekekhez (pl. gumivitamin), mig 11 (2,8%) kifejezetten a hatvan év
folottiekhez. Ez utdbbiak kdzott nagyrészt izlleti bantalmak elleni és fajdalomcsillapité készitmények
fordultak el6. A hatarozottan valamelyik nem képvisel6it megszélitani kivané gydgyszerszpotok a
teljes mintanal kimutatott érték csaknem masfélszeresét érték el (12,1%), vagyis a
gyogyszerhirdetések a nemek alapjan specializaltabbnak nevezheték az atlagnal. A holgyek ez
esetben is kiemeltebb figyelmet élveztek, a hirdetések 84 szazaléka az 6 kegyeiket kereste.

Abrazolasmad tekintetében a gyogyhatasu készitmények reklamfilmjei a teljes minta esetében
tapasztaltaknal (11. abra) eré6teljesebben mozdultak el a digitalis technolédgia alkalmazasanak
iranyaba. MindOssze az esetek 5,7 szazalékaban hasznaltak tisztan élé szereplds filmet, 93
szazalékaban szamitdégépes grafika, animacio valamilyen mértékben megjelent. Ugyanakkor a
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reklamfilmekre jellemzd volt egyfajta ,sterilitds”, hiszen 26 szazalékuk esetében dominans szituacié
nem volt meghatarozhatd, valamint a teljes mintanal magasabb aranyban (24,5%) jelent meg bennuk
a csaladi/otthoni kdrnyezet, mint alapszituacid. Bar az egészségmegdrzéssel, betegségekkel
kapcsolatos témakorok esetében talan kevésbé gondolnank adekvatnak, mégis, a vizsgalt hirdetések
23 szazalékaban humoros, ironikus elemek hasznalata is kimutathat6 volt.

A reklamozott termékek 93 szdzaléka az ezer és tizezer forint kdzotti értéktartomanyba esett.
Minddssze 6t hirdetés hivatkozott a termék hazai szarmazasara, alig 1,5 szazalékukban talalkozhattak
hirességgel a nézdk, szakért6 pedig — talan meglepé modon — egyetlen egy reklamszpotban sem
szerepelt. Vasarlas esetére sz0l6 extra ajandékot a teljes minta mutatdjaval megegyezd mértékben
kinaltak a gyégyszerhirdet6k, ugyanakkor a nyereménysorsolas felcsillantasanak lehetéségével
egyetlen egy esetben sem éltek.

Noha 2022 folyaman tovabbra is jelen van életlinkben a koronavirus-jarvany, de az elsé félévben
bemutatott Uj gydgyszerhirdetések minddssze 3,4 szazalékaban volt kimutathat6 valamilyen — direkt
vagy indirekt — utalas a pandémiara. Ezek 85 szazaléka gyorsteszteket propagailt.

Osszefoglalas

2022 januarja és juniusa kozott 2.823 uj reklamszpotot kilonitett el a Hatésag 78 televizid
misorkinalataban. A reklamok kdzzététele a félév soran tobbé-kevésbé kiegyenlitett képet mutatott,
egyedul marcius emelkedett ki a sorbdl. A hirdetések elsé adasba szerkesztésének idépontja
szempontjabdl a 4-8 6ra kozotti reggeli mlsorsav szamitott preferaltnak. A reklamok 39 szazalékaban
termékeket, 59 szazalékaban pedig szolgaltatdsokat népszerisitettek. A legfajsulyosabb hirdetének a
kereskedelem és a gyogyhatasu készitmények szektor szamitott (41,3% illetve 13,7%). Ez utobbi
reklamfilmjei féként az év elsé két honapjaban rendelkeztek erés jelenléttel. A kifejezetten kiskortakat
megcélzé hirdetések ardnya 2,8 szazalékot tett ki. A hangsulyozottan hazai szarmazasu termékeket,
szolgaltatasokat népszerisité reklamszpotok ugyan nem kiemelkedd, de névekvé mértékben
képviseltettéek magukat (7,2%).
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