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Elnoki koszont

hazai tartalomipar pezsgd, a technold-
gia fejlédésével szorosan &sszefliggd,

folyamatosan valtozo és fejlédd
Uzleti terUlet, amely kulcsszerepet jatszik a
hétkdznapjainkban a tadjékozodas, a munka
és a kikapcsolddas tertletén. Jelentésége
azonban messze tulmutat a fontos Uzleti,
kényelmi, hatékonysagi szempontokon is:
egy jol mikddd médiarendszer a magyar

kultura, az anyanyelv, a demokratikus beren-

dezkedés alapjat jelentd szolasszabadsag

és véleménysokszinlség - dsszességében

tehat a nemzeti identitds alapvetd értékeit is

tdmogatja.

A Nemzeti Média- és Hirkozlési Hatdsag és
a Médiatanacs kiemelt feladatanak tekinti,
hogy a kozdnség tajékozottsaganak, jolé-
tének, elégedettségének és biztonsdganak
novelése érdekében a hazai médiapiacon
biztositsa a demokratikus nyilvdnossag
muUkddését, elésegitse a pénzlgyi és kdr-
nyezeti fenntarthatdsagot, tdmogassa az
innovacio és a verseny erdsddését.

E feladataink ellatasa soran elsédlegesen a
kodzdnség, a szolgdltatok és a szakpolitikai

érdekek kozotti érzékeny egyensuly folya-

matos fenntarthatdsaganak biztositasara

Dr. Koltay Andrads, az NMHH elnéke

toérekszlnk. A média kozdnsége felé ez a
megfelel® mindségl és aru szolgaltatasok
elérhetéségének, a jogsértd tartalmakkal
szembeni hatékony védelemnek, a fogyasz-
tdi panaszok megnyugtatd rendezésének,
valamint a sokféle tartalom kozo6tti valasz-
tas lehetéségének biztositasat jelenti.



A kUldonb6zéd médiaszolgaltatok esetében

a befektetések védelméhez, a részvényesi
érték ndveléséhez, a piaci bevételszerzéshez,
illetve a stratégiai tervek megvaldsitdsahoz
vald jogot, mig a szakpolitika esetében
elsédlegesen a médiapluralizmus, a tech-
noldgiai fejlédés, a piaci sokszinlség és a
verseny biztositasat szikséges e tekintetben
kiemelni.

Ahhoz, hogy az NMHH és a Médiatanacs
minél inkdbb megfelelhessen a fenti elva-
rasoknak, alapvetéen fontos, hogy valodi
informacidkkal rendelkezzen az egyes rész-
piacok meghatarozoé folyamatairdl. A média-
val kapcsolatos rendszeres adatgyUjtésre és
adatfeldolgozasra a hatdsag természetesen
eddig is komoly figyelmet és eréforrdsokat
forditott. A folyamatosan készulé lakos-

sagi reprezentativ kutatdsok, a szolgaltatoi
adatszolgaltatdsi eredmények, a célzott
médiaelemzések és kutatasok mindig is
beéplltek a hatdsagi dontéshozatali folya-
matokba, szabalyozasi tevékenységlinkbe, és
hozzaférhetéek voltak a hatésag honlapjan is.

ELNOKI KOSZONTO

Atfogd, a szektor egészét lefedd médiapiaci
jelentést ugyanakkor 2013 6ta most elsé
alkalommal ad ki az NMHH. Ugy véljik, ez a
rendszerezett, az elérhetd legfrissebb éves
adatokat és a jellemz6 trendeket egyarant
megjelenitd attekintés az Uzleti, dllamigaz-
gatdsi szerepldk és a média meghatarozé
trendjei irant érdekl6dé fogyasztdk szamara
egyarant érdekes, hasznos lehet. A tematikat
és a feldolgozott informaciok korét és mély-
ségét ugy hataroztuk meg, hogy a leheté
legszélesebb koérben elésegithesse a kdzos
gondolkodast, erdsithesse egy tényszerl és
adatalapu, a hatdsagi-szolgaltatoi-fogyasztoi
partnerséget erdsitd parbeszéd kialakulasat
a szabalyozas hatékonysaga és végsd soron
a fogyasztdi jolét javitasa érdekében.

Oszintén bizom abban, hogy jelentéstink
elnyeri az érdekléd6 olvasdkdzdnség tet-
szését. A j6vében azon dolgozunk, hogy
kiadvanyunk rendszeres éves jelentésként
a valtozasok kdvetését is lehetdveé tegye
a média izgalmas és gyorsan valtozo
vildgdban.




Osszefoglalé

globalizacid, a technoldgiai fejl6-

dés és a médiafogyasztasi szokasok

folyamatos atalakuldasa nemcsak a
média egyes részpiacain hozott gyors és
mélyrehato valtozasokat, hanem néhany
részpiac hatdrai is valtoznak, elmosddnak.
A piaci valtozdsokat folyamatosan nyomon
kévetd Nemzeti Média- és Hirkdzlési Hato-
sag (NMHH) Médiapiaci jelentésébdél egy
sokszind, technoldgia-intenziv, folyamatosan
valtozo és fejlédd hazai tartalomipar rajzo-
l6dik ki, amely ugyanakkor egyre nagyobb
kihivasokkal szembesUl a globalis platformok

ndévekvé média- és rekldmpiaci sulya miatt.

Az NMHH médiaszabalyozassal foglalkozd
szakmai terUletei kilénb6z6 dimenzidk és
nézépontok mentén elemzik a médiapiacot,
azonban régdta nem szlletett olyan atfogod
médiapiaci jelentés, amely a piac kinalati

és keresleti oldalara vonatkozd tényadatok
(hatdsagi nyilvantartasok, ellatottsagi és
hasznalati adatok, médiafogyasztdsi méré-
sek, piackutatdsok stb.) elemzésével atfogd
képet adna a sokszinl hazai médiapiacrodl.
Jelen dokumentum ezt a hidnyt igyekszik
potolni.

A tervek szerint a jovében évrél évre megje-
lend kiadvany nem titkolt célja, hogy a hazai
médiapiac tényszer(l és kdzérthetd bemu-
tatasaval, illetve a hirkdzlési, a média- és a
rekldmpiac 6sszefliggéseinek elemzésével
névelje a piac és a szabalyozas transzparen-
cidjat. Noha a média- és hirdetési piac egylt-
tesen is csak kevesebb, mint 1%-at teszi ki a
GDP-nek és a foglalkoztatasnak, e terlletek
tarsadalmi sulya joval tulmutat a szlken vett
gazdasagi jelentéséglkon.

A terUlettel foglalkozé eurdpai felmérések
kézUl érdemes kiemelni a Centre for Media
Pluralism and Media Freedom gondozasa-
ban 2014 ¢ta megjelend Média sokszinliség
monitort’, amelyben az eurdpai orszagok
médiapiacait kdvetik nyomon a televizids, ra-
dids, nyomtatott és online piacon, bemutatva
sok egyéb szempont mellett a vélemény- és
a médiadiverzitas szintjét. A dan kulturalis
minisztérium évente publikdl tdbmeges adate-
lemzésen alapuld felmérést az online szolgal-
tatasokrol. A brit médiahatdsag, az Ofcom
éves atfogd médiapiaci jelentései mellett né-
hany éve kllon tanulmanyt is kiad az online
meédiara és az Uj platformokra fokuszalva.

" https://www.rcmediafreedom.eu/Tools/Monitoring-tools/Media-Pluralism-Monitor-2021
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NAPI MEDIAFOGYASZTASSAL TOLTOTT IDO (PERC)

Forras: Kantar Hoffmann-Scores Group/NMHH; Nielsen, Ariosz, Scores Group/NOK
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A nemzetkdzi példakbdl is inspiraciot meritve
az NMHH olyan médiapiaci jelentés elkészi-
tésére vallalkozott, amely a hagyomanyos
médiaszolgaltatasok piacanak - statisztikai
adatokkal és kutatasokkal alatamasztott -
legfrissebb kinalati és keresleti trendjei mel-
lett kitekintést nyUjt a jelenleg még kevésbé
atfogd modon felmért Uj médiaplatformok
mukddésére és piaci sulyara is.

Mint az a hirfogyasztasi szokdsokra vonat-
kozd fejezetbdl is kiderUl, a magyar lakossag
csaknem haromnegyede tdbb kilénbdzd
médiafellletet hasznal a tajékozodasra.
Ugyanez elmondhatd a teljes médiafogyasz-
tasrol is: 2021-ben egy atlagos magyar allam-
polgar naponta?

© tobb mint két és fél orat
hallgatta a radiét (Kantar Hoffmann-
Scores Group/NMHH);

© tdébb mint négy és fél orat nézte a
televizidot (Nielsen Médiakutatd Kft.);

© majdnem harom és fél 6rat
netezett (Ariosz);

© napilapok és magazinok olvasdsa-
val téltott tovabbi negyedodrat
(Scores Group/NOK).

A ,hagyomanyos” médiapiaci szegmensek - a
hazai médiatdrvény altal definialt televizid és
radio, illetve a sajtdszabadsagrol szold torvény
hatalya ala tartozo sajtétermékek - nem szo-
rulnak magyarazatra, az uj médiaplatformok
csoportositdsa viszont nem minden esetben
nyilvanvald. A jelentésben az online média-
piac fejezetben a keresleti oldal digitalis felké-
szlltségét (lakossagi internetezési szokasok),
a kizardlag online elérhetd hazai tartalomszol-
galtatasokat, illetve a hagyomanyos médiati-
pusok (tévé, radio, sajtd) online megjelenési
formait vizsgaljuk.

Az uj médiaplatformok fejezetben az olyan
online szolgaltatasok piacait elemezzUk,
amelyek a hagyomanyos médiaszolgaltatasok

2 A hivatkozott koézénségmeérések kllonb6zé populadciokra vonatkoznak. A Nielsen Médiakutatd Kft. mérésében a négy
évnél, a Kantar Hoffmann-Scores Group/NMHH adatfelvételénél a 15 évnél, az Ariosz kutatdsainal a 16 évnél idésebbek

képviselik a teljes népességet.
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- ideértve a tobb évtizede |étezd online
tartalomszolgaltatast is - szdmara kdzvetlen
kihivast, konkurenciat jelentenek a fogyasz-
tok figyelméért és a hirdetdk pénzéért folyd
versenyben. Ezek a platformok szabalyozasi
értelemben kivill esnek a XX. szazadi mé-
diapiacra kialakitott média- és sajtotorve-
nyen (példaul streaming- és videdmegosztd
oldalak, kd6zdsségi média, podcast). A hirde-
tési és tartalomdisztribucios szempontbdl

is fontos kereséplatformok szerepével a
reklampiaci fejezetben foglalkozunk.

A kindlati és a keresleti oldal f6 mutato-

it részpiaconként bemutatd jelentésbdl
kirajzolodo kép alapjadn Magyarorszagon a
vizsgalt részpiacok mindegyikén sokszinti
és széles a tartalomkinalat:

”w v

© a televizids piacon hazai joghatdsag

alatt 2021 végén 15 orszagos televizios
médiaszolgaltatds (hét kdzszolgalati és
nyolc kereskedelmi), valamint 39 koérzeti
és 310 helyi televizid mikodott, és 163
kulféldi vagy magyar tartalomszolgal-
tato altal kulfoldi joghatdsag alatt kinalt
csatorna Uzemelt;

© a foldfelszini terjesztés( hazai radids
kinalatot 6sszesen 165 médiaszolgalta-
tas alkotja: hat orszdgos elérési radio
(a kbdzmédia 6t csatorndja és a kereske-
delmi Retro Radid) mellett 159 korzeti,
helyi, illetve kiskdzdsségi radid Uzemel,
Osszesen 223 frekvencia igénybevé-
telével. A kdzszolgalati rddidkon felul
83 kereskedelmi, 77 kozdsségi jellegd.

Lekérheto és linearis audiovizualis és audioszolgaltatasok

Forrds: NMHH-szerkesztés

LEKERHETO

videdstreaming

catch-up TV

hagyomanyos televizio

live streaming

zenei streaming

podcastok

hagyomanyos radio

online radio
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MAGYARO RSZAGON sége elérhet6 hazankban is, és mellettik
. . kisebb hazai szerepldk is igyekeznek
A VIZSGALT RESZPI- &rvényestin,

ACOK MINDEGYIKEN

o i Az egyes részpiacokon - a nemzetkdzi tren-
SOKSZINU ES SZELES dekkel egyezéen - a kinalati piac meglehe-
A TARTALOM KiNALAT tésen koncentralt:

© a televizids piacon a hazai kereskedelmi

A korzeti és helyi radidok kérében tobb
halézatos szolgaltatds is szervezddik, a
legnagyobb, a - szinte teljes orszdgos
eléréssel rendelkezé - Radié 1-halozat;

© noha a nyomtatott sajtd népszerlisége az
online média eléretdrésével parhuzamo-
san csdkken, kilénb6z6 rendszerességgel
még mindig tébb mint 7000 féle nyom-
tatott sajtokiadvany jelenik meg évente
Magyarorszagon, csaknem &otezer lapki-
add szervezet gondozasaban;

© az online médiapiacon 2021 IV. negyed-
évében tdbb mint 3.000 online tartalom-
szolgaltatas muikddott, de a weboldalak
latogatottsagi mérésében és a klldénbdzd
iparagi kutatdsokban minddsszesen 635
weboldal szerepelt; a legnagyobbak ko-
z6tt fuggetlen hirportalok, illetve nyomta-
tott sajtotermékekhez kapcsolddod online
fellletek egyarant megtaldlhatok;

© a Magyarorszadgon elérhetd Uj média-
platformokrodl és szolgaltatdsokrdél nem
all rendelkezésre teljes kérl nyilvantartas,
ugyanakkor a globalis kinalatban szereplé
legnagyobb szolgaltatasok dontd tdbb-

szolgaltatok koézul egymilliard forint felet-
ti éves arbevételt minddssze 13 szerepld,
négymilliard felettit pedig csak 6t szerep-
16 ért el; a bevételek legnagyobb részén

a két piacvezetd (RTL és TV2) osztozott
2021-ben;

a radiokat Uzemeltetd 96 média-
szolgaltatd kdzul minddssze kettd (a Ra-
did 1-halozat jelentds részét lzemeltetd
Radio Plus Kft. és a Retro Radiét mikod-
tetd Hold Reklam Kft.) éves nettd arbe-
vétele haladja meg az egymillidrd forin-
tot; a cégek tdbbsége szazmillié forint
arbevétel alatti kisvallalkozas, és 31 cég
az éves nettd tizmillié forintos arbevételt
sem éri el;

a mintegy 549 professzionalis lapkiadd
vallalkozas kézUl minddssze 13 rendelke-
zett 2021-ben egymillidrd feletti arbevé-
tellel, és 78 cég tartozott a szazmillid és
egymilliard forint kd&zotti arbevétell cso-
portba. A legnagyobb lapkiaddk sorat a
csaknem otvenmilliard forint éves nettod
arbevétell, magazinokat és az dsszes
megyei napilapot kiadd Mediaworks Zrt.
vezeti, amely a 122 millidrd forintos
nyomtatott lappiac csaknem 40%-at
tudhatja magaénak;




© a tébb mint 3.000 online tartalomszol-
galtatast Gzemeltetd 271 hazai média-
cégbodl hat 1épi at az egymillidrd forintos
éves arbevételi szintet, a szereplék dontd
tobbsége szazmillié forintos éves arbevé-
tel alatti kisvallalkozas;

© a hazai online piacvezetdk arbevétele is
eltoérpll - és egyre nagyobb lemaradast
mutat - a globadlis platformokat Gzemel-
tetd cégek Magyarorszagroél szarmazo
bevételei mellett: a fUggetlen média-

EGYRE JOBBAN
TERJED A TOBB
KEPERNYOS (MULTI-
SCREEN) ESZKOzZ-
HASZNALAT, ES EGYRE
KEVESBE JELLEMZO

A KIZAROLAGOS
TEVENEZES




piaci adatbazis-szolgaltatast nyujto
Whitereport® szakértdi becslése szerint
nagysagrendileg kilencszer nagyobb az
Alphabet (Google, YouTube) magyaror-
szagi arbevétele, mint a legnagyobb hazai
online tartalomszolgaltatoé.

A keresleti oldali trendeket vizsgalva meg-
allapithatd, hogy a hagyomanyos média-
szolgaltatasok igénybevétele és népsze-
ridsége, ha egyelbére csak kis mértékben is,
de - a COVID-19 miatti lezarasok idejétdl
eltekintve - folyamatosan csdkken, az
online szolgdltatasok és a globalis média-
platformok eléretdrése viszont feltartéztat-
hatatlan:

© televiziét még ma is rendszeresen néz a
feln6tt magyar lakossag déntd tdobbsége
(86%); az erre forditott id6t leginkdbb az
életkor, a tarsadalmi statusz és a digitalis
felkészlltség hatarozza meg; legtdbbet
az idésebbek, alacsonyabb iskolai vég-
zettséggel rendelkezék és az internet-
hozzaféréssel nem rendelkezédk tévéznek;
a legnagyobb nézétaborral a két piacve-
zetd kereskedelmi csatorna, az RTL Klub
és a TV2 rendelkezett 2021-ben a 18-22
ora kozotti mlsorsavban - a legnézet-
tebb kdzszolgalati csatorna a Duna TV
ebben a misorsavban;

© arendszeres raddidhallgatéok a magyar
lakossag csaknem 70%-at teszik ki,
és atlagosan csaknem napi négy orat
toltenek el a radio elétt; az orszagos

OSSZEFOGLALO

vételkdrzetl radidk napi hallgatottsagi
listdjan a Retro Radiét a helyi és regio-
nalis addkat haldzatba szervez6 Radio 1
kovette, majd két kdzszolgalati csatorna
(Kossuth és Petéfi) kovetkezett 2021 V.
negyedévében;

a nyomtatott sajtotermék terjesztési
szamai évek ota csdkkennek; a MATESZ
altal auditalt napilapok kdzott tovabbra is
a hdrom megyében terjesztett Eszak-Ke-
leti Napld a legnagyobb terjesztésd, az
orszagos lapok kézUl egyedul a Blikk
példanyszama haladja meg az détvenezret;
a hetilapok kézll a Nék Lapja rendelkezik
a legnagyobb auditalt példdnyszammal,

a Kiskegyed, a Szines RTV és a Story
szintén szazezer feletti példanyban jelenik
meg;

a hazai online tartalomszolgaltatasok
élmezdényét a nagyobb hirportdlok és
magazinok mellett a nyomtatott sajtopiac
néhany szerepléjének online valtozata
(blikk.hu, hvg.hu, noklapja.hu) alkotja;

a listat évrél évre az index.hu vezette, a
dobogds helyeken az origo,.hu a 24.hu és
a blikk.hu osztozott;

Magyarorszagon is egyre szélesebb kor-
ben népszerliek az Uj médiaplatformok
(audio- és videdstreaming-szolgaltata-
sok, videdmegosztdk, kdzdsségi oldalak
stb.), amelyek nemcsak a hagyomanyos
meédidval, hanem az online tartalomszol-
galtatokkal is versengenek - sokszor azok

3 http://whitereport.hu/



http://whitereport.hu/

cikkeit, bejegyzéseit Ujrakdzdlve (posz-
tolva) - a felhasznaldk figyelméért és a
rekldampiaci bevételekeért:
a tévécsatornak lGzleti modelljét és be-
vételi kilatdsait a videdstreaming-szol-
galtatasok és videdmegosztok allitjak
kihivasok elé;
a radioknak a megszamlalhatatlan
mennyiségl és tematikaju online radio-
val, a zenei streamingszolgaltatdkkal és
podcastokkal kell versenyre kelnilk;
a nyomtatott sajtonak - és egyre in-
kabb az audiovizualis és az online tar-
talomszolgaltatoknak is - a kGlonbdzé
kdzdsségimeédia-platformok (pl. Face-

book, Instagram, TikTok) kihivasaira kell
valaszt talalniuk.

Mind a hazai online médiapiac, mind a
globalis médiaplatformok gyors elterjedé-
sét az tette lehetdvé, hogy ma mar a teljes
hazai lakossag tobb mint haromnegyede

AZ ONLINE SZOLGALTA-
TASOK ES A GLOBALIS
MEDIAPLATFORMOK
ELORETORESE EGYRE
NAGYOBB KIHIVAST
JELENT A HAZAI TAR-
TALOMIPAR SZAMARA




rendszeres internethasznald, és a nem in-
ternetez6ék csak a 70 év felettiek esetében
vannak tébbségben:

© a mobilinternet olcsébba valasaval a
legtdbbek altal internetezésre hasznalt
eszkdz mara az okostelefon lett, minek
kdvetkeztében a tartalomfogyasztas he-
lye is kotetlenné valt;

© azinterneten végezhetd tevékenységek
kdzUl jelenleg a bdngészés (informacioke-
resés, olvasas), a kozdsségi oldalak hasz-
nalata és a csetelés a leginkdbb elterjedt,
de egyre tébben és egyre gyakrabban
fogyasztanak videdtartalmakat is; ez egy-
re gyorsabb és nagyobb mobil adatkeret
biztositdsara alkalmas haldzatok épitésére
0sztdnzi a mobilszolgaltatdkat;

© a linearis tartalomszolgaltatasokkal ver-
sengd nagy nemzetkodzi fizetds streaming-
szolgaltatdsokhoz 2021-ben mar a magyar
internetezdék fele hozzafért (a tébb fel-
hasznaldra vonatkozo eléfizetések miatt ez
joval kevesebb eléfizetést jelent);

© a nagyobb hazai lineéris tartalomszolgal-
tatdk mar évek ota kinalnak visszanézhe-
té (catch-up TV) szolgaltatasokat (RTL
Most, TV2 Play, Médiaklikk);

© a European Audiovisual Observato-
ry adatai alapjan Magyarorszagon
mar 2020 decemberében is tdbb mint
haromszaz lekérhetd audiovizualis szol-
galtatds mUkodott (ez a statisztika figye-
lembe veszi a nem lokalizalt, vildgszerte
elérhetd szolgaltatdsokat is);

OSSZEFOGLALO

© az online médiafogyasztas televizid-
zasra gyakorolt kiszoritd hatasa mar
jelenleg is tetten érheté: mig az inter-
netezék kérében az online mozgdképet
egyaltaldn nem fogyasztok kdzil csak
12% nem néz hagyomanyos tévéadast,
addig az online mozgdképi tartalmat
legaldbb napi egy o6ranyi idétartamban
nézék kdrében mar 20% szakitott teljes
mértékben a tévével,

© a lekérhetd videdszolgaltatdsok elbreto-
rése mellett tovabbra is téretlen a globalis
videdmegosztd oldalak népszertisége (pl.
YouTube, TikTok) és a torrentezés sem
szorult vissza szamottevéen.

Mivel a rddids és online tartalomszolgaltatok-
nak szinte kizardlagos bevételét alkotjak, de
a televizids és a nyomtatott sajtd esetében is
mellézhetetlenek a reklamok, a hirdetési piac
nélkul a legtdobb média sem |étezhetne; a
rekldmpiaccal foglalkozo fejezet kitér a glo-
balis platformok egyre ndvekvd szerepére és
a hazai média- és hirdetési piacra gyakorolt
kiszoritd hatdasukra is:

© a Magyar Reklamszdvetség (MRSZ)
becsult adatai szerint a 2013-ban 144 mil-
lidrd forintos reklamtorta 2021-re tobb
mint kétszeresére, 305 milliard forintra
nétt, ami redlértéken 78%-os bdvilést
jelent nyolc év alatt;

© azinternet részesedése (156 milliard
forint) el6sz6r 2021-ben haladta meg a
teljes hirdetési piac 50%-at, am ennek
kétharmadat az atlagnal is gyorsabban
noévekvd bevétell globalis platformok
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bevétele tette ki; a hazai online reklamkol-
tés 54 milliard forintjabol is csak 33 mil-
lidrd kerUlt a tartalomszolgaltatdkhoz,
mivel 21 millidrdot a listing szolgaltatoknal
(jellemzben hirdetési oldalak) koltottek el;

© a célcsoportok eléréséhez olcsd és jol
célozhatd hirdetési lehetéségeket kinalo,
hatalmas fejlesztési kapacitdssal rendel-
kezb Google és Facebook az online piaci
értékladnc szadmos pontjan meghatarozé
szereplévé nétték ki magukat, lemorzsolva
valamennyi hagyomanyos tartalomszolgal-
tatds hirdetési bevételét.

A hirfogyasztasi szokasokra, illetve az ehhez
igénybe vett eszkdzdkre és médiumokra vo-
natkozo kutatasok szerint a magyar lakossag
csaknem haromnegyede két-harom kiléonbé-
z6 médiafellletrdl tajékozodik heti rendsze-
rességgel, az internet, a tv, a nyomtatott sajto
és a radio valamilyen kombinacidjat hasznalva

informacioforrasként:

© az egyetlen forrasbdl tajékozddok déntd
tobbsége (a teljes lakossag 19%-a) kiza-
rélag az internetrél szerzi be az informa-
ciokat, a lakossag 4%-a pedig egyetlen
médiaforrasbol sem tajékozddik, nem
keres hireket;

© a15-29 év kdzdtti korosztdly a hirek és
informaciok beszerzésekor a teljes lakos-
sagi atlagot csaknem kétszeresen megha-
ladd mértékben tamaszkodik kizardlag az
internetre;

© a harom legnagyobb televizids médiaszol-
galtatd (RTL, TV2, MTVA) hirmUsorait a

lakossag mintegy fele nézi rendszeresen;
7% mindharom csatornan, tovabbi 16% két
csatornan rendszeresen nyomon koveti a
hirmUsorokat;

© az egyetlen televizidés hirforrasbdl tajéko-
z6dd 30%-nyi valaszadd tobb mint fele
kizarélag az RTL hirmUsorait fogyasztja;

© a lakossag televiziés hirmUsorokat egyal-
talan nem fogyaszté masik fele jellemzéen
40 év alatti, magasan kvalifikalt, nagyva-
rosi lakos; a valaszadok kérében évrdl évre
jobban terjed a tdbb képernyds (multiscre-
en) eszkdzhasznadlat, és egyre kevésbé
jellemzé a kizarolagos tévénézés;

© ha hirt keresnek, a legtdbben tovabbra
is a televiziohoz nyulnak elséként, de a
kdzeljovében varhatdan bekdvetkezik
a tévé mobiltelefon altali tronfosztasa.

Egy éves dgazati jelentésnek a mufaji sajatos-
sagok és a terjedelmi korldtok miatt nem lehet
célja atfogo szabalyozasi szintl javaslatok
megfogalmazasa, ugyanakkor az egyes részpi-
aci elemzések alapjan az NMHH szakértdi cél-
szerlinek tartottdk, hogy kiemeljenek néhany
relevans szabalyozasi, kutatasi kihivast:

© a hazai tartalomipar problémai, illetve a
tovabbi mikoddést fenyegetd veszélyek
sokrétlek, azonban tébbséglkben visz-
szavezetheték a platformszolgaltatasokat
mUkoédtetd technoldgiai oridsok jelentds
és egyre ndvekvd média- és rekldampiaci
sulyara, ami lényegében a hirdetési bevé-
telek ndvekvé mértékd kilféldre dramlasat
jelenti;



© a helyzetet tovdbb sulyosbitja, hogy

<% a technoldgia-intenziv tartalomszolgal-
tato ipardg szamara nélkildézhetetlen
informatikai szakértelem/munkaeré
elérhetésége csdkken;

% a magyar nyelv sziget jellege altal
biztositott viszonylagos verseny-
védettség megsziinbben (példaul az
egyre jobban mikddé mesterséges
intelligencia alapu forditérendszerek
terjedése nyoman);

< a digitdlis tartalomipar meghatarozo te-
rtletein alkalmazott technolégiak egyre
dragabbak;

© ezzel 6sszefliggésben a hazai (és egyben
a nemzetkdzi) médiapiac legfébb kihiva-
sa, hogy miként lehet a kdzteherviselés
kiterjesztésével és/vagy a helyi szereplék
versenyhatranyanak enyhitésével lega-
labb az esélyt megadni arra, hogy a helyi
médiavaéllalkozdsok megdrizzék/javitsak
versenyképességiket a globalis szerepl&k-
kel szemben;

© azinternet megjelenése éta gyorsuld
Utemben zajlé médiapiaci valtozasok mara
elérték azt a kritikus tomeget, amely a mé-
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dia- és hirkdzlési piac szabalyozd hatdsa-
gait Uj szadmbavételi mddszerek, elemzési
metodikdk, piacfellgyeleti megoldasok és
akar Uj szabalyozasi eszkdzdk és stratégiak
kidolgozasara sarkallhatja;

mivel a hazai lakossag, kildndsen annak
legfiatalabb korosztalya a tévénézéssel
Osszemérhetd id6t télt az Uj médiaplat-
formokon, rendkivil stirgeté a mar elfo-
gadott, de még nem alkalmazott eurdpai
szint( szabalyozas mieldbbi érvényesi-
tése a digitdlis szolgaltatasokrol (Digital
Services Act, DSA) és digitalis piacokrol
(Digital Markets Act, DMA);

bar a jelentés fontos adatokkal szolgal az
egyes részpiacok sokszinliségérdl, és azt
is egyértelmlen mutatja, hogy az online
platformok, hogyan csdkkentik az egyes
terlleteken a belépési korlatokat, a j6vo-
ben szlkség lesz a médiafogyasztasra és
a médiapluralizmusra kiterjed kutatasok
és mélyfurasok elvégzésére, ami hoz-
zdjarulhat ahhoz, hogy a demokratikus
nyilvdnossag rendszerét érint6 diskurzus
adatalapon és szakmai érvek mentén foly-
tatddhasson.
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Magyarorszagon 2021 |V. negyedévében az
NMHH nyilvantartasa szerint (azaz magyar
joghatdsag alatt) 364 televiziés médiaszol-
galtatas GUzemelt; a 15 orszagos csatorna
(hét kdzszolgalati és nyolc kereskedelmi)
mellett 39 kérzeti és 310 helyi televizié volt
elérhetd. A televizids csatornakinalatban#
ugyanakkor &sszesen 527 televizids csatorna
szerepelt, amelyek kdzll 163 nem tartozott a
magyar médiahatdsag joghatdsaga ald (azaz
a médiaszolgaltatast végzd vallalkozas kul-
folddon bejegyzett, de a tartalomszolgaltatds
magyarorszagi nézék szamara készul és/
vagy Magyarorszagon is elérheté - ilyen
csatorna példaul a Cool TV, az RTL+ vagy a
SuperTV2.)

TELEVIZIOS MEDIAKINALAT

A TARTALOMSZOLGALTATAS
JELLEGE SZERINT ,
2021 IV. NEGYEDEV (MEDIUMSZAM)

Forras: NMHH, Whitereport-adatbazis

A nincs hivatalos besoroladsa kategdridba

a nem magyar joghatdsag alad tartozd, de
Magyarorszagon elérhetd csatorndkat soroltuk,
flUggetlenll tartalomszolgaltatasuk jellegétdl.

1

kozszolgalati

A televiziés médiaszolgaltatoi piacot koz-
szolgalati (@llami tulajdonu), kereskedelmi
(jellemzbéen hazai, illetve kllféldi tulajdonu
gazdasagi tarsasagokhoz tartozd), valamint
kdzbsségi szolgaltatasokat nyujtod szerepldk
(vegyesen profitorientalt és nem profit-
orientadlt szervezetek, pl. &nkormanyzatok,
alapitvanyok) alkotjak.

Magyarorszagon 2021 IV. negyedévében

hét kézszolgdlati tévécsatorna (M1, M2,

Duna, Duna World, M4 Sport, M4 Sport+, M5),
illetve nyolc orszagos kereskedelmi televizids
médiaszolgaltatdas mikddott. Az utdbbiakat
Uzemeltetd audiovizuadlis médiaszolgaltatok
ezeken felll tovdbbi két nem orszagos, illetve
husz nem magyar joghatdsag ala tartozo csa-
tornat muikodtettek.

271

kereskedelmi kozosségi nines hivatalos
besorolasa

4 WhiteMedia adatbazisa alapjan.
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ORSZAGOS KERESKEDELMI CSATORNAT GZEMELTETG
MEDIACEGEK TELEViZIOS PORTFOLIOJA
2021

Forras: NMHH, Whitereport-adatbazis

TV2 MEDIA CSOPORT ZRT. MAGYAR RTL TELEVIZI0 ZRT.

Uizemeltetett orszagos csatornak: Uzemeltetett orszagos csatornak:
V2 RTL Klub

Nem magyar joghatosag ala tartozé magyar nyelvii
csatornaérdekeltségek:
Cool TV, Film+, RTL+, RTL Gold, RTLII,
Sorozat+, Muzsika TV

Nem magyar joghatdsag ala tartozo magyar nyelvii
csatornaérdekeltségek:
FEM3, Izaura TV, Jocky TV, Mozi+, Moziverzum, Prime, Spiler, Spiler2,
SuperTV2, TV2 Comedy, TV2 Kids, TV2 Séf, Zenebutik

_ELSO ROMA MEDIA
MUSORSZOLGALTATO KFT.

Uzemeltetett orszigos csatorndk:
Dikh TV

MAGYAR SLAGER TV
MEDIASZOLGALTATO KFT.

iizemeltetett orszagos csatornak:

Magyar Slager TV

HIRTV MUSORSZOLGALTATO
ES HIRDETESSZERVEZ( IRT.

iizemeltetett orszagos csatornak:
Hir TV

PROGRESS MEDIA
HUNGARY KFT.

Uizemeltetett orszagos csatornak:
Pesti TV

ATV ELSG MAGYAR
MAGANTELEVIZIOS ZRT.

Uzemeltetett orszagos csatornak:
Magyar ATV

Uzemeltetett
nem orszagos csatorndk:
ATV Spirit

_ MEDIA VIVANTIS
MGSORSZOLGALTATO ZRT.

Uizemeltetett orszigos csatornak:
Life TV

lizemeltetett
nem orszagos csatornak:
Ozone TV
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A MAGYARORSZAGI
TELEVIZIOS
CSATORNAK
LEGNAGYOBB
CSOPORTJAT 2021
IV. NEGYEDEVEBEN
AZ ALTALANOS
SZORAKOZAS/
BULVAR TEMATIKAJU
MEDIUMOK TETTEK KI

Vezeto televizios tematikak az iparagi
méréssel érintett televiziok korében
2021. IV. negyedév (csatornak szama)

Forras: Whitereport-adatbazis
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Az iparagi mérésekben szerepld 94 csa-
torna® kozott a legtdbb médiaszolgaltatas
altalanos szérakozas/bulvar tematikaba
volt sorolhato, ezt kdvették a film/sorozat,
a gyermek, a sport, valamint az isme-
retterjesztd és zenei tartalmu csatornak
2021 1V. negyedévében.

Az 6sszesen 527 Magyarorszagon elérhetd
televizids csatornat 379 szervezet Uze-
melteti, amelyb &l 140 médiacég, a tobbi
jellemzéen dnkormanyzat vagy alapitvany.
A médiacégek kodzul 2021-ben csak tizen-
haromnak® a netté arbevétele haladta
meg az egymillidrd forintot, a tobbi
jellemzéen szazmillié forint arbevétel alatti
kisvallalkozas volt.

594 db televizié (az dbran szereplé 85 csatornan felll kilenc tovabbi egyéb tematikaju televizid) szerepel a Nielsen
kozdnségmérésében és/vagy a Kantar Hoffmann TGI fogyasztoi mérésben és/vagy a Kantar Hungary rekldmkoltés-
monitoringban. A mérésben nem szerepelnek a varosi vagy helyi tévék.

& Az egymillidrd forint éves nettd arbevételt meghaladd tizenhdrom televizids médiacég kozul ketténél (HBO Holding
Uzletviteli Tandcsadd Csoport Zrt. és CEE Thematics Kft.) a jelentés készitésekor csak a 2020-as pénziigyi adatok
érhetdk el.



Az 6t legnagyobb arbevételii televizids
vallalkozas sorat - ha a Viacom nemzetkdzi
bevételeit’ nem szamitjuk - a TV2 Média
Csoport Zrt. és a Magyar RTL Zrt. vezeti.
Ezeknek a szerepléknek az éves nettod
arbevétele 2021-ben egyenként megkdze-
litette az 6tvenmillidrd forintot (terjesztési,
rekldm és egyéb arbevétel egylttesen).

A kozszolgalati médiaszolgaltatd, a Duna
Médiaszolgaltatd Zrt. arbevétele nem
Osszevethetd a piaci alapon mikéodéd

A LEGNAGYOBB ARBEVETEL(
KERESKEDELMI TELEVIZI0S
MEDIASZOLGALTATOK

2021 (MILLIARD FT)

Forrds: Whitereport-adatbézis & Opten

Az HBO Holding Zrt. arbevételérdl csak 2020-as adat
allt rendelkezésre

TELEVIZIOS PIAC

tarsasagokéval, mivel finanszirozasa
els6dlegesen a Médiaszolgaltatas
Tamogatd és Vagyonkezel6 Alap (MTVA)
utjan valdsul meg. Az MTVA egy elkl-
|6nitett vagyonkezel6- és pénzalap,
amelynek szamos, a médiatdrvényben
meghatarozott feladata van. Az Alap
2021-ben a 119 milliard forint bevételébdl
hozzavetéleg 111 milliard forintot koltott
a kdzszolgalati televizid, a radid, a nem-
zeti hirllgyndkség (MTI) és tdbb mas tétel
finanszirozasara egyUlttesens.
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HirTV Zrt. I‘ =
HBO
Holding Zrt.

Viacom
International
Hungary Kft.
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7 A Viacom International magyarorszagi regionalis kdzpontként 71 millidrd forint nettd arbevételt ért el 2021-ben, amibdl

a magyarorszagi bevétel hatmillidrd forint volt.

8 Az MTVA 2021. évi Uzleti beszamoldja: https://mtva.hu/wp-content/uploads/sites/17/2022/05/2021_évi-beszdmold_

MTVA_30_kuldheté_dontéssel.pdf



https://mtva.hu/wp-content/uploads/sites/17/2022/05/2021_évi-beszámoló_MTVA_30_küldhető_döntéssel.pdf
https://mtva.hu/wp-content/uploads/sites/17/2022/05/2021_évi-beszámoló_MTVA_30_küldhető_döntéssel.pdf

TELEVIZIOS PIAC

KERESLETI OLDAL

A nézok dsszetétele

A magyar haztartasok 96%-a rendelkezik
televizidkésziilékkel, mintegy 80%-uk
korszerl sikképernyds valtozattal. A tele-
vizidval ellatott haztartasok tulnyomad
tobbsége (90%) eléfizet valamilyen kabe-
les, mGholdas vagy foldfelszini televizids
szolgaltatasra is; az eléfizetdék tulnyomé
tébbsége (82%) digitdlis platformot
hasznal. Azok a haztartdsok, amelyek
rendelkeznek készulékkel, de nem fizetnek
eld televizids szolgaltatasra, jellemzben
kisebb telepuléseken, illetve szerényebb
anyagi kortlmények koézott élnek. Kozultk
sokan az Antenna Hungaria Zrt. ingyenes
foldfelszini digitdlis MindigTV szolgaltata-
sat veszik igénybe, amely szinte az orszag
teljes terlletén elérhetd, és jelenleg 12 tele-

vizids csatornat kinal.

A vezetékes, mUholdas vagy foldfelszini
digitalis tévé-elbéfizetéssel rendelkezd
haztartasok harmada Magyar Telekom
eléfizetd. A Digi-csoport (Digi +
Invitel) részesedése 28%, a UPC-t fel-
vasarld Vodafone-é 19%, a tovabbra is
6nallé egykori UPC Directé® pedig 6%.
A piac maradékan a kisebb szolgaltaték
osztoznak.

Bar a tévénézdék aranya mintegy tiz sza-
zalékpontot esett az elmult tiz év soran, a
televizié tovabbra is fontos szerepet jatszik
a magyar emberek tartalomfogyasztasa-
ban: egy atlagos napon a 4 évnél idésebb
hazai lakossdg mintegy haromnegyede™
szokott tévézni. A Nielsen nemzet-

kdézi 8sszehasonlitd felmérése szerint

a tévénézésre forditott idé Eurdpaban

9 Jelenlegi nevén Direct One.
° A Nielsen adatai szerint.



TELEVIZIOS PIAC

Napi atlagos tévénézési ido Eurépaban, 2019-20,
teljes lakossagra vetitve, perchen

) o , Forrds: Nielsen Médiakutatd KFt.
Eszakrol Dél felé haladva egyre megha- orras esen Meaiakutato

ATV: egy fbére jutd nézett id6, a célcsoport tagjai atlagosan

tarozébb: Eszak-Eurdpaban (Finnorszag, hany percig nézték a programot

Dénia, Svédorszag) és lrorszadgban atla- W 2019 HE 202

gosan harom 6ranal kevesebbet, mig 0 50 100 150 200 250 300 350

Portugalidban, Romanidban és Szerbidban -
. A S iay Portugilia

majdnem kétszer ennyi id6t toltenek a S b'g 22:
. Y o Zernia 340
képernyé el6tt az emberek. A magyar o .
, . Lo, Romdnia | 312
lakossag a legtdbbet televiziozd nemzetek . ) 273
. . Gordgorszag e ————— 308
csoportjdba tartozik. . 279
Magyarorszag e — 295
) Maceddnia e gyﬂ
A magyar lakossag altal televiziénézésre Horvitorszdg 21
forditott idé 2021-ben nem emelkedett Térdkorszag 2
tovabb, de a megeléz6 évben - minden Bulgéria u
bizonnyal a pandémia hatasara - jelentés Lengyelorszég e
mértékd, kozel 6%-0s ndvekedést lehetett Olaszorszag ] 268
medgfigyelni; a legnagyobb mértékben a Szlovakia - 4
févarosiak (+12%), a 18-49 évesek (+10%) Dél-Belgium 259
Fehéroroszorszdg e —— ﬂ%
e 215
Litvania ] 232
, 220
Oroszorszag 230
, 215
Spanyolorszdg T — 230
. , 210
Franclaurszag I 229
Ukrajna R ggg
Csehorszag e — 39
Eszak-Belgium 220

, , n
Németorszag S 220
;o 221
Szlovénia | 210
Ausztria }32
Egyesiilt Kirdlysdg ——— 192
Lettorszag I — :(7531
Svajc (német) e — :;fl
Finnorszag e — o
és az otthoni internetkapcsolattal nem Hollandia 156
rendelkezé6k (+7%) ndvelték televizidzassal irorszég 9
toltott idejuket. A nagyaranyu 2020-as Svaic (francia) "
ndévekedés oka esetlkben - a jarvanyhely- Dénia e o
zet miatti korldtozdsokon tul - az alacsony Luxemburg e "
bazis: ezek a szegmensek a korabbi Svédorszag e o
években az orszagos atlagnal Iényegesen Svajc (olasz) — 1
kevesebb idét szantak tévénézésre. Norvégia — 108
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TELEViZIOZASRA FORDITOTT IDO NAPONTA

NEM, KORCSOPORT, ISKOLAI VEGZETTSEG, TELEPULESTIPUS
ES INTERNETKAPCSOLAT SZERINT, PERCBEN, 2019-2021

Forrds: Nielsen Médiakutato Kft.
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A tobb éves trendeket vizsgalva lathatd,
hogy a tévézésre forditott idé erés korre-
laciot mutat az életkorral és a tarsadalmi
statusszal, valamint az internethaszna-
lattal; minél idésebb vagy alacsonyabb
statuszu valaki, atlagosan annal tdobbet tévé-
zik. Kozullk is azok a legnagyobb tévénézdk,
akik nem rendelkeznek otthoni internet-

kapcsolattal. 2021-ben az 50 év felettiek A legnézettebb csatornak

csaknem masfélszer annyi idét toltottek és miisorok

a képernyd el6tt, mint a 18-49 évesek, és Az évtizedes gyakorlatnak megfeleléen
tdbb mint kétszer annyit, mint a 4-17 évesek. tovabbra is a két piacvezetd kereske-
Iskolai végzettség szerint a legtdbbet a delmi csatorna, az RTL Klub ésa TV2
koézépfoku szakiskolai végzettséggel ren- rendelkezik a legnagyobb nézétabor-
delkez6k tévéztek, a legkevesebbet pedig a ral a legmagasabb nézettségl 18-22

fels6foku végzettséglek. ora kdézotti misorsadvban. 2020-ban
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A FOMGSORIDOBEN (18-22 ORA) LEGNEZETTEBB CSATORNAK
2019-2021 (AMR)

Forras: Nielsen Médiakutato Kft.

AMR: az dtlagos nézettség egy percre vetitve
a 4 éves és anndl idésebb lakossag kérében

W 2019 W 2020 2021

567 000
RTLKLUB 610 068
527 863
V2 566 920
160 269
ATV 157 201

DUNATV
105 628
M4 Sport 66 248 ‘
99770
MOZI+ 100 553
FILM+ %
‘
IZAURA 91612
Super TV2 81323
‘
PRIME 87 982
0 100 000 200 000 300 000 400 000 500 000 600 000 700 000
- a pandémia miatti lezarasok alatt - a jatékoknak, illetve a labdarugdé EB-nek
TV2 jelentds ndvekedést ért el, 2021-ben kdszdnhetden jelentésen nétt.

azonban mindkét csatorna nézettsége

visszaesett, igy az RTL Klub maradt a A legnagyobb nézdétdborral a két piacvezetd
piacvezeté a 18-22 6ras idésavban. kereskedelmi csatorna, az RTL Klub és a TV2
Az M4 Sport nézétdbora - az egyéves rendelkezett. 2021-ben: a 18-22 dra kdzotti

csuszassal megrendezett nyari olimpiai muUsorsavban egy mulsorpercikre atlagosan



567 ezer, illetve 527 ezer nézé jutott, mig

a hat kézszolgalati csatornat dsszesen

350 ezer nézd valasztotta. Megkdzelitéen
2,3 millié fogyaszto a tobbi televizid mUsor-
kinalatat kdévette figyelemmel.

A két dominans kereskedelmi csatorna
napi nézettsége 18:15-19:00 déra kdzott,
nagyjabdl az esti féhiradok alatt éri el az
elsé csucsat, a masodikat 20:00-21:00 dra
kodzott, amikor jellemzéen a sajat gyartasu
alkotasaikat sugarozzak. A legnézettebb

TELEVIZIOS PIAC

18 6ra 45 perctdl emelkedik intenziven, és
este haromnegyed nyolckor tetézik.

A legnépszerlibb 6nallé miisorszamok

nézettségi rangsorat az RTL Klub 2019-ben

az X-Faktor, 2020-ban az Alarcos énekes
cimU muUsoraval dominalta, 2021-ben azon-

ban csupan egyetlen produkcidja (X-Faktor)

kerllt be a legkedveltebb programok kozé,
mivel ebben az évben a labdarigd EB miatt
az M4 uralta a listadt; a meccseket a TV2

Sztarban sztar leszek cimU zenés vetélke-

kdzszolgalati csatorna, a Duna TV nézettsége déje kdvette a nézettségi rangsorban.

A Nielsen altal mért jelentdsehb televiziok napi elérése
negyedoras hontashan, 2021 (RCH)

Forras: Nielsen Médiakutato Kft.

RCH: a tévénézdk széma az adott negyeddrdban, akik legalabb egy percig nézték a vizsgalt misort,
jelen esetben, akik tévéztek az adott negyeddraban legaldbb egy percig
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OSSZEGZES ES KOVETKEZTETESEK

1.

A magyarorszagi televiziés piac meny-

nyiségi és tematikai értelemben,

illetve tulajdonosi hatterét tekintve

egyarant rendkiviil sokszinti:

© a magyar nézék 2021 végén 527 kiil-
féldi és magyar nyelvii csatornat
érhettek el, ezek kdzll 364 hazai,
163 csatorna kulfoéldi joghatdsag
alatt mUkodott;

© hazai joghatésag ala 6sszesen 15
orszagos csatorna tartozott (ebbdl
hét kézszolgalati és nyolc kereske-
delmi), valamint 39 korzeti és 310
helyi televizid.

A televizids piac az éves arbevételeket
tekintve meglehet8sen koncent-

ralt: egymillidrd forint feletti éves
arbevételt minddssze 13 szerepld,
négymillidrd feletti éves bevételt pedig
csak 6t szerepld ért el; a bevételek
legnagyobb részén a két legnagyobb
kereskedelmi szereplé (RTL és TV2)
osztozott 2021-ben.

Ateleviziézas azinternethasznalat gyors
elterjedésével olyan versenytarsat
kapott, amely nemcsak példatlan
tartalmi béségével, hanem az igény
szerinti, sem helyhez, sem idéhéz
nem ko6tott fogyasztas lehetdségével
is csabitja az audiovizualis médiafo-
gyasztokat. Mivel a lakossag egyre
nagyobb része rendelkezik okostele-
fonnal, a bévilé adatkeretek lehetéveé
teszik, hogy szinte minden élethely-
zetben nézhetéek legyenek a videds
tartalmak.

4,

A televizids piac ugyanakkor a

mind meghatarozobba vald online
tartalomfogyasztas mellett is megke-
rilhetetlen, hiszen a platform naponta
a négy évnél idésebb lakossag kodzel
haromnegyedét (kb. 6,5 millio¢ fét) éri
el. A tévénézésre forditott idé atlaga
(2021: 295 perc) alapjan a magyar
lakossag Eurdpa egyik legintenzivebb
fogyasztdja. A televizids tartalmak
fogyasztdsara forditott id6t az életkor,
a tarsadalmi statusz és az internet-
hasznalati szokasok hatarozzak meg:
legtdbbet az idésebbek, alacsonyabb
iskolai végzettségliek és az inter-
net-hozzaféréssel nem rendelkezék
tévéznek.

Hagyomanyosan az RTL Klub és

a TV2 rendelkezik a legnépesebb nézé-
taborral, 2021-ben: a 18-22 6ra kdzotti
muUsorsavban egy mUlsorpercikre
atlagosan 567 ezer, illetve 527 ezer
nézé jutott, a hat kdézszolgalati csator-
nat 6sszesen 350 ezren valasztottak.
Megkodzelitéen 2,3 millid nézé a tébbi
televizid mulsorkinalatat kdvette
figyelemmel. A televizids piacot ellen-
tétes iranyu tendenciak jellemzik:

az altalanos szérakoztaté csatornak
hosszu tavon cs6kkend nézészamat
tematikus csatornak inditasaval ellen-
stilyozzak a médiaszolgaltatok.

A hirmiisorok jellemzé adasidejében
(18 és 22 o6ra kozott) az RTL, a TV2, az
ATV és a kdzmédia a legnézettebb.



7.

A televizids mlsorszamok koézul 2021-
ben a kereskedelmi csatornak sajat
gydartasu miisorai, valamint a kiemelt
sportesemények vonzottdk a legtobb
nézét. Hosszu ideje |athatd tendencia
a magyar televizids piacon, hogy a
tévénézdk kitintetett helyen kezelik a
hazai gyartasu szérakoztato, tajékoz-
tatdé mulsorokat.

. Az Uj médiaplatformokrdl sz6lo

fejezetben bemutatott globalis
streamingszolgaltaték egyre jelent6-
sebb versenyt idéznek elé a magyar
audiovizudlis piacon - ez egyelére

a 40 év feletti és idésebb korosztaly
nézettségi adatain nem tukrézoédik,
azonban a hagyomanyos linearis
fogyasztds egyre inkdbb veszit jelen-
t6ségébdl a fiatal 15-39 éves varosi,
illetve altaldaban az internet-hozzafé-
réssel rendelkezé lakossag korében.

A varosifiatal haztartasok kérében meg-
jelent az ugynevezett ,,cord-cutting”

10.

11.

jelensége is, melynek lényege, hogy
linedris televizids szolgaltatasra nem
fizetnek eld, okostévéjuket, laptopjukat
streamingszolgaltatas, videdmegosz-
tok és online jatékok céljara veszik
igénybe.

A tobbképernyds (multiscreen) esz-
kbzhasznalat egyre inkabb a lekérhetd
tartalmak fogyasztasanak kedvez

a linearis tartalmakkal szemben.

A catch-up TV és a streamingszolgal-
tatasok elterjedése idével hattérbe
szorithatja a linearis tartalmak
fogyasztasat.

Mindezek mellett a televizids piac
rendelkezik tartalékokkal, hiszen
példaul az egész tarsadalom életét
befolydsold fontos események idején
(pl. orszaggyllési valasztasok,
nemzetkdzi katasztréfahelyzetek)

a televiziok hiradasai rendsze-

rint felértékelédnek, nézettséglk
emelkedik.

OS PIAC
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RADIOS PIAC

KiNALATI OLDAL

Magyarorszagon hét kézszolgalati radid
muUkodik, ebbdl 6t féldfelszini misorter-
jesztéssel is elérhetd, kozullk a Kossuth
radio, a Petéfi radio, a Bartok radid és a
Dankd radié az URH-FM savban is hallhato
orszagos lefedettséggel. Az 6sszesen 165
csatorndbdl allé hazai foldfelszini radids
kindlatot - az 6t kozszolgélati radid mel-
lett - a Médiatanaccsal kotott hatdsagi
szerzédés alapjan mikoédé 160 radids
médiaszolgaltatds alkotja. Az egyetlen
orszagos kereskedelmi médiaszolgaltatas,
a Retro Radié mellett 159 korzeti, helyi,
illetve kisk6z6sségi radidé Gzemel, sszesen
223 frekvencia igénybevételével. A nem
kozszolgalati radidok kozul 83 kereskedelmi,
77 kdzbsségi jellegd.

A radiés médiakindlatot mennyiségi
értelemben a korzeti és helyi médiaszol-
galtatasok dominaljak: 36 korzeti és 110
helyi radidallomas tartozik ebbe a kérbe, ez
utébbiba beleértve a 13 kiskdzdsségi radidt
is. A nem orszagos elérésl radiok kodzul 18
budapesti.

Foldfelszini terjesztésii radios médiakinalat
a tartalomszolgaltatas jellege szerint

Forrds: NMHH 2021. IV. negyedév

Az ot foldfelszini eléréssel rendelkezé kdzszolgalati
radion kivul mikodik a Parlamenti Radié és a Duna
World Radiod is, amelyek terjesztési platformja mihold
és internet.

Hallgatottsagi és rekldampiaci szempontbdl
kvazi-orszagos vételkdrzetld kereskedelmi
médiaszolgaltatasnak tekinthetd a Radio
Plusz Kft. Radié 1 markanéven futé média-
szolgaltatdsa, amely vételkdrzet-bovitések
és haldzatba kapcsolddasok révén 2021

IV. negyedévében 6sszesen 38 frekven-
cidn 31 médiaszolgaltatasi jogosultsaggal
rendelkezett.

Tovabbi helyi, illetve kdrzeti radioknal

is megfigyelheté a halézatos miikodési
forma: pl. BEST FM, KARC FM, Magyar
Katolikus Radio, Maria Radié. Ez a mikddés
koltséghatékony, mivel a bekapcsolédo
partner a mUsorideje tulnyomo részé-

ben atveszi a hdldzatos médiaszolgaltatd
musorat azzal a megkodtéssel, hogy meg-
hatarozott id6 intervallumban (jellemzéen
napi négy oraban) koteles az atvett muasor-
tél ktlonbdzé misort is szolgaltatni.

reskeden [N | =
I |

kizszolgalati II 5

kozosségi
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A legnagyobb radios tematikak
a mért radiok korében

Forrdas: NMHH

egyéb

zene

hir/kozélet

vallas

A radids tematikakat tekintve a legtdbb a vallasi/egyhazi szemlélet(i csatorndk
mért hallgatottsagu radié zenei tartal- (20%), majd a hir/kdzélet tematikaju
mat sugaroz (41%), ezutdn kdvetkeznek médiaszolgaltatasok (13%).

Az elsé radiostudio egy butorkocsiban a Posta Kisérleti Allomdas udvaran (1923)
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Arbevétel szempontjabdl a radidkat iize-
meltetd cégek tobbsége szazmillié forint
arbevétel alatti kisvallalkozds; 31 cég

az éves nettod tizmillid forintos arbeveé-

telt sem éri el, és - az MTVA csatornaival
nem szamolva - a radiokat Gzemeltetd 96
médiaszolgaltato kézul minddssze kettd (a
Radio 1-haldzat jelentds részét Gzemeltetd
Radio Plus Kft. és a Retro Radiot mikodtetd

A koézszolgdlati médiaszolgaltaté, a Duna
Médiaszolgaltaté Zrt. arbevétele nem
Osszevetheté a piaci alapon miik6dé
tarsasagokéval, mivel finanszirozasa elséd-
legesen a Médiaszolgaltatds TdAmogatd és
Vagyonkezelé Alap (MTVA) utjan valdsul
meg. Az MTVA egy elklUlénitett vagyon-
kezel6- és pénzalap, amelynek szamos, a
médiatérvényben meghatdrozott feladata

Hold Reklam Kft.) éves nettd arbevétele van. Az Alap 2021-ben a 119 milliard forint

haladja meg az egymillidrd forintot. bevételébdl hozzavetdleg 111 milliard forin-
tot koltott a kdzszolgalati televizio- és
radidcsatornak, a nemzeti hirilgyndkség
(MTI) és tdbb mas tétel finanszirozasara

egylttesen'.

A LEGNAGYOBB ARBEVETEL(
KERESKEDELMI RADIOS
MEDIASZOLGALTATOK

Forras: Whitereport-adatbazis & Opten & MTVA

© A Hold Kft. a Retro Radidt, a Radio Plus Kft. a
Radio 1-hédldzat csatorndinak egy részét, a Favorit
Masters Kft. pedig a Slager FM budapesti kdrzeti
csatornat Gzemelteti.

© Az dbran szereplé bevételek a médiaszolgaltatok
éves nettod drbevételei, amelyek az egyes cégek
hirdetési bevételei mellett az online és egyéb arbevé-
teleket is tartalmazzak, ugyanakkor nem tartalmazzak
a csatorndk rekldmidejét értékesiték kdzvetitdi
jutalékat.

Hold Rekldm Kft.

Radio Plus Kft.

Karc FM
Media Kft.

Favorit Inforadio Kft.

Masters Kft.

T Az MTVA 2021. évi Uzleti beszamoldja: https://mtva.hu/wp-content/uploads/sites/17/2022/05/2021_évi-beszdmold_
MTVA_30_kuldheté_dontéssel.pdf


https://mtva.hu/wp-content/uploads/sites/17/2022/05/2021_évi-beszámoló_MTVA_30_küldhető_döntéssel.pdf
https://mtva.hu/wp-content/uploads/sites/17/2022/05/2021_évi-beszámoló_MTVA_30_küldhető_döntéssel.pdf

KERESLETI OLDAL
A hallgatok osszetétele

A magyar lakossag csaknem 70%-a hallgat
minden nap radiét, atlagosan csaknem
napi négy orat,de a teljes lakossagra vetitve
is tobb mint két 6ra az atlagos radidhallga-
tds.”? Ezzel az arannyal hazdnk a legtobbet
radiézo eurdpai orszagok csoportjdba
tartozott 2020-ban.

Korcsoportonkénti bontasban a 15 és 29 év
kozottiek joval kevesebb id6t toltenek
radiézassal, mint az idésebb korosztalyok,
amiben az iskolaban téltott idén kival az dj,
digitalis médiaplatformok nagyardnyu elter-
jedése, illetve a linearis médiafogyasztassal

Atlag napi radids elérés Eurdpa
néhany orszagahan

Forras: Kantar Hoffmann-Scores Group/NMHH

Reach % (RCH%): a radidk altal egy atlagos napon elért
k6zdnség aranya a teljes lakossagon belll
Lengyelorszag [N | 68,9
Dania I | s3.:
Magyarorszag 68
Lettorszdg I | 67.3
Finnorszag I | 67
Svédorszag [N | 66
Litvnia I | 623
Esztorszdg N | 52
Torokorszdg [N | 59.7
Norvégia I | 596
Oroszorszdg [N | 55,5
Spanyolorszdg [N | 546

RADIOS PIAC

és a hagyomanyos radiok zenei kinalataval
kapcsolatos elégedetlenséglk is kdzrejatsz-
hat. 2019-r61 2021-re kdérUkben latvanyosan

visszaesett a radidzasra forditott id&.

2 A Kantar Hoffmann-M-Meter kdzlése szerint.



Jelentdsen, tdobb mint napi fél éraval

csOkkent a radidhallgatassal toltott idé

a nyolc altaldnost végzettek kdrében, a
budapestiek és a felsé6foku végzettségliek
ugyanakkor joval tobb idét toltottek radid-
hallgatassal 2021-ben, mint két évvel
korabban - vélhetéen nem fliggetlenil a
COVID-19 pandémia idején bevezetett
otthoni munkavégzéstél és korlatozé
intézkedésektdl.
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A NAPI RADIOHALLGATASRA FORDITOTT ID0
KORCSOPORT, ISKOLAI VEGZETTSEG ES
TELEPULESTIPUS SZERINT, 2019-2021 (PERC)

Forrds: Kantar Hoffmann-Scores Group/NMHH

Average Time Spent (ATS) (atlagosan eltoltott id6):
egy hallgaté atlagosan hany percet radiézott

2019 [ 2020 [ 2021

(]
(2]
(]

100

-—
o1
(]
N
(]

83
14
39

116
103
94

134
12
125

158
160
163

160
158
169

186
185
196

195
196
190

15-19 év
20-29 év
30-39 év
40-49 év

50-59 év
korcsoport

60-69 év

10+ év

157
132
121

168
165
175

151
154
158

140
146
159

8 dltalanos
szakmunkdasképzd
kdzépiskola

iskolai végzettséeg
fdiskola, egyetem

18
138
156

169
L
170

166
152
151

153
135
140

Budapest
megyeszékhely
egyéb varos

telepiiléstipus
falu
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A leghallgatottabb csatornak A helyi és kbrzeti radiok - részben a ter-
és miisorok jedében 1évé halézatos miikédési forma

Az orszagos napi hallgatottsagi listdn a Retro miatt - jelent&s hallgatétaborral rendelkez-
Radidt a haldzatos formdban mikddd Radio 1 nek, egylttesen tulszarnyalva a legtdbb

kdévette, majd két kdzszolgalati csatorna orszagos kereskedelmi és kdzszolgalati
kovetkezett a sorban 2021 1V. negyedévében. csatorna elérését.
1.704

Orszagos napi hallgatottsag

M6 1
I 878

A megyeszékhelyen foghato radioadok tipus szerinti elérése

Forrds: Kantar Hoffmann-

Scores Group/NMHH™

Napi elérés vagy Reach N (RCH):
a csatornatipus altal egy atlagos
napon elért k6zénség nagysadga
ezer fében (napi radidhallgato

-_
=y
-

népesséqg)

Radid 1

aien L0 2
Danks rédi6 || =

Slager FM -I §

Jazzy Radid II a
Info Rédid ||

Petdfi radio
Bartok radio ||

Kossuth radio

Forrds: Kantar Hoffmann-Scores Group/NMHH

Napi elérés vagy Reach N (RCH): a csatornatipus altal egy atlagos napon elért
kd6zdnség nagysaga ezer fében (napi radidhallgatd népesség)

M 2019 W 2020 I 2021

81
70
89

helyi kozosségi radiok

821
838
870

helyi kereskedelmi radiok

51
582
538

Retro Radio

552
510
521

kozszolgalati radiok

3 https://nmhh.hu/dokumentum/226883/orszagos_radiohallgatottsag_2021_iv_negyedeves_attekintes.pdf


https://nmhh.hu/dokumentum/226883/orszagos_radiohallgatottsag_2021_iv_negyedeves_attekintes.pdf

Mig a televizio jellemzben a késd délutan
és az este médiuma, addig a radié inkabb
a reggeli tevékenységekhez, a munkaba
jarashoz kapcsoldédik - nem véletlendl
szamitanak a legnépszerlbb muisoroknak
az ugynevezett morning show-k. A radiok
esetében konkrét misorokra nem, csak
musorsavokra készllnek hallgatottsagi
mérések; eszerint a radidk reggel hat és
hét 6ra koril kezdik ndvelni jelentdsen

eléréstket, majd a délutani érakban atadjak

helylket a tévézésnek. A reggeli programok

népszerlségével vetekszik a Déli Kronika,
amely a Kossuth radié leghallgatottabb

musora.

A radiocsatornak internetes fellletei-

vel és online szolgaltatasaival az Online
médiapiac, illetve az Uj médiaplatformok
fejezetekben foglalkozunk.

Atlag napi hallgatottsag alakulasa a jelentdsebb orszagos és hudapesti radiéadoknal

Forras: Kantar Hoffmann-Scores Group/NMHH

Reach N (RCH): a csatorna altal egy atlagos napon elért k6zdénség nagysaga ezer fében

(napi radidhallgatd népesség)

M Bartok radié

B Kossuth radio Radid 1

700 000

600 000

500 000

400 000

300 000

200 000

100 000

I Petifi radio

I Retro Rédid
B Slager FM
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06:45-07:00
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10:30-10:45
11:15-11:30
12:00-12:15
12:45-13:00
13:30-13:45
14:15-14:30
15:00-15:15
15:45-16:00
16:30-16:45
17:15-17:30
18:00-18:15
18:45-19:00

19:30-19:45

20:15-20:30
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21:00-21:15

21:45-22:00

22:30-22:45

23:15-23:30
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1. A hazai foldfelszini mUisorterjesztés felettiek kérében népszerl. A radidzas

radidkinadlat 6sszesen 165 radiobaol all:
hat orszagos elérésul radié (a kbzmé-
dia csatornai és a kereskedelmi Retro
Radid) mellett 159 korzeti, helyi és
kisk6zdsségi radio Gzemel.

. A koOrzeti és helyi radidok kdrében

tdbb halézatos szolgdltatas is szer-
vezddik, a legnagyobb, a - szinte
teljes orszagos eléréssel rendel-
kezb - a Radid 1-haldzat.

. Alegtdbb radidés médiaszolgaltato

szazmillié forint arbevétel alatti kis-
vallalkozas, sokan kdzulik még az évi

tizmillid forintos arbevételt sem érik el.

. A radids piac jelentds bevételkiesést

szenvedett el az elmult években a
hirdetési szektor atalakulasa miatt
- ezzel bévebben a Hirdetési piac
fejezetben foglalkozunk.

. Magyarorszdag a legtobbet radiézé

orszagok csoportjaba tartozik euro-
pai viszonylatban. A feln6tt népesség
70%-a atlagosan csaknem napi négy
orat hallgat radiot. Ebben szerepet
jatszik, hogy a radidzas nem kétddik
fogyasztasi helyszinhez - otthon, mun-
kahelyen, autdban, radidkészilékkel

vagy mobiltelefonon egyarant elérhetd.

. A radié igazi tomegmédium: a magyar

lakossag nagy része rendszeresen
hallgatja valamelyik csatornat. A radio-
hallgatas féként Budapesten kivl,
a nagyobb telepUléseken, az 50 év

része az emberek napi rutinjanak, jol
illeszkedve az internetes és a televizios
médiafogyasztds cslcsai kozé. A 29 év
alatti korosztdly kérében csékken a
radidhallgatas, ami féként a helyet-
tesitd médiumok nagy szamaval, az
adok zenei kindlataval, mlsorveze-
téik korosszetételével magyarazhato.
A koronavirus-jarvany, az otthoni
munkavégzés bevezetése dtmenetileg
a févarosi felséfoku végzettségliek
koérében is ndvelte a radidhallgatasra
forditott id&t.

. A radids piacon a helyi tartalom-

szolgaltatds fontos szerepet télt be:
a helyi és kérzeti radidk egy része
halézatba kapcsolddva mikoddik. Ezek
jelentds hallgatdtaborral rendelkeznek,
és elérésuk egyuttvéve tulszarnyalja
egyes orszagos médiumok elérését is.

. Mig a televizid jellemzéen a késé dél-

utadn és az este médiuma, addig a radioé
inkabb a reggeli tevékenységekhez, a
munkaba jardshoz kapcsolodik: a leg-
népszerlbb mlsorok az Ugynevezett
morning show-k.

. Az Uj médiaplatformok hasznalatanak

lendiletes bévulésével - klildndsen a
fiatalabb korosztalyok és magasabban
képzett csoportok kdérében - a kiza-
rélag online elérheté radidadasok,
illetve az audiostreaming-szolgaltata-
sok, podcastok is gyorsan terjednek,
ami hosszabb tavon csdkkentheti a
hagyomanyos radidk hallgatottsagat.



10. A radiés hallgatottsag azonban egye-

11.

I6re annak ellenére sem csékkent,
hogy az NMHH internethasznalatrol
szdl6 kutatdsa szerint a felnétt lakossag
23%-a hallgatott podcastot 2021-ben,
és legaldbb 294 magyar nyelvi podcast
csatorna létezett.

Ahhoz, hogy a radiés mulsorszolgaltatas
versenyképes médiatermék maradjon

a joévében is, mindenképpen Ujszerli
technoldgiai fejlesztéseket kell
bevezetni, és a csatorndknak tartalmi
megujuldson is at kell esnitk. Ezek
elmaraddsa esetén a fiatal korosztalyok
radiotdl torténd elforduldsa még mar-
kdnsabba - és akar véglegessé - valhat.

12.

RADIOS PIAC

Versenyképességlk ndvelését érhetik
el a radidk azaltal is, hogy meglévé
tartalmaikat az online és az Gj média-
platformoknak megfelel6 formaban
terjesztik.
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KiNALATI OLDAL

Magyarorszagon 2021 IV. negyedévé-

ben 7.350 nyomtatott lap jelent meg a
Whitereport-adatbazis szerint. Ebb&l 2.941
lap orszagos, 3.040 lap helyi terjesztésU
volt, a tovabbiak megyei és regionalis lapok,
illetve terjesztési szempontbdl nem beso-
rolhatdok. Az NMHH hatésagi nyilvantartasa
6.676 nyomtatott sajtéterméket mutat. Az
eltérés oka, hogy 674 kiadvanyt nem 6nalld
gazdasagi szolgaltatasként jelentetnek meg,
ezért az adott kiadvanyok (pl.: szupermar-
ket-haldézatok lapjai, dnkormanyzati lapok)
nem mindsllnek sajtoterméknek.

A klldnbdzd olvasottsagi és rekldmpiaci
mérések'™ csak kevesebb mint harom-
szaz lapra terjednek ki - a kdvetkez6kben

Az it legnagyobb nyomtatott sajto tematika
a mért lapok kiorében, 2021. IV. negyedév

Forras: Whitereport-adatbazis

Kiadvanyok szdma

o [
lakberendezés/

ot I 2

altalanos/ 20
szorakozato/bulvar

gasztrondmia _ 19

ezeket vizsgaljuk tematika és periodicitas
szempontjabdl. Tematikus szempontbdl a
magyarorszagi lappiacon az olvasottsagi
mérésben és/vagy a rekldmkoltés-moni-
toringban szereplé 294 nyomtatott lap
legnagyobb csoportjat a hir- és kézéleti
tartalmu kiadvanyok teszik ki. Ezt kdvetik
a ndi és a lakberendezési lapok.

Nyomtatott lapok megjelenési gyakorisaga
a mért lapok korében, 2021. IV. negyedév
Forras: Whitereport-adatbazis

Az aldbbi dbran jelzett kategoridkon feltl 51 egyéb
gyakorisagu lap is szerepel a mérésekben.

Médiumszam

napilap - 27
kétheti lap - 13
éthavi lap - 30

negyedéves lap 22

féléves lap . 1n
éves lap - 23

“ A Kantar Hoffmann-M-Meter NOK olvasottsdgi mérésben és/vagy a Kantar Hungary reklamkéltés-monitoringban

294 db nyomtatott lap szerepel.
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AZ OT LEGNAGYOBB ARBEVETEL( LAPKIADO, 2021

Forrds: Whitereport-adatbdzis & Opten
Az éves nettd arbevételek tartalmazzak a cégek lapterjesztési és hirdetési bevétele mellett az online és egyéb arbevételeket is.

A LEGNAGYOBB ARBEVETELU LAPKIADO
(MEDIAWORKS ZRT.) BEVETELE
MEGKOZELITETTE A TELJES LAPPIAC
ARBEVETELENEK 40%-AT

MEDIAWORKS
HUNGARY ZRT.

CENTRAL MEDIA- RAS MAGYARORSZAG
CSOPORT ZRT. KFT. + BLIKK KFT. i i
_ _ HVG KIADO ZRT. XXI. SZAZAD
- m EH 18
N e—

A megjelenés gyakorisaga alapjan a
magyarorszagi mért nyomtatott lapok kdzul
a legtdbb havi, heti vagy napi gyakorisaggal
jelent meg, de eltéré periodicitasu (pl. két-
hetente, tdbbhavonta vagy rendszertelentl
megjelend) lapok is léteznek.

A tulajdonos (kiadd) alapjan a nyomtatott
lapokat kiadoként jegyzd 4.825 szervezet
kodzUl 549 professzionalis lapkiadd vallal-
kozas, ezek kézUl 2021-ben 13 rendelkezett
tébb mint egymilliard forint éves nettd
arbevétellel, és 78 cég tartozott a szazmillid
és egymilliard forint kdozotti arbevétell cso-
portba. A lapkiaddk kézel 83%-a (458 db)
szazmillié forint arbevétel alatti, jellem-
z6en csak par fét foglalkoztatd, egyetlen
kiadvannyal rendelkezé kisvallalkozas.

A legmagasabb arbevételli lapkiadék sorat
jelentds elénnyel vezeti a magazinokat

és az 6sszes megyei napilapot kiadd
Mediaworks Zrt., amely az évek sordn tébb
kiado felvasarlasa és beolvaddsa utjan

nétt csaknem 48 milliard forint éves nettd
arbevétell céggé (terjesztési, rekldm és
egyéb arbevétel egylittesen) és kerilt a
K&zép-Eurdpai Sajtd és Média Alapitvany
(KESMA) tulajdondba, miutdn a tranzakciot
a kormany nemzetstratégiai jelentéséglivé
mindsitette. Ez a nyomtatott lappiac

122 milliard forintos teljes éves nettd arbe-
vételének csaknem 40%-a.

A dobogd masodik és harmadik helyén - egyen-
ként tizenharommillidrd forint koéruli éves nettd
arbevétellel - a Central Médiacsoport Zrt.

(N&k Lapja, Story, 24.hu stb.), illetve a maga-
zinkiadd Ringier Axel Springer Magyarorszag
Kft. (Kiskegyed, Glamour stb.) és a vele azonos
tulajdonoshoz tartozo, elsésorban napilapkiadd
Blikk Kft. egyUttese all.
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KERESLETI OLDAL

Az olvasdk dsszetétele

A hazai olvasottsagkutatdsi adatok szerint
a 15 év feletti népesség 42%-a olvasott
rendszeresen Ujsagot 2021-ben. Kevésbé
voltak jelen a rendszeres uUjsagolvasok
kozott a férfiak (39,6%), a fiatal, 15-29
évesek (29%), a kdzépkoru, 30-59 évesek
(38,6%) és a budapesti lakosok (32,2%).
Ezzel szemben tébbet olvastak a nék
(44,3%), a 60 év felettiek (60,6%), a szak-
munkasképzot végzettek (44,1%), az egyéb
varosban (44,4%) és a falun élék (44,4%).

A teljes lakossag korében 2020-rél 2021-re
kilenc szazalékponttal csékkent a rend-
szeres olvasok aranya - feltehetéen nem
flggetlenil a Covid-19 pandémia hulldamaitdl.

A HAZHOZ KIVITT
INGYENES LAPOKAT
OLVASSAK

A LEGTOBBEN

"ﬁ
=

Ez a tendencia minden csoportra jellemzé
volt, a visszaesés mértéke 5,2 és 14,4 szaza-
lékpont k6zé esett az egyes kategoridkban.

A kiUlénb6zb tematikaju lapcsoportok
rendszeres olvasoi kozUul a hazhoz kivitt,
ingyenes lapok voltak a legnépszeriibbek
- az elmult két évben a 15 év feletti lakosok
18,9%-a vette kezébe a felmérést megeld-
z6en megjelent utolsd lapszdmot. Orszagos
napilapot a lakosok 11,5%-a olvasott napi
szinten 2021-ben, regionalis napilapot
pedig 13,9%. Népszerl kategodridknak sza-
mitottak ezeken kivUl a néi lapok (14,7%),
az egyéb magazinok™ (10,2%), a miisor-
ujsagok (9,2%) és az egészség, életméd,
fitnesz tematikdju kiadvanyok (9%).

4

5 Az egyéb magazinok kozt szerepelnek a kdvetkezé kategoéridk: autd-motor magazinok; férfi, sport, szamitastechni-
kai lapok; gasztrondmiai lapok; lakdssal, lakberendezéssel, kerttel foglalkozo lapok; szabadidé, természettudomany,

ismeretterjesztés.



RENDSZERES UJSAGOLVASOK ARANYA
NEM, KORCSOPORT, ISKOLAI VEGZETTSEG
ES TELEPULESTIPUS SZERINT, 2020-2021

Forras: NOK

Recent olvasottsag: a lap periodicitasanak
megfelel6 iddintervallumon belll olvasta a lapot

teljes népesség

kor

né

férfi

15-29 éves

30-59 éves

60 év felett

legfeljebb 8 dltaldnos

szakmunkdsképzo

iskolai végzettség

kozépiskola

fdiskola, egyetem

Budapest

megyeszékhely

telepiiléstipus

egyéb varos

falu

NYOMTATOTT SAJTOPIAC

H 2020 2021

10% 20% 30% 40% 50% 60%

10%

51,0%
42,0%

56,2%
44,3%

45,3%
39,6%

35,0%
29,0%

48,4%
38,6%

65,7%
60,6%

48,0%
42,3%

51,7%
44,1%

50,3%
4,1%

55,0%
40,1%

46,6%
32,2%

53,2%
43,6%

53,4%
44,4%

49,7%
44,4%
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RENDSZERES OLVASOK ARANYA
TEMATIKA SZERINT, 2020-2021

Forrdas: NOK

Recent olvasottsag: a lap periodicitdsdanak
megfelelé iddintervallumon belll olvasta a lapot

W 2020 [ 207

0% 5% 10% 15% 20%
s ok | —
ingyenes lapok 18,9%
v 13,5%
Lo . 15,4%
, . 9,2%
, . 10,1%
] : : 12,4%
A 8,2%
hétvégén megjelend és egyéb lapok — 10,7%
8,5%
. . 8,5%
A vl MR 4,4%
gazdasagi, politikai, kozéleti lapok - 6.2%
A Iegnagyobh peldanyszamu Eszak-Magyarorszag, Kelet-Magyarorszag)
és legolvasottabb nyomtatott a legnagyobb terjesztésti (2021-ben
sajtotermekek 62 ezer példany). Ezen kivil egyedUl a
Csaknem valamennyi nyomtatott saj- Blikk cimU orszagos bulvar napilap pél-
téotermék terjesztési szama évek 6ta danyszama haladja meg az 6tvenezret.
cs6kkend tendencidt mutat. A MATESZ'™®
altal auditalt 23 napilap k&ézul tovabbra Néhany lap rendelkezik digitdlis kiadassal
is az Eszak-Keleti Naplé megyei is (@ami nem keverendd dssze a lap online
napilapcsoport (Hajdu-bihari Naplo, valtozataval, minddssze a nyomtatott

6 Magyar Terjesztés-ellenérzé Szévetség (MATESZ).
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A LEGNAGYOBB PELDANYSZAMBAN TERJESZTETT AUDITALT NAPILAPOK
(LAPSZAMONKENTI ATLAG PELDANYSZAM) 2019-2021

Forrdas: MATESZ
Terjesztett példanyszam: az ingyenesen kiosztott és az (el6fizetés vagy arusitds sordn) értékesitett példanyok mennyisége.

A jelentdsebb politikai és kozéleti napilapok kézUl a MATESZ nem auditdlja a Nogradd Megyei Hirlapot, a Magyar
Nemzetet és a Magyar Hirlapot. Ezen Ujsdgok terjesztett példanyszamardl pontos adatok nincsenek a hatdsag
birtokdban, azonban a becslések alapjan hasonld a valtozas irdnya és mértéke, mint a tobbi napilap esetében.

209 [ 2020 202

10000 20000 30000 40000 50000 60000 70000 80000 90000

83 349
67 350
60 881

Eszak-Keleti Napl

70 264
60 960
55 074

Blikk

45123
38154
34 642

Kisalfdld

47 306
36 030
30 492

Bors

30 347
27144
25217

Vas Népe

28 34
25 3817
23 528

Zalai Hirlap

29 472
24 414
22116

Kelet-Magyarorszag

29 266
24022
211758

Nemzeti Sport

25737
21293
19 428

Eszak-Magyarorszég

241737
20 838
18 678

Délmagyarorszag

lap digitalis - jellemz&en PDF-ként vagy illetve hagyomanyos napilapok (pl. Magyar
HTML-file-ként terjesztett - valtozata), Nemzet, Magyar Hirlap), amelyek pél-
amellyel legfeljebb néhany szaz olvasdt danyszamat a MATESZ nem auditalja.
érnek el. A fenti dbran nem szerepelnek A Népszava auditalt példanyszama 2021

azok az ingyenesen elérhetd (pl. Metropol), végén 15 891 volt.



NYOMTATOTT SAJTOPIAC

Egy-egy sajtotermék valds piaci helyzetérdl
a terjesztett példanyszamnal tébbet arul

el az olvasottsagi adat, amely azt mutatja
meg, hogy egy-egy lapszamot hanyan vettek
a kezUkbe (recent olvasottsag), illetve hany
emberhez jutott el legalabb egy szam az
utolsd 12 lapszambdl (broadest olvasottsag).

Fontos megjegyezni, hogy a terjesztett
példanyszam nagysaga és az olvasottsag
kézott komoly eltérések figyelheték meg,
melynek mértékét szamos tényezé (pl. a
megjelenés gyakorisaga, a lapok temati-
kdja és tipoldgidja) is befolyasolja. Ennek

AZ OLVASOTTSAGI
LISTAT A BLIKK VEZETI,
DOBOGOS A BORS

megfeleléen az elsédleges terjesztést
kdvetden egészen mas egy napilap és egy
tematikus magazin ,,utéélete”.

Nemzetkdzi tanulmanyok szerint egy
nyilvdnos helyen (pl. fodrasznal, orvosnal,
kényvtarban) kihelyezett lap atlagosan har-
minc vagy akar étven emberhez is eljuthat,
ezzel emelve az egy példanyszamra juté
olvasdészamot (RPC - readers per copy).
Jelentds befolyasold tényezé ezen felll

a kiadas periodicitasa, a lap olvasdinak
demografiai 6sszetétele, valamint az el&fi-

zeték aranya és a kiadvany ara is.

A Nemzeti Olvasottsag Kutatasban
(NOK)" szerepld napilapok kézul a Blikk
a legolvasottabb: csaknem 490 ezren

AT

7 Nemzeti Olvasottsdg Kutatds: a Media Meter-Kantar-Hoffmann egyuttmUtkodésében készuld, a nyomtatott médiat mérd

kdzdnségmérés.
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A LEGOLVASOTTABB MERT NAPILAPOK
BROADEST ES RECENT OLVASOTTSAGA 2019-2021

Forrds: NOK
Broadest olvasottsag: az elmult 12 lapszambdl legaldbb egyet olvasott

Recent olvasottsdg: a lap periodicitasdnak megfelelé iddintervallumon belll olvasta a lapot

® hroadest olvasottsag (2019) ® broadest olvasottsag (2020) ® hroadest olvasottsag (2021)

M recent olvasottsag (2019) M recent olvasottsag (2020) M recent olvasottsag (2021)
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forgattdk napi szinten (recent olvasottsag) és harmadik helyét a Bors és a Nemzeti
2021-ben, illetve 1,16 millidan olvastak leg- Sport foglalta el. A megyei napilapokat
alabb egy kiadast az utolsd 12 lapszadmbdl kevesebben olvastak, igaz, a célcsoport

(broadest olvasottsdg). A dobogd masodik mérete is sokkal kisebb.
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A MATESZ altal auditalt hetilapok koziil A vizsgalt hetilapok kézul egyedul a

a NSk Lapja rendelkezik a legnagyobb Kiskegyed publikalja digitalis formaban is a
terjesztett példanyszadmmal, a Kiskegyed, lapszamait; a digitalis valtozat az elsé audi-
a Szines RTV és a Story szintén szaz- talt évben, 2020-ban a teljes példanyszadm
ezer feletti példanyszamban jelenik meg. 1,4%-a, 2021-ben viszont mar 3,1%-a volt.

A LEGNAGYOBB PELDANYSZAMBAN TERJESITETT AUDITALT HETILAPOK
(LAPSZAMONKENTI ATLAG) 2019-2021

Forras: MATESZ

Terjesztett példanyszam: az ingyenesen kiosztott és az (el6fizetés vagy arusitds sordn) értékesitett példdnyok mennyisége

M 2019 72020 P 2021

20000 40000 60000 80000 100000 120000 140000 160000 180000 200000

191169
172 064
161287

Ndk Lapja
_ 52 |

169 849
156 668
148174

Kiskegyed

145 397
133 207
120 218

Szines RTV

139 585
113 580
100 350

Story

13121
65116
59 604

Meglepetés

58 898
54 491
56 657

Fanny

61034
53915
50 117

Kétheti RTV
miisormagazin

62028
49 262
45 455

Best

57926
49 262
44146

Blikk Nk

49 280
47 281
45 465

Hot!
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A mellékelt dbran nem szerepelnek azok az
ingyenesen elérhetd (pl. Szuperinfod), illetve
hagyomanyos hetilapok (pl. Figyel8, Elet és

Irodalom) és muUsorujsagok (pl.: Szines RTV, A HETILAPOK
tvr-hét), amelyek példanyszamat a MATESZ i
nem auditalja. OLVASOTTSAGI

TOPLISTAJAN

A NOK kutatasaban szerepld legolva-

sottabb hetilap a Szuperinfd, recent A SZUPERIN FOT
olvasottsaga (2021-ben 1,35 millid) maga- "

sabb volt, mint barmely mas ujsag broadest A NOK LAPJA: A STO RY,
olvasottsaga. Ezen kivil a N6k Lapja, a A KISKEGYED E'S

Story és a Kiskegyed recent olvasottsaga

haladta meg a négyszazezres szamot. AM EGLEPETES K(")VET|
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A LEGOLVASOTTABB MERT HETILAPOK
BROADEST ES RECENT OLVASOTTSAGA 2019-2021

Forras: NOK
Broadest olvasottsag: az elmult 12 lapszambdl legaldbb egyet olvasott

Recent olvasottsdg: a lap periodicitasdanak megfelelé idéintervallumon belll olvasta a lapot

® hroadest olvasottsag (2019) ® hroadest olvasottsag (2020) ® broadest olvasottsag (2021)

M recent olvasottsag (2019) M recent olvasottsag (2020) M recent olvasottsag (2021)
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A LEGNEPSZERUBB
HAVILAPOK HETVENEZER
KORULI PELDANYSZAM-
MAL RENDELKEZNEK,

A VITAL MAGAZIN

ES A GLAMOUR VEZETI

A LISTAT

A MATESZ altal auditalt havilapok kozul a
Vital Magazinbdl tébb mint 75 ezer fogy, a
Glamour nyomtatott és azzal megegyezd
tartalmu digitalis kiaddsa egylttesen
csaknem hatvanezer példanyban kerll az
olvasékhoz. E két magazint kdveti a sorban
a N6k Lapja Konyha és a didkujsagirdok
egyesulete altal kiadott DUE Tallézé.

A NOK kutatasdaban szerepldé havilapok
kozUl kimagasld olvasottsaggal tlnik ki a
gyogyszertarakban ingyenesen elérhetd
Patika Magazin: 2021-ben 1,17 millidan
olvastak legaldbb egy lapszamat. Ezen kivul
a National Geographic, a Lakaskultura és
a Kiskegyed Konyhdja mutatott harom-
szadzezerhez kdzeli vagy annal is magasabb
broadest olvasottsagot.

NYOMTATOTT SAJTOPIAC

A havilapoknal ritkdbban megjelend

magazinok ko6zott a MATESZ listdjan a
legnépszerlbb a Joy, amelybdél a 2019-es
39 ezerrel szemben 2021-ben mar csak

29 ezer fogyott - viszont a lap digitalis
kiadasa korulbelll 10%-3at tette ki az dsszes
terjesztett példanyszamnak. A Trade
Magazin és a N6k Lapja Evszakok megkdze-
litették a huszezres terjesztési szamot.



OSSZEGZES ES KOVETKEZTETESEK

. Magyarorszagon kulénb6zé rendszeres-

séggel tobb mint hétezer nyomtatott
lap jelent meg 2021-ben, csaknem
Otezer lapkiadd szervezet gondozasa-
ban. Az 549 professzionalis lapkiadd
vallalkozas koézUl minddssze 13 ren-
delkezett 2021-ben egymillidrd feletti
arbevétellel - a lapkiaddk aranya
azonban igy is magas a legnagyobb
meédiavallalatok kozott.

. A legnagyobb arbevételii lapkiaddk

sorat jelentés elénnyel vezette a
Mediaworks Zrt., amely az évek

soran - a mas eurdpai orszagokban

is végbemend koncentracids trendbe
illeszkedve - tébb kiadd felvasarlasa
utjan nétt a teljes nyomtatott lappiaci
arbevétel mintegy 40%-at kitevd, csak-
nem negyvennyolcmillidrd forint éves
nettd arbevétell céggé.

. Az id6sebbek kdérében magasabb

(60 év felett 61%) a rendszeres ujsa-
golvasdk aranya, a 30 év alattiak
koérében pedig 30% alatti.

. Vildgjelenség, hogy a nyomtatott sajté

az online média megjelenése 6ta
folyamatosan veszit a jelenté6ségébdl:
az eléfizetdk szama és a fogyasztas
intenzitasa (a lapokat rendszeresen
olvasok szama, illetve az egyes sajtdter-
mékek olvasottsdga) egyarant csdkken.
A kiadok tevékenységUk digitalis transz-
formaciodjaval, online olvasokdzdnségik
noévelésével igyekeznek potolni a bevé-
telkiesést, valtozo sikerrel.

5. A nyomtatott sajtoban a digitalis

technoldgidk terjedésével bekdvet-
kezett diszrupcid a napilappiaccal
kezd6dott; a napi hirfogyasztasban
egyre nagyobb aranyt képviselnek
az online feliiletek, és ezen belll

is @ mobileszkdzokre optimalizalt
tartalomszolgaltatasok.

. A lappiacon az ingyenes kiadvanyok és

a bulvar tematikaval rendelkez6 perio-
dikak helyzete stabilabb, a komoly
tartalmat kinald lapok iranti érdeklé6dés
- néhany kivételtdl eltekintve - évek ota
csokken.

. Az orszagos terjesztésii napilapok

olvasétabora jelentésen elmarad a
megyei napilapok 6sszesitett adatatdl
(262 ezer példany a MATESZ szerint),
ami a vidéki lakossdg maig meghata-
rozo lokalpatriotizmusara utalhat.

. Az elmult években tébb jéol beagya-

z6dott, magas olvasottsagu lap sziint
meg (pl. Népszabadsag, Heti Valasz),
piaci versenytarsaik azonban nem
tudtak ebbdl profitalni, példanyszamuk
nem mutat emelkedd trendet.

. A hagyomanyos médiumok kozul a

sajtopiacon évtizedekkel a radids
és televizids piac el6tt végbement
a fragmentéalodas, ellenben a piaci/
kiadoéi koncentracidra csak joval
késébb, a tévés és radids szeg-
mensben végbement valtozasokat
kdévetden kerdlt sor.



10. A napilapkiadas talan legnagyobb
kihivasat az jelenti, hogy a nyomtatott
sajtd az emberek informacio irdnti
igényét elkertlhetetlenll késve tudja
csak kielégiteni. A tajékozodni kivano
emberek ezzel szemben a térténé-
sekkel szinte egy idében szeretnének
tdjékozddni a vildgban végbement
eseményekrél. Ezt az ellentmon-
dast a lapok online térben torténd
hangsulyosabb jelenléte oldhatja
fel, illetve a mélyebb elemzések, az
Osszefliggések bemutatasa, a véle-
mények Utkdztetése és legféképp az
alaposabb adatellenérzés (fact-chec-
king) képessége.

11. Néhany nyomtatott lap online kiad-
vanya (pl. blikk.hu, hvg.hu, noklapja.
hu) jelenleg is szerepel a legnagyobb

12.

NYOMTATOTT SAJTOPIAC

|atogatottsdagu online oldalak listajan,
ami azt jelzi, hogy ezek sikerrel at
tudtak vinni a felépitett brandjiiket,
olvasétaborukat és hitelességiiket az
online vilagba.

Nagy kihivast jelent a szakma sza-
mara, hogy a napjainkban egyre
altaldnosabba valt parhuzamos
médiafogyasztas éppen ellentéte az
odafigyelésnek, az elmélyllt olva-
sasnak, melyek a nyomtatott sajto
sajatossagai. Hattérradiozni vagy
-tévézni lehetséges, ellenben ,hattérol-
vasas” nem létezik.
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KiNALATI

Jelen fejezetben az online platformon elér-
hetd internetes Ujsagok és hirportalok mellett
a nyomtatott sajtotermékek online tarta-
lomszolgaltatasi piacon versengd fellleteit
(egyutt: internetes sajtotermékek), illetve a
televizids és radids csatorndk online jelenlétét

OLDAL

Magyarorszagon 2021 IV. negyed-

évében tébb mint haromezer online
tartalomszolgaltatas mikodott a
Whitereport-adatbazis szerint, beleértve

a nem kizardlagosan netes tartalomszol-
galtaték online platformjait is. Az online
médiumok barhonnan elérheték, ezért ese-
tikben a regionalitads alatt természetesen
nem terlleti elérhetéséget, hanem tartalmi
jelleget értunk.

ONLINE MEDIAKINALAT REGIONALITAS SZERINT

Forras: Whitereport-adatbazis

2407
689
——
0rszagos megyei helyi

is vizsgaljuk. A magyar internetezék kérében
kiemelkedéen magas a kdzdsségimédia-plat-
formok, videdmegosztdk és egyéb, az Uj
médiaszolgaltatasok kdrébe tartozo fellletek
igénybevétele - ezekkel a kdvetkezé fejezet-
ben foglalkozunk.

Az ipardgi mérésekben'® 635 online forma-
ban mi(ikédé hazai tartalomszolgaltatas
szerepel. Ezek k6zott egyértelmtien a hir/
kozéleti tematika a leggyakoribb. Ezt kove-
tik a néi, sport és az altaldnos szdérakozas/
bulvar tematikaju weboldalak.

8 Ertsd: a Digitalis Kézonségmérési Tanacs (DKT)/Gemius Hungary médiafogyasztdsi mérését és/vagy a Kantar
Hoffmann TGl fogyasztdi mérését és/vagy a Kantar Hungary reklamkoéltés-monitoringot.
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hir/kozélet ndi sport altalanos

A LEGNAGYOBB ONLINE
TEMATIKAK A MERT
WEBOLDALAK KOREBEN

25 Forras: Whitereport-adatbazis

gasztrondmia utazas/turizmus

szorakozas/bulvar

Az online tartalomszolgaltatast Gzemeltetd

271 hazai médiacégbdél mindossze hat 1épi

at az egymilliard forintos éves arbevételi

szintet:

©

©

00O

New Wave Media Group Kft. (origo.hu,
she.hu, travelo.hu stb.)

Net Média Kiado és Internet
Tartalomszolgaltatd Zrt. (portfolio.hu,
penzcentrum.hu stb.)

Top News Hungary Kft. (twn.hu)
Index.hu Zrt. (index.hu, velvet.hu stb.)
AC News Kft. (acnews.hu,
pepitamagazin.com)

esportl Kft. (esportl.hu, pcguru.hu,

esportguru stream a mindigtvgo.hu-n).

BECSLESEK SZERINT
KILENCSZER NAGYOBB
AZ ALPHABET

(GOOGLE, YOUTUBE)
MAGYARORSZAGI
ARBEVETELE, MINT

A LEGNAGYOBB

HAZAI ONLINE
TARTALOMSZOLGALTATOE



ONLINE MEDIAPIAC

A LEGNAGYOBB ARBEVETELU ONLINE KIADOK ES PLATFORMSZOLGALTATOK

Forras: Tényadatok: Whitereport-adatbazis & Opten. Becsllt adatok: IAB 2021 ADEX
szegmensszintl becslés alapjan Whitereport-becslés cégszinti bevételekre

Az dbra kizardlag online szolgaltatast Gzemeltetd kiaddk arbevételét tartalmazza

[ | becsiilt reklambevétel, platformcégek
I I I éves netto drbevétel (2021), kiaddk

170

30
8,3
2,8 2,6
[ ] — ——
Alphabet (Google, Meta New Wave Media Group ~ Index.hu Informatikai Zrt. Net Média Kiadg és Internet
Youtube) magyarorszagi (Facebook, Instagram) Kommunikacios és +Femina Média Kft. Tartalomszolgalatot Zrt.
reklambevétele Szolgaltatd Kft. +Media Future Kft.

A piaci szerepl6k donté tobbsége
szazmillié forintos éves arbevétel alatti
kisvallalkozas.

Az online szegmensben a hazai piacvezeték
arbevétele ugyanakkor csak toredéke a
globalis platformokat lizemelteté cégek
hazai online piacon realizalt bevételének:

a Whitereport szakértéi becslése szerint
nagysagrendileg kilencszer nagyobb az
Alphabet (Google, YouTube) magyarorszagi
arbevétele, mint a legnagyobb hazai online
tartalomszolgaltatoé.

A kizardlag online tartalomszolgaltatas-
ként létez6 médiumok mellett az online
médiapiac fontos szerepldi a hagyoma-
nyos televizids és radids csatorndk, illetve
nyomtatott sajtétermékek online mutaciai,
webes fellletei is. Ezeknek a fellleteknek a
hirdetési és el6fizetéses (paywall) bevételei
jellemzdben a kiado fé tevékenységénél (tele-
vizio, radiod, nyomtatott lap) jelennek meg.




KERESLETI OLDAL

A felhasznalok dsszetétele

Az NMHH megbizasdbdl 4.000 fés mintan
végzett reprezentativ kutatas'® szerint

2021 novemberében a 16 évesnél idésebb
lakossag 76%-a volt internethasznalé. Az
internetezés szinte teljes kdrlinek mondhatd
a 16-50 éves korosztalyokban, ugyanakkor
az 50 folottiek korében az életkorral egyUtt

ONLINE MEDIAPIAC

(36%). Az id6soros adatok alapjan 2020-
ban szignifikdnsan (nyolc szazalékponttal)
csdkkent az otthonon kivuli internetezés
2019-hez képest (nagy valdszinliséggel

a jarvanyhelyzet hatasara), és az alacso-
nyabb ardny megmaradt 2021-ben is.

OTTHONAN KivUL

nodvekszik az internetet nem hasznaldk aranya.

AZ INTERNETEZOK
KETHARMADA
SZORFOL A WEBEN

Az otthonan kivul az internetezék két-
harmada hasznalt internetet, a legtdbben
munkahelyen (43%) vagy utazas kdzben

Internetezdk és nem internetezok Az internetezés helyszinei

aranya a népesseégen beliil

Forras: NMHH Internethaszndlati kutatas (ARIOSZ)
Forras: NMHH Internethasznalati kutatas, 2021 (ARIOSZ)

M 2019 W 2020 [ 207
[ nem internethasznalé [ internethasznald

98%
g1-856v oo IEEGEG— 0% otthon 98%
97%
16-80 év 79 I 21%
41%
N-T5.év 55 I 15°% munkahelyen vagy 42%
munkavégzés helyén 43%
66-70 év 3¢ I 6%
. , 46%
61-65 év 15 I 527 kzlekedés 349%
kozhen 36%
56-60 év 14 I 36°%
5155 6 o I ms nylvénas - e
helyen
46-50 év + I 96° 29%
456 + I 5% misvalak r e
36-40 éu | I 95°% lakésan 21%
31-35 v 2 I 95° tanulmdnyai r e
26-30 & 1 I 99% helyszinn o
21-25¢ 5 I 95 . )
bév ’ internetezik 23532
16-20 év 2 W o5 azotthondn kivil 5%

9 https://nmhh.hu/dokumentum/228626/elektronikus_hirkozlesi_piaci_fogyasztonak_vizsgalata_internethasznalok_2021.pdf


https://nmhh.hu/dokumentum/228626/elektronikus_hirkozlesi_piaci_fogyasztonak_vizsgalata_internethasznalok_2021.pdf
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Az internetezéssel toltott id6 az elmult
harom évben tovdbb nétt: a 2019-es 49%-
kal szemben 2021-ben mar a magyarorszagi
internethasznaldok 55%-a toltdtt napi atlag-
ban harom o6ranal is tébbet online, és az
internetezéssel toltétt dtlagos mennyiség
ez id6 alatt 3,2 orardl 3,4 érara emelke-
dett. A fiatalok és a férfiak az atlagosnal Az eszkbzhasznalat szempontjabdl meg-
tébbet, az idésebbek és a nék valamivel hatdrozd, hogy - kulondsen a fiatalabb
kevesebbet interneteztek. korosztélyokban - egyre téobben és egyre
gyakrabban hasznaljak okostelefonjukat
internetezésre.
INTERNETEZESSEL TOLTGTT ATLAGOS IDO
Forras: NMHH Internethasznalati kutatas (ARIOSZ)
64 | B 1orindl kevesebb I 1-2¢ra 346ra M 566ra M 6+6ra
3,2 ora 3,3 ora 3.4 ora

21%

24%

19% 19%
33% Si%

1% 10% 1%

2019 2020 2021

ndk férfiak 1 (16-24 éves) Y (25-40 éves) X (41-56 éves) BB (57-15 éves)
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A tiz leglatogatottabb hazai online tartalomszolgaltatas

Forras: DKT-Gemius 15+, belféld

Visits: latogatdsok: a vizsgalt weboldalon havonta tett ldatogatdsok szama (30 percnél hosszabb
tartdzkodas utan ujrakezdédik)

Real user: azoknak a belféldi internetezéknek a szama, akik meglatogattak az adott weboldalt
a vizsgalt idészakban

B 2019, visits B 2020, visits W 2021, visits
I 2019, visits/real user 2020, visits/real user [ 2021, visits/real user
index.hu _ fg 2 index.hu f7057 index.hu f55 :
20 [— w 24.hu e 24.hu o
origo.hu - glés origo.hu I %3 origo.hu - ?g;
bk [ 20 i I S bl — o
nlc.hu - gzz,s hvg.hu I §52’1 telex.hu - ]218%3
. 22,3 24,5 . 23,3
idokep.hu L 121 nlc.hu I 79 idokep.hu ‘ 1.9
20,6 . [ ] 24,2 22,5
hvg.hu - 78 idokep.hu 12.5 hvg.hu - 8.2
444 hu ‘ ;693 femina.hu I §275 nlc.hu - 525
) 15,6 : 20,0 20,1
nemzetisport.hu h 148 portfolio.hu | 16 444 hu ‘ 9.3
femina.hu ‘ }5514 444 hu I ;979 femina.hu - gllzo
A |eg“epszerl|hb hazai latogatdsok szama (visit/real user) alapjan a
tartalomszolgaltatok leglatogatottabb oldalak kézil 2021-ben az
A leglatogatottabb hazai tartalomszolgal- index.hu-ra tértek vissza a legtdbbszor (egy
tatok kd6zé a kizardlag online szolgaltatast felhasznald atlagosan csaknem havi 16-szor).

nyujtdé nagyobb hirportdlok és magazinok
mellett a nyomtatott sajtépiac néhany
szerepléjének (Blikk, HVG, N6k Lapja) is
sikeriilt bekeriilni online valtozataval.

A latogatasok szadma alapjan mindharom
évben az index.hu volt a leglatogatottabb
weboldal (2021-ben ez atlagosan 56 millié
latogatast jelentett havonta), ezutan a
24.hu, az origo.hu és a blikk.hu kdovetkezett.
Az egy felhasznalo altal az adott oldalon tett
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A TiZ LEGLATOGATOTTABB TARTALOMSZOLGALTATO
WEBOLDALAN TOLTOTT NAPI IDO ES ELERES

Reach: az egyes csoportok hany szazaléka latogatta meg

a tiz oldal barmelyikét 2021-ben (havi atlag)

ATS: egy napon atlagosan mennyi idét toltottek a felhasznalok
a 10 oldalon &sszesen

B reach (%) ATS (p:mp)

teljes népesség

férfi

né
nem

15-17 év
18-29 év
30-39 év
40-49 év
korcsoport
50-59 év

60-90 év

8 dltaldnos
szakkozépiskola
gimnazium
iskolai
végzettség felséfoki

19%
12:12

19%
15:14

19%
09:20

18%
03:20

84%
06:17

83%
11:51

80%
13:44

19%
13:26

66%
16:05

16%
04:36

80%
08:19

19%
11:48

18%
17:46

A legtdbb latogatdst vonzd hazai tartalom-
szolgaltatasok élmezénye meglehetdsen
stabil: 2019 és 2021 k6zott évente minddssze
egy-egy oldal tudott bejutni ebbe a kérbe:
2019-ben a nemzetisport.hu, 2020-ban a
portfolio.hu, 2021-ben pedig a telex.hu.
Mindharom évben mintegy kétmillié egyedi
felhasznaldra volt sziikség havonta ahhoz,
hogy egy oldal az elsé tiz kézé keriiljon. Az
elmult harom évben a blikk.hu és a femina.
hu 20%-ot meghaladod, az index.hu pedig
10%-ot megkodzelitd mértékben tudta bévi-
teni olvasdétaborat. A tdobbi oldalnal alig
észrevehetd valtozasok térténtek az elért

olvasdk szamaban.




Ha nem pusztan a felhasznaldk, hanem a

latogatasok szamat is figyelembe vesz-
szUk, akkor a gyakran frissil6, az aktualis,
illetve a nagy mennyiségU tartalom egy-
arant a siker zaloga lehet. Az index.hu
vagy a nemzetisport.hu olvasdi atlagosan
kétnaponta keresik fel az oldalt, ahogy

az idokep.hu-ra is gyakran visszatérnek a
felhasznaldk, ugyanakkor mivel a femina.hu
vagy az nlc.hu altal kinalt ,,néi témak”
kevésbé gyorsan veszitik el frissességlket,
ezekre a lapokra csak dtlagosan minden

otddik napon néznek vissza az olvasok.

A leglatogatottabb oldalak felhasznaldinak
Osszetételét vizsgalva kiderul, hogy a top 10
oldal valamelyike szinte minden tarsadalmi
csoportot elér (hiszen a 60 évnél idésebbek
kivételével minden rétegben megkdzeliti vagy
meg is haladja az elérés a 80%-ot. A nyugdi-
jasok korében sem csdkken az érdeklédés,
sokkal inkabb az internetelérés hidnyossagai
magyarazzak az alacsonyabb hasznalatot).
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Napilapok mért online feliiletének Hetilapok mért online feliiletének
napi litogatottsaga heti latogatottsaga
Forras: DKT-Gemius 15+, belféld Forras: DKT-Gemius 15+, belféld
Real users: azoknak a belfoldi internetezéknek a szdma, Real users: azoknak a belféldi internetezéknek a szama, akik
akik meglatogattak az adott weboldalt a vizsgélt meglatogattak az adott weboldalt a vizsgalt idészakban
idészakban *A Computerworld kéthetente megjelend lap
2019 M 2020 %N 2021 2019 2020 W 202
563 1412
704 1644
231 -
241 1487
161 -
Bors - 246 Mandiner . 232
294 528
- , 324
Metropol - 205 168 Ora 291
184 437
52 108
Népszava l 76 Magyar Hang 148
88 189
_ 131
Magyar Nemzet l 67 Magyar Narancs 186
70 121
. 64 88
Kisalfald l 61 Nék Lapja 99
58 1
39 15
Kelet-Magyarorszag l 52 Autd-Motor 86
n 38
47 69
Délmagyarorszag I 38 Computerworld* 67
37 44
29 5,6
Hajdu-bihari Naplo I 38 Szuperinfo 1,5
35 19
Az ezeken az oldalakon naponta eltoltott egyaltaldan ne fogyasztananak hireket,
atlagos idé hosszat alighanem két tényezé: inkdbb kevesebb id6ét szdnnak egy-egy cikk
a tartalom érdekessége, valamint a rendel- elolvasasara). A nyomtatott sajtéban magas
kezésre 3all6 szabadidd befolydsolja. A 30 év példanyszammal megjelend néi lapok online
alattiakat, de kUlondsen a tizenéveseket valtozatai nem, de a kdzéleti, sport és bulvar
nehéz a hirportalok tartalmaival tartdsan témak népszerlek az Osszesitett latoga-

lekdtni (ez nem jelenti azt, hogy a fiatalok tottsagi adatok szerint. A hagyomanyos



sajtétermékek korében a napilapok kozul a

legnagyobb (a magyar online tartalomszol-
galtatdsok toplistajaba vald bekerlléshez
is elegend®) latogatottsaggal a Blikk web-
oldala rendelkezett az elImult években:
nagyjabol hatszazezren latogattak napi
szinten. A Nemzeti Sport és a Bors online
valtozatat szintén viszonylag sokan, tébb
mint kétszazezren keresték fel naponta.

A hetilapok k6z6tt a HVG online valtozata
ért el a magyar online tartalomszolgal-
tatasok toplistajaba vald bekerilléshez is
elég latogatottsagot: 2021-ben heti szinten
tébb mint 1,6 millidan keresték fel a hvg.hu
hirportalt.

A havonta és ritkdbban megjelené
nyomtatott lapok kézdtt 2021-ben csak a
Mindmegette online valtozata tudta felll-
mulni a havi kétmilliés latogatdszamot, a
masodik helyre az 1,1 milliés havi latogatott-

sdgu Glamour, a harmadikra a 908 ezres Joy

keralt.

ONLINE MEDIAPIAC

A televiziés csatorndk webes feliiletein

- a kltlénb6z6 misorokkal kapcsolatos
informaciok mellett - az adasok online nézhe-
tésége, illetve az utdlagos megtekinthetésége
(catch-up TV) a leginkdbb meghatarozo
tartalom. Utébbi szolgaltatassal a kovetkezd
fejezetben, a lekérhetd audiovizualis média-
szolgaltatasok kérében foglalkozunk.

A radidécsatornak tobbsége nemcsak adasai
online hallgathatdsagat kinalja sajat webes
felGletén, hanem kdzdsségépitésre, a hallga-
tdoi lojalitas erdsitésére, illetve hirportalként
is hasznalja azt. A kutatdsok szerin?® a leg-
tdbben azokat a radidkat hallgatjak online,
amelyeket hagyomanyos mddon is fogyasz-
tanak vagy fogyasztottak régebben. Az
0sszes heti radiézoébol a csak hagyomanyos
modon radidzok szamat levonva azt kapjuk,
hogy a hagyomanyos radiékat 2021-ben
778 ezren fogyasztottak kizardélag online
platformon (weboldalrdl vagy mobil appli-
kacio segitségével). Ezt a tabort egésziti ki a
kizarolag online radidkat hallgatdok mintegy
kilencvenezer fés csoportja - errdl a piaci

szegmensrél a kdvetkezd fejezetben lesz szé.

20 A TGl-adatbazisban csupan a hagyomanyos maddon is elérhetd radidk online hallgatdsat mérik nevesitve.




O0SSZEGZES ES KOVETKEZTETESEK

1. Magyarorszagon 2021 V. negyedévében 5. A hazai online médiapiac keresleti olda-

tobb mint haromezer online tartalom-
szolgdltatas mikodott, de a weboldalak
|atogatottsagi mérésében és kuldénbdzd
iparagi kutatasokban minddsszesen 635
weboldal szerepelt; ezek kdzott a hir/
kdzéleti tematika a leggyakoribb.

. A kizardlag online tartalomszolgalta-

tast Uzemeltetd 271 hazai médiacégbdl
hat |épi at az egymilliard forintos éves
arbevételi szintet, a szereplék donté
tébbsége szazmillié forintos éves arbe-
vétel alatti kisvallalkozas.

. A hazai online piacvezetdk arbevétele

ugyanakkor eltorpiil a globalis plat-
formokat Gizemelteté cégek bevétele
mellett: a Whitereport szakértéi
becslése szerint nagysagrendileg
kilencszer nagyobb az Alphabet
(Google, YouTube) magyarorszagi
arbevétele, mint a legnagyobb hazai
online tartalomszolgaltatdé.

. Ez jelentésen erodalja a magyar

online tartalomszolgaltatok bevételi

potencialjat, és borus kilatasokat jelez
eldre fejlédési lehetdségeiket tekintve
is. Azok a piaci folyamatok sem latsza-
nak, melyek ezt a helyzetet akar roévid,

akar hosszu tadvon megvaltoztathatnak.

lanak bévilését jelzi ugyanakkor,

hogy ma mar a teljes hazai lakossag
tébb mint hadromnegyede rendszeres
internethaszndldé. A nem internetezék
csak a 70 év felettiek esetében vannak
tébbségben.

. Az eszkdzhasznalat szempontjabol

meghatdrozd, hogy egyre téobben és
egyre gyakrabban hasznaljak okostele-
fonjukat internetezésre.

. A hazai online tartalomszolgaltatasok

élmezdényét a nagyobb hirportalok és
magazinok mellett a nyomtatott sajtd-
piac néhany szerepldje (Blikk, HVG, N6k
Lapja) alkotta 2021-ben. A listat évrdl
évre az index.hu vezette, a dobogds
helyeken az origo.hu, a 24.hu és a
blikk.hu osztozott.

. A hagyomanyos napilapok kéziil a

Blikk mellett a Nemzeti Sport és a Bors
online valtozatat viszonylag sokan,
tdbb mint kétszazezren keresték fel
naponta. A hetilapok kozétt a HVG ért el
a magyar online tartalomszolgaltatdsok
toplistajaba valod bekerltléshez is elég
|dtogatottsagot.
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10.

A televizidk és radidk keresik a helyii-
ket az online térben, igyekezvén
megtartani vagy bdéviteni nézé- és
hallgatétaborukat. A tévék a lekérhetd
audiovizualis szolgaltatasokkal (VOD)
és a videdmegosztdkkal, a radidk a
podcastokkal, az audiostreaming-plat-
formokkal és a kizardlag online elérhetd
radidkkal versenyeznek a felhasznaldk
figyelméért és a reklambevételekért.

Az online tartalmak fogyasztdsa a radio-

zastol és a tévénézéstol teljesen eltérd
mintazatot mutat. Mig a hagyomanyos
tartalomszolgaltatok kozil a reggel a

radiézaseé, a késé délutan és az este a

televizidozasé, az online szolgaltatasok
esetében nem mutathato ki idészakos
csucsfogyasztas: az interneten szinte
folyamatosan aktivak a felhasznaldk.

11.

ONLINE MEDIAPIAC

Rendkiviili helyzet vagy havaria idején
(pl. pandémia, szélséséges idbjaras,
haborud) nem csupan a latogatasok
szama, illetve a hiroldalakon téltott idé
emelkedett meg, de példaul a jarvany-
hoz kdtédd kormanyzati informacios
oldalak irant is meredeken nétt az
érdeklédés (pl. koronavirus.gov.hu).




UJ MEDIA-
PLATFORMOK



Bevezetés

Ebben a fejezetben az internet széles korl
elterjedésével és a rohamléptl technolo-
giai fejlesztésekkel hozzaférhetdvé valt

Uj médiaplatformok hazai piaci sulyat és
felhasznalok altali igénybevételét vizsgaljuk;
ezek a platformok a hagyomanyos tarta-
lomszolgaltatdék szamara kdzvetlen kihivast,
konkurenciat jelentenek a fogyasztdk figyel-
méért és idejéért, illetve a hirdetési bevéte-
lekért folyd versenyben.

Ebbdl a szempontbdl az eléz6 fejezetben
bemutatott online médiapiac szerepléit is
,hagyomanyosnak” tekintjiik, hiszen a tobb
mint 20 éves multra visszatekint® magyaror-
szagi internetes tartalomszolgaltatas kiala-
kult Gzleti modelljeit éppen Ugy fenyegetik
az Uj médiaszolgaltatasok, mint a televizios

vagy radids piac szerepldit.

Bar az NMHH feladat- és hataskdrébe elséd-
legesen az elézé fejezetekben bemutatott
,hagyomanyos” tartalomszolgaltatasok tar-
toznak, korszerl média- és hirkdzlési hatdsag-
ként nem hagyhatja figyelmen kivil azokat

az uj médiaplatformokat sem, amelyek egyre
nagyobb hatast gyakorolnak a hagyomanyos
tartalomszolgaltatasokra és a médiapiac
egészére, mélyrehatd valtozdsokat hozva a
médiafogyasztasi szokdsokban, illetve a rek-
[dm- és terjesztési bevételek eloszlasaban.

A tévécsatornak Uzleti modelljét és bevételi
kildtasait vildgszerte, igy a magyar piacon
is az el6fizetéses modellt alkalmazé lekér-
hetdé médiaszolgaltatasok (a koznyelvben
videdstreaming-szolgaltatasok pl. Netflix,
HBO Max, Amazon Prime) és videémegosz-

ték (pl. YouTube, Vimeo, Indavideo) allitjak
kihivasok elé; a radidknak az online radidok-
kal, a zenei streamingszolgaltatokkal (pl.
Spotify, Tidal, Deezer) és podcastokkal, a
nyomtatott sajtéonak - és egyre inkabb az
audiovizualis és az online tartalomszolgal-
tatdknak is - a ktilonb6z6 k6zdsségimé-
dia-platformokkal (pl. Facebook, Instagram,
TikTok) kell versenyre kelnitk.

AZ UJ MEDIA-
PLATFORMOK EGYRE
NAGYOBB HATAST
GYAKOROLNAK

A HAGYOMANYOS
MEDIAPIACRA,

A REKLAMPIACRA
ES A FOGYASZTOI
SZOKASOKRA




Valamennyi hagyomdnyos médium hirdetési
bevételét lemorzsolja a célcsoportok egyre
kifinomultabb elérését kinald Google és
Facebook, amelyek az online piaci értéklanc
szamos pontjan meghatarozoé szereplévé
valtak. Ezek a hatalmas fejlesztési kapacitas-
sal rendelkez6 vallalkozasok olyan egyszerdi,
olcsé és jol célozhatd hirdetési lehetésé-
geket ajanlanak, amelyekkel a hagyomanyos
médiumok nem - vagy csak nagyon csekély
meértékben - versenyképesek.

A Magyarorszagon elérhetd Uj médiaplatfor-
mokrdl és szolgaltatasokrol - e piac folyama-
tosan valtozd, atalakuld jellegébdl is ado-
ddan - egyelére nem all rendelkezésre teljes
kéri nyilvantartas, de a globalis kinalatban

szerepld legnagyobb szolgaltatdsok dontd

UJ MED

A MAGYAR FELHASZNALOK
AZ UNIOS ATLAGOT
MEGHALADO MERTEKBEN
HASZNALJAK A
KOzZOSSEGI MEDIAT

tdbbsége elérhetd hazankban is. Ahogy a
kinalati piacrdl, ugy e szolgaltatasok igény-
bevételérdl sem allnak rendelkezésre teljes
kord felmérések, de a mar elkészult kutatasok
alapjan az bizton allithato, hogy a magyar fel-
hasznaldk aktivan - egyes esetekben az unids
atlagot is meghaladd mértékben - élnek
ezekkel a szolgaltatdsokkal.

APLATFORMOK




UJ MEDIAPLATFORMOK

ONLINE TEVEKENYSEGEK ELTERJEDTSEGE ES ATLAGOS IDORAFORDITAS
A 16 EVESNEL IDGSEBB MAGYAR INTERNETEZOK KOREBEN, 2021

Forras: NMHH Internethaszndalati kutatds, 2021

ADOTT TEVEKENYSEGET NAPI ATLAGOS IDORAFORDITAS NAPI ATLAGOS IDORAFORDITAS AZ ADOTT
VEGZOK ARANYA (%) AZ INTERNETEZOK KOREBEN (PERC) TEVEKENYSEGET VEGZOK KOREBEN (PERC)
bingészés, olvasas NG o70. 56 I 58
csetelés NI oc0. o I 45
kiizosségi oldalak hasznalata (RGN o50- 50 [N 56
online tévé-
vided- vagy filmnézés s3% (NN 3 64
internetes telefonélés, _
videdtelefon 17 I 22 N 38
online hirdetések, vésarlss NN 14 [ 23 N 33
online iigyintézés  INEEGEG_G_—— 711% I 17 26
O e, Vg |y [
radiéhallgatas 63% [N 29 52
online jaték [N 300 [l 10 I 52
podcasthallgatas I 23% i 4+ I 4
hagyomanyos tévénézés NN /00 DN s —— 07
hagyomanyos radichallgatas [INEG_G_——— 6 NN 2 88
E fejezetben az aldbbi tij média- vagy mobilinternet-hozzaférés. Az inter-
platformokat vizsgaljuk: nethasznalattal és a hasznalok dsszeté-
© lekérheté médiaszolgaltatésok (VOD, telével az el6z6 fejezetben foglalkoztunk
catch-up TV, streaming és podcast) részletesebben, itt azt mutatjuk be, hogy
© videémegosztsé szolgaltatdsok az internethasznalék milyen aranyban
© kézésségimédia-platformok veszik igénybe az uj médiaplatformokat.
© online radidk, live streaming
Az NMHH megrendelésére 2021 6szén a
Az Uj médiaplatformok keresletét megha- 16 éves és id6sebb internethasznalék
tarozo legfontosabb feltétel a vezetékes koérében végzett felmérés?' szerint a magyar

2 Az dbran az 6sszehasonlithatdsag kedvéért két hagyomanyos médium, a radio és tévé hasznalataval kapcsolatos adatok
is szerepelnek.



internetezék 95%-ot meghaladd aranyban
bodngésznek (informacidkeresés, olvasas),
hasznalnak kdzdsségi oldalakat és csetelnek
az interneten, de az online filmnézést is 83%
emlitette (ez gyakorlatilag megegyezik az
internetezék kdrében mért 84%-os hagyo-
manyos tévénézési ardnnyal).

Az internethasznalok kdrében a szorakozast
egyre inkdbb a mozgdkép alapu tartalmak
fogyasztdsa jelenti a vildghalén. Ez ma a
legerésebb online tendencidk egyike, amely-
nek elterjedését technoldgiai oldalrdl a
nagykapacitasu vezetékes internet (gigabit)
és az egyre gyorsabba és megfizethetébbé
valdé mobilinternet tette lehetévé, a szolgal-

tatok részérél pedig a VOD, streamingkinalat

fejlédése, szélesedése tamogatja.

UJ MEDIAPLATFORMOK

Az online médiafogyasztas televizidzasra
gyakorolt kiszorité hatasa mar jelenleg
is tetten érhet6 az adatokban: minél téb-
bet néz valaki online, annal kevesebbet
néz hagyomanyosan: mig az internetezék
kdérében az online mozgdképet egyalta-
1dn nem fogyasztdk kézUl csak 13% nem
néz hagyomanyos tévéadast, addig az

A SZUPERGYORS
VEZETEKES ES MOBIL-
INTERNET ELERHETO-
SEGE LEHETOVE TETTE,
A TARTALOMKINALAT
BOSEGE PEDIG
LENDULETBE

HOZTA A STREAMING-
SZOLGALTATASOK
TERJEDESET




UJ MEDIAPLATFORMOK

AZ ONLINE FILMNEZES HATASA A TEVENEZESRE

Forrds: NMHH Internethaszndlati kutatds, 2021

M semennyit nem néz tévét 9 1-2 6rat néz tévét

M kevesebb mint egy orat néz tévét M 2 drandl tobbet néz tévét
semennyit nem néz online filmet 13% 19% 44% 25%
kevesebb mint 1 érat néz online filmet 14% 31% 38% 18%
1-2 orét néz online filmet 21% 24% 31% 18%
2 drandl tébbet néz online filmet 22% 20% 26% 32%

online mozgoképi tartalmat legalabb napi
kétdranyi idétartamban nézék kdrében mar
22% szakitott teljes mértékben a tévével.

Az 0sszefliggés forditva is fennall: az
interneten elérheté mozgdképi tartalomra
egyaltaldn nem vagy csak maodjaval rakapott
internetezék sokat tévéznek: az interneten
egyaltaldn nem ,mozizdk” 68%-a legaldbb
napi egy o6rat tévézik, mikdézben a napi egy
oranadl tébbet online filmez6k kdrének csak
55%-a intenziv tévéfogyasztd.

Lekérheto audiovizualis
médiaszolgaltatasok

A lekérheté audiovizualis médiaszolgal-
tatasokon belll két nagy szolgaltatascso-
portot azonosithatunk. Az egyik csoportot
a linearis médiaszolgaltatdk altal lize-
meltetett visszanézhet6 szolgaltatasok
(angol elnevezéssel: catch-up TV) alkotjak,
a masikat a hagyomanyos médiaszolgalta-
tasoktdl fuggetlen lekérhetdé audiovizudlis
(video-on-demand, VOD) szolgaltatasok.

A hazai médiaszolgaltatok altal Gzemeltetett
visszanézhetd szolgaltatasok kézUl az RTL
Most és a TV2 Play érdemel kildon emlitést.

Léteznek olyan, szerkesztett tartalmakat kdz-
vetité platformok is, amelyek online linearis
szolgaltatasként miikédnek (pl. ittott.tv, Yet-
tel TV) valamint olyanok is, amelyek vegye-
sen szolgaltatnak linedris és catch-up TV
szolgaltatasokat (mediaklikk.hu, Direct One).

Az utdbbi években megfigyelhetd trend a
nem fizetds él6 kdzvetitések (live stream)
eléretorése. Ezek jellemzben felhasznalok
altal eldallitott (user-generated) tartalma-
kat kozvetitd audiovizualis szolgaltatasok,
féként a gaming terén (pl. Twitch), de meg-
jelentek a hangalapu él6 kd6zbsségi alapu
kdzvetitések is (pl. Clubhouse). A szolgalta-
ték jellemzden globalis platformok, komoly
eléréssel rendelkezé hazai szolgaltatd

nincs ezen a piacon, ugyanakkor bizonyos
hazai csatorndk (streamerek) nézettsége
jelentésnek mondhatd, kliléndsen a fiatalok
korében.??

22 Twitch: https://twitchtracker.com/channels/ranking/hungarian Instagram, YouTube: https://www.influencertoplista.hu/


https://twitchtracker.com/channels/ranking/hungarian
https://www.influencertoplista.hu/
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LENDULETESEN
BOVUL A HAZAI
STREAMINGPIAC,

DE AZ ELOFIZETESES
SZOLGALTATASOK
BOVULESENEK kizérolag reklambevételekre épitd

A VOD-szolgaltatasok alapvetéen harom
lizleti modellben érheték el:

© a felhasznaldk szamara ingyenes,

free-on-demand (FOD);

KORLATJA LEHET N -
© az eldfizetési dijat kérd subscription
A F|ZET6KEPES video-on-demand (SVOD) piac, amely
. elsésorban a népszerl, gyakran sajat
KERESLET HIANYA

gyartasu sorozatokra tamaszkodik;

© a letdltstt tartalmakért kiilon-kiildn
dijat felszdmold transaction
video-on-demand (TVOD) piac, ahol a

A hagyomanyos médiaszolgaltatasoktdl fug- szolgaltatok elsésorban a friss, népszeru
getlen video-on-demand (VOD) szolgalta- filmeket ajanljak a felhasznaldk figyel-
tasokbdl a magyar piacon realizalt bevétel mébe, de szamos régebbi mlsorszamot
a European Audiovisual Observatory adatai is elérhetévé tesznek.

alapjan 2020-ban 6sszesen 42 millio eurd

volt, ami jelentds, 48,4%-0s ndvekedést A European Audiovisual Observatory adatai
mutat az el6zé évhez képest, azonban igy alapjan Magyarorszagon 2020 decemberé-
sem éri el a 2020. évi eurdpai VOD 6sszbe- ben &sszesen 301 darab lekérhetd audiovi-

vétel 0,35%-at. zualis szolgaltatds mikoddott, ugyanakkor ez



MEDIAPLATFORMOK

Lekérheto audiovizualis szolgaltatasok szama
Magyarorszagon, 2019-2020

Abra adatforrésa: OBS/Ampere-elemzés @
European Audiovisual Observatory Yearbook

Catch-up TV és egyéh I
videémegosztd platformok |
tvop
syop N

a statisztika figyelembe veszi a nem lokali-
zalt, vildgszerte elérhetd szolgaltatasokat is.
Az adatok alapjan a hazai lekérheté szol-
galtatasok jelentés, dinamikusan névekvé
része a catch-up szolgaltatas (ez egyébként
egybevag a hazai nyilvantartdsok alapjan
levonhatd kdvetkeztetésekkel is), és a fizetds
lekérheté médiaszolgaltatdsok haromne-

gyede eléfizetéses szolgaltatas.

Az NMHH nyilvdntartdsa szerint 160 lekér-
hetd audiovizudlis médiaszolgaltatas??
mukodik hazankban. E szolgaltatdsok jelen-
tés részét a kilénbdzé (akar varosi) televi-
ziok honlapjan ingyenesen visszanézhetd
musorok alkotjak. A nyilvantartasban ugyan-
akkor csak kis szamban szerepelnek olyan
meédiaszolgaltatok, amelyek Gzleti alapon,
ténylegesen a linearis tartalomszolgaltata-
sokkal versengé SVOD vagy TVOD szolgal-

W 2019 2020

49
181

18
20

47
62

28
28

tatast nyujtanak (pl. FILMIO, vagy a hazai
hirkdzlési szolgaltatdk altal nyujtott online
videdtarak).

A nyilvantartds nem tartalmazza az olyan,
Magyarorszagon nem letelepedett, am hazai
piacra lokalizalt tartalmat akar magyarul is
nyujté szolgaltatasokat sem, mint pl. a hazai
SVOD-piacon szignifikdnsan legnagyobb
eléfizetdi szadmmal rendelkezd Netflix vagy
HBO Max.

Az NMHH-nak a magyar internethasznaldk
kdérében végzett éves kutatasa alapjan 2019-
ben a 16 évesnél idésebb internetezék har-
mada fért hozza valamelyik streamingszol-
galtatashoz, 2021-ben viszont mar csaknem
a feliik. A felmérés szerint Magyarorszagon
a Netflix volt a legnépszerlbb streaming-
szolgaltatas, amelyhez az internetezék

23 https://nmhh.hu/cikk/185062/Lekerheto_audiovizualis_mediaszolgaltatasok


https://nmhh.hu/cikk/185062/Lekerheto_audiovizualis_mediaszolgaltatasok

mintegy negyede, a masodik helyen allo
HBO Go-hoz (mai elnevezéssel: HBO Max)
pedig 13%-a fért hozza.

Bar a konkrét el6fizet6i adatokat a
streamingszolgaltaték nemzetkoézi szinten
is Uzleti titokként kezelik?4, annyi valdszinl-
sithetd, hogy ez a becsult elérés nagysag-
rendileg kevesebb el&fizetést takar, hiszen
mindkét szolgaltatas eldfizetése esetén a
streamelés egy idében tdobb eszkdzédn és
tdbb helyszinen is térténhet. igy egy el&fi-
zetést akdr egész csaldadok vagy 6t-hat

fés fogyasztdi csoportok is rendszeresen
hasznalhatnak. A fizetés video-on-demand
(SVOD) szolgaltatasok igénybevétele egye-
|6re a presztizsfogyasztas jellemzé minta-
zatat mutatja: az alapfoku végzettségliek
kérében példaul csak 15%, a diplomasoknal

Fizetos streamingszolgaltatasok hozziférhetosége
a magyar internetezok kirében (%)

Forrdas: NMHH Internethaszndalati kutatas

60%
50%
40%
30%

2%

13 43 18
10% By .
B .
111
N
Amazon Prime Digi Online HBO GO Horizon Go

UJ MEDIAPLATFORMOK

2021-BEN A 16 EVESNEL
IDOSEBB INTERNETEZOK
CSAKNEM FELE HOZZAFERT
VALAMELYIK STREAMING-
SZOLGALTATASHOZ

viszont 33% hasznalja a Netflixet, hasonld-
képpen az aktiv keresék 28%-a, a nyugdi-
jasoknak viszont csak 10%-a néz filmeket a
szolgaltatd kindlatabdl.

Bar a kizarodlag torrentezék aranya kismér-
tékben csodkkent, a streamingszolgaltatasok
igénybevételének latvanyos névekedése
mégsem jart egyltt az elmult harom évben
a torrentezés érdemi visszaszoruldsaval.

Bl 2019 B 2020 2021

65
62

52

23

14
1 4 ,
6 II

Netflix TVGO

3 2 3

MyTV egyikre sem

24 https://www.musoron.hu/2019/06/27/szerinted-mennyi-elofizetoje-van-a-netflixnek-magyarorszagon
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UJ MEDIAPLATFORMOK

FIZETGS STREAMING ES TORRENTEZES
EGYUTTES IGENYBEVETELE, 2019-2021

Forras: NMHH Internethasznalati kutatas (ARIOSZ)

© A generacios bontds a 2021-es évre vonatkozik.
© Az dbran szerepeltetett generdcidk (a 76 év feletti Silent generacio kérében nem jellemzé egyik hasznalati forma sem):

Z-generacio

Y-generacio X-generacio

BB-generacié (baby boomerek)

16-24 éves

25-40 éves 41-56 éves 57-75 éves

BB-generacio
(bahy
hoomerek)

M csak stream M mindkett6 [ csak torrent [ egyik sem

TORRENTEZES ES FIZETOS ONLINE FILMNEZES (STREAMING) KOMBINALT HASZNALATA

3¢

44%

X-generacio

Videomegoszto

oldalak

A videdmegoszto platformok kinalataval
kapcsolatban is érvényes, hogy a globalis
szolgdltatasok széles kdrben elérheték
Magyarorszagon (pl. YouTube, TikTok).

Az NMHH nyilvantartdsa?® szerint minddsz-
sze hat darab hazai szolgaltatas mukodik
a piacon, amelyek koézll a legjelentédsebb

GENERACIOK SZERINT

2021

4

I-generacid

Y;enerac‘

QU

a videa.hu és az indavideo.hu. Feltehe-

téen - a jogszerliség hatdrait még lazabban
kezeld torrent-oldalakon kivul is - joval tdbb
olyan magyar piacra szant videdmegosztd
szolgaltatas érhetd el (akar nemzetkdzi
domaineken), amely a szerzdi jogi szabalyo-
zast rugalmasan kezelve nyujtja - a szolgal-
tatds Uzemeltetdjének jellemzéen rekldambe-
vételeket termeld - szolgaltatasait.

25 https://nmhh.hu/cikk/185062/Lekerheto_audiovizualis_mediaszolgaltatasok
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UJ MEDIAPLATFORMOK

Online mozgoképes tartalom fogyasztasara
forditott ido alakulasa
a magyar internetezok kirében, 2021 (szazalék)

Forras: NMHH Internethaszndalati kutatas (ARIOSZ)

M semennyit ™ kevesebb mint napi fél drat
napi V2-16rat [ napi1-2 orat MMl tobb mint napi 2 drét

A 16 EVESNEL
IDOSEBB
INTERNETHASZNALOK
KOZEL 30%-A TOLT
NAPONTA EGY
ORANAL HOSSZABB

IDOT ONLINE
. Online mozgokeépes tartalom fogyasztasa
FILMNEZESSEL generaciok szerint, 2021

Forras: NMHH Internethaszndlati kutatas (ARIOSZ)

A kérdés igy hangzott: ,Szokott On
mostandban barmilyen eszkéz6n nézni olyan

mozifilmet, tévéfilmet, sorozatot, amelyhez
A felmérések szerint az internetezdék koéziil az interneten keresztil jutott hozza?”
egyre tébben és egyre hosszabb videds o
tartalmakat néznek: az NMHH 2021-es vizs- 19%
galata szerint a 16 évesnél id&sebb inter-
nethasznaldok kdzel 30%-a tolt naponta egy

63%

oranal hosszabb idét online filmnézéssel.

50%

Az internetes videdfogyasztds - nem

38%

meglepd mddon - a fiatalabb generacidk
kérében a legelterjedtebb: mig az 1997 utan
szUletett fiatalok négyodtdde néz mozgdké-
pes tartalmat online, az ardny az 1964 elétt

szUletett baby boomer (BB) generacid ese-

tében is megkdzeliti a 40%-ot. L-generacid Y-generdcio X-generdci6  BB-generdcio



MEDIAPLATFORMOK

Podcast, audiostreaming,

online radio

A zenei streamingszolgaltatasok Magyar-
orszagon is egyre népszerlibbek, ezzel
parhuzamosan pedig visszaszoruldban

van az ingyenes és a fizetds zeneletdltés?®.
A jelenség hatterében minden bizonnyal
elsésorban technikai okok allnak: a gyors és
korlatlan adatmennyiséget biztositd mobi-
linternet terjedésével foldsleges egy zenét
letolteni, mert barmikor elérhetd streamin-
gelve is, és ma mar nem is kell ra varni (mint
amikor még lassu volt az internet). Az egyre
nagyobb adatkeretek®” mellett az sem
szamit, hogy minden egyes meghallgatasnal
adatforgalom keletkezik.

Zenehallgatasra a legtobben a YouTube
felliletét haszndljak, ezt kovetik a Spotify, a
YouTube Music és az Apple Music szolgalta-
tdsai.?® A YouTube kiemelkedd népszerlisége
elsésorban ingyenességének kdszdnhetd,
ami a gyenge hangmindségért és a gyakori
rekldmokért is karpotolni latszik a felhasz-
naldkat. A zenei streamingszolgaltatasok
féként a fiatalok kérében népszerliek, a
Start.io adatai szerint a Spotify hazai fel-
hasznalotaboranak tdbb mint fele 18-24 év
kozotti, és 6sszesen 96%-uk 35 év alatti.?®

A hazai zenei piacon nemcsak a streaming
részaranya né lendlletesen3® (2021-ben
30%-kal az el6z6 évhez viszonyitva), hanem
egyre tébben fizetni is hajlandéak a jobb
minéségért és/vagy a reklammentes
élményért: 2021-ben az elbfizetések értéke
hozzavetbéleg 3,5 milliard forint volt.™

A HAGYOMANYOS
MEDIASZOLGALTATOK IS
BELEPTEK A GYORSAN
BOVULO PODCASTPIACRA

A 2021-es év attoérést hozott a hazai pod-
castpiacon is: egy sor magas mindéségd, jol
felszerelt studidban készUlt podcastcsatorna
jelent meg. A maganszemélyek altal készi-
tett mlsorok mellett mar a professzionalis
tartalomgyartok, linearis médiaszolgaltatok,
online hirportalok, hirkdzlési szolgaltatok is
felfedezték és kezdik kihasznalni a forma-
tumban rejlé lehetédségeket, tovabba sok
cég felismerte az ebben rejlé markaépitd
potencialt is. Az 4j, kreativ marketingmeg-
oldasokat keresé vallalkozdsok szdmara a

26 Hamisitas Elleni Nemzetkozi Testllet felmérése, 2020. 12.

https://www.sztnh.gov.hu/sites/default/files/kutatas_hent_2020_final.pdf

27 Arra vonatkozé kimutatds nem all rendelkezésre, hogy a mobiltelefon-hasznalék mekkora része rendelkezik korlatlan
adatforgalmat biztosité csomaggal, viszont a legnépszerlibb (adott idészakban adott szolgaltaténal a legtobb eléfizetd
altal vdlasztott) dijcsomagokkal kapcsolatban az NMHH-nal készult elemzés szerint (Id. https://nmhh.hu/cikk/230743/
Mi_van_a_csomagban__a_mobil_elofizetesi_csomagok_fejlodese) 2016 elsé félévében még csak 500 MB adatkeret
volt a jellemzd, 2020-ban mar 5 GB, 2021 masodik félévében pedig 100 GB, ami a legtdbb felhasznald szamara gyakor-

latilag korlatlannak felel meg.

28 https://www.statista.com/statistics/1243394/hungary-music-streaming-service-usage-by-provider/

29 https://www.start.io/audience/spotify-music-users-in-hungary

30 https://www.mahasz.hu/piaci_adatok

31 https://www.mahasz.hu/userfile/2021_evi_digitalis_eladasok.xIsx
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podcast azért is lehet vonzo, mert medfi-
zethetd az eldallitasa, és jol célzottan lehet
elérni vele meghatarozott célcsoportokat.

A Whitereport publikus forrasokbdl gyuj-
tott adatai szerint 2021 végén 294 darab
magyar nyelvii podcast |étezett. A podcas-
tok kozvetlenll a gyartd sajat weboldalardl
és/vagy valamilyen online platformon vagy
applikacion, egyéb aggregator feltleten
keresztUll hallgathatok (Spotify, Apple Pod-
casts, YouTube, Overcast, Stitcher, Podcast-
republic, Tuneln stb.).

UJ MEDIAPLATFORMOK

Az NMHH internethasznalati szokasokkal
kapcsolatos éves felmérése3? szerint a pod-
castok hallgatotabora 2021-ben négy szaza-
|ékponttal emelkedett az el6zd évhez képest,
igy az internetet hasznalo 15 év feletti lakos-
sagnak mar 23%-a hallgat podcastokat. Egy,
a pandémia idején készult kutatas szerint

AZ INTERNETEZOK
CSAKNEM NEGYEDE
HALLGAT PODCASTOKAT,
ELSOSORBAN

A MAGASABB ISKOLAI
VEGZETTSEGUEK

ES A FIATALOK

32 https://nmhh.hu/dokumentum/228626/elektronikus_hirkozlesi_piaci_fogyasztonak_vizsgalata_internethasznalok_2021.pdf
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az atlagnal lényegesen nagyobb ardnyban
kovették ezt a muifajt a 18-34 évesek, illetve a
magasabb iskolai végzettségliek.*®

Egy-egy podcastcsatorna hallgatottsagahoz
mérhetd a (kizardlag) online radidk hallga-
tottsdga is. Az NMHH nyilvantartasa®* szerint
118 bejegyzett online radié mikddik a hazai
piacon. Az online radidhallgatassal kapcsolat-
ban az NMHH megbizasdbdl 2022-ben készult
felmérés® szerint 2021-ben hetente mintegy
kilencvenezren hallgattak kizarélag online
elérhet6 radiét - ennél sokkal tdbben (mint-
egy 778 ezren) vannak azok, akik a hagyoma-
nyos radiok online valtozatat vdlasztottak.

A kizardlag online elérheté radidk hallga-
tottsaganak mérése (a piac széttdoredezett-
sége, illetve az internet globalis természete
miatt) médszertanilag nehézkes. Noha az
interneten elvileg mérhetd, hogy hanyan
kapcsolddnak egy adott streamre, az adott
hallgatérol semmit nem lehet tudni (még
azt sem, hogy egy maganszemély vagy egy
teli edzéterem vagy fodraszlzlet hallgatja
az adott csatornat). Ezért a felmérést végzdé
Kantar Hoffmann-Scores Group a csak online
elérhetd radidk hallgatottsdganak vizsgala-
tat ugyanolyan modszerrel folytatta le, mint
a hagyomanyos radiokét. Ez alapjan az 6t
leghallgatottabb online radid k&ézé 2021-ben
heti négyezernél tdobb hallgatdval lehetett
bekerllni, a Top 10-hez pedig mar kétezer fé

feletti hallgatottsag is elegenddnek bizonyult.

Kozosségi média

Az Uj médiaszolgaltatasok kdrében meg kell
emlitenlnk a kozodsségi oldalak szerepét

is, melyek bar jobbdra nem professzionalis
tartalmakat tesznek elérhetévé, ugyanugy a
felhasznalok figyelméért és idejéért versen-
genek, mint a hagyomanyos és az uj média-
szolgaltatok. A kdzosségi oldalak esetében
is elmondhato, hogy a kinalati oldal szinte
korlatlan, azonban a legnépszeriibb oldalak
hazankban is a globdlisan elérheté platfor-
mok, amelyek évrél évre nagyobb hirdetési
bevételt vonnak magukhoz a hazai piacrol.

2021-ben a globalis platformok (elsésorban
a Facebook) latogatottsdga a Gemius/DKT
adatai szerint kiugréan magasabb volt bar-
milyen mas tartalomszolgaltatasnal. A 18-29
évesek kérében a globadlis platformok napi
elérése két-haromszorosa a hazai oldala-
kénak, és korikben a tévé napi elérése is

alacsonyabb az online médiumokénal.

A MAGYAR

INTERNETEZOK 95%-A
TOLT IDOT (ATLAGOSAN
CSAKNEM NAPI EGY ORAT)
A KOZOSSEGIMEDIA-
PLATFORMOKON

33 https://www.researchcenter.hu/cikkek/podcastok-es-internetes-radioadasok-hallgatottsaga-a-pandemia-idejen/

34 https://nmhh.hu/cikk/185056/Bejelentes_alapjan_mukodo_internetes_linearis_radios_mediaszolgaltatasok
35 https://nmhh.hu/cikk/218620/Az_online_radiok_hallgatottsaga_2020ban_a_Kantar_HoffmannScores_Group_ada-

tai_alapjan
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UJ MEDIAPLATFORMOK

A KOZOSSEGI MEDIA HASZNALATA o
A 16 EVESNEL IDGSEBB MAGYAR INTERNETEZOK KGREBEN, 2020-2021

Forras: NMHH Internethaszndlati kutatas (ARIOSZ)

Az elmult fél évben az adott tevékenységet végzdk ardnya

2020 [ 2021
Facebook | ;l;:;:
nstagran 3%
i I 0
TikTok oy
Pinterost 17%
i [ | 6%
Twitter 6%
Linkegln i
| 1%
Tumblr 1%
e | 1%
Mas kozosségi oldal 1%
Az NMHH megbizdsdbdl 2021 6szén készUlt felhaszndléi ardnya - egy évvel korabban e
felmérés3® szerint a magyar internetezdék platformot 2020-ban még csak 13% hasz-
95%-a tolt id6t a kozésségimédia-platfor- nalta. A gyors ndvekedés magyardzata,
mokon, napi atlagban 56 percet (lasd ennek hogy a szolgaltatas a fiatal korosztalyban
a fejezetnek az elsé abrdjan). Ezzel a kdzds- rendkivil népszerl: a 16-29 évesek 40%-a,
ségi média kezd a hagyomanyos tévézés ezen belll a tizenévesek 70%-ot meghaladd
mint a legelterjedtebb szabadidds tevékeny- része hasznalja.

ség nyomaba érni: az internetezdék kdrében

mar tébben hasznaljadk (95% kontra 84%), A Facebook haszndlata sokkal kevésbé
bar rovidebb ideig (az internethasznalok fligg akar az életkortdl, a jovedelmi viszo-
atlagosan napi két 6ranal kevesebbet tévéz- nyoktdl vagy iskolai végzettségtél: ugyan-
nek). A legtdbb kdz6sségi oldal esetében ugy a korcsoport mintegy 90%-at éri el a
az elért célcsoport nagysdga gyakorlatilag 40-esek és a 60-asok kérében, és egyfor-
évek ota valtozatlan, figyelmet érdemel man népszerl a szakmunkasképzbét végzet-
ugyanakkor a 3. helyezett TikTok 19%-0s tek és a diplomasok kozott.

36 https://nmhh.hu/dokumentum/228626/elektronikus_hirkozlesi_piaci_fogyasztonak_vizsgalata_internethasznalok_2021.pdf
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0SSZEGZES ES KOVETKEZTETESEK

. Az interneten végezhetd tevékenységek

koézul jelenleg a bdngészés (informacio-
keresés, olvasas), a kdzdsségi oldalak
haszndlata és a csetelés a leginkdbb
elterjedt, de egyre tébben és egyre
gyakrabban fogyasztanak videétartal-
makat is.

. Az internethasznaldk kérében a széra-

kozast egyre inkdbb a mozgdkép alapu
tartalmak fogyasztasa jelenti a vildgha-
|6n. Ezt technoldgiai oldalrél a nagyka-
pacitdsu vezetékes internet (gigabit) és
az egyre gyorsabba és megfizethetébbé
valé mobilinternet tette lehetévé, a szol-
galtatok részérdl pedig a streamingkina-
lat szélesedése.

. A Magyarorszagon elérhetd Uj média-

platformokrdél és szolgaltatasokrdl nem
all rendelkezésre teljes korl nyilvantartas,
hiszen a globalis szolgaltatdsok hata-
rokon atnyuld jellege miatt az analdg
vildgban jellemzé korlatossag megszUlnt,
és ezzel kinyilt a piac. A globdlis kindlat-
ban szerepld legnagyobb szolgaltatasok
donté tobbsége elérheté hazankban is.

. A kdvetkezd évek kihivasa - mind a

hatésdg, mind a piac és a kutatdocégek
szamara -, hogy az egyre nagyobb piaci
sulyt eléré Gj médiaplatformok magyar-
orszagi piacardl a jelenleginél mélyebb
és atfogobb képet nyerjenek.

. A lekérheté audiovizualis médiaszolgal-

tatasok fogyasztdsa még nem mérhetd
a hagyomanyos médiahoz, de rendkivl
dinamikus szegmensrdél van szo:

© a linearis tartalomszolgaltatasokkal
versengd® nagy nemzetkozi fizetés
streamingszolgaltatasokhoz (SVOD)
2021-ben mar a magyar internetezék
fele hozzafért (a tobb felhasznaldra
vonatkozé elbfizetések miatt ez joval
kevesebb eléfizetést jelent);

© a nagyobb hazai linearis tartalom-
szolgaltatok mar évek ota kinalnak
visszanézhetd (catch-up TV), illetve
lekérhetd szolgdltatasokat (RTL Most,
TV2 Play, MediaKIlikk);

© a European Audiovisual Observatory
adatai alapjan Magyarorszadgon mar
2020 decemberében is tébb mint
haromszaz audiovizudlis szolgaltatas
mMmUkddott (ez a statisztika figyelembe
veszi a nem lokalizalt, vildgszerte elér-
hetd szolgaltatdsokat is);

© az online médiafogyasztas linedris
televiziézasra gyakorolt kiszorito
hatasa mar jelenleg is tetten érheté:
mig az internetezék kdrében az online
mozgodképet egyaltaldn nem fogyasz-
tok kozil csak 12% nem néz hagyo-
manyos tévéadast, addig az online
mozgdképi tartalmat legaldabb napi egy
oranyi idétartamban nézék koérében
mar 20% szakitott teljes mértékben a
tévével.

6. A verseny varhatéan tovdbb né a hazai

SVOD-piacon, azonban a lakossag igen
arérzékeny, igy kérdés, hogy az elmult
évek ndévekedési Uteme fenntarthato-e.

. A lekérhetd videdszolgaltatdsok részpi-

acanak élénkulése mellett tovabbra
is toretlen a globadlis videémegoszté
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1

oldalak népszeriisége (pl. YouTube, 12.
TikTok), és a torrentezés sem szorult visz-

sza szamottevden.

Az online médiakinalatban egyre fonto-
sabb szerep jut a nem professzionalis
tartalmaknak is, igy a jévében a live
streaming, a podcast, illetve a videdmeg-  13.
osztd platformokon kodzzétett tartalmak

kindlatdnak ndvekedése varhato.

Ezzel parhuzamosan az online platformo-
kon még tébb olyan csatorna és tartalom
jelenhet meg, melyet nem hagyomanyos
értelemben vett médiaszolgaltaték nyu;j-
tanak (hanem influenszerek, gyartd- és
kereskedd cégek stb.), azonban professzi-
onalis stabbal és minéségben készllnek.
Mivel ezeket a szolgaltatdsokat videod-
megosztd vagy kdzdsségimédia-plat-
formokon keresztul nyujtjak, hagyoma-
nyosan nem tartoznak a szabalyozott
lekérheté médiaszolgaltatasok kdrébe, 14.
azonban az Uj eurépai szabalyozas egyik

célja éppen ennek kezelése.

Az Uj médiaplatformok megjelenése és
gyors elterjedése nemcsak a médiafo-
gyasztasi szokdsokban hozott mélyre-
hato valtozasokat, hanem a reklam- és

terjesztési bevételek eloszlasaban is. 15

E folyamatot erdsiti a hozzaférés egysze-
rdsége: mivel ezeket az Uj médiaplatfor-
mokat kénnyUl és tdmeges hasznalatra
tervezték, robbandsszerlien hoditanak
teret a fogyasztok kdrében. Azzal, hogy
meghatarozd szerepet téltenek be a
fogyasztok figyelméért folytatott ver-
senyben, egyszersmind az iparag miiko-
dését biztosité reklamokbdl is egyre
nagyobb szeletet hasitanak ki.

UJ

Az Uj médiaplatformok altal kinalt szol-
galtatasok rendkivll gyorsan elterjedtek
Magyarorszagon is: az Uj médiaplatfor-
mokat és szolgaltatasokat mar az inter-
netezd felnétt lakossag 90% feletti része
haszndlja.

Az interneten fellelhetd, gyakorlatilag
végtelen mennyiségl médiatartalmat
kdzvetitd platformok kdzul azok tud-
tak igazan népszertvé valni, amelyek
kildnodsebb felhasznaldi eréfeszités
nélkiil igérnek onfeledt szérakozast
vagy tajékozdédast. A videdmegosztok,
kdzdsségi oldalak és egyre inkdbb a
streamingszolgaltatok is a felhasznaldk
kordbbi fogyasztasi mintai és visel-
kedése alapjan kialakitott profiloknak
megfeleléen folyamatosan kinaljak fel az
Ujabb és Ujabb tartalmakat, megkimélve
a felhasznalot a keresés faradalmaitdl.

A fizetds streamingszolgaltatasok
ndévekvd népszerliségének korlatot szab-
hat a tartalmak magyar nyelven vagy
magyar nyelvii feliratozassal valé kor-
latos elérhetésége. Elképzelhetd, hogy
ezen az egyre jobba és pontosabba valo
forditdszoftverek valtoztatni fognak.

A jelentds szamu fogyasztot elérd uj
médiaplatformokat szinte kivétel nélkiil
globdlis mamutcégek miikédtetik. Mivel
a hazai lakossag, ktléndsen annak legfia-
talabb korosztalya lassan a tévénézéssel
Osszemérhetd idét tolt ezeken a csatorna-
kon, rendkivll siirgeté a mar elfogadott,
de még nem hatalyos eurdpai szintli
szabdlyozas mielébbi érvényesitése a
digitalis szolgaltatasokrol (Digital Services
Act, DSA) és digitalis piacokrol (Digital
Markets Act, DMA).

MEDIAPLATFORMOK
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HIRDETESI PIAC

Mivel a radiods és online tartalomszolgaltatok-
nak szinte kizarolagos bevételét a reklamok
alkotjak, de a televizids és nyomtatott sajtd
piacan is altaldban meghaladjak a hirdetési
fellUletek értékesitésébdl szarmazo bevételek
a terjesztési bevételeket, a hirdetési piac a
média létfeltétele.

A Magyar Reklamszodvetség adatai szerint®’
a 2013-ban 144 milliard forintos reklamtorta
mérete 2021-re tébb mint kétszeresére,

305 milliard forintra nétt, ami redlértéken

is 78%-0s béviilést jelent.*® Ugyanebben az
idészakban a magyar GDP redlértéken mint-
egy 30%-kal ndvekedett, és még a klléndsen A hirdetési piacon a névekedés egyediil

jol teljesitd szektorok is csak 50-60%-0s 2020-ban tért meg, amikor a COVID-19
bévulést értek el a KSH adatai szerint vildgjarvany miatti lezarasok altalanos gaz-

(a kereskedelem teljesitménye példaul 49, az dasagi visszaesést hoztak, és a vallalkozasok
épitdiparé 66%-kal nott). kevesebbet hirdettek.

A hirdetési kiadasok

és a GDP alakuldsa realértéken GDP sszes hirdetési kiadds

Forras: Magyar Reklamszévetség és KSH
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37 https://mrsz.hu/kutatas/media-es-kommunikacios-torta/2021-mrsz-media-es-kommunikacios-torta

3% Megjegyzés: jelen fejezetben valamennyi koltési adatot a reklamszakmaban szokdsos, Ugynevezett net-net értéken
adjuk meg, tehat nem a listadras megjelenési arak, hanem a ténylegesen kifizetett (a hirdeténél a kedvezmények levo-
nasa utan koltségként megjelend) 6sszegek jelennek meg, amelyekbdl még az tgyndkségi koltségek is levonandok.
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Az MRSZ altal szamitasba vett hirdetési
kiaddsok GDP-hez viszonyitott ardnya az
utébbi nyolc évben 0,47%-rdél 0,55%-ra
emelkedett. Ez csak az ugynevezett ATL-
kiadasokra - tehat a médidban megjelend
hirdetésekre - vonatkozik. Mig a kordbbi
nemzetkdzi ésszehasonlitdsok®® alapjan

a fejlett piacgazdasagokban a hirdetési
kiaddsok a GDP 0,8-1,2%-a kd6zb6tt mozog-
tak, az ujabb nemzetkdzi trendek*® szerint
az utobbi tiz évben csdkkenni kezdett a
hirdetési kiaddsok GDP-hez viszonyitott
ardnya: az Egyesult Allamokban 1,3%-rdl
1%-ra, Németorszagban 0,9%-rol 0,7%-ra
valtozott.

A folyamat mogétti legfébb ok, hogy az
interneten kézzétett hirdetések kolt-
sége sokkal alacsonyabb a hagyomanyos

médiumokban megjelenteknél. Az internetes
rekldmok térhoditasa tehat hosszabb tavon

nemcsak a rekldamtortabdl a hagyomanyos
médiumoknak jutd részt csdkkenti, hanem

HIRDETESI PIAC

egyuttal a teljes reklamtortat is. A jelenség
messze tulmutat az iparagon bellli ver-

seny vagy uj termék kontra hagyomanyos
termék kdzotti parharc dimenzidjan, mivel

a hirdetési bevételek elszivasa a hazai
tartalomszolgaltaték lizleti ellehetetleniilé-
séhez vezethet. (Ahogy az el6z6 fejezetben
jeleztUk, az online szegmensben a hazai
piacvezetdk éves arbevétele mar ma is
eltorpul a multinacionalis cégek hazai piacon
realizalt bevételéhez képest.)

Ha tehat Magyarorszagon az elmult nyolc
évben redlértéken is kdzel 80%-kal néttek
a hirdetési kiadasok, az annak ellenére
tortént, hogy ezenkdzben rohamléptekben
zajlott a nemzetkdzi tapasztalatok alapjan a
teljes hirdetési piac zsugorodasat eredmé-
nyezd internetes hirdetések térnyerése.

39 Lasd példaul van der Wurff, Richard-Bakker, Piet-Picard, Robert G. (2008): Economic Growth and Advertising
Expenditures in Different Media in Different Countries, In: Journal of Media Economics, 21(1): 28-52.
40 | dsd Mandel, Michael (2019): The Declining Cost of Advertising: Policy Implications. Progressive Policy Institute.
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A HIRDETESI KIADASOK MEGOSZLASA
MEDIATIPUSOK KOZOTT
2013-2021

Forras: Magyar Reklamszbvetség

[ televizi6 M radi6 [ sajté M internet 0 Kizteriilet

2013 6,1% 24,9%

2014 31,9% 6,0% 22,1% 30,1%

2015 5,6% 19,9% 33,4%

2016 5,3% 17,9%

2017 4,9% 18,8%

2018 21,5% 5,0% 18,0%

2019 26,1% 4,4% 16,1%

2020 25,2% 4,0%  14,5%

2021 3.7% 11,9%




A GLOBALIS
PLATFORMOK A TELJES
REKLAMTORTA
HARMADAT, ILLETVE

AZ ONLINE REKLAMPIAC
KETHARMADAT
ELLENORZIK

A Magyar Rekldmszdvetség adatai szerint”
az internetes hirdetési piac részesedése a
2013-as 27,2%-kal szemben 2021-ben elérte
az 51,5%-ot; a teljes magyarorszagi hirde-
tési kiadasok mintegy harmada folyt be a
Facebook és a Google kasszajaba. A két
globalis drias térnyerését eldsegiti, hogy

a Google és a Facebook egyszer(, auto-
matizalt és alacsony rekldmkoltés esetén

is mUkodé célzott hirdetési megoldasait a

kis- és kozépvallalatok is hatékonyan tudjak

hasznalni, mig a televizids és sajtokampanyok
elsésorban a kdzepes-nagy hirdeték média-

mixében érvényesllnek.

Az internetes hirdetések 52%-ot kézelité
magyarorszagi stlya elmarad a leginkdbb
digitalizalt hirdetési piaccal rendelkezé Kina,
vagy az internetes hirdetések 71%-os sulya-
val*?2 masodik helyezett Egyesult Kiradlysag
adata mogott, de nem tér el Iényegesen az
53%-ra becsult*® vildgatlagtol.

Mig az MRSZ becslése szerint az 6sszes hazai
szereplénél a reklamkoltés 2019-r6l 2021-re
Osszességében 8%-kal, 203,1 millidrdra nétt,
addig az online hazai koltés 26,7 %-kal,

54 milliard forintra, a globalis digitalis plat-
formoknal elk6ltott 6sszeg pedig 44%-kal,
101,8 milliardra béviilt.*+*

4 https://mrsz.hu/kutatas/media-es-kommunikacios-torta/2021-mrsz-media-es-kommunikacios-torta
42 Lasd WARC (2022): UK Advertising’s Adspend Review: The Pandemic Effect.

43 Dentsu (2022): Global Ad Spend Forecasts.

44 https://mrsz.hu/cmsfiles/aa/df/MRSZ_2021_media_komm_tortak_20220324.pdf
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A globalis platformok tehat 2021 végére

a teljes piac mintegy harmadat, illetve az
online rekldmpiac csaknem kétharmadat
magukénak tudhattak. Mind a hazai, mind
a globalis szolgaltatok bevételében szerepel
a nem klasszikus tartalomszolgaltatasnak
szamité ugynevezett listing piac, amely a
hazaiak esetében az MRSZ becslése szerint
az 54 millidardos bevétel csaknem 40%-at
teszi ki.

A 2019-2021. évi reklamkdltés médiatipusonkeént

Forras: MRSZ Médiatorta 2021 (iparagi becslés) és:
IAB 2021 ADEX szegmensszintl iparagi becslés

2,2
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10,1

36,9

20,4

54,1
' )

2019 2020 2021

Az internetes hirdetések eléretdrése tehat
egyben a hagyomanyos médiapiac jelentés
atrendezdédését is jelenti, ennek szereplbi
azonban nem egyforma mértékben vesz-
tesei az internetes hirdetések terjedésének.
A folyamat legfébb vesztese a nyomtatott
sajtd: egy-két évet kivéve a sajtd hirdetési
bevételei redlértéken a 2013-as szint alatt
maradtak, és a reklambevételek jarvany miatti
visszaesését kovetden ezen a piacon nem
tortént korrekcié 2021-ben sem.

Mivel az olvasdi szamok folyamatosan csdk-
kennek (a fogyasztok frissebb és tébbnyire
ingyenes tartalomhoz juthatnak az inter-
neten), a hirdetési bevételek is apadnak

(a kordbban példaként idézett Egyesult
Kirdlysdgban 2021-ben az 6sszes rekldmbevé-
tel 6,1%-at kapta a nyomtatott sajtd, amelyhez
képest a magyarorszagi 11,9% akar még
irigylésre mélténak is tlinhet).

B mozi

M radio

[ print

I kizteriilet
televizid

M online hazai

B globdlis digitélis platformok



HIRDETESI KIADASOK REALERTEKEN
A HAGYOMANYOS MEDIATIPUSOKBAN

Forrds: Magyar Reklamszdévetség

2013 2014 2015 2016

Az abran azért nem szerepel az internet,
mert redlértéken kdzel harom és félszeres
(nominalértéken négyszeres: 39 millidrdrol
156 millidrdra) ndvekedése mellett a tdbbi
médium bevételének valtozasa jelentéktelen-
nek tdnne.

A radioé realértéken meg tudta 6rizni bevéte-
leit, de nem tudta kivenni részét a reklampiac
felfutasabdl, ami miatt relativ vesztesnek
tekinthetd. A televizids és a kiiltéri reklamok
piaca ugyanakkor redlértéken is ndvelni tudta
hirdetési bevételeit. A redlértéken szamba
vett rekldmbevételeik 2013 és 2021 kdzott
bekodvetkezett 40%-0s bdvilése is eltodr-

pll az internetes - és kildondsen a globalis

HIRDETESI PIAC

B televizié I radio B sajto B Kozteriilet
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platformokhoz kéthetd - hirdetési bevételek

robbanasszerl ndvekedése mogott.

Az alacsony koltségek ellenére az internetes
hirdetések eléretdérését lassithatja, hogy

a legfrissebb marketingelemzések*® szerint
az Ugynevezett alacsony involvaltsagu
fogyasztéi dontések befolydsolhatatlanok
online rekldmmal: az interneten megjelend
hirdetések kénnyen figyelmen kivil hagyha-
tok, és a rutinvasarlasok esetén a fogyasztdk
igy is tesznek. Magas involvaltsagu termékek
esetében (amikor napokig vagy hetekig
keresik az informacidokat és mérlegelik az
alternativdkat a fogyasztok) jol mikédik az
online hirdetés.

45 példaul van Ewijk, Bernadette-Stubbe, Astrid-Gijsbrechts, Els-Dekimpe, Marnik (2021): Online display advertising for CPG
brands: (When) does it work? In: International Journal of Research in Marketing 38(2): 271-289.
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A tiz legtdhbet hirdeto szektor
médiamixének dsszetétele

Adatok forrasa: Kantar Media
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A koltési adatok azt mutatjak, hogy a napi
fogyasztasi cikkek gyartéi Magyarorszagon
is messze feliilsulyozzak a televiziét a média-
mixiikben, az autdégyartdk vagy a bankok
ugyanakkor az internetes reklamot részesitik
elényben. A fenti dbra a tiz legtdbbet kdltd
szektor hirdetési kiadasainak 2021-es szerke-
zetét mutatja be Magyarorszagon. A térkép
a korrespondencia-elemzés (Multiple
Correspondence Analysis, MCA) elnevezésU
adatvizualizacios eljarassal készult, tiz dgazat
(kék kor) koltéseit foglalja &ssze hat médiati-
pusban (narancs négyzet).

I radid
W «iiltér
[ |
mozi jarmii
bank, biztosito
[ |
tavkozlés internet

A térképen az origé jelképezi az atlagos
poziciét, azaz ha egy szektor kdzel van
hozz3, az arra utal, hogy az adott dgazat
hozzavetélegesen az dtlagnak megfeleléen
osztja szét koltéseit az egyes médiumok
kodzott. Hasonloképpen, ha egy médium ori-
gdhoz kdzeli helyzetben van, az annak jele,
hogy egyik hirdetd sem sulyozza kuléndsen
feltll vagy alul az adott médiumot, hanem
mindegyik szektor nagyjabdl egyforma
sullyal kezeli.
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A jarvanylgyi korlatozasok miatti 2020-as Ugyanakkor még a koltések enyhe vissza-
gazdasagi visszaesés a televiziés hirde- fogdsa sem volt dltaldnosan megfigyelhetd:
téseket érintette a legkevésbé (a tévés azok a szektorok (elsésorban a gydégy-
koltések mintegy 7%-kal lettek alacsonyab- szerek, illetve a tisztitdszerek), amelyek
bak a megel6zé évhez képest, mikdzben a termékei irant n6tt a kereslet a jarvany
tébbi hagyomanyos médiumban 13-14%-kal idészakaban, még tdbbet is hirdettek, mint
zuhantak a hirdetdi kiadasok). korabban.

A tiz legtdbbet hirdeto szektor televizios reklamkaltése
(millard Ft)

Forrds: Kantar Media
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0SSZEGZES ES KOVETKEZTETESEK

1. A Magyar Rekldmszdvetség (MRS2) 5. Bar a hazai hirdetési kiadasok dinami-

becsult adatai szerint a 2013-ban 144 mil-
lidrd forintos reklamtorta 2021-re tobb
mint kétszeresére, 305 milliard forintra
nétt, ami redlértéken 78%-os bdvllést
jelent nyolc év alatt.

. A minden mas szegmensnél gyorsabb

noévekedést mutatd internet részesedése
(156 milliard forint) el6sz6r 2021-ben
haladta meg a teljes hirdetési piac
50%-at.

. Ezzel pdrhuzamosan a globalis 6rias-

cégek sulya is jelentésen nétt: tavaly
mar a teljes magyarorszagi hirdetési
bevételek mintegy harmada folyt be

a Facebook (Meta Inc.) és a Google
(Alphabet Inc.) kasszajaba, ami 102 milli-
ard forintot (a teljes online rekldmbevétel
mintegy 65%-at) jelentett.

. A hazai szolgaltatéokhoz keriilt

203 millidrd forintos reklamkoltésbdl a
televizios reklamokra koltétték a leg-
toébbet (75 millidrd forintot), ezt kdveti
a hazai online reklamkoltés 54 milli-

ard forinttal, ebbdél azonban csupan

33 milliard forint kerul a tartalomszol-
galtatokhoz, mivel 21 millidrdot a listing
szolgaltatoknal (jellemzden hirdetési
oldalak) koltottek el.

kusan bdévllnek, a nyomtatott sajté és

a radié nemigen tud profitalni ebbdl:
elébbi (az olvasdkdzdonség folyamatos
zsugorodasa miatt) realértékben egyre
kisebb reklambevételt tud felmutatni,
utébbi pedig csak a korabbi bevételeit
tudta megdrizni, ami egy ndvekvd piacon
részesedése csdkkenéséhez vezetett.

. Az utébbi évek egyértelmii nyertese az

online média, 2021-ben mar az dsszes
hirdetési kiadas 52%-a iranyult ide, és
részesedésének ndvekedése révid- és
koézéptavon megallithatatlannak tlnik.

A bevételek oroszlanrésze (2021-ben
kozel kétharmada) ugyanakkor a két glo-
balis drids, a Facebook és a Google koruli
vallalatcsoportok kasszajaba vandorolt.
Ennek kdvetkeztében a hazai internetes
tartalomszolgaltaték a névekedés-

nek csak masodlagos haszonélvezdi.
Nemzetgazdasagi szempontbdl a glo-
balis médiumok erds importversenyt
tamasztanak a hazai piacon: 2021-ben
szazmilliard forintot meghaladé 6sszeg
aramlott ki az orszagbdl hirdetési
dijként csak a Facebook és a Google
kasszajaba.
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7. A ,hagyomanyos” médiumok kézul eddig 9. EItéré jogi kérnyezetben versenyeznek
a televizié vészelte at a legjobban az a globalis platformszolgaltatdk és a
internetes reklamkoéltések lendiiletes helyi szereplék, amelyekre nem vagy
béviilését; mivel a napi fogyasztasi nem azonos modon vonatkoznak a tarta-
cikkek gyartoi és kereskeddi szamara lommal és reklamokkal kapcsolatos hazai
a tdbmeges és olcso elérés tovabbra is szabalyozasok.¢
prioritas.

10. Ebbdl a szempontbdl is meghatarozé

8. A globalis szolgaltatok meghata- jelentdségli két EU-szintli szabdlyozasi
rozd Uzleti jelenlétukkel idével - akar csomag a digitalis szolgaltatasokradl
szandékolatlanul is - t&dnkretehetik az (Digital Services Act, DSA) és digitalis
egyes orszagok online tartalomiparat. piacokrdl (Digital Markets Act, DMA).

Egyelére nehezen felmérhetd, hogy ezek
az 6sszeflggések milyen mély és meny-
nyire gyogyithatatlan sebeket ejtenek

a magyar tartalomszolgaltatoéi piacon,
és a nemzeti szintl szabalyozdi beavat-
kozas mozgastere is behatarolt, de ez
nem jelenti azt, hogy ne volna indokolt
egyrészt pontos diagnodzist feldllitani a
jelenlegi helyzetrél, masrészt megha-
tarozni a hazai szolgaltatdk - és igy a
médiafogyasztd tarsadalom - szempont-
jabdl optimalis szabalyozdi lépéseket a
tartalomszolgaltatok versenyképessé-
gének megérzésére.

46 https://mrsz.hu/cmsfiles/ff/86/KPMG_MRSZ_Platform_Hatastanulmay_MediaDigitalHungary_20210616.pdf
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A MEDIAFOGYASZ

AS SOKSZINUSEGE

Bevezetés

Az eléz6 fejezetekbdl vildgosan kirajzolddik,
hogy a magyar lakossdag médiafogyasz-
tasa mind az igénybe vett csatornak és
platformok kérét, mind tartalmat tekintve
sokszinti és valtozatos. A bdséges felho-
zatalbdl valamennyi médiatipuson belll a
szérakoztatod tartalmak kindlata és keres-
lete a leginkdbb meghatarozd. A televizidk
esetében sport, zenei és filmcsatorndk egész
sora versenyez a nézdék figyelméért, a radiok
esetében a kisszamu hir és kodzéleti vagy
,beszélgetds” csatorna mellett meghatarozo
a zenei adok tulsulya. A nyomtatott és online
sajtd esetében ugyan viszonylag magas

a kozéleti témakkal (is) foglalkozd lapok
szama, de az olvasok/felhasznalok ezek
esetében is nagy aranyban a bulvarosabb és
a szorakoztatd tematikakat fogyasztjak.

Az NMHH a szdérakoztatd célu tartal-

makra vonatkozd jogszabalyi eléirdsok

(pl. korhatari besoroldsok) érvényesitésén tul
kiemelt figyelmet fordit annak elemzésére is,
hogy a magyar lakossag milyen forrasokbdl
tajékozddik, mely médiumokat preferilja,
amikor hireket, informacidkat keres - azaz
gyakorolni kivanja-e a sokszin( és hiteles
tadjékozoédashoz vald jogat, meg akarja-e
ismerni a kdzélet aktualis eseményeit.

Az NMHH megbizasabdl a Scores Group,
az M-meter és a Kantar Hoffmann kon-
zorcium 2018. 6ta végez kutatasokat

a magyar lakossag hirfogyasztasi szo-
kasaira, illetve az ehhez igénybe vett
eszk6zbkre és médiumokra vonatkozdéan.
Ennek keretében komplex modszertannal,
toébb 6nalld kutatds eredményeit illesztik
a szakértdk a kifejezetten a hirfogyasztast
vizsgald alapkérddivre. A kutatasi minta

a 15-75 éves lakossagot reprezentalja, az
elemzés dsszesen évi Otezer interju adatait

tartalmazza.
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MEDIATIPUSOK KERESZTHASINALATA A HIRFOGYASZTAS SORAN A 15-75 EVES KOROSZTALYBAN
KERESZTHASINALAT, 2021 (EZER F()

Forras: Scores Group, M-meter, Kantar Hoffmann

Az alkalmazott kerekitések miatt az 6sszegek minimalis mértékben eltérhetnek a 100%-tol
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nem kovet:
deld 323 e f6
18 e fo (0,5%) (4%)
(0,2%)
Médiatl'pusok kereszthasznalata sajtéobél egyarant heti rendszerességgel
A hirfogyasztdsi szokasokra kiterjedo fel- tajékozodik;
mérésbdl kiderll, hogy a magyar lakossag © 5%-ot tesznek ki a televizié-radio-
jelentds része két-harom kiilonb6z6 média- internet harmast rendszeresen
feliiletrdl tajékozdédik heti rendszerességgel: fogyasztdk;
© aleginkabb elterjedt hirfogyasztasi
© avizsgalt 15-75 éves magyar lakossag kombinacio a tv-t és internetet heti
6%-a (mintegy 430 ezer f6) valésaggal rendszerességgel kovetd lakossagi
habzsolja a hireket, hiszen mind a négy csoport a maga 30%-aval;
vizsgalt médiatipusbdl heti rendszeres- © 6%-ot tesznek ki az internet mellett a
séggel tadjékozddik; nyomtatott sajtét, és
© tovabbi 21% (tdbb mint masfél millié f6) © 3%-ot a hirforrdsként az online mellett a

a tv-bél, az internetrdl és a nyomtatott radiét hasznaldk.



A LAKOSSAG 6%-A MIND
A NEGY MEDIATIPUSBOL
TAJEKOZODIK,

4% VISZONT EGYETLEN
EGYBOL SEM

Osszességében a 15-75 éves korosztalyba
tartozo 7,525 millié f& 6%-a mind a négy,
28%-a harom, 41%-a pedig két médiatipus-
bdl tajéekozodik. Egyetlen forrasbol 23%
szerzi be az informacidkat, a lakossag
4%-a, mintegy 323 ezer f6 pedig egyetlen
médiaforrasbdl sem tajékozédik.

A 2020-ban mért 16%-hoz képest jelentds
mértékben, 19%-ra nétt a kizarélag online
forrasbdl informaldddk aranya, mikdzben
két szazalékponttal, 3%-ra csdkkent a
csak tévébdl tajéekozodoké. A nyomta-

tott sajtdt (0,2%) és a radiot (1%) pedig

mar nagyon kevesen hasznaljdk egyeddli
hirforrasként. Ez egyben azt is jelenti, hogy
a nyomtatott sajté és a radié 6nmagaban
mar nem képes erés véleménybefolyaso-
lasra, hiszen a lakossag dontd tobbsége
fontosnak tartja, hogy komplementer
hirforrasként valamilyen mas médiumbadl is
tdjékozddjon.

A kutatas korcsoportonként is tartal-
mazza a keresztfogyasztasi szokasokat;
a hir- és informaciéfogyasztas varhatd
trendjeinek elérevetitése érdekében kuldn
is érdemes elemezni a 15-29 éves korosz-
taly tdjékozddasi célu médiahasznalatat.
A kizdrdlag a nyomtatott sajtébdl és a
radidbdl tajékozododk részardnya ebben
a korcsoportban is elenyészé. Jelentésen
ndvekszik az internetet mint egyediili
hir- és informacios forrast haszndldék



részaranya: ebben a korcsoportban 35%
(a teljes népesség kodrében 19%). Ez azt
jelzi, hogy a fiatalabb korosztaly a hirek és
informaciok beszerzésekor a 15-75 éves
lakossagi atlagot csaknem kétszeresen
meghaladd mértékben kizdrdlag az inter-
netre tamaszkodik.

A televiziét és internetet egyarant kove-
ték részardnya 22%, a tv-t, internetet

és a nyomtatott sajtot tdjékozddasra
hasznalék ardnya pedig 18%. Ez a harom

A MEDIAFOGYASZTAS SOKSZINUSEGE

csoport teszi ki a teljes 15-29 éves korosz-
taly 75%-at, ami arra enged kdvetkeztetni,
hogy a fiatalabb korosztadly szamara az
internet a hir- és informaciéfogyasztas
elsédleges médiuma, de nagyobb részik-
nek az online hirfogyasztas mellett arra

is van igénye, hogy a tdjékozddast kiegé-
szitse mas hirforras (jellemzdéen a televizid)
hasznalatdval is. A vizsgalt korosztaly 8%-a
(81 ezer f6) egyetlen médiaforrast sem
hasznal informalddasra (a teljes lakossagon
belll ez az ardny csak 4%).

MEDIATIPUSOK KERESZTHASZNALATA A HIRFOGYASZTAS SORAN A 15-29 EVES KOROSZTALYBAN

KERESZTHASINALAT, 2021 (EZER F0)

Forras: Scores Group, M-meter, Kantar Hoffmann

Az alkalmazott kerekitések miatt az 6sszegek minimalis mértékben eltérhetnek a 100%-tol

INTERNET

TELEViZIO 354 e fo

(35%)

229 e fo
(22%)

182 e fi
(18%)

SAJTO

2¢efo
(0,2%)

RADIO

semmilyen médiatipust
nem kovet:

8lefo
(8%)
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Médiumok elérése

A valaszadodk sokszinl tajékozddasi szo-
kasait jelzi az a kutatasi elem is, mely az
egyes televizids csatorndk hirmUlsoraink
nézettségét vizsgalta a 15-75 éves lakos-
sdgi korcsoportban. A harom legnagyobb
televizios médiaszolgaltaté (RTL, TV2,
MTVA) hirmlisorait a lakossag mintegy fele
nézi rendszeresen (azaz a lakossdg masik
fele egyaltaldn nem tajékozdédik ezekbdl a
televizids hirmUlsorokbdl). A vizsgalt hir-
miisorok keresztnézettsége névekedett,
az egyes csatorndk nézettsége viszont nem
nétt 2020-hoz képest.

TV-hiraddk nézoinek eloszlasa és
kereszthasznalat a 15-75 éves korosztalyban

Forras: Scores Group, M-meter, Kantar Hoffmann

Az alkalmazott kerekitések miatt az 6sszegek minimalis
mértékben eltérhetnek a 100%-tdl.

—
RTL
1247 e fo 482 e fo 403 e fo
(17%) (7%) (6%)
291efo ) 558 efo | 344 e fo
(4%) (7%) (5%)

520 e fd
(1%)

egyik csatornan sem néz hireket:

A teljes lakossag mintegy 7%-a a hirek
szerelmesének tekintheté: 6k mindha-

rom csatornan rendszeresen fogyasztanak
hireket. Tovabbi 16% legaldbb két csatornan
rendszeresen nyomon koveti a hirmUlsoro-
kat - kozUluk 7% a két kereskedelmi, 4% az
RTL-MTVA, 5% pedig a TV2-MTVA paros
hireire kivancsi. Az egyetlen televizids
hirforrasbdl tajékozédoé 30%-nyi valaszadé
tébb mint fele kizarélag az RTL hirmlisorait
fogyasztja. Osszességében az RTL hirei a
teljes lakossag 35%-ahoz, illetve a televizids
hirfogyasztok tébb mint kétharmadahoz
eljutnak.

3680 e fo
(49%)
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A TV-HiRADOKAT NEM NEZOK DEMOGRAFIAI JELLEMZOI

Forras: Scores Group, M-meter, Kantar Hoffmann

0 20 40 60 80 100
15-29 éves I 64%
30-39 éves NI 62%
40-49 ¢ves NN 51%
korcsoport 50-59 éves 44%
60 évesnél idgsebh NN 33%
8 altalanos vagy kevesebb [N 44%
szakmunkasképzé [ 39%
iskolai érettségi N 50%
VégzettSég fiiskola, egyetem [N 54%
Budapest [ 52%
megyeszékhely [ 55%
egyébviros [N 49%
telepiiléstipus P T, s

A televiziés hirmiisorokat nem nézék
szocio-demografiai 6sszetétele alapjan
kirajzolodik az a jellemzéen 40 év alatti,
magasan kvalifikalt, nagyvarosi réteg,
amelynek tagjai az innovaciora leginkabb
fogékonyak, azok adaptalasaban rend-
szerint élen jard rétegeket alkotjdk. Ebbdl

és a fiatalok televiziotdl valo elfordulasat
jelzé adatokbdl levonhatd az a kdvetkez-
tetés, hogy - amennyiben a trendekben
nem torténik érdemi valtozas - a televizid
tajékozddasi és hirforrasként fokozatosan
visszaszorul, és helyét atveszi az

internet.
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PARHUZAMOS ESZKOZHASINALAT:
TEVEZES KOZBEN RENDSZERESEN
VEGZETT EGYEB TEVEKENYSEG
(SZAZALEK)

Forras: Scores Group, M-meter, Kantar Hoffmann

™ 2018 [0 2019 [ 2020 W 2021

internetezik
mobilon/tableten

kozosségi oldalakat
haszndl

m internetezik laptopon/

szamitégépen

telefondl vagy
iizenetet kiild

szamitogépes
jatékkal jatszik

konyvet olvas

lijsagot/magazint
olvas

egyéb tevékenységet
végez

38%
39%
16%
1%

38%
30%
15%
10%

31%
32%
15%
1%

27%
18%
14%
10%

12%
12%
4%
3%

8%
10%
3%
2%

6%
1%
5%
5%

8%
8%
5%
4%

Eszkizvalasztas és multiscreen
hasznalat

A parhuzamos eszkdzhasznalatra vonat-
kozd szokasok vizsgalatabdl kiderll, hogy
évrél évre jobban terjed a tébb képernyds
(multiscreen) eszkdézhasznalat, és egyre
kevésbé jellemzd a kizardlagos tévénézés.
Az online médiumok eléretdrése az offline
médiahasznalatot nemcsak csdkkenti,
hanem egyre gyakrabban azzal parhuzamo-
san torténik (példaul a tévénézés kdzben
okostelefonon vagy tableten internetezék
vagy kdzosségi oldalakat hasznaldk aranya
tébb mint hadromszorosara nétt az utdbbi
években). E jelenség miatt egyelére
kevésbé szembeotls a televizié mint hirfor-
rds visszaszoruldsa.

Arra a kérdésre, hogy ha hirt keresnek,
melyik eszk6zh6z nytilnak elsé6ként, még
mindig a televiziét jeldlik meg a legtdbben,
de a trendek alapjan a kozeljovében varha-
toéan bekdvetkezik a tévé mobiltelefon altali
tronfosztasa, és a mobiltelefonos hirkere-
sés megeldzi a televizids hirfogyasztast.

A valaszok alapjan mar ma sincs érdemi
ktldnbség a PC, a mobil és a korabban e
tertleten domindns tévé kozott, a leginkabb
novekvé dinamikat viszont a mobil plat-
form mutatja.



A HIRKERESES LEGFONTOSABB CSATORNAI

M televizié rédio PC-nolvas [ mobilon olvas

napilap B magazin [ tableten olvas

2018 2019 2020 2021
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0SSZEGZES ES KOVETKEZTETESEK

1. A magyar lakossag csaknem harom-

negyede két-harom kiilénb6zé
médiafeliiletrdl tajékozodik heti
rendszerességgel, az internet, a tv,
a nyomtatott sajtd és a radio vala-
milyen kombinaciojat hasznalva

informacioforrasként.

. Az egyetlen forrdsbol tajékozdddk dontd

tébbsége (a teljes lakossag 19%-a)
kizardlag az internetrdél szerzi be az
informaciokat, a lakossag 4%-a pedig
egyetlen médiaforrasboél sem tajékozo-
dik, nem keres hireket.

. A15-29 év kdzotti korosztaly a hirek és

informacidk beszerzésekor a teljes
lakossagi atlagot csaknem kétszeresen
meghaladd mértékben tamaszkodik
kizardlag az internetre.

4. A harom legnagyobb televizids

médiaszolgaltatd (RTL, TV2, MTVA)
hirmUsorait a lakossag mintegy fele nézi
rendszeresen; 7% mindharom csatornan,
tovabbi 16% két csatornan rendszere-
sen nyomon koéveti a hirmUsorokat; az
egyetlen televizids hirforrasbdl tajéko-
26dd 30%-nyi valaszado tébb mint fele
kizardélag az RTL hirmlisorait fogyasztja.

. A lakossag televizids hirmlisorokat

egyaltalan nem fogyaszté masik fele
jellemzéen 40 év alatti, magasan kvalifi-
kalt, nagyvarosi lakos.

. Mindez elbrevetiti, hogy a televizié

tajékoztato, hirk6zlé szerepkérében
fokozatosan visszaszorul, helyét f6
tdjékozodasi médiumként dtadva az
internetnek.



7.

A valaszadok kérében évrdél évre jobban
terjed a tébb képernyds (multiscreen)
eszkézhasznalat, és egyre kevésbé
jellemzé a kizardlagos tévénézés.

Ha hirt keresnek, a legtébben tovabbra
is a televiziéhoz nyllnak elséként, de a
kozeljpvében varhatdéan bekdvetkezik a
tévé mobiltelefon altali tronfosztasa.

A MEDIAFOGYASZTAS SOKSZINUSEGE




médiaszolgaltatdsokrdl és tomeg-

kommunikaciorol széld 2010. évi

CLXXXV. torvény a Nemzeti Média- és
Hirkozlési Hatésagot 6nalld, konvergens®’
szabalyozéhatdsagként hozta létre annak
érdekében, hogy a hirkdzlési és a médiapiac
fellgyelete sordn képes legyen kezelni a
globalizaciébdl, digitalizaciobol és a tech-
noldgiai fejlédésbdl eredd kihivasokat.

A piacfellgyelet megkivdnja az NMHH-tol

a Magyarorszag teruletén, illetve a magyar
allampolgaroknak szolgaltatast nyujtd

piaci szerepl6k és szolgaltatasaik rend-
szeres szambavételét és pontos ismeretét.
A konvergens és globalis médiapiacon
ugyanakkor az NMHH feleléssége tulmutat
a kodzvetlen hataskoérébe tartozoé részpiacok
és piaci szereplék azonositasan és elem-
zésén: figyelemmel kell lennie azokra az

Uj szolgaltatasokra, folyamatokra, illetve

Az NMHH media- es
hirkozlesi piaci szerepe

nemzetkdzi szabalyozasi térekvésekre,
amelyek jelentds hatast gyakorolnak a kiala-
kult médiapiaci viszonyokra. Az Uj globalis
platformok megjelenésétdl a lekérhetd és
streamingszolgaltatdsok terjedésén vagy az
atalakuld médiafogyasztdsi szokdsokon at
az adatvédelmi és szerzdi jogi szabalyozas
terén bevezetett valtoztatdsokig egy sor
olyan tényezé6t kell a hatésagnak figye-
lemmel kisérnie, amely kisebb-nagyobb
mértékben formalja a médiapiacot.

Az Audiovizuadlis médiaszolgaltatasokrol
sz616 unids irdnyelv*® - az online kérnyezet
kihivasaira reflektalva - Ujabb piacokat*®
vont a szabalyozas hatdlya ald, ezzel is
jelezve, hogy az online vildgban is ugyan-
olyan fontos a médiaszabalyozas kérébe
tartozo kézérdekU célkitlzések védelme,
mint a hagyomanyos médiakdrnyezet-
ben. A digitalis piacokrdl, illetve a digitalis

47 Mivel a hirkozlés és a média teruletei, vagyis az informacio tovadbbitdsara alkalmas eszkdzok és a tartalmak mar nem
kuldnulnek el egymastol élesen, a feligyeleti feladatokat is konvergens intézmény, a Nemzeti Média- és Hirkdzlési
Hatosag (NMHH) latja el. (https://nmhh.hu/kozerdeku-adatok/tevekenyseg-mukodes)

48 Az Eurdpai Parlament és a Tanacs 2010/13/EU irédnyelve (2010. marcius 10.) a tagallamok audiovizualis médiaszol-
galtatdsok nyujtdsara vonatkozo egyes torvényi, rendeleti vagy kbzigazgatdsi rendelkezéseinek 6sszehangoldsarol

(Audiovizudlis médiaszolgaltatdsokrol szolo irdnyelv)

49 Ertsd videdmegosztd platformok és kdzdsségimédia-platformok piacat.


https://nmhh.hu/kozerdeku-adatok/tevekenyseg-mukodes

szolgaltatdsokrodl a jelentés készitésének
idején lezaruld unids jogalkotasi folyama-
tok lényegében Ujrairjak az online piac
muUkddésének jogi feltételrendszerét.

AZ NMHH-NAK

A MEDIASZABALYOZAS
ALTAL MEGFOGAL-
MAZOTT KOZERDEKU
CELOKAT AZ ONLINE
KORNYEZETBEN IS
ERVENYRE KELL
JUTTATNIA

Az NMHH mar a jelenlegi szabalyozasi
koérnyezet keretei kdzétt is mindent elkd-
vet annak érdekében, hogy a szabalyozas
altal megfogalmazott kdézérdekl célokat az
online kérnyezetben is érvényre juttassa.

A hatosag 2011 szeptembere dta mikédd-
teti a jogellenes, illetve kiskoruakra karos
tartalmak bejelentésére szolgalod internetes
tadjékoztatd és segitségnyujtd szolgaltatasat.
Az Internet Hotline munkatarsai bejelen-
tések alapjan az érintett tartalom- vagy

a tarhelyszolgaltaténal kezdeményezik a
sérelmezett tartalmak jogszerlségének
vizsgalatat. Kiskoruakra potencialisan
karos tartalmak esetében a megfeleld

AZ NMHH MEDIA- ES HIRKOZLESI PIACI SZEREPE

figyelmeztetd jelzések és azonositok hasz-
nalatara hivjak fel a szolgaltatdok figyelmét.
Emellett panaszkezeldi segitséget nyujtanak
az olyan Uj médiaszolgaltatadsok tertletén,
mint példaul a kézdsségimédia-platformok.

Az NMHH a piacfellgyeleti és szaba-
lyozasi tevékenységek mellett évek ota
kiemelt szerepet vallal a médiamUveltség
és a médiatudatossag fejlesztésében is.

A Gyermekvédelmi Internet-kerekasztal
2014-ben kezdte meg mUikddését; a 21 tagu
tandcsado testilet célja, hogy 6sztdndzze a
kiskoruak védelmét a vildghalén, és tamo-
gassa az NMHH elnékének munkajat. Ennek
érdekében allasfoglalasokat, ajanlasokat
dolgoz ki a gyermekbarat internetezés
elterjesztésére, a szlrészoftverek haté-
kony alkalmazasdra vagy a gyerekek és
szlleik médiatudatossaganak novelésére.

Szintén 2014-ben inditotta Utjdra az NMHH
az elsé hazai médiaértés-oktatd kdzpontot, a
budapesti Blivosvolgyet; azéta Debrecenben
és Sopronban is hasonlé kdézpontot hozott
|étre. Ezekben a kbzpontokban a 9 és 16

év kozotti korosztalyba tartozé gyerekek
élményalapu oktatds keretei kdzott, szemé-
lyes tapasztalatszerzés soran sajatithatjak

el a média értelmezését és hasznalatat
elésegitd Uj készségeket. A Blvosvolgyben
a fiatal generacionak lehetésége nyilik
atfogd ismeretek megszerzésére a média
mukddésérdl, megértve annak eld-

nyds és hatranyos befolydsold erejét.




Utoszo

A jelentésben, amelyet kezében tart az
Olvaso, arra torekedtlink, hogy a kdzzétett
adatok minél teljesebb képet adjanak a hazai
média vilagardl, a radids, televizids piacrol,

a nyomtatott és online sajtérdl, valamint az
Uj médiaplatformokrdl. Célunk az volt, hogy
hozzajaruljunk a magyarorszagi médiapiac-
cal kapcsolatban folyd vitdkhoz, amelyekben
sokszor elfogultsdgok, vélelmek, benyo-
masok, érzések, és nem ritkan politikai
motivaciok alapjan formalddnak sarkos
vélemények. Azt gondoljuk, hogy e vitdk
akkor vezethetnek eredményre, ha ténye-
ken és adatokon alapulnak. Bizunk benne,
hogy a magyar médiapiac sokszinlsége és
kétségtelenll meglévd fontos problémai is
kirajzoldodnak a jelentésben.

Erdemes attekinteni, hogy ez a sokszinliség
mit jelent a szamok nyelvére leforditva. Az
efféle dsszesitésnek természetesen meg-
vannak a mddszertani nehézségei, hiszen
a rohamléptl tarsadalmi, technoldgiai
valtozasok hatasara a média fogalma is
folyamatosan valtozik. A globalis médiavi-
ldgban egyre nehezebb magyarazd erdvel
bird kategdridkat létrehozni. Hova sorol-
juk a videdmegosztdok magyar és idegen
nyelvl csatornait, a k6zdsségi médidban

AZ ADATOKRA ALAPOZOTT VELEMENYEK FONTOSSAGAROL

megvaldsuld élé kdzvetitéseket, az egyre
népszerlbb podcastokat vagy az over-the-
top és streamingszolgaltatasokat? Ezeket

a kérdéseket - a j6v6 médiaszabalyozasara
is gondolva - a médiaval foglalkozd tudo-
manyterlleteknek és a jogalkotdknak is fel
kell vetnitk. Kétetlinkben a jelenlegi szaba-
lyozasi kdrnyezetet alapul véve igyekeztlink
egyfajta leiré megkdzelitést alkalmazni.

A nyilvantartdsok szerint Magyarorszagon
tébb mint hétezer nyomtatott lap és harom-
ezernél is tdbb kizardlag online elérhetd
tartalomszolgaltatas mikodik, tovabba 165
radio- és 527 televizidcsatorna érhetd el.
Ezek az adatok 6nmagukban is nagyfoku
valtozatossdgra utalnak, de ha mdgéjik
nézunk, egy kiterjedt terileti eloszlasuy,
tartalmaban széles spektrumot atfogod, a
szocio-demografia mutatdiban &sszetett
médiaképet talalunk.

A valtozatossdg nemcsak a kinalatot jel-
lemzi, a hireket fogyasztdé felhasznaldk
egyértelmuien tébb forrasbdl, sokszor
parhuzamosan mas-mas médiumok altal
tadjékozddnak, az online hirszolgaltatasok
jelentésége folyamatosan né. Dinamikusan

terjed a hirfogyasztas terén a multi-screen



eszkdzhasznalat, amiben egyre nagyobb
teret nyernek a kisebb képernyds, mobil
eszkdzdk, mint a tablet és mobiltelefon.

A digitalis forradsokat egyre gyakrabban

az offline médiahasznalat mellett keresik a
felhasznalok, ez a tendencia pedig az online
szolgaltatdsok tovabbi erésddését vetiti
elére.

A televizidos hirmUsorok kézUl a legtdbben
az RTL Klub, a TV2 és a kdzszolgalati média
hireit nézik, de a korabban tévéfdkuszu
hirfogyasztas lassan hattérbe szorul az
online platformok mégott. Latnunk kell azt
is, hogy a hirfogyasztok kdzott elenyészden
kevesen vannak azok, akik kizardlag egy
forrasbol tajékozddnak. A hirfogyasztas
sokszinliségét - mint a magyar médiarend-
szer egyik alapértékét - 6nalld fejezetben
targyaltuk. Kulén is érdemes kiemelni a
hirkeresés keresztfogyasztasat mutatd ada-
tokat, amelyekbdl kiderll, hogy a 15-75 éves
korosztalyba tartozdé 7,525 millio f6 6%-a
mind a négy, 28%-a harom, 41%-a pedig két
médiatipusbdl tajékozdédik. Vagyis televizidt
néz, radiot hallgat, kérllnéz az interneten
vagy éppen Ujsagot olvas annak érdekében,
hogy tdjékozott legyen.

Kiadvanyunk nyilvanvaléva teszi, hogy a
magyar médiapiac kinalata sokszind, valto-
zatos. Bizom benne, sikerllt bemutatnunk
azt is, hogy a demokratikus intézmény-
rendszer mUkoddése és a kdzéleti vitak
szempontjdbol kiemelkedden fontos hirfo-
gyasztads - ellentétben egyes leegyszerUsitd
megallapitasokkal, amelyek egyfajta pater-
nalista nézépontbdl tekintenek le a média

kdzdnségére - korantsem egydimenzids; a
kdzligyek irant érdeklédoék jellemzéen tobb-
féle forrasbol és platformon tajékozédnak.

Ezt a sokszinlséget az NMHH olyan érték-
nek tekinti, amelyet nemcsak megdrizni
szUkséges, hanem tovabb erdsiteni is. Ennek
érdekében az NMHH Médiatanacsa létre-
jotte ota tobbszintl tdmogatdsi rendszert
mUikodtet. A médiaszolgaltatok palyaz-
hatnak mUikodési koltségeik fedezetére,
eszkdzbeszerzésre és mlsorkészitésre. Az
elmult bé tiz évben a Médiatanacs palya-
zat Utjan rezsire kdzel négy és félmilliard,
eszkdzbeszerzésre tdbb mint egymilliard,
mUsorkészitésre pedig tdbb mint hét és fél-
millidrd forintot osztott szét, minddsszesen
13,5 millidrd forinttal tdmogatta a magyar
meédiarendszer mikodését.

Jelentéslink a 2019-21-ben elérhetd ada-
tokat, felméréseket 6sszegzi. Szandékunk
szerint a jelentést a jovében évente megje-
lentetjuk, segitséget nyujtva azoknak, akik
a média szines vildgdnak gyorsan valtozé
trendjei irant érdeklédnek, és ennek a
kaleidoszkdépnak a segitségével szeretnék
véleményulket a magyarorszagi médiardl
kialakitani. Taladlkozunk jovére!

Szadai Karoly
az NMHH Médiatandcsdnak tagja
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Fogalomtar

Televizios mérések esetében alkalmazott atlagos nézettséget

(AVERAGE MINUTE

jeldlé mutatd, amely egy musor vagy idésav kdézdnségének

egy percre jutd atlagos szamat mutatja adott célcsoporton
beltl.

Az Ariosz Kft.-t 2003-ban alapitottdk Magyarorszagon. A cég
piackutatasokat és adatbanyaszati tevékenységet, valamint
ezekhez kapcsolodd kutatdsi, elemzési és Uzleti tandcsadasi
tevékenységet végez.

ATS (AVERAGE TIME SPENT) Radids hallgatottsagi mérések esetében alkalmazott mérd-
szam, amely azt mutatja, hogy egy hallgatd atlagosan hany
percet radidzott adott célcsoporton beldl.

BROADEST OLVASOTTSAG Nyomtatott sajtd méréseknél alkalmazott mutatd, amely azt
mutatja, hogy hany emberhez jutott el legaldbb egy szdm az
utolsd 12 lapszambal.

CATCH-UP TV Digitalis televizids szolgaltatasokhoz kapcsolddd olyan televi-
zidés mUlsorszolgaltatds, amely a tarolt misorfolyamot megha-
tarozott ideig teszi elérhetévé és visszanézhetdvé.

CORD-CUTTING JELENSEG A médiafogyasztasi szokas olyan moédon térténd atalakulasa,
melynek eredményeképpen a médiafogyasztd nem fizet eld
a hagyomanyos linearis szolgaltatasokra, hanem ezek helyett
lekérhetd, streamingtartalmakat fogyaszt vagy videdmegoszto,
illetve online jatékokat hasznal.



CROSS-MEDIA

DIGITALIS MEDIAPLATFORMOK

DKT

FOD (FREE ON DEMAND)

FOLDFELSZINI
MUSORTERJESZTES

FREKVENCIA

HATOSAGI SZERZODES
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A médiaszolgaltatd egyidejlleg tobb médiatipust is szolgaltat,
igy pl. hagyomanyos linedris média- vagy nyomtatott sajtd
mellett lekérheté médiaszolgaltatast vagy digitdlis sajtétermé-
ket, tehat tobbféle médiaszolgaltatasban is érdekelt. A médi-
aszolgaltatd ugyanakkor egyidejlileg gyarthat vagy kiadhat
tartalmat, illetéleg kinalhat linearis médiaszolgaltatast vagy
interneten lekérhetd tartalmat.

Valamilyen média szamara szolgald platform, amely lehetévé
teszi a kép, hang és/vagy adatok valds idejli és/vagy késlel-

tetett tovabbitdsat interneten keresztll. llyenek lehetnek pl. a
videdmegosztok (Youtube), szamitdgépes jatékok (Fortnite),
zenemegosztok (Spotify), kdzdsségi platformok (Facebook).

Magyarorszagon és Kozép-Eurdpa tdbb orszdgaban internetes
kozdnségmeérést végzd vallalat. Mobilapplikacios tartalmak és
fogyasztok, vided- és audiostreaming-tartalmak kdzénségada-
tait és dsszetételét gyujti. EgyuttmUikddd partnere a Digitalis
Kozdnségmeérési Tanacsnak.

Digitalis Kbzdnségmeérési Tanacs, a magyarorszagi online
médiafelUletek |dtogatottsagdanak mérésével és kiértékelésével
foglalkozd szervezet (www.dkt.hu).

A felhasznaldk szamara ingyenes, kizardlag rekldmbevételeken
alapuld Gzletpolitikdval rendelkezd, elére 6sszeallitott mlsorki-
nalatbol allo, lekérhetd audiovizudlis médiaszolgaltatas.

Allami tulajdonban 1évé frekvencidkon torténd muisorterjesztés.

Allami tulajdonban 1évé analég korlatos eréforrads, amely a
foldfelszini misorterjesztés atviteli technoldgia alapja.

Allami tulajdonban 1évé, korlatos eréforrasokat igénybe vevd
analdg linearis radids médiaszolgaltatds a Médiatanacs altal
kiirt és lebonyolitott palydzaton toértént nyertessé nyilvanitas és
hatosagi szerzédés alapjan végezhetd.
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HALOZATBA KAPCSOLODAS/
HALOZATOS MUKODES

Két vagy tobb linearis radids médiaszolgaltatast nyujté média-

szolgaltatd vagy médiaszolgdltatds dsszekapcsoldddsa ugyan-
azon musorszam vagy musor egyidejld vagy csaknem egyideju
szolgaltatasara.

HELYI MEDIASZOLGALTATAS Az a médiaszolgéltatds, amelynek vételkdrzetében éves atlag-
ban legfeljebb szazezer lakos vagy egy varoson belll legfel-

jebb 6tszdzezer lakos él.

INTERNETES HIRPORTAL Olyan internetes tartalmakat értlnk alatta, amely fogalmilag
megfelel az internetes sajtdéterméknek, tartalmat tekintve a
kdzvélemény érdeklédésének, figyelmének felkeltésére alkal-
mas aktualis, folyamatosan frissitett, rendszerint napi hireket
jelentet meg, jellemzdéen: orszagos vagy megyei hireket megje-
lentetd oldalak.

INTERNETES SAJTOTERMEK Az internetes Ujsagok és hirportalok ¢sszessége, ezen két hal-
maz gyUljté kategodridja.

INTERNETES UJSAG Olyan internetes tartalmakat értlnk alatta, amely fogalmilag
megfelel az internetes sajtéterméknek, tartalmat tekintve rend-
szerint egyetlen témakor, szakkérdés koré rendezédik, példaul:
gasztrondmiai portalok, autds lapok, horgaszok lapja.

JOL CELOZHATO/TARGETALT Célzott hirdetési megoldas, melynek soran kilénbozé hir-
HIRDETES detések jelennek meg ugyanazon tartalmat fogyasztdoknak.
A fogyasztdk célzott megklldnbdztetése kildonbdzd adatok
alapjan torténhet, mint pl. lakhely, életkor, nem, kor vagy bar-
milyen mas olyan adat alapjan, amelyrdél a hirdetést elhelyez6

platformnak informacidja van.

KANTAR HOFFMANN-SCORES A Kantar Hoffmann - jelen formajaban - 2011 januarja 6ta vé-

GROUP gez piackutatasokat Magyarorszagon. A hazai radids és tévés

TGI fogyasztdi méréseket 2015 marciusatdl végzi a konzorcium.

KERESKEDELMI Olyan profitorientalt médiaszolgaltatds, amelynek médiaszol-
MEDIASZOLGALTATAS

galtatdja dnmagat alapvetden a rekldmpiacrol és/vagy terjesz-
tési bevételbdl finanszirozza.



KISKOZOSSEGI
MEDIASZOLGALTATAS

KORCSOPORT

KORZETI
MEDIASZOLGALTATAS

KOZOSSEGIMEDIA-
SZOLGALTATAS

KOZOSSEGIMEDIA-
PLATFORMOK

KOZSZOLGALATI
MEDIASZOLGALTATAS
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Sztered vétel esetén legfeljebb az addallomastdl szamitott egy
kilométer sugaru kdérnek megfeleld foldrajzi tertletre kiterjedd
vételkorzetben mikddd helyi linearis radids kdzdsségimédia-
szolgadltatas.

A kUlénb6z6 tartalomfogyasztasi mérések esetében meghata-
rozott korosztalyok (pl. 15-29. év).

Olyan radidés médiaszolgaltatas, amelynek vételkdrzete megha-
ladja a helyi médiaszolgaltatas vételkorzetét, de vételkdrzeté-
ben az orszag lakossdganak kevesebb, mint a fele él.

A kdzdsségimédia-szolgaltatds egy meghatarozott tdrsadalmi,
nemzetiségi, kulturalis vagy vallasi kdzdsség, csoport; vagy egy
adott telepllésen, régidban vagy vételkdrzetben élék tajékoz-
tatdsara, kulturalis mlsorszamok elérésére irdnyuld ktldnleges
igényeit szolgalja ki; vagy mulsoridejének tulnyomo részében a
kdzszolgalati médiaszolgaltatas céljait szolgdld miisorszamok
kerUlnek kbzzétételre.

Olyan interaktiv internetalapu online k&zdsségi platformok,
melyek lehetévé teszik a felhasznaldk szamara egy online
kbdzosség épitését, valamint a felhasznalok altal generdlt vagy
mashonnan szarmazo tartalom nyilvdnos megosztasat, alakita-
sat vagy az ezekre torténd reagalast.

A kdzszolgdlati médiaszolgaltatd audiovizualis, radids, hir-
Ugyndkségi szolgaltatasa, valamint interneten elérhetévé tett
médiaszolgaltatasa, melynek soran meghatarozott tarsadalmi,
nemzetiségi, kulturalis vagy vallasi kdzdsség, csoport; vagy egy
adott telepllésen, régidban vagy vételkdrzetben élék tajékoz-
tatdsara, kulturalis mlisorszamok elérésére irdnyuld klldnle-
ges igényt szolgalja ki; vagy a mUsoridd tulnyomao részében a
kdzszolgalati médiaszolgaltatas céljait szolgdld miisorszamok
kerUlnek kbzzétételre.
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LEKERHETO
MEDIASZOLGALTATAS

LINEARIS
MEDIASZOLGALTATAS

LISTING PIAC

LIVE STREAMING
SZOLGALTATASOK

MAGYAR MEDIAHATOSAG
JOGHATOSAGA

MAINSTREAM MEDIA

MATESZ

MEDIASZOLGALTATO

Olyan médiaszolgaltatds, amelyben a médiaszolgaltatd altal
Osszedllitott mUsorkinalatbdl a felhasznald egyéni kérés alap-
jan, az altala kivalasztott idépontban tekintheti, illetve hallgat-
hatja meg a mUlsorszamokat.

Médiaszolgaltatd altal nyujtott, misorszamok elére meghataro-
zott mUsorrend alapjan torténd egyidejl megtekintését, illetve
meghallgatasat lehetévé tevé médiaszolgaltatas.

Olyan internetes hirdetés, amikor a hirdeté azért fizet egy
keresémotor vagy egy webaruhdz Gzemeltetdjének, hogy a fo-
gyasztok altal inditott keresésekre megjelend talalatok kozott
az 6 ajanlata az elsék kdzott vagy kiemelten jelenjék meg.

Olyan interneten torténd tartalomkozvetités, amely lehetéveé
teszi az esemény vagy musor valds idében, ,élében” torténd
kdvetéset.

A Nemzeti Média- és Hirkdzlési Hatésag (NMHH) joghatdsaga
kiterjed a Magyarorszagon letelepedett médiatartalom-szol-
galtatok altal nyujtott médiaszolgaltatasokra, valamint kiadott
sajtotermékekre.

Globalisan a legnagyobb eléréssel rendelkezé médiaszolgalta-
tasok, illetve médiaszolgaltatok gyUljténeve.

Magyar Terjesztés-ellenérzé Szévetség, a magyar lappiac
Onszabalyozd szakmai szdvetsége. Célja a példadnyszamok hite-
les és transzparens ellenérzése.

Az a természetes vagy jogi személy, aki vagy amely szerkesz-
téi felel6sséggel rendelkezik a médiaszolgaltatas tartalma-
nak megvalasztasaért, és meghatarozza annak 6sszeadllitasat.
A szerkesztéi felel6ésség a médiatartalom kivalasztasa és
Osszedllitdsa soran megvaldsuld tényleges ellenbdrzésért vald
felelésséget jelenti, és nem eredményez szlkségszerlen jogi
felelésséget a médiaszolgaltatas tekintetében.



MEDIASZOLGALTATASI
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Magyarorszagon letelepedett médiaszolgaltato altal nyujtott li-
nedris médiaszolgaltatas bejelentés és az NMHH altali hatosagi
nyilvantartasba vétel utan végezhetd, kivéve azon féldfelszini
radios médiaszolgaltatasokat, amelyek a Médiatanacs altal kiirt
és lebonyolitott palyazaton vald nyertessé nyilvanitds és szer-
z6déskdtés vagy ideiglenes hatdsagi szerzédéskotés alapjan
végezhetodk.

Linearis televiziés médiaszolgaltatds esetén a médiaszolgalta-

tas nyilvdntartasba vételét, annak jévébeni médiaszolgaltatdja

kezdeményezheti tevékenységének megkezdése elbtt legaldbb
negyvenot nappal.

Linearis radids médiaszolgaltatas esetén a Médiatanacs altal
kiirt és lebonyolitott palydzaton tértént nyertessé nyilvanitas és
hatdsagi szerz6dés alapjan végezhetd médiaszolgaltatas.

Lekérheté médiaszolgaltatasok esetén bejelentési kotelezett-
ség terheli a médiaszolgaltatdkat.

A médiaszolgaltatasokrol és a tomegkommunikaciordl szolod
2010. évi CLXXXV. toérvény.

Tobb képernyds eszkdzhasznalat, amikor egy adott eszkdzon
felll, tovabbi eszkdz6kdn, egyazon idében térténik tartalom-
fogyasztas. Pl.: a televizids hiradd nézése kdzben, online hirt is

olvas a nézé.

A Nielsen Médiakutato Kft. (korabbi nevén AGB Hungary Kft.)
1992 6ta végzi a televizids kdzdnségmeérést Magyarorszagon.

Nemzeti Olvasottsdg Kutatds, a Media Meter-Kantar-Hoffmann
egylttmuikodésében készUld, nyomtatott médiat mérd kdzon-
ségmérés.
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NYILVANTARTOTT Az NMHH sajtotermék nyilvantartasa két részbdl all: egyrészt a
SAJTOTERMEK nyomtatott sajtétermékekrdl, masrészt az internetes sajtoter-

mékekrdl és hirportalokrdl vezet nyilvantartast.

Az Mttv. meghatarozasa szerint sajtéterméknek mindsil a na-
pilap és mas idészaki lap egyes szamai (,nyomtatott sajtéter-
mék”), valamint az internetes Ujsag vagy hirportal (,internetes
sajtotermék™).

NYOMTATOTT LAP Hazai terjesztésben elérhetd minden nyomtatott lap, beleértve
azokat a lapokat is, amelyek nem tartoznak a nyomtatott sajto-
termékek korébe.

ONLINE RADIOK Interneten mUkddéd linearis radiok.

ONLINE Olyan (szerkesztett) szoveges, képes, hangalapu vagy mul-
TARTALOMSZOLGALTATAS timediadlis tartalom vagy informacio, amely az internetfelhasz-

nalok dsszessége vagy egy csoportja szamara elérhetd.

ORSZAGOS Az a médiaszolgaltatds, amelynek vételkdrzetében Magyaror-

MEDIASZOLGALTATAS szag lakossdaganak legaldbb 6tven szazaléka él.

PAYWALL Fizet6 oldal vagy pop-up, amely altaldban hirtartalmakhoz vald
hozzaférés korlatozasara szolgal, vagy amelynek soran eld le-
het fizetni az adott tartalomra, vagy lehetéség nyilik a tartalom
megvasarlasara.

PODCAST Olyan lekérhet6 audiotartalom, amelyhez a felhasznaldk egyé-
nileg, az interneten keresztll barmilyen erre alkalmas eszkdzdn
(mobiltelefonon, tablagépen, laptopon stb.) férhetnek hozza,
és akar online streamelve, akar letdltve is meghallgathatjak.

POP-UP Weboldalakon felugrd ablakok, amelyek a latogato figyelemfel-
hivasat szolgaljak.
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Radids hallgatottsagi mérések esetében adott radidk altal egy
atlagos napon elért k6zd6nség nagysaga ezer fében;

televizids nézettségi mérések esetében a tévénézék szama az
adott negyedodraban, akik legalabb egy percig nézték a vizs-
galt muUsort, illetéleg akik tévéztek az adott negyeddraban
legalabb egy percig.

A mutatd teljes populacidhoz viszonyitottan kerll megallapi-
tasra szdzalékos aranyban (RCH %).

Azoknak a belféldi internetezéknek a szama, akik meglatogat-
tdk az adott weboldalt a vizsgalt idészakban.

Kllonbdz6 szempontok alapjan végzett, rekldmpiaci kdltésekre
vonatkozd mérések.

Nyomtatott sajtd mérése sordn a lapok periodicitdsanak meg-
felelé id&intervallumon belll mutatja, hogy mennyien olvastak
a lapot.

A napilap és mas idészaki lap egyes szdmai, valamint az
internetes Ujsag vagy hirportal, amelyet gazdasagi szolgalta-
tasként nyujtanak, amelynek tartalmaért valamely természetes
vagy jogi személy szerkesztdi felelésséget visel, és amelynek
elsédleges célja szdvegbdl, illetve képekbdl allé tartalmaknak
a nyilvanossaghoz valo eljuttatasa tajékoztatas, szorakoztatas
vagy oktatds céljdbdl, nyomtatott formatumban vagy valamely
elektronikus hirk6zlé halézaton keresztll. A szerkesztdi felel&s-
ség a médiatartalom kivalasztdsa és 6sszeallitdsa sordn meg-
valdsuld tényleges ellendrzésért valo felelésséget jelenti, és
nem eredményez szlUkségszerlien jogi felelésséget a sajtoter-
mék tekintetében. Gazdasagi szolgaltatas az 6nallo, Uzletsze-
rien - rendszeresen, nyereség elérése érdekében, gazdasagi

kockazatvallalas mellett - végzett szolgaltatas.

A sajtészabadsagrdl és a médiatartalmak alapvetd szabalyairdl
szo6ld 2010. évi CIV. torvény.
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STREAMING

SVOD (SUBSCRIPTION VIDEO
ON DEMAND)

TARTALOMSZOLGALTATO

TERJESZTETT PELDANYSZAM

TGl (TARGET GROUP INDEX)

TVOD (TRANSACTION VIDEO
ON DEMAND)

TIME SHIFTING

UJ MEDIAPLATFORMOK

Olyan online adatatviteli technoldgia, amely vided- és/vagy
audiotartalmak fogyasztdsat teszi lehetédvé a felhasznalok sza-
mara, az eredeti fajlok teljes letdltése nélkul.

Olyan lekérhet6 audiovizudlis médiaszolgaltatas, ahol a fel-
hasznaldk el6fizetési dijat fizetnek az elére dsszedllitott misor-
kindlathoz valé online hozzaférésért. (A kdéznyelvben a leg-
tdbbszoér streamingszolgaltatasnak hivjak.)

Olyan szolgaltato, amelynek elsédleges célja kuldnféle tar-
talmakat megjeleniteni a fogyaszték szamara, illetve barmely
médiatartalom szolgaltatdja.

Az ingyenesen kiosztott és az (eléfizetés vagy arusitas soran)
értékesitett példanyok szama.

A Target Group Index (Célcsoport Index Kutatds vagy TGI)
kutatas a vilag legjelentésebb szindikalt nemzetkdzi fogyasztoi
felmérése, mely Nagy-Britanniabol 1969-ban indult el. Manap-
sdag mar hat kontinens tébb mint 65 orszagdban készitik. A TGl
Magyarorszagon 1998-ban jelent meg.

Olyan lekérhet6 audiovizudlis médiaszolgaltatas, ahol a fel-
hasznaldknak tartalmanként, egyesével szlikséges fizetnilk az
elére 6sszedllitott mlsorkinalatbodl elérhetd tartalomért.

Masnéven idéeltolasos tévénézés. Az élé (linedris) adas megal-
lithatdsdgat és idében eltolt visszanézhetdségét jelenti.

Hagyomanyos médiumokon (TV, radid, nyomtatott sajtd)
kivUli olyan szolgaltatasok, amelyek igénybevételéhez in-
ternetet szUlkséges (pl.: lekérheté médiaszolgaltatasok,

kdzdsségimédia-platformok, videdmegosztd platformok).
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Foéldfelszini radids milsorszoras és miholdas mUisorterjesztés
révén végzett, eléfizetdi dij fizetése nélkll hozzaférhetd mé-
diaszolgaltatas esetében azon a féldrajzilag meghatarozhatd
tertleten él6 lakossag szdma, amelyen a mUsor kdzzétételét
megvaldsitd mulsorszoérd szolgadltatds hasznos jeleinek szintje
és az interferenciavédelem szamitott mértéke eléri a Nemzet-
kdzi TAvkozlési Egyesulet érvényes ajanlasaiban meghatdrozott
minimalis értéket; vagy

mas mUsorterjesztd atviteli rendszerrel végzett, eléfizetdi dij
fizetése nélkll hozzaférheté médiaszolgaltatas esetében az
atviteli rendszerhez csatlakoztatott haztartasok szama és a
Koézponti Statisztikai Hivatal dltal meghatarozott, egy haztar-

tasban atlagosan él6k szamanak szorzata; vagy

eléfizetdi dij fizetése ellenében hozzaférheté médiaszolgaltata-
sok esetében az adott médiaszolgaltatasra eléfizetett vagy az
adott médiaszolgaltatast tartalmazé muisorterjesztési szolgal-
tatasra eléfizetett haztartdsok szama és a Kézponti Statisztikai
Hivatal altal meghatdrozott, egy haztartasban atlagosan élék

szadmanak szorzata.

Foéldfelszini radids mlsorszoras esetében maximalis hetven
kilométeres tavolsagon belll fekvd, azonos jellegl média-
szolgaltatasokra a Médiatanacs engedélyt adhat szolgaltatasi
jogosultsag boévitésére. Vételkodrzet-bdvitéssel nem jon létre
Uj jogosultsdg, a médiaszolgaltatonak a teljes vételkdrzetben
ugyanazt a mUsort kell sugdroznia a teljes mUsoridében.




DGALOMTAR

Az Eurdpai Unié mUikédésérs| szolé szerzédés 56. és 57. cik-

SZOLGALTATASOK kében meghatarozott olyan 6nalld, Gzletszerlen - rendszere-
sen, nyereség elérése érdekében, gazdasagi kockazatvallalas
mellett - végzett gazdasagi szolgaltatds, amelynek vagy amely
egy elvalaszthatd részének vagy egy alapvetd funkciodjanak
elsédleges célja, hogy tajékoztatas, szérakoztatds vagy ok-
tatas céljabdl elektronikus hirk6zlé halézaton keresztll olyan
musorszamokat, illetve felhasznaldk altal 1étrehozott videdkat
juttasson el a nyilvdnossaghoz, amelyekért a videdmegoszto-
platform-szolgaltatdé nem tartozik szerkesztdéi felelésséggel, és
amelyeket a videdmegosztoplatform-szolgaltatd rendszerez
példaul automatikus eszkdzodkkel vagy algoritmusokkal, kilo-
ndsen megjelenités, cimkézés, sorba rendezés révén.

VIEWS Weboldalak oldalmegnyitasanak (kontaktusok) mérészama a
vizsgalt tartalomnal.

VISITS Weboldalak ldtogatdasdnak mérészama, ami azt mutatja, hogy
a vizsgalt oldalon mennyi 30 percnél révidebb latogatas volt.
(30 percnél hosszabb tartézkodas utan Ujrakezdddik.)



VOD (VIDEO ON DEMAND)

WHITEREPORT-ADATBAZIS

Lekérhetd audiovizualis szolgaltatas vagy olyan médiaszol-
galtatds, amelyben elére dsszedllitott mlsorkinalat alapjan a
felhasznald az altala kivalasztott idépontban tekinthet meg

audiovizualis mUlsorszamokat.

Online elérhetd cross-médias adatbazis, amely a Magyarorsza-
gon elérheté televizidkat, radidkat, printlapokat, online lapokat
és platformokat, valamint a mozikat és kdztéri megjelenési
tipusokat listdzza fliggetlen forrasokbodl, és teszi kereshetévé
tébbek kdzott tematika, regionalitas, gyakorisag, Uzemeltetd,
Uzemeltetdi jelleg és Uzemeltetd tulajdonosa szerint, negyed-
éves frissitéssel, idésorosan. Az adatbazisbol a médiumizemel-
tetdk pénzligyi adatai is elérheték éves frissitésben és idéso-
rosan a teljes piacra, a médiatipusonkénti részpiacokra vagy
konkrét Gzemeltetdkre énalldan is.

FOGALOMTAR
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